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GRACIAS DE NUEVO

GRACIAS A LOS CONSUMIDORES

GRACIAS A LOS GANADORES Y PARTICIPANTES

GRACIAS A LOS MIEMBROS DEL COMITE DEONTOLOGICO

GRACIAS A LAS EMPRESAS COLABORADORAS *

A TODOS LOS QUE CON SU ESFUERZO Y APOYO HAN HECHO
POSIBLE LA CELEBRACION DEL GRAN PREMIO A LA INNOVA-

CION LA ELECCION DE "EL PRODUCTO DEL ANO”, EDICION

2003, UN ANO MAS, UNA VEZ MAS, GRACIAS DE NUEVO.
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PRESENTACION

El Producto del Ano
responde

El Producto del Afio Espana llega a su Tercera Edicion con un éxito de
participacion consolidado, como lo es también, la trayectoria de su homo-
nima francesa, convertida ya, en su 16" edicion, en un clasico del sector.
iCudl es el secreto de su éxito?: la sencillez de la metodologia.

;Qué motivos han impulsado su definitiva expansion internacional con la
proxima celebracion de la 1* edicion de El Producto del Afo en el merca-
do de EE.UU.?

ace unos dias tuve la ocasion de releer el fascinante relato de Lewis Ca-

rroll, Alicia en el pais de las Maravillas. En un famoso pasaje de la obra,

nuestro ¢élebre personaje era invitado a comer y a beber extranos manja-
res sin mayor promesa de felicidad que la satisfaccion de su propia curiosidad.

Pensé en los supermercados de nuestro pais. En donde alimentar las fantasias
de nuestros sufridos consumidores se ha convertido en un ¢jercicio de estilo, don-
de solo la imaginacion y el ingenio, materializado en la propuesta de nuevos pro-
ductos de consumo, consiguen hacerse un hueco en escenarios cada vez mas insoli-
tos ¢ impredecibles.

Quizis por ello la innovacién ya no es suficiente, es necesario rentabilizar el es-
fuerzo inversor. Incitar a nuevas formas de consumo para luego fidelizarlas frente a
la vordgine de referencias que renuevan de forma permanente la oferta del lineal,

sEcologico o probiotico? ;Concentrado o antibacterias? :No testado con ani-
males o hipoalergénico? (Vitaminado o enriquecido? Mil nuevas soluciones, mil
nuevas promesas para una vida mas ficil que. paradéjicamente, acaba por ser
mas dificil.

En apenas dos generaciones hemos pasado de la cultura del no tener qué ele-
gir, a la cultura del no saber qué elegir. Como saber ;qué opcion es la mads adecua-
da? zcudl responde a mis necesidades?
scual es la mas fiable v creible?

Por importante que sea la figura del
consumidor, en el proceso de decision
de compra, empiezan a ser demasiadas
Pregunias para una misma persona.

El Producto del Ano, un ano mas,
responde por todas, @

Fabrizio Selva
Presidente de Sotto Tempo
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