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Un punto a favor

5 anos premiando éxitos
35% de conocimiento de marca



LulZa QUEIRDE
Product Manager L'Oréal Paris

MBA in Commusication and Marketing ESPM S50 Paulo 2002
B4 in Business (homour student) UPE Ussoprsity  al
Pemambuco - 1847

Sepberriboer 20373 a1 Ll G osrurssnr Lndn Dhivisitn
Al - Ausgus] 20003, Rackin Banskmir Spdin

Beand Manager Kk, Prodecto del Ao 200
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Premio a la innovacion
Bl Un mix adecunda y abractinen . 3
PRODUCSTO: un pockaging llemative v Tuncional {licrea k]
ura pamed colonda en o bnealll). waa fdrmula de LDS MUeEvos p L LS
oxceiante calidad hacha con ngredientes naturales :
alingos & la alta lecnologio ded grupo L'Oréal. Muestr
producio s poven, inamico, deertitd ¥ de excalenia
|'..1||I'.|.'I|.'|_ D=l N BOEeDi GifETbG umo GuiE as muy
atrpcivo bl consurmidor,

£ Lo inspiracidn viene de todos ios (ados. de las personas
lnes peliculas, los viajes. la comsda, de todo. liHasta da los
supncs!ll La Gltima wee gue me he inspirado hace cinon
minutos hablando con un comparero que me conta b e
emib e un kanzamignio llen e Indin®! Egla es b LT
de trebajar en wna muolinacional, lpuedes cambiar
ACTas expiriensins!!
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Ly vy @ mirlr @n mi cass este finde... poro suels hocer
Mmis propios mances pam fotos, también kee una limpaca
e papal para mi saldn

E_;f Para la pemara compra, o @l impulso de compra, ol
exfarion &% muy importante, pero no solamente el
packaging. sino ka promesa que vonds af producto, que
maichas vaces tambedn eg emocicnsl,

[ SLOGAN: SKIN MATURALS: la alternativa natural poara

uria il sana (o el actunl v reflaja exactamante o que as
GARMEER)
PROMOCION: una promocion genind  seria  poner
dispensadores de sachats Bodylonss B-{l{l:lll_r_'u_uuu en
todos los gimnasos de Ezpana can un folleto para gue
participan de un =0rieo & un aio de gimnosss grotis por
contestar algunas preguntas. En b misma promocian
haces: preeba de producio, recoges info del consumides
¥ Janorag una hase de dates para lurss sccionas de
fidelizacidn
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television o

14.680

GRP'S DURANTE EL 2004

2.317

E SPOTS EMITIDOS CON EL LOGO
DURANTE EL 2004

¥ Cua

POA 5 E bradeia

98%

COBERTURA EN AMAS DE CASA
¥ EN TOTAL POBLACION

Actividad de marcas premiadas en television
A e A e = iE =,

= e M= SR

Fuenbe: SOFRES. Ambsto Eapaca



Un concepto

Liuis Coca
PO, Birand B P

hink glodal, act ocal, Lina de las manciones top
de la teoria del marketing. Mas de 160,000
citas encantradas en googhe,

Setuslmente, ol Gean Pramio a la Inncegscitn vale como
apemplo de tal frase célebre, Una sola dea, lade la voz
al consumidor, e adtiende por o vk continente:
desde Francia pasd a Espana, siguit la Repiblica
Checa, ahora se suma Inglatersa y sequirdn Alemania,
Portugal, ltalia y los nuevos vecinos
ded este. Un solo concepto con
diterantes formas de aplicacion: Eld
Produwit de FAnnée, Fvalen
Wyrabken roku Spotrehiteli, Voted
Product of the Year y bos gque
seguirsn, Las beenas ideas no
antienden da fronteras. Y ya no sdlo
las fronteras geograficas, sino
aquellas  mas arralgadas en la
costumbre de [a sociedad: la
cultura, El logo se esta extendiendo
y ya ha cruzado el Canal de la
Mancha, Pero el triple salto esta por
legar: América, Sustralia v Asia,
tres frentes abierios ¥oun
denominador comun: la conhanza del eansumidar
Hischog. Hoy vivimas la primera edicion en Inglaterea
cosachande wun éxite mtundo: 100 praducios
compitiendoen 24 categorias. Gongratulations

Por su parte, a “Les Produits de
Fannée™ le han otorgado el

e certificade 150 9001. Esta
f ecertificacitn e el resultsde de un
= o trabajo Hevado a cabo con rigor ¥
3 gsariedad en el desarrolleo de ia
T SES fctivicad,

Y hoy, celebramos nuesteo quinto

:'||'||'.'|'|.'::_‘:r:ui,.-nF.5|:|:_|r'|.e|_':,-'I.:-h._'lcﬂrnl:la
con unos indices mas favorables gue nunca: mas
candsdabos a0 ras ano, mas cabdsgonas, crecianie
notorigdad v total confianza por parte de los
consumidones: mas del B5% manifiesta que compraria
un prisducto quie bevara el logotipo de moda en Europa.
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PATRICIA GARCIA SANCHEZ
Pid Postres Central Lechera Asturiana

Bachetor in busiviss adminisieation en Iy Fundacin E scasla de
Miegocios da Asluriag,

Dy 7003 e Conn ol Lisghers As bunana

En 2002, Margan 5 ankey

B} La Croma de Armoz con Leche Casa Garanda de Central
Lechers Asturana trene parsonalidad propia. Su virtud
principnl e su sabor de sgrodable btewtura, dulce v
cremosd. Destacan el contraste de festuras. de la
supeetad 0o la crema de arror a la foerza de a2 escamas
e caramalk.

[ 2| Hi‘:!.‘-ﬂpituluruh tareas, actividades, comentamgs & dbeas
died tfia ol fanal die la jormada,

El De WATURLInea Yogur Cremoso de Gentral Lechara
Agturiona, Su sabor, cromosidnd y tesiura, junlo o su
beneticis principal "ta wyuda & reducir b grass codnparal®,
hacan de este producto af complementd ideal para S L
wni dieda Lana vy equilibrada.

El En ol mercada de la alimemacian, &l ervase del producto
B5 e plemento die gran relevancea tanbo en léerminoes de
comunication del propo producto como de mnovacein y
vikores ligados a sumarca. Mo sbhslanie. vanables como
clsfad w confionzs en las propiedades del producto
continkan siendo ks modones de campradel consumidor.

[ Stagan: "Postres Contral Lechern Asturiana, exquisitez ¥
saber hacer",
Estrategia de Promocitn: Dar a conocer kas Familas de
Postris Central Lechora Asturiana a fa par que ahondar
an bas virtisdes de cada producto,

NURIA FERMANDEZ
Product Manager ATC

Lezancinda en OF. Informocedn por la Ulniversidod Ponbdica de
Salamanca,

Desde ol 2002, trabajo en o depanamaale de madksting de
G powiacidn Alimardarin Pafocanis

E La leche con Omaga 3 ATO te ayuda & redueir los niveles
di colestenol sin renuncios 8l sabor de siempee de L leche
AT Elvoaullada @ una leche cremasa, con una calidad
oxcalente, que te pormito disfrolar cwidondo  fu
cetles bl

E Fua hacends 1o compea e un lineal que na fsene nada e
witr oon nedstros productos. D momento, asiamos
desarrollando el concepto

EI Sevih incapaz da pazar sin la keche desnatada de ATC,
porgque san siendo wn prodecte desnatado tene (od el
saibeor g ln locho de siempre.

Bl Me gustas hacer 14 poniendo Lo bolsita directaments an
hgha iy enlente conown poco de aedcar. sin agua,

B Croo que lo queremos tedo y ademis ereo que s bueno
i o queramos odo.

[ "aT0 Omega 3, Prsshala y notaras & diferencia®,

ANTONIO MARTIMNEZ
Gerente de ACK KORANCA

B} Los recetas y producios de ACK KORANCA afrecen un
valor afiadido al cantumides actual, ya que ke permiten
dizfrrlar camoda yrapidamente de platos proparados do
calidad, sanos ¥ nutritivos, elaborados con recetas
EriednCagan B y Me s pOra COnSmer fn may poca Lempa.

E Wi primern inspiracién, Fien ol primer dis que bae que
CODET Y QHaparar un pulpd &n casg. En oo mimenio,
dagcubri al trabage qui suponia la elaboracion do esta
recila (godpaar ol pulpo ¥ también o tempo an o cocina
para encontrar el punio do coccedn.

El De muchos, pero sobre todo de los distintos
dasoiloran s di asen.

Una satsa de largosta gratinada

E El eonsurnidor actwal fodavia se fijm en ol exteriarn, b qus
supona qu la presentacion dal producto sea un agpecta
may imporfante. ¥ también aspecialmants reldvante a
parcepciin organoléplica ded producta. Esta impartancia
del exterior pienso que existird toda lavida.

[ COCINA FACIL PARA UNA ALIMENTACION SAMA ex
nuesing lema corporative con o que pretendemos
transmitir bodos bos beneficios de nuestro producto,

CARMEN BAZ
Product Manager Maller

S002- 2K Master Markotng ¥ Comunicaondn Bie Cossm
Blmird.

001 Sgencin de Publicitied Visosd Design.

2000 Liconciada Humanigades y Emprosa Universidad de
Devssro,

B} En ol coso de Duo, su Tormats ex totalmente novedoso
e gar o8 envases diterenciados en wno. Tambsin por ka
paosibilidad gue da al congumidos de crear y “degustar” un
yogur sepin su propss guste. En Cappa. lodo es
innowadar. Desde el diseto de formato v packaging,
hasta el contenido, wna cobertura da frutas de sabor muy
mtenso. con mayor contenide de frutas que el resto de
FOLRRE, SO0 N bate da wogur Cromosisim.

B en Maller nos inspiromos  con nuestre Gltimo
lanzamignto, Miller (M, 100% Placer, lo dltimo de Millers
que llega al lineal da desnatados para revolucicnarks.

A.Igu-nns g las nuevos productos de cocing prapasada,
sabrosos, comodos y sanos

El £n casa utilizamos un “anzuels de pulpas”™ con wn hile
para recoger la ropa qua se nes coe al path, Creo que
hnbria que invantar algo para esto. ..

B a ifual que én las personas, of packnging o% o presencia,
ki card y bos opas di los productos, por ello el packaging
debe sor o mejoer comunicador del prodecle v de sus
benelcios

Slu-gan. “un yoqural dia e da alegrin®
Promociin: regalar una nevera llena de pogunes! Yagures
para todo e afne, alegria para tode & afo,









































































































