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DESCUBRE LA
MAGIA DE INNOVAR




La importancia
del consumidor

Proyeccion
Internacional

Valor del Logotipo

EL PRODUCTO DEL ANO. DESCUBRE LA MAGIA DE INNOVAR

El Producto del Aio llegd hace 14 afos a Espafia con el objetivo de ofrecer al
consumidor la oportunidad de dar su opinién sobre los nuevos productos de
gran consumo. Mas de 10.000 consumidores han sido encuestados por IRl en
esta edicidn para premiar a los productos mas innovadores del afio.

El certamen naci6 en Francia hace 27 afios y actualmente estd presente en mas
de 30 paises en todo el mundo.
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Como ganador de esta edicidn tienes derecho de uso durante un afo del logotipo de
El Producto del Aiio

74,56%

le gusta probar
productos nuevos

NOTORIEDAD DEL LOGO

62,5 [N69,2% [M75,69%

notoriedad notoriedad notoriedad
en mujeres en jovenes de
18 a 24 aiios

{QUE SUGIERE?

73,91%

72,28+% 72,09%

le otorga confianza sugiere innovacion
alahorade
adquirir el producto

lo considera
un sello de garantia
de calidad

* TNS Access Panel Online - Septiembre 2011

**|RI Panel Online - Octubre de 2013.
Encuesta a 10.014 individuos representativos de la poblacién espafiola.



¢{DONDE HA VISTO EL LOGOTIPO?

Valor del La television es el medio que logra una
Logotipo 0.8 65,27% mayor visibilidad del logotipo, sequido
0,7 por el pack.

* IRl Panel Online - Octubre de 2013.
0,6 49,47% En;gﬁ;iiaérj 2.;);:ﬁionlg.ividuos representativos de
0,5
0,4
0.3 22, 18%
0,2
. 4 15%
0,1
PACK PRENSA INTERNET OTROS
:POR QUE MOTIVO COMPRA NUEVOS PRODUCTOS?
Valor del Los motivos que conducen a la
Logotipo compra de nuevos productos son:

*IRI Panel Online - Octubre de 2013.
Encuesta a 10.014 individuos representativos de
60,00% la poblacién espafiola.

46,97% 45,14

50,00% 41 ,39%
37,95%
40,00% ’
° 30,32%
30,00%
20,00%
9,64%
10,00%
0,00%
Porque lo Satisface Recomendacion Porel Por su
he visto promoqones una nueva precio marca

anunciado necesidad
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NORMAS DE USO
DEL LOGOTIPO




NORMATIVA

El logotipo —
iIMPORTANTE!

El logotipo de El Producto del Ao es Unicoy
no debe ser modificado bajo ninglin concepto.
Las normas contenidas en este manual deben
seguirse estrictamente para mantener la
identidad del mismo
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Proporciones —
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Colores —

PANTONE 032C

Pantone

C:0 M:90 Y:90 K:0

Cuatricromia

R:239 G:65 B:53

RGB



Aplicaciéon en L Si el logotipo se usa sobre fondo rojo...
negativo se puede incluir un pequero borde blanco alrededor
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Cambio de color

Cambio
de tipografia
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Cambio de
proporciones

Utilizacion de
partes del logo
por separado
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OTROS USOS NO PERMITIDOS

Poner el logotipo |—
en negativo
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Borde de color —
distinto al blanco
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USO DEL LOGOTIPO

- El logotipo debe de ir siempre acompaiado de la fuente metodo-
l6gia del estudio. Esta fuente si puede ser modificarla en tipografia,
color y ubicacién para adaptarla a la creatividad

En’gra en el sorteo de
10 fantasticos iPad 2 por la compra
de uno de estos productos

Brise® Distreel™ Brise® Sense & Spray™  Brise” Discreel™ Brise" Sense & Spray™
Aparate (Collection Aparato [Decor Aparalo Aparato
Brise" Discreet™ edegida producto del afo. Estuclo feallzado por THS 2 traviés de su Access o de productos Ruevos
seqr 1y do s oot b

IRl Panel Online - Octubre de 2013. Encuesta a 10.014

individuos representativos de la poblacién espafola.
www.granpremioalainnovacion.com




Nien las distancias mas cortas la notaran,
TENA Lady Protective Underwear

IRI Panel Online - Octubre de 2013. Encuesta a 10.014
individuos representativos de la poblacion espaiiola.

www.granpremioalainnovacion.com

Las locuciones ——  Elimpacto del logotipo es mayor si se locuta con una de las siguientes menciones:

1. “Elegido Producto del Afo”

2. “Elegido Producto del Afo 2014”
3. "Producto del Afio”

4. "Producto del Aho 2014”

“Elegido Producto “Producto
del Ano” del Aho”

“Producto del “Elegido Producto
Ano 2014” del Aho 2014”




USOS DEL LOGOTIPO

Cuandoy —— Ellogotipo puede usarse del 1/01/14 al 31/12/14
dénde usarlo en cualquier herramienta de comunicacion
en el territorio espanol
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Ferias [—

Exterior —

Cupones |—




Pack

PLV

Folder

Sin azicar afadido

Deliciosamente saludable
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Lumea Precision Plus
PHILIPS



Elegide preducto del aiio
por los mejores cocineras:
los consumidores

Convierte un plato bueno
en el doble de bueno

Puleva Max

Llama al 900 816 074
o visita www.TENA.es
y solicita tu muestra gratuita

A= 4 ﬁ

TENA Protective Underwear

B
8y =-=

Repara y Protege de Pantene
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DermaActive.

Todo lo bueno de la fruta
en un postre sabroso y ligero

DR okt ek

("sin a0
s&:leq (:‘:353'

Social —
Media e z Sy
Mdol’mwg?wcmma
{ELEGIDO
PRODUCTO
DEL ANO 2012!
Mailing — EeVaX“TAMPAX

DIME QUfZ TE HACE SENTIR LIMPIA
Y TE DIRE COMO ERES.

- e




@9 UDRe
On%ia innovar

EL PRODUCTO DEL ANO S.L.
C/Mare de Déu de Nuria 8 bajos
08017 Barcelona
Tel. 93 205 85 80
www.granpremioalainnovacion.com
facebook.com/elegidoproductodelano
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