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NOVEDAPDES

Ceremonia de entrega de
los 39 Productos del Ano 20

Han sido elegidos
tras realizar una
encuesta a 10.005
consumidores

GRAN PREMIO A LA

INNOVACION 2013
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p
L1 pasado dicsembes Tuve lugar en Ma
drid ba entrega de galardomes del Gran
Presvo & la tomovaciom Durante ¢l acto,
que reunid mas d¢ 100 invitados eotre
low gue 3¢ encontraban Kon miximos re
peesermantes de las cmpresss premisdas,
estacadas personalidades del munde
empresanal. d¢l marketwg y de la comu-
nicacion, se dieron a conoces los 39 pro
ductos galardonados comso Producio del
Ado 2013 16 correpondientics & otras
tantas categorias do alimentacion, 11 re
partsdos catre las de higlene y perfume
ria, 2 de drogueria, v 10 entre dazar,
Seger ¥ pequefio electrodomésticn. To
dos desigmados T wn e hasaive esty
o realizado en of mes d¢ septiembre
pasado poc la consultues SysphonylR|
# 35 nuevos produstos lsscados &l mor
cado emre ¢l | de mayo & 2011 y el 30
de septiembre de 2012 en los diferestes

sectores. Y todos, sambién, pededn wtill
zar ¢l Jogotipo “Elegido Producto del
Afo" en ¥a COMANICICIG

La ceremonia do ontoga fue insuge
rada por la alcoldesa de Madrid, Ana Bo
seble, quics felicnd a los premiados y
destacd que este galardon “es una sehal
&¢ avence y de optimisme”™

VGO 80 SO 38 (

Por su parte, los reprosentamics de Las
empreas premiadas dostacsmm s irgor
tancia ¢ que es2¢ premio o otoegeen los
peopios cossemidores. En total se ba
encucstads via ca-line a 10,005 indivi
duos representatnos de la poblacion es
pafiols entre 18 y 65 aflos y ademds se
ha reslizado wma peuchs do producte &
100 personas por producto participante

El estodio cacargado por I otgan)
racin del certamen también analiza al
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NOVEDAPES

gum0s aspectos releventes sobre b por-
cepeidn de Jos nuevos prodoctos e o
mercado. En este sentido, ol 61% de los
cacuestados en 2012 reconocis que I
gusta probar productos neevos (casi §

PROYECTA TUS SENTIDOS
pustos poecentuales menos que ¢n | e~ ' ' 6
cuesta realizada en 2011), y el $3% ontd :
dispuesto a pagar mds por wn prodecto ‘.
nuevo sk éste de atrae (el 51,7 on 2011) 2
St bien es cherno gue ¢l 63% indica que
aboens compen mus productos sogéa ol
peecio y se fija menos en si son © no
wnovadores

(reen # desia o pagor e

Esto puade deberse a que el 4% con-
sadera que los productos noevos difieren
poco de los ya existentes ¥ ol 47% cree
que la calidad de Jos productos de marca
Blanca es similar a bos prodactos de mar-

16 NOVEDADES ¥ NOTICIAL anass debrers 3813
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EMPRESA

PRODUCTO

Krisag Gomo Mtemn Desatiarre y Maress
Smuarte leman

Naturirue
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(omplamsenten Kimensichon  Pripolis y Joles Regl + Eqainiens Vi

Casattes Sal y Miol Tortodes ol Horna de Mstwmes
Quesan Borge du Aries Cuchare

Mrwro: pers betes Pudova Pguen ) Ceomamste
Pragoredon Léoem Pdeva Mat Erepa p Uermvany
Betdm Barbdor Pulews (xa0 tom Corvale 1 Freso Pibtone |
(afrars Rerbe (debrocosn |
Edoronens Trove |
Produce: pasa (chace Bebee
Yogerm feioda de Dorent
Pet Food Whcaa & Soplermrts Sue0s
tipena |z 5o Saly by Mobsex
Speom bein Semcndyes Rigek & Proter
(widede Canporel Dowe Nytocaie Samneciel Ladda (orpanel 139 Mawnca de lorte
Cvidods Capaler Gama Regern | Protuge de Pavtems
(oborecste Probesanel Osalioido Colour Elasir
Hegese Istre Neewn Lymx (otandihn 10 Purin Actves
Inrateeic Teea Protecive Usderven
Mrreds Semolowch 30
(abweacitm Coler Semsarion de Gormier
Drgdninn Lumen Procion Pl
Demodareein Renoes Women Ueg Dvy can Tecaslogie Motionsener™
Dwrmocrsmensn Sdraw Reporoder irwges Profundes Saram’ Uik de Soons Leborebories
Unemsdei de Limpers Whede | 25pr3y
Pocis de Exparivnces Smarhar gene 113
Primenss Agvden Derradoon
Preorn Mares bpae
Apinrm Comiper Weserpemed
Adrerm Loctitn Hybeid Cles
(okhonm ¥oll Lo Movenn
L) Cafeters Exgronse hunomtran Ouer Frws Lste
Bobot, e Limpein Vindo Yorae
Aigradorm Utreles Wi
| —

L CTIRADS CAPILAR IS 2013

ca do fabricante; eso sl, un poecentage que
ha bagado desde of 50.9% que vela esa
similised en 2011

producto de marca de fabnicante que por
otro &¢ marea blanca Un afio anses pre-
feria |l marca blance por peecio un 41.2%,

ducton neeves pero preficren las mascas
blancas. Lo mis mayores som los que o
thn mbs dispucsios a pagar mis por un

En cualquer caso y ausque el 47% que estaba dup 3 pagar mas nuevo producto.
rocomocia ¢ sflo pasado que peeferia pro- por la de fadeicante un 32,6% de los En geseral, la motivacson princapal
ducsos de marca blasca porque son mis encuestados srmonces por la que tanto hombres como mjeres
barmios, otro 31% de los cacuestados se Por odades, lox jo enpran aho- g un suevo prodocto o porqus

mostraba dispucsto a pagar mis por ua

™ s por precso, les gusta peobar pro-

les satinface una mecva necesidad, aun-

wnern-fubewrs 2013 NOVIDADES ¥ NONOAS 17
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qee las promociones tambetn las ticsen
o Ceseta
Y en particular, las mujeres, Jou j&-
venes y los consumidares de las drcas
Sur, Levante y Novoeste son los que
Lran mMayor sl de compra &¢
by innovaciones.

Oportyrided dsl Poduco dei Mo

Estos dutos rovelan s (mpoctancia
de que las marces apuesten por prodoc-
tos de mnovecion difereacial que les ayu-
den & despertar ol interés de los
comsumidores. Y en esta linca, 1 inicia-
tiva de E1 Producio del Abo estrmala y
FOCOMOCS & CHLAS CTIPOCsas que afracstan
por la innovacion, también & lempos
Se crivin

E1 Producto del Ado es ¢l (mico cer-
tamen & nivel nacvonal en of que los con-
sumidores eligen los productos mas
mnovadares del afo en gran consumo
Il cortamen nacsd en Frocis en ¢l so
1987 y actsalmente se oelebra en mis de
10 paises en todo el mundo. En Espafia
ya cuenta coa 13 ediciones de historia, &
lo largo de las cuales han participado,

entre otras, cmpresas como 3M, AC Mar-
ca, Affinity Pescare, Akzo Nebel
Costings, Almentackba Varma, Angulas
Aguinags, Arbors Assonis, Aryal, BDF
Nives, Bicentury, Bimbo, Bonducile,
Campofrio, Cienicas Sermmo, Central
Lechera Asturmans, Coce-Cola Fapada,
Damm, Danone, Europastry, Findes,
Caallima Danca, Garader, Granini, Grapo
Pepsico, Haribo, Heine Ibérica, Henlel
Ibérica, Importaco, Industrias Carmicas
Zurita, Industriss Rodrigeer, ), Garcia
Carnda, Johnson & Johnsom, Johnson's
Wi, Juver, Kellogg's, KH Lloreda, Kralt
Foods Lspafa, L'Ovéal, Laboeatorion
Byly, Lacasa, Lactalis, Licoeas Garcla
I‘l.., Maheso, M s Arms,
Mars Espafia, McCain Espafia, Neatdé,

LAS CONSEISAS I 2902

Nutrexpa, Pasnco, Persin, Procier &
Gamble, Puleva, Rana Hispania, Reckin
Benckiser, Salica, Saltom Productos Es-
pafia, San Migeel, Sara-Loo/D E, Espa-
fa, SCA Hyglene Paper, Schweppes,
Solas, Solan de Cabras, SSI. Heal®care,
Ssorck Thérica, Usmilever, Verds Canto
Saffron Spam, Vileda, o Wilkinsos

o0 M 2013
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()N Instanté: iBienestar para llev

Lo creciente preocupocion por una mejora del bienestor exta |
rehide con el rime de vide que llevamos hoy en dia.
SUSARON »s comsciente de ello y he creade une nueva
monero de cuidarse ropida y focil: INSTANTE.

SUSARON INSTANTE clrece lo combinacion perfecio de
producios gue mejoran ol blenestor, sin renunciar @ su gron
sabor. Estas bebides solubles permiten culdorse o la ver que
se disfrutan y cubren uno & d rorrh

SUSARON INSTANTE une los beneficios del aguo, del 1o y de
olren suslancies octivas (fibre, muling, ginseng & guarona,
frios rojos, rooibos) gue ayudon @ sentine bien. B formato
comedo e innovedor, un sache! individual de Jg, ademas
del modo de emplec facl y rapido (les preparadas se
disuelven incluso en eguo frne) permite disfrutario donde ¥
cuando se Guera.

ANGEL CAMACHO ALIMENTACION, filiol del grupo
empresarial ANGEL CAMACHO, comercializa fo gama
INSTANTE de SUSARON, que ha recibide ol Gren Premie o
o innovecion 2013 por ser of producio mes innovador en la
cotegoria “Tés", y que induye 4 sabores paro Yodos los gustos:
Fibro, Dist, Energio y Balleza.

-
=Y e

st

Ty ==
PETANTE RERA SGTANTE ENERE et BELLE
Soluble do o vorde con B Lo marle Soluble s W wrde sbor pwltirens £ Soluble de N, pewng y geeend tehe El soloble ininetiese seteuidens et
de ecte solable praperads & beue de iuble buteentone dloborada a porti de  oole Praporede @ base de ten do 3 patw o o ooz
wstruut de o vwnde, 04 sugre 0 lulies ol 0 verde p edie bobinhasle 1t seges, pusrend ¢ pluang o of sobble prosibes Bl pleee apades ¢t mbel
ety oo oem bhon sobuble oue 10 chtwme poriuos pee cvpleter i dats porn onnelies persoans get Soncom on oo redienion Miewy, gee 0 les principuie:
el achicarn. baoe de # v bebido ool i de e de ride Iegeeid, el pmepeT et T
BTY TS g i TaATEE 1 O vede de

Cadoron . demecter

ABIATORCS SIH0T 5 un sderne kiborstans bermanarin 1 exgene
o ol procwsads dn oaen, 1o s de B0 sfer de eperiencie on of scier
de inhienes ¢ plowtes mediinales Desde 1998 perionene of grage
wepresarial ANORL (AMACHD.

s marcn SUSAREN, msgain comervul de LASDRATORIDS SANOR ¢
wadnises) mna S fanses ¢ mhoisoey 1964) oo 2 pesidase
et 131 hdares ol marrado Frpmbal de ]

o
=dan ol padoder 1 trzien 3 ekt
WWW.Susaron.es

ANGEL CAMACKO ALIMENTAODN o1 ves compatin hemdior som 930 vodioon etwwers |dende 197)) qve

roduce: cheantarer eete b gu @ inchoyen conton e pe
ﬂb& ofo fun masen FRAGATA y MARIY. maaedads (A VIELL FAESICA y STOVIT
whien

ANEEL CAMADRO sarvs ol wporrndo 2011 som et wakon comsafiedodn sagmriorm 3 140 endiomet de worse
‘—--ﬁtlﬂbﬂmﬂuo
‘weprs de 1 pracrn wdeiichn, £l cemo o be mejrs G bes enoclsoomes e proceiade y evveiade B
ax daremtos Aean do prodece. Lo 1versen do trm milonen de ewrm en 2012-007), conaciade ¢ priscpe
e 2012, 3¢ engloba un ke primern fase del plan de iowarsiones 2122011

WWW. .com
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EL CERTAMEN SE CELEBRA EN 30 PAISES. CUATRO ESPECIALISTAS

FORMANEL

Lomento

L COMITE DEONTOLOGICO ESPANDOL

Elegidos en Espana los 38 productos del ao,
caracterizados por su cualidad innovadora

La idea la tuvo el francés Christian Le Bret en 1987 buscando la opinién del consumidor para elegir
los productos del afo. Hoy son mas de 30 los paises donde anualmente se celebra el certamen.

++ Una vez mas, por décimo tercer afo
consecutive, se ha celebrado en Madnd el
acto de entrega de bos galardones El Pro
ducto del Ado. Se trata del dnico certa
men donde se eligen los premiados me
diante ¢l voto directo de alrededor diez
mil consumbdores y kas nombres de los
premiados corresponden a producios in-
novadores lanzados al mercado entre ma-
yode 2011 y septiembre de 2012, en los

£l fin de £/ Producto del Afo

&5 impuisar [a innovacion en el

Eran CONSUIMo y acercar estos

productos al consumidor

sectores de alimentacidn, parafarmacia,
cosmética, pequeios electrodomésticos y
para el hogar.

De los 85 productos participantes, han <
do elegidos 35 correspondicntes a otras
tamtas categorias. Los premiados forman
la relacidn sigulente:

Krissia Fintxo Angulas Aguinaga.
Susardn Instanté. Angel Camacho.
Naturfrait Expafruit

Fop Nuggets. Grupo Maheso

AN PREMIO A

INNOVACION 2013

Pechuga pollo. Aves Nobles y Derivados.
Pripolis y Jalea Real. Grapo Vivephas.
Cacabuetes sal y miel Pepeico Foods.
Burgo de Arias Mantequerias Arias.
Paleva Peques Lactalis Puleva

Puleva Max Energla. Lactalis Puleva.
~Batidos Puleva Cacao, Lacalis Puleva,
-Haribo Celebraciones. Haribo

Truvia. AB Azucarera [beria.

Beiker. Dr. Schir.

Yolado de Danone. Danote.

Béo Baby by Moltex. Valor Brands.
Dove Nutrickdn Sensorial, Unilever.
Gama Pantene . Procter & Gamble.
Orofluido. Colomer Beauty.
Evax Cottonlike, Arbora & Ausonia.
‘Tena. SCA Hygilene Products.
Senso Touch 30, Philips.
Color de Gamnier. L'Onéal
Lumea Precision Plus. Philips.
Rexona Women Ultra Dry, Unilever
Serum Reparados Procter & Gamble
Vileda 1-2 Spray. Vileda Ibérica.
Whiskas Mars Espafia
Smarthax gama 201 3. Smartbox.
DermaActive. Laboratorios Hartmanan,
Majestic Resisn. Jotdn Ibérica
Cosmopor. Laboratorios Hartmann,
Loctite Hybrid Glue. Henkel Ibérica.
Tripls Lo Mdnaco. Lo Ménaco
(,u«m Oster. jarden Consumes Sol.
Vileda Virobi. Vileda Ibérica
UltraOme Mind Electrolux.

Los ganadores recibleron su premio en el
transcurso de la gala Gran Premio 2 la In
novacidn celebrada en La Casa del Lectoc,
en Madrid, donde tuvo lugar tras mis de
10 &hos en Barcelona, «+

LA PRESOE )OSEF CASTELLS vos peoducos pura el secice de
La firrna Inkernia IUCT ya b (lerrnacss, Botecnologla y
cotiza en ol MAB aimica) Csmmta com g4 emiples
dos e s netos de dos millo
La firma 1kl RUCT Grosp, nes de eusos en 2011 Los beneficios
comn sedhes en Mollet del Valles (B slcarcason en Scho ao ow
crioma) y Tres Cantios (Madid), ha TIOIO0FURR,
mictado s cotizaciin en o Mer Los principales scoomistas de b
cado Ahemativo Bursdel (MAF) empessa won Bacola Sant Gervast
Ex peesbdonte checutivo JowrpCas- {asociada 1 L cooperagiva Clade)
el Bolliart y divector chentifico cues el 4 pur chesto, knep Castells
Carles Fanévrz. Ls empross tene Roliart 10y Cazhen Bstéver comvl 4
quice anos de vida, foemns | porclenio. Si sumamos ks pertich
gupoempessarial de dta ool | pacionesde wdos los directivos de-
gl y wa activided s contraen s | lacompads (Inchaidos Castells y
explutaciin de conocimiento | Bstfves) sumsan un 35 por Clesto.
beadoen liimvestigacidodense. | Capitalde 2'r millomes.

FOMENTO DF LA PROCUCTION 1y 15 de febrwro de 200

LAMPESA ¢

COMERC AL

+ miangen de L crisia, en 2001 impal
¢ a0 ventas de 5963 629 millones y

Sl benefichon, de 22 2 ¢4 millo
e Liddesa ses prosichén con peodec

© ton takencome Keor, Fioss, Tulipds

y Ligemesa M mcjoradio v posk-
i e= helados con L masca Frigo.
En desoxdorantes cucot con Ase,

Rexnna y Dove y e desngenses

+ qonSkpy Mimesn.

DENUNCIA LA ALDSTOMIA

© Arbora & Ausonia no detalla
" los susidos de sus directives

Salvedades en el informe & and

- torfade Arhom & Awsonia, por no
- imformarmber s posicirin de mn
- admimiwradons en otras socieds
. desdesimilaractividad, y poe 2o

T

detaliar os esnolamenios & L alta
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roducto del ano
Cosecha 2013

05 38 productos galardonados han sido
designados ras un exhaustivo estudio
roalizado en & mes de Saptiembre por
consultors SymphonyiR! 8 85 muevos
uctos lanzados al mercado entre ¢l 1 de
mayo o2 2011 y & 30 de septiembrn de 2012 en los
sectores de Alimentacion, Higene-Cosmética, Bazar,
Hogar y Pequefios Electrodomésticos. EI Producto del
Ao es of dnico certamen a nivel nacional en el gue kos
consumidores eligen o productos mds innovadores del
ah0 en gran consumo. El certamen nacid en Francla en of
a0 1987 y actusimente se celobra an mds de 30 paises
en todo of mundo, £5%a es la 13a adicitn en Espada, En
total se ha encuestado via onding a 10.005 individuos
representatives ce B poblacion espadcla entre 18 y 65

afios y ademas se ha realzado una prueba de pro
100 personas por participante,

El estucio encargado por s ongantzacién del cer
a0emas ansiza sigunos aspectos relevantes sobre |
percepciin de Jos NUEVs productos en of mercado. |
sentido, el 61% de ios encuestados reconoce que e
probar productos rueves, y &l 53% ests dispuosto a
Més por un producto nuevo s éste le atrae. Si tuen ¢
Gerto que & 63% indica que ahora compra méds prod
Segun el precio y & §ja menos an S son Innovadores
puede deberse a que & 44% corsidera que o prody
Peves difieren poco de los @ exstentes y ol 47% ¢
i3 calidad de los productos de marca Nanca es sl
productos de marca de fabricante,

Los Producios
del Afo 2013
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En cvnlquier caso & 31%

nuestes GSPUSSTD 3 PAGAT MAS POr LN POAUCID 08 MAa
ge fabricante que por Otro de marca bianca. Aungue el 47%
teconcoe que profiere productos de manca Banca porgue o0
més barntos. Por edades, ko Jvenes compran ahora més
wmmmmMmmm
|5 marcas blancas. Lo mds mayores Son 105 que estin més

de los encuestados se

dspuesio & pagar mis por un nuevo producto, En general, b

en cuenta, Las mujeres, 108 jovenas y los consumidones de
135 dreas Sut, Levente y Noroeste 50 106 Que presentan
rayor mhencion de compra de 185 Innovaciones.

PRODUCTOS PREMIADOS EN LA XI EDICION DE ‘EL PRODUCTO DEL ANO’

Preparndes de Preacade Prtso & 1& Dosostiars y Pt G Marisco Wriss g Agarags
s Susandn Instang Grapo Anget Camacto
Postres Naturtran Expotnnt

Coagelacos o Nuggets (Palomitan 26 00N0 Crupientas) Grnoo Mareso
Comsarvas Consera Se Pechugh O Poil; Cose Matachin Aves Nobies y Dernacos
Complomenton Almenticos Petpols y Jalea Resl « Egunacea Vives Grupo Vivephus
Fratios Secos C Saly M # homo de Matutsso PepsiCo Foods ALE
Queses Butgo o A%as Cuchar Martegueriass Ardas
Atenertes para Dabes Puerva Peques 3 Cracimusnto Lactats Patess
Preparados Lictess mh_Wyw Lactals Poleve
Batidos Banoos Putewa Fress y Mitano y Cacao con Ceresles Lnctals Pueva
Canfitarts Haro Colebracones Marto

Eduicomeates Thavia Asscarers Espafiols
Produecton pasa Cefiaces Gama e Panes in guten Belder De. Schie

Yogures Yolade Dancoe

Migmee Wisntil Biobaty by Moliex Ve Bands Ewroge
rgiere Bucal Sensodyne Repar & Protect Glaap Smith Wise
Cabtago Carporal Dove Naicitn Sensorial Lockén Corporal con Mentecs de Karmd Uniover Lspefie
Cuidaco Caplar Repars y Protege oo Parriene Procter & Gambie
Cotoracin Protesiensl Orofivido Cotowr Etur _'r?_‘cur:w?f_
Higiens intirma Nuews Evax Cottonbhe con Perias Acthvas Aors & Acsoria
Incostinencis TENA Prosective Underwesr SCA Mygene Products
Tratamiento Capiler Profesional  Frizidom by Style Masiens The Coomer Group
Aeitato Phips Sensolouxcs 30 Pralgs

Comoracidn Garnéer Coler Sonsation Qamser

Depilacion Lumea Precision Plus de Philgn s
Desodorames Rexone Garra Utraary - Tecnclagis Motioraense Unilever Espsf
Dermacosmetica Sarurm Ruperacor Amugss Profungas Sérum T LR de Boots Latorstoses | Procter & Gasstle
Utessilios 6o Limgpleza Fregone Vieda 1.2. Spray Vieda

Pet Food == ms:vwwm Moy

Packs de Experiencias Semarroax gama 2013 Srariton

Primartos Ausilos Hartmann DermActive Latomtosos Hartmann
Pinturss Jotun Najestic Resist Jotun Iérca
Apostion Caosmopor Weterproof Laboratorios Martmann
Adhesivos Loctite Myted e Henkel énca
Coichones Wipks2 Lo Momeco Lo Monaco

PAE Cecina Cafetern Esoresso Autométcs Oster Prima Lame Jarden Consurer Soltions
Robots de Limpura Vieds Vrotd Vieds

Aspiradores wmuy_un-mu- Electron
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Una representacion de los premiados expone las caracterfsticas mas
destacadas de sus productos, su enfoque comercial y el apoyo prestado a
lanzamiento, asi como la respuesta de la distribucion.

L¢Quemotfvaclm5demptamdonina\enlaeleod60deestepfoductoyac
target estd dirigido?
2. ¢Qué caracteristicas innovadoras aporta el producto?

3.¢',Quéapoyo&sté:eclblendoelproductoporpartedelaoompaﬁfayoomohasic
recepcion del producto por parte de la distribucion?

Susantn Instanté

1. Los nuevos solubles instantinecs ‘Instamé’
estén dirigidos a consumidores, 1anto Mujedes
COMO hOmBIes, CoN CEras INquietudes Por Su
salud y bienestar y por ko natural y S300, 50
discriminacidn por clase social y hibdat,

2 "Susaon Instanké’ son bebidas funcionales
solubies que peemiten culdarse a 8 ver que
e gistrutan. £1 producto une los beneficios dei

agua, del 46 y 08 Olras sustancias acthas (b, indina, sortoos de knes entre SUsoriptones Gé un Important
gneeg & guarand, $ul0s 10§0s, 00RDIS) que ayudsn 3 grupo edtorsl nacionsl. En &l punto de venta se e/
sortirse bien. Bl cimodo ¢ innovador formato, un sachet realizando diversas acciones de PLY como of bande
indnidua! de 3g, ademés de modo de empieo fécl y samping (muestra de “stanté’ junto con un pack ¢
rdpido (s preparados so dsuehen inciuso en agua fria) nupstras tsanas ‘Susanin’), exposilofes y cabecer
permiten disfrutano donde y CUando quieras. ruevo ‘Susardn Instanté’ ha sido mwy bien recbido

parte de la gran dstribucion ya que ‘s ofrece nuev
1. El lanzamionto de “Susartn Instanté’ estd siendo oportunidades para desarrolisr 13 categoris de infut
apoyado por una creatwvidad fresca y orginal (“Blenestar blenestar y maximizar of rendimiento del Ineal.
Pepsico Foods 2. B proceso de homeado que apica ‘Matstand' &

frutos $8c0s dota afl producto de un sabor innovad:
Sergl Pérez 2 otras opciones.

Cacahuetes S5 y miol 08Ia008 & NOMO
Mattano 3. La compafiia 52 ha volcado oon &
producto y gracias & fa grata respues
los consumicones, homos logrado Qu
Productn son ya & &ia de hoy una de
referencias con mejor rotacién del pe

MR L A nivel de distrbucion, i confanz q
absohgaments mulitarget 0300 Que S delicioss St T Tt s Vol 3 ‘Matutano', siendo ks marca |
combinacidn entre dulce y salado ¥ 5U IOCeS0 e en practicamenie 10d0s 108 segment

. o8 que compite, ham permitido una 8

1. Los cacahuetes al homo sal y miol de
‘Matutano' se lanzaron para un tatpet de mas de
25 ahos. Sin embango, con apenas un afo en el

da hormeado en lugsr de ¥o, han conseguido
convencer & un gran ndmero de consumicones oo y efectiva ejecucdn del plan de dist
mingies perfies, previsto,
'.
2} Allenariont
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Aves Nobles y Derivados
-Casa Matachin-

David Botays

Conserva de pochuga de polko Tasa Matachin’

L Lo mayor mothvackn en of sector 08 1 alimentacidn
@s ¢l saboc £n este sentido la pechuga de polio on lata,
en sus 005 Sabores, ha S0 valorada muy positivamente
por o8 consumidores lestados. £ procucto no estd

pero e5 ideal para personas que culdan su alimentacidn
mantiénsn un S0 Nimo de vida.

2 Lo que realmente aporta valor al producto en cuanto |
su Inmovacin es ks infinidad de apicacknes cotdianas
y Olarias aportando scluciones resles al consumidor
adagténdose perfectamente a 1a sockedad actusl eén
cuanto a faciidad y rapides de preparado y Consenvacite
con un PYP muy accesbie pam todo tipo de clisnte.

3. Estamos utiizando nuestras redes socisles pars legy
drectamente 8l consumidor. Memos Croado una webd
especifica del producto www. megustasipolioenista com |
vam0s 8 realizer conoursas de recetas mensuales con i
pechugn de poko on lata como protagonista. Recibiremo
&N nuestras instalaciones a colkectividades y grupos de
clontes y consumidones para ensefianes &l proceso de
fabricacidn, hacer catas de producto y atender a 10das
Sus indicaciones y comentarnios, Ls distribucidn siempre
Bcepta con positividad las innovaciones que Imumpen &
Mercado. L respuesta que nos encontramos es una gn
Boogida en la distribuciin del producto, tanto en el canal
tradicional, cistribuckin modema, hostelena, etc,

R -

Mantequerias Arias

Ratsel Arellano

Burgo do Anas Cuchers

1 "Burgo de Arlas Cuchara” es el ‘Burgo de Aras' de
SieMgre DA CON UNA NUEVS tedurd. Gracksss a su nueva

fresco ( fuente natural de Calcio, $5sforo y proteines) y
10do su ssbor. Ademés, gracias a 05t nueva textura, s
consumidones podran tomar su 'Busgo 0s Asas’ de nuevas
MANErES y &N AUBVOS MOMENtas.

2. Gracias & $u muevo proceso do produccidn conseguimos
concentrar todos 108 benefcios de 18 leche pero quitando

maneria grasa (dos varedades, 5% matena grasa y 0%
materia grasa). A dferencia de oros producios que se
venden actusimente en el meado, cada taming de Buy
o¢ Arias Cucham' concentra 1.5 itros & leche. £3 un
alimento mritivo, sano y natural,

3. B apoyo de 1oda ks compafia a la innovacin es
total. Se ha realzado un sampling masivo con cupones
descuento para que ks gente probara el producto. Ha
tonkio gran activacion promocional cesde su lanzamients
Se ha hecho un plan de relaciones publcas por ef

que NeMCS COMUNICS00 el lanzamientd en nevistas
especiaiizadss y del sector, Groclas a todo estoya la
buena aceptacion del producto por parte de ks distribuck
en tan s80 1 mes desde ¢ lanzamiento CONSegUIMOS Ut
dstnbucion ponderada en &f canal de hipers del 7T7%,
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Naturtrun

§

Ve un inconvenente
aimacenaria y petaria,
¥ PO supuesto, braria, ¥a que una
¥ 0o & guieren, Naturfrut” wa destnado 8 un plbiico
adolescants y S0ult0, un CoNSuMIdOr receptivo y ab
123 novedades, a productios que apuestan por & cald
salud, sn ohvidarse del sabor.

Doloes Barengid

Hintio Celsdraciones

1 "Hatibo Celetracionss’ es atractivo para sus
consumidores (los nitos) por su disefio lamativo, y por su
contenido formado por un varisdo surtido de caramelos,
con diferentes colores, sabores y testuras. Para las
madres, que Son ks compradonss de este producto

para 52 hips, es of complemento indspensable para
celebracionss, por su contenido y por la comodided (cajitas
decormdas ya con ol surtido en su interor ksto para
regalar.

2. Su generoso surtido (cajta de 120 gr) formado
sclamente por caramelos “Hanbo' (combinando caramelo

2. El producto es un postre de fnata refrigerado, con
Sextura tipo flan, y con dos capas tean dierenciadas,
GEcOra00 con un delicioso coulis que contrasta con el
sabor de la fruta baso, Naturdruit' an una forma facl
y comoda de 1enér fnea dsponible en is nevers, que
ademds no es necesaria pelaria, y sin mermas, y@
Que disponemos o2 90 dias de caducidsd como fecha
Ge consumo preferente. Por otro lado es una buena
altematva a los postres Kcteos, ya que dispone de

con palo, marshmaliow, {0 de goma, espuma, goies sere de valores afadidos como sin grasa, 0% coleste
dukces y caramelo masticable), lo comvienis en un productn alto contenido en fitra, apto pars intolerantes a & ko
diferencial y Gnico en s categoria. sin guten y apto para colacos,

3 Pocos meses despuds de su lanzamiento, este producto
¥9 50 puade encontrar on los lineales de las principales

1 Desde &a compadéa ol apoyo os total, La acogida po
parie de s dstribucion estd siendo buena, tenemos

T R R R R R R R RNt r Rt

s

cadenas de distribucién y oon una excelents acogida por negociaciones ablertas con gran parte de & distribucid
parto do o8 consumidones. Espafia.
‘ Dr. Schar Espaia DPOMUE BN 18 SREQAAcn de UESIos akmentos samos
| Santi Alberich extremadamente cuidadasos con la seleocion de ios
Gomas e panes sin guten SoMor gredienies: no LAzamos conservanes, no emple
potenciadores o sabor ni colomntos, solamente
1. A tratarse de un prodcto S ghuten, s mothaciones utiizamos aromas naturales, ningdn ingradiente tene
0e compra se basan principalmente &n la calidad da origen transgnico y hemos reducido of contenido en
| producto, of factor decisive y de fidefzacion del consumidor azicar y sal. £l resutaco es una gama de alimentos g
oeliaco, dan respuesta 8 necesidad nutricionales y detéccas
espaciicas ofrecendo caractersticas oganciépticas
2. Con la nueva gama de productos supenores.
‘Belor’ 10 aseguras una alimentacion
mds enriquecedorn, 3. Como marcs espafiola, Bedar’ tiene un apo
siilin completo por parte de la compafiis, poniendo
PANECILLOS © 10dos los medos o disposicién del equpo y I
. -, B b Astrbucon, que tamoen ha acogido muy bien
v scihha J 3 nuevos productos
\ 1OSTADC m ‘Beiker .
2
|
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Azucarera Espaiiola
P_dln

rvia

1 B endutzante P,

Truds” ests dirigido _—
& Wodas aquelas

amee {mve truyia

calorfas e ingeren, — Wwuwin e, |
dSpUestas 3 reruncar

Pueve Mar Energia y Crecmierno @ la naturaiidad de Yos
alimentos nl a un busn sabot.

mewummmmum:ﬁ
meses de ecad, of nifio entra én una nueva fase donde
' madre sigue teniendo mucho intenés en que sus hips
SEAN creciendo tanto 5ica como Intelectualmente, do
Maners comects.

2 'vab‘summnnammw.n
Que proviene de la hoja de Stevia, con O calorias y con ef
MEOr sabor. Ancarers, desde Smene ha apostado por
soluciones natursles de dulor, pero ahora, con Truvia,
lideen también la categoria de los endulzantes nsturales
2. La inclusidn de Hierro en la fomula que io conviene sin calorfas,
n el Unioo producto dal mencado on 1ener este binlomo
Omega DHA + Hiermo, lo cual favorece of desamolio
risioctusl del nfo.

3 Arucarers estd apoyando fuertemente o lanzamiento de
Su prmer enduizante sin caloras, centrandose en educar
ol consumidor en el conocimients d2 ia planta do i Stevia,
genar brand awareness y fundamentaimente, darlo 3
Probir ya que cuando & CONSUMIdr ve un Droducto oo
calorfas, le cumsta creer que pueda estar tan rico.

3, st reciblendo apoyo en TV y al ser producto §der de
Su categoria acoge [a inmovackn y Ia mejora constante por
peane de Puleva’ 8 muy buen agrado.

-uu-n.nn-no.uu.n--ua-.-o-u-uc-.-u-u-n.u-..-u.-u-"n-u-.u..-un-

Lactalis Puleva con utikza una hideGisis de 1 18Ctosa para contensr menos
Edmundo Rodriguez canticad de axicar y asl 1ener un producto Menos cakeico,
Batoos Pulevs Fresa y Pidtono y Cocso cor Cereales

3. Batido Cacao comales y fresa plétang han tenido
1. Batidos Puleva: Los nuevos sabores innovadores que S00y0 desoe B promocidn en punto de ventn y formatos
5000 Puleva tiene n of mercado. no convencionsles de comunicacion. La categoria de

mammmwmmm
2. Nusvo 5a00¢ en un Sormito isto pam fevar a la merlends innovaciones y la distribucidn agradece que emprosas
€0 & cole &N of (080 08 CACH0 conpaies y en ol <aso de como ‘Puleva’ busauen relanzar este segmento tan
Sesa pldtano es un nusvo sabcr inexistente en of mercado Importante dentro de 08 lcteos,
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Jotun Ibérica 2. Lo principal mnovacion es que es 1a Unica pirtura
Asna Bosch - Que PPt que repeie las manchas, resisie
Mageste Resist s rozduras y 58 pusde lavar (Incluso con

| oetergentes) y no se alter el aspecto de la
pared, Ademés tene una gama llmitada de

colores, puesto que s pueden realizar colores a

trarets Ot Sistema tintométnico ‘Jotun MuRticolor’,

1. E target principal 0e & pintura
antimanchas ‘Magestic Resist’ son las
familas activas {oon niflos 0 mascotas) y
negockes con mucho trifico. Las principales

motivaciones de compr del taget 3. En 2012 se realizd una campa’a do television
€5 que of producto es la Unica nacional y 58 esponsonzd ol programs “Decoganden’,
pinturs del méscado que permie apane do acciones en exterior 8 nhvel local, La
terer 135 parodes mpecables por més recepcitn ha sido muy buena tanto por parie de 1a
Bermpo. dstribucion actual como del consumidor fnal,
&l cabefio blanco y aclarar
The Colomer Group hasta tres tonos, Al profesional,
Carmen Rebollo adernds, le ofrece la posibilidad
QroMado Cotour Elt de trabajer a través de una il
mezcia de un $olo paso que no
1. "Orofluico’ revoluciond el meecado profesional de @ compromete ics resulados.
pehagueria tuando en 2000 crod una nueve categons de
producto; of acete para & cabello, Sus extradinancs 3 Acormpafamos 3
efectos, unidos a un aroma Inconfundible |a han comertdo presentacidn de ‘Orofkido
80 UNa Marcs co referencia en & sector de BB belleza Colour Elixit’ con & lanzamento
Estos beneficios, presentes en ‘Orofluido Colour Bllxir’ o2 los ‘Rituales Orofluidy’, un
siguen skendo las principales MOthvacknes par aquelas mend de extiusivos Senvicios e
consumidorss Que buscan una arperiencia sensorisl pars culdado y tartamiento caplar,
sy cadetio que emuehen 3 ia clenta en
e eaponencia multisensons
2. 'Orofdo Colour Elter” es una coloracidn permanente de ampiio valor afackdo para o
sin amonisco d& Sito rendimianto capaz de cubrr al 100% sain de pelugueria.
Jarden Consumer Solutions densidad de & espuma) como del café (también
| puedss escoger |a cantidad de café) de una manera
Enngue Yeste tremendamente efectva como sencila quad sean dos de
| Cafenery 05presso automatica Oster P Latte ias caracten’sticas mds destacaties, unto ol

dopdsito para ia leche extrable y |a potenie
bomba de 15 bares,

1 Principaimento dsfrutar del café
| 0on $0d0 su sabor a0emas o2 poder
| personalzario al gusto de cods o,
El target es amplisimo ya que se
818 de un producto muy gendeico,
poro desarrolisdo desde un
punto o2 vista diforento, Con &
‘Oster Prima Latte” parsonafizas
o el café como la leche,

3. La Oster Prima Latte” &5 un
producto clave para 1a compa®ia

y esto promio confirma esta
mportancia ya gue mds de 10,000
PRrs0nas o ham nominado como
‘Producto d& Ao’ 8 la lnovaciin
2013, Para I distribucidn se trata de
un galardon de mucho vakr ya que
para chos el ganar este premio es
tods uns garantia

2 Tanto of tratamiento de s leche
(puedes personalizar hasta la

Febwwro 2013
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de limpieza, 'Vircbl® se puede regalat. De camn a
2013, "Virobi' es 1a prioridad ndmero uno de la
compaiia y tendrd un fuerte &poyo en comunicacin

rd. Ibérica Navidad, ya que & difevencia cel resto de productos
Reverter
L0 Yook

e primens vez, ‘Vileda' no lanza un producto pars 18010 en tedevisidn (marzo y advil) como intemet, en
2 impieza del hogar, $ino que drectamente pone promociones al consumidor y en material de visibikdad
08 to0os 108 consumidores un Wtensiio para en el punto de venta,

. Y reaiments, este producto ests 8 disposicion
los consumidores ya que, 3 dferencia oe 105
existendes en ol mercado, s muy econdmico
e 40€). 5 un produclo con un target
Pero los hogares jovenes, son mids
5 & ViNzar este producto Por S Menor
acion on la impieza. Particularmente, tambidn
h producto muy stractivo para famitas con
botas.

fanza ‘Virobi' con la frme intencidn g

y “democratizar” 106 10bOts de bmpeza,
bi' o5 ¢f prmer robot moge comertializado en I
dstribucon a un precio de gran consumo.

I 2012, VWeca introdujo “Virodl' en
Fmercados. Se hzo especial foco en ¢l penodo de

ériones 5 minutos? 3

Eslofuucc meesitos para dsfrulor de ue ¢ por los cacinas
u\)ﬂun&lﬁ?u&lnf"nmj(rmms:hhmi
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Procter & Gamble
Fitima Collarte
Ropara y protege de Pantene
Lhwm'ﬂnuuyhmsge'uﬂd@uam
ummmmmyum
buscan evitar la cadda del cabello, Gracias & su sistema
de proteccidn de kerating, reduce s calda por roturs
hasta en un 95%, parm que esas mafanas en las que nos
ENCoMamos pelos en & aimohads o en of cepillo pasen a
i historia.

2. Cuando la keratina natural de! pelo se dsis, el polo

ATy

3. 'Repara y Protege’ es una do las colectiones con mds
distribucion de ‘Partens’. De hecho, e of acondiclonador

Queca mucho mds frigh, y un pelo &gl puede pr
con mucha més faciidad problemas de caida. Con su
mhv.ﬂann,hme'mum
13 keratina natural del pelo para qua esté més fuerte y

resstonte
Luls Sudrez
Lumen Procssdn Plus 0o Phinps
B 1 'Philips Lumen Precision P’
€5 un producto difigido a mueres
- urbanas, de entre 28 y 40 afos,
5 ﬁ las que les gusts estar al dia de las

tendencias actusies, aungue cisponen
00 poco lempo, Las mothvaciones que
kes llevan & adquid
un producto asi son
tales como que
elimina ol velo de
forma duradess, do
mansea més ripida y en
fa comodidad del hoger,

(
S

-

ol producto en ias dos piemas en tan 50k 15 minutos,
disfntanco e un tratamiento un 30% mds rdpido.
Ademds, su batena intema ha sido mejeads.

erfocada la mayor inversidn de nuesiros rcursos,
precominando el drea digital, que ha ganado mucha peso
mdm‘mmm‘.udmxmmM
satisfecha de que Philps sigh apostando por la innovacién.

Allmarket
Fabvero 2013

‘ 3. Los negocios de cuidsdo persona! es donde va

e e et s ettt sttt et rrersasstntrsernsnnntassssesravsasssssssessnnns B AR

Con més cuota de mercado en valor del mercado, Estamas
apoydndolo en televisidn con s syuda de la actriz Eva
Waﬂmmemmym
tenda,

R T T T DTN --...---.u-.nn--u..-n-u..-.-----u-.n...----uu--.-.c--'--u---..n.u---uu.n..u-

Philips
Luis Suarez
25 Sonso Touch 30

x'mm&mowao'esmmmo
hombres urbanitas, de entre 35 y 45 afos, gue también
3¢ PreoCUpan por su aspecto personal. Estos hombres
buscan el mdxmo apurado, inckuso en las zonas més
dificiies y con I8 minima imtackin.

2.Cm'&nwrm30'unmmmmw
o de afeitado que desea, en seco 0 &n Mimodo, con
€spuma o gel, garantizando asi el afekado més svanzado.
Elmmmmmmm
Wuimmuwoaymm-mm
mshwmmmymwmn
Sensaciin e frescor

3. Los negocios de cuidado personal es donde va
MDmemmm

predominando © drea digtal, que ha ganado
mucho peso on &l nueve “consumer
reuney”. s dstribucion estd muy
s sfacha de que Philips sigs

por i3 Innovacion,
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Valor Brands Europe biodegradables no modicados gendticamente, que ks
M Josis Valero haten sustentables.
Bobaty Sy Moltox
1. 'Bio Baby by Moltex” e5 ol producto insignia porgue
L Preservar of medio amblents del planeta de nuestros a@regn 8 13 emgresa y a sus colaboradores un alto
Pjas cuando no estdn sun en edad de decdic al tlempo contenido de responsabilicad social. Por parte de la
Que los pacres no sacnfican en prestaciones, gue es distrbucion, hemos detectado una gran simpatia por
desempedo y confort. unirse a este esfuerzo, Grupo El Conte Inglés, Alcampoe
y Caprabo han agostado por Bio Baty, que es ol (nico
2. Sustiuciin de materisles dorvados ool petroleo y pafial de su bpo que 50 vonde en grandes superficies y
de fuentes no renovaties por materales natursles, SUPRMETados en Espafa y Portugel,

e P . © - v ..:/i; "” i‘:/i!:
3 *!I" -
- — * !’ - &'#\‘?, ‘,! 4 d

A frutalis

ol by Son Sanchez

Con los nuevos aperitivos Son Sinchez
puedes cocinar, utilizarkos en reposterfa
o dar un toque especial a tus ensaladas.
También puedes mezclarlos

Con yogur o tomarkos
directamente de la
bolsa.

No podris resistir

la tentacién de probaros. ‘~..llll-"

Gé
SonSdnchez

o
Tvm———— > 3T s G ——
——te Taap e e LT Y
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Sensodine Repar & Protect

1 Es un dentfirico especiaimente disefaco par aduRos
mayores 3¢ 25 aios que sifren de sensibilidad dental.
Sensodyne Repokr&Protect localzs y repara s zonas
sonsibles, utilzando l0s mismos minerales naturaies del
cents,

2 "Sensotyne Repak & Protect” es ' primen pasta dentfivica
de "Sensodyne’ de us0 dano con fidor que repera ios dentes
desensbiizante, que calza v repars |8 20ras sensidies,
€reando UNa Capa Mepamaors sobre |3 denting epuesta,
tilizando los elementos naturakes que forman los dentes.

SMQXNERE%

7/

3. Comunicaciin comencional: campana
de TV; dightal; recomendacion por pans de dentistas;
materal punto de venta; anuncios en pronsa general

mospcitn por parte de |a dstribucitn, estando presente
en 100as as tiendas do los principsles dlientes y slendo @
referencia de "Sensodyne’ QUE MAs CrIce en vertas.

EE e ]

Lo Monaco
Antonko Toledo
"ei3 Lo Monaco'

1. Grupo Lo Monaco, eaperto en descanso, crea “Triple'
para todo tipo de publico, estableciendo la relacin directs
entre un susfo efectivo y una mejors de cafidad de vic.

2 Con 12 eleccidn de ‘Tripke Lo Monaco', el consumidor
confla Su descanso @ una marca ider y al dnico colchdn
capar de satistacer los tres bensficios par lograr un
descanso perfecte: confor, frmeza y temperatura. Tripke
Lo Monaco’ aporta un descanso perfecto gracias a la
combinacidn de innovadoras y revolucionarias tecnologias
aplicadas af colchdn,

4. Grupo Lo Monaco dstribuye &n exclusivg sus productos
2 través de diferennes canales de venta ncercandolos

de una forma totalmente personsiizada & clents, Sn
Intormediarios, ofreciendo asi la major calidad al mejor

200
Fetvero 2013

SesssssssnnanRRTEny

e

Laboratorios Hartmann
Cosmoper Woterperoo!

1. ‘Cosmopor Waterprool” oo
50 trta de producto
drgido a gento joven gue
realicen deportes y tangan
una herida post quiningica.
También estd dirgido a
t0dos jos consumidores en

2 La innovackin por parte de LABORATORIOS HARTMANN
P 5id0 SPOSEAr POf UNG MANCA ya reconodida en &l
mercado como es COSMOPOR, realizando un apdsto
acheswo impemeable para 1 protecaidn de herddas en
deportes y bafos.

3. La compahia ostd impulsando ks imagen y el concepto
medante una campafla de comunicacion masiva a travis
del punto de venta, prensa y onding. En &l punto de venta
hemos creado un axpositor muy llamativo scompaiado

0 unas bolsas de playa y foletos donde se detalian las
ventajas y usos del producto par que sinve de guia para o
consumidor fral,
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Henkel Ibérica
iy Snpern

" LOCTITE

1. £l producto va difigido 8 cuaiquier persona que necesito un adhesivo -
HYBRID

riipado, versdtil y fuerte para pagar casi 1000 en cuaiuier pare,
especaimente disefiado para apicar en superfices grandes, ya que
permite reajustar i3 posicion durare s primenos S minulos

2. Lo innovackin reside on que s& combinan dos iIngredentes
(Poiisiaano y Poliuretano) apirtando las mejores propedades de cada
uno de elios. Pudiendo as! ofrecer un procducto versdtl, extra fuerte,
resistonte al agud y @ temparaturas extremas y sostenible, yo que no
contiena dsolventes en su formulacion,

wesiasidw inaverin |

3. 'Loctite Hybrid Giue' ha sido y &8 una apuesta fuere de la marca,
Al tratarse de wra nueva categor, un adhesivo universal y no un
supergue, 52 ha segudo una estratega de comunicacdn intensiva
en el punto de verts medante soportes audiovisuales y materales
Ademds, 58 ha hacho especial hincapié en obtoner una svglia
presencia en todos oS canales, y €5 por €30 que 1as rdes socinkes
y las actividades promocionsles han sido clave para ampiar 8
comunicacion y cres woed of mouth,

T )
{as prorvade
allimo o¢ Rsi?

* sBuscas un revulsivo
pora tu lineal
pero no quieres arriesgar?

* Probado en el canal Impulso.
« Exito contrastado.

™A -
X0 espgrar??? )

~ v
v
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Anna Fuertes

Evax Cottonlie con Penas ACOvas

1 Bvan £5 UNa MArca que S8 preccups

por 18 mujer procurando ofrecer 18 méama
calidad ¢ innovackin en sus productos de
highens intima, Todos ruestros productas
ofrecen 16cnOKEas exclusas que stlo
encortearis bajo las marcas "Evax’.

2. Las nwevas compresas y protegeslips 'Evax con

e EESEeeResRtstNtRNIratIssEIIRIIRRTIRILRRRRRTRRSRARRIRAY

Vileda Ibérica
Inés Revertor

1.2. Spray

1.'1. 2, Speny’ ofrece @ 108 ConsuMIdOres LUng mayor
comodidad durante el fregado, Nos dingimos a un target
mwmwnmulelimdmumyddﬁq
qnnumuvanesumdwmmuvtmnsnmub
mhmhst*nwmnhwumdmﬂnh
mvunaunuunnhsm&uuﬁhsmmMuo
sccidentes.

ZJjumduHmmuMnmndnaeneuuhnnu
ﬂsmmmu.wmenduhﬂowMMGduhu
Catga por 18 parte superior Con agua y detecgente ¥,
cuando sea necesano, sélo hay que activae el gatilio
unaumrdswwuwmhmuthAMmm
de microfior es muy absorbente y con poce S8
mndduebmwmmnyuuummﬁﬂwuwi

con ala

actusimente no cubre ningdn otro producto
existente en el mercado. Las nuevas perlas
activas capturan, neutralizan y elminan ¢
olor,

3 Siempre que PNOVaMOos o hacernos para
g wuwﬂnusumn»muunhqma

do miles da mujeres, 1 cual nos garantiza su

xito. Esta Innovacion es un gran avance en i

tecnalogis de 1a elminacion del olot, y como
10l le estamos Aando Una explotacin hollstc
para interhar qUe 10488 185 CONSUMICOras ConGICan s
bensficios que ks ofrece I tecnologia de Perlas Acthas
do 'Evax’,

EasERessesassRaERRRRERl

aunqwﬁmwmwlemcﬂblwdsubm
wnhmmuaannnmmnMguumxmu
1+2-Spray’ sin el cubo. -
2. '1:2-Spray’ supone un cambio

de hititos 0o lmpieza para ks
consumidones, de forma que &8 muy
importane que éstos entiendan muy

pien el producto y sus beneicios,

Tarrbidn tenemos una campaia

&n teletienda, que NoS permite dar ; ‘

azatatas y videos axphcativos

——a

.-.-n-.--u---.uun-no..o-uu.-uunu---n..--.u.n-..-n.--.u-.--n-.o-uuu--un-o--un.-n"--.nun

Laboratorios Hartmann
Carlots Molina

varimann Dermaictive

1. Las motivaciones de

DgnnaAchn

2. '‘Dermalctve’ 85 un producto totalmenta innovador
¥8 QU S presenta como un kit compieto pers

o tratamiento especifico de lss heridas

.. |quemacuras, roraduras, ampoliss y cortes)
Se caracieriza por ser ripido, fack, prictice
completo.

ol ‘Dermaictive” son & gran :
m,w“ - 2 1a compaiia estd impulsando la mage
producto, ks buena relaciin ydmmwm“
calidadprecio y que s un - = ‘ comUNICAcion masive a través del punio
procucto compieto que 1e ofece A - o venta, prensa y ondine ww.tirtas.es y
1048 10 ECeSANo par ¢‘i. =Y en www.facebook comy/ Tintas.es-. En el
racerse 18 oura ospecifica punto de venta homos CTesdd un expost
{quemadura, rozacura, Mmm“
ampolias y cortes). B taget unos fodetos donde se dotalian o
8l que va dirgido es gente actva contenidos de cad kit, 183 ventall
tanto dentro come fuera de Casa. como usarios y donde pueds sar nos Ut

Alimarket
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UNosrwear m.m
Jessica Saavedra

Sérum 7 Lt o= Boots

v -

o \U

1 Los beneficios antiedad del producto son of principal
determinante de la compea. Por otro lado, el nivel de
hideatacidn, proteccidn cantra 108 rayos del sof y aspectos
como [ texdura, ef olor 0 el packaging s0n también
Importantes, E tanget son mujeres mayores de 45 aflos,

Bka Hygiene Products 2. Su compiejo antiedad de nueva gonencidn

Estelle Ridbeiro permite alcanzar resuRados espectacuians,

Tora Protoctve Undormsss mmazmmmcﬁmw
185 arrugas en tan 500 28 dias. Ademds,

L. Este producto es destinado a mujeees que tenen rcorpora extracto de alfafs para lograr un

¥edicas de orina de moderadas a gaves. La braguita edecto antiamugas mas intenso

Tera Protective Underwear” peemile tener la seguridad tras

na médxima sbsorcidn y & 4 vez, una total discrecion por 3. Apoyo en madios (TV, prensa y

W adaptacién al cuerpo. Gghaf). actvidades de relaciones
piblicas (por elemplo ef estudio de
L Lo braguita “Tera Protective Underwear” €5 ia primen 18 pled 02 las espafiolas), planes de
waguita desechable que parece a ropa intoror de verdad. visilidad en farmacias. La recepcidn
ju elegante disofo sin eldsticos, procura discrecicn y Oel mismo por parte de la dstribucion
aminidad. EI tacto contea Is plel es muy suave y no 56 ha 5iio extraondingna pues se trata
tota &l producto aun con ropa My Hustads. g8 un producto en ef que conflan
gacias al gran nimero de estudios
L. B producto tiere un plan de comunicaciin complets, clinicos ndependentes que prueban

su eficacia, Est0, unido 8 Su excelente
relacidn calidadorecio, ha conseguico

00 Un plan de prensa muy potente y presencia on
memet as! que un plan promocional de lanzamiento en

R

B8 bendas. Por su cardcier muy novedoso, gusta mucho TRCOMANGaciones por parte 08 muchos
| 18 distribucion, ademds de por su Tormato pequedo y su farmacéuticos en los que nuestra
recic adecuado. consumidon confia plenamente.

Mars Espaia

isabel Ferndndes

Whisias Smpiemeree Bueno

1 En ¢l caso de las bolsias ‘Whiskas', |a cualided méds
valorada hs sido (s peacticidad del ervase Jurto con su
innovadon y cuidada receta. E) tanget son todos los
duefios 08 gatos de Espadia,

2. La novedad del producto reside en su exclusiva forma
de efaboracion que hace que ks gatos adoren su sabor,
pues Cada uno de los trocites estd cocinado de manera
indiidaal, primeeo al vapor y posterionmente & 12 plancha o
estofado, dependiendd de o receta,

3. B procucto contd desde Su kenzamiento con apoyo
promocional {promocion “Pradbalo Geatis™) y en punto

de venta, asi como campafia de TV a lo lasgo de 2012,

La acogida por parte de la dstribucion ha sido magnifica
Pracias al fantastico funcionamiento dol producto desde su
Isrzamiento y al apoyo que ha tenido por parts de Mars.

Febrevo 2013
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Triple Lo Monaco elegido producto del ano

Jueves, 07 de Febrero de 2013 08:17

'C: Comparte este articulo  » 41]3' Ezcucha este texto e Imprimir B4 E-mail T T T

m Colchdn En Grupo Lo Monaco pensamos que el
mIPB F’rgmtlzdtg correcto descanso es lo mas importante v este
: | objetivo, nos ha acompafiado siempre desde el
LO MONACO delsfo BZ principio. Por &l v para él hemos trabajado dia a
¥ lo celebramos garantizando dia, incorporando las udltimas tecnologias a
tu descanso durante 10 afcs ] _p
£ nuestros productos. Gracias a nuestro comite
de I+D+I mantenemos la innovacién como una
constante en nuestra filosofia para poder
ofrecerle siempre a nuestros clientes, lo mas
avanzado en colchones. Por todo ello nuestro
Triple Lo Monaco reune la proporcion perfecta
de cualidades que debe ofrecer un colchén para
un suefio dptimo, CONFORT, FIRMEZA Y TEMPERATURA. El confort, sindnimo de comodidad,
se consigue con componentes que se adapten a los contornos corporales. Un material
perfecto para cumplir esta funcion es el llamado viscoelastico: termosensible, gue reacciona
con el calor corporal ¥y que es capaz de disipar toda la presidon del contacto de un cuerpo
durmiente sobre una zona. Pero el confort siempre en su justa medida, pues se necesita un
elemento que aporte sustento v que evite deformaciones v malas posiciones durante el
suefio, para ello Triple Lo Monaco incorpora el [atex, firme y a su vez flexible v adaptable. La
combinacion de latex y viscoeldstica, conforman la superficie perfecta para el descanso,
ahora bien, este dlo estaria incompleto, pues faltaria contemplar un factor fundamental
durante el suefio: la temperatura. El Sistema Airflow que incorpora la gama Triple, cumple
este objetivo proporcionando la temperatura perfecta gue se necesita mientras dormimos.
Estos tres elementos conforman la farmula perfecta en un colchdn: Triple Lo Monaco.

-~

¥ este proyecto de tal envergadura, este interés en la mejora del descanso, nos ha reportado
grandes satisfacciones, asi, junto con el bienestar de nuestros clientes, finalizamos el afio
2012 con una excelente noticia: TRIPLE de Grupo Lo Monaco habia sido elegido como
"Colchdn Producto del Afio 2012”7 en la gala Gran Premio a la Innovacion celebrada en
Madrid el pasado 15 de Diciembre. Este distintivo significa gue Triple ha sido elegido por
10.000 consumidores el mejor producto en esta categoria. Lo Monaco se posiciona asi como

un referente de salud v descanso en nuestro pais. Adem3as estamos tan convencidos de que
Triple redne todas las cualidades que se le otorgan con el premio gue ahora te ofrecemos la

Garantia PLUS: 10 aifios de garantia para que disfrutes de tu colchdn de Grupo Lo Monaco,
siempre como el primer dia. Confia en manos expertas y ahora con la tranquilidad de dormir
en el mejor colchdén con la mayor garantia de descanso.
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Curso de entrenadores

de perros sefial

al

) b 2 Barce-

de

m curso de entrenamiento de pemos sefial para alertar
sordas. £ dal

&5 que, & través del

nmooosoommmdst panuwul mmmm
entrenar,

y dar

apenos
o X T prires 5
i fot o Ao N 3523 poS e Premio para
X " g
Y ton setindares ntemaconaes panparos easster-  Whiskas Simplemente Bueno
con discapacidad. n&:ma.arra.ﬁsmsu o con su innovador y osdada
La ttulacién que 4 AGKAI. FORMAZION M doaimenta-  receta. Whiskas® beva mas de 50
. oono«gawm Eisgido Producto s e primer tabricants en Espana
Oel Ao en @ Gren Premio 8 B 1no- - que lend las boksitas de dimento
wacién 2013 En humedo pars gat
s bolsites Whiskas"Simplemere  En polaoras de Juia Manchén,
COMO PrOdUCto Mas novador del  Patoare en Espada, “este premio
@0 en a caregora de dimentos 108 enorgUliece PomUe S8 trata.
pra mascotas por los més de e reconocimients directo o2 los
: [ .En
par [ Esparia bcakdady b
Ao e 6 (nco
cordky Qs formen pane o una deta
lgen med rect equitrada,
b dsnner
miento del consumidor al esfuerzo “mwﬁnﬂmym
yas par Las bolsitas

produch

cdn. En & ca60 de las bolsitas
Whiskas® la cuakdad més valoraca

Whiskas
un CRID aRMElo de S, ¥ no6 8-
ra mucho Que 1og Corsumicones.
25 =

do adia de hay en la Liga da
ACB gracias a un

perros, Balls (un Yorkshire Terrier
de rusve meses) y Max (un gol-
don retnver do onos afoe), que

dias de Eukanuba, una inkca-
VA QU8 BNIMA & Propletancs
de peeros & dimentar a sus
mascotas con la dieta

de Eukanuba durante 28 das,
y comprobar asi c6mo una al-

do, Fudy ha elegido Eukanubs
para que el Mo miembro en
Incorporarse a ka famila, Bella,
reciba toda la nutricon esenclal
Sl tu quieres perticipar en el
Reto 28 dias. viska www Euka-
nuba.com y selccona s dieta
ia de tu pero en la pes-
tafha *Producto”. Los almantos

compa- %

Mnsaooﬂnwnammmu famentar &f bienastar ganerst la etapa da la vida, & tamafio de
carteras matulings, aoemds d  de la mascota, incluso de forma  |a raza, & la raza e inchiso a la
letles amigos con quien se rels-  visible. Durare el reto, Audy s sensibiicad, Durante of pericdo
|ndmnsdeca¢:pamdmpor percibido ithe de prueba,

goiden de afos sy serdn testiges de una disminu-
mmnmmmamna,mﬂy »elkmmasmsuodomas CHON EN 18 BCUMUECION d6 5amo,
Femandez ha apostado por brilante y tiene més encegia. unas delensas fustes y una
Evkarnube la maraca de caldad  Ademds, 8 juzgar por su aps-  digestion Splima en su pero.

Manejo y conducta en perros problematicos

EL’M‘WMW& alliderazgo, la colaboracion, asuRades 6n ca505 hasta

., UN NUEVO &l control de las cistancias, la ‘ahora muy dificiles, Publicado
tituo, "Manejo y conducts © la economia de por Ediciones Diaz de
avanzados en perros problemd- ks conducta. También ofrece la m\mpmnodnhmsi
ticos" de M; bafiezy técricas  quieres mas sobro

€513 0bea puedas consutar an
WWWAAKG.8%
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Premiados por la Fundacion Affinity

o0 Attnity, con motivo ha gecicado toda su Woa 8 salvar  QUe anima con gran entusiasma a

o3 5 25 Bnversano, Na cels- 8 Personas que o han necesita- IMplcarse on esta Causa a Wawss
brado loe Premios o8 i Fundacidn  dor und hazala qus menacs un 2 8u Dlog y de las redes socia-
dands se Fa reconoGdo | lsbar reconocimiento por la syuda gue ke, La modeio ha poo o o
de guienes frabajan por el blenes-  ARar y otros muchos como @, nos  premio junto a Mild, un Fox Temer
tar de kas anmakes y promusven ofrecen cada dla Elpremioloha  do terapias asistidas.
5U pape an la socwdad MECOGTI0 &l MBMo Ao Los pamiados 56 han mosiraco
Presentaga por Andrey Busna- Medio de comunicacidne La 2 MUy OrQUioE0s Por 108 galantio-
fusnte y su paro Mel B gala esti- por su Bbor én la sersbilizacon nes. lsabel Bul, Direclora de
vo dedicada a los paros y gatos,  de ks poblacién sobee los dere- Fundacién ha dedarado “senlires
y se han entregado kos galwrdones chos de los anmakes. La cadena muy satisfocha por estos 26 afos
SIQUkNtes: 85 Meconociia por apayar ks de & Fundactn Anky, en ko6 que
Proyecto de sensbizackn sobm  programas chvulgaives sobes hemes promosido, aho ¥as ano, &
Ios derechos de Jos animales: La  animalés, concratamente, con la REDEN0 POr s arimaks de com-
projecions de aninses y planas emsidndelpmgmra Mas que P y hamos concienciando a la
B Cobijo de Murcia y lacompafia  permas y gatos”, de Fundacidn gmledelampawmuu
teatral Perfiona taafro por 2. o5+ Affirity. Un espacio que pratende
pectacuio “Huelas", Un aspec- QU BNImaks y personas comivan
taculo desarrolado por las dos €N SMONia, Sig0 QuUE NG Skempe
entidades, de Weces, sombeas y PAss y que a8 fundamental,
actores destirado al plbico fami-  Entidad por promower las Tera-
I, y en espocid a los nifos, cuyo  pias Asistidas por Animales: Cen-
chietivo a5 transmitir @ mspato @ tro San Juan de Dics de Glampo-
los animakes v las plantas 205408 8n Madnd, para la atencion
Veterinario con causa: Clinica Be-  da ciscapacitados psiquices. B
dutia por su proyecto Badegats. Cantro es reconccida por difurdic
Un proyecto cuyo cbjelivo es ks benelicios de los srimales
mantener a sanidad de la colonia come fuenie de salud.
oa gatas on ks protectons del Personaje famaso: Makna Casta
Barcalongs Nord tweb da aap- par s labor con ks animalkes
cin Dadagatls). Perro excepcio-  Mas Necesitados y por S8r un

e Ao, un pastor akeendn que

Vacaciones
con tu mascota

On Airtnd ahora puecks Wajar con tu

MESCOIA, ya Que cuenta oon MAas da
6.000 propiedades & las que pusdes
fevar a tu mascota en Espania y Perugal.
Es una farma distinta y ajustada de hacer
turtsmo, Con Alnb puecas descubor y
regervar FoEmientos Gricos en 10do &
munda, onling o desde un teklono movil.
Ya sea un apartamento para una noche
@ un castillo para una semana, @5 UNa
nueva forma de hacer tuismo y ahora lo
puades hacer con tu mascota Para mas
niormacion consullar en www.airbnb.es

10 PERROSLCOMPANA

ahavor para la gente joven a la

Productos del Ao 2013

Eﬂ A Casa odl Lector de Madrid 88 cesanollo

A decmotarcers antraga o o8 galardones

del Gran Prernio a la Innovacién. Durante o acto,
presentado por el actor y humonsta Javier Vaga,

sa deron a canooer ks 3% productos galardonados
como Producto oel Ao 2013

Tras mas de 10 ahos de calebeacidn en Bacekna,
& erdraga de premios 28 1 rasiadado a Madeid, en
un acto al que asistieran mas de 300 invtados entre
los qua st encontraban los médmos representanies
de las empresas premiadas, destacadas parsonal
das 8l mundo empeasanal, del marksting, eac
Los galandenados Tueren dasignados 1ras un
enhisustive estudo reakzado an & mes de saptiem-
bre por &a consubiora SymphiooyiAl a 85 nuevos
productos anzados
& marcac sntw ol
1 0e mayo de 2011
y & 30 de saplem-
bre de 2012 de
drrersas socicmes
En of sector da Pat
Food 6l Qua mejor
purtusciin oot
ervine 08 LsuErios
foe ol Whiskas Sim-
plaments Buono de
la smpresa Mars
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Presentacion del
libro “Cierra los
0jos y mlrame”

veternarics, cada una de dlos

ha tenico un ecamico muy cisnenta, per
que ha senido para uniticar sus punios de
vista en esta obea. Dos razones princpaies
para este acto. Por un lada, &l promocons
y ciiuncir la tenrtura de caldad creada por
wtemancs, algo que en oS pAlses oS
ComLN Y GUe &N & Nuestro sun ke chto
1eE30. FOr ot0 1800, &l olrecar una wailn
desl mundo dal peno Beandio por parsonas
gue ko han visdo en primena persona, y
que han unido 2.5 voluntades y vencis
personaes pam daro A conccer, Sin duda,
un excalama trabajo Que SEkaMes SEgUTs
Tendrd el daito que e comesponds,
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SensoTouch 3D y Lumea Precision Plus de Philips elegidos
Producto del Ano

Senso Touch 3D y Lumea Precision Plus han recibido el premio . %i‘;ba' EECE”tT
Producto del Aho en las categorias de Afertado y Depilacion,

respectivamente.
ro 17, 2013

Madrid, Espafia - La encuesta sobre innovacién en gran consumo en Espafa, realizada por
Symphony IRI, a través de un panel de consumidores de mas de 10.000 individuos
representativos de la poblacian espanicola, ha elegido a SensoTouch 30 v Lumea Precision Plus,
como 'Producto del Afio 2013" por ser los productos mas innovadores en la categoria de
Afeitado v Depilacion, respectivamente.

Los productos galardonados con el Gran Premio a la Innovacian 2013, se caracterizan por "ser
innovadores en sus cualidades intrinsecas, en sus prestaciones o en sus presentaciones”. El
Producto del Afio ez, ademas, el dnico certamen en el que loz consumidorez eligen mediante su
voto directo los productos de consumo mas innovadores del afio.

Philips Lumea Precision Plus, Producto del Afio en
Depilacion

En la categoria de Depilacidn, Philips Lumea Precision
[ Plus obtuvo el 71,6% de los votos como producto mas
x innovador, demostrando nuevamente el compromiso de
e Philips por la innovacidn para mejorar la vida de las
S —— i=ef &
personas. El dizefic de este producte también fue valorado de
. = manera muy positiva por €l 89% de los entrevistados.
S ’

A diferencia de otras depiladoras IPL existentes en el mercado, Lumea Precision Flus de Philips
incorpora una ventana mas grande para las zonas de mayor superficie, como las piernas, lo
que significa que ahora las mujeres podran aplicar Lumea Precision Plus en las dos piernas en
tan sdlo 15 minutos, asegurando unos resultados efectivos v disfrutando de un tratamiento un
30% mas rapido gque con versiones anteriores de Lumea. Ademas, =u bateria interna ha sido
mejorada, permitiendo un tratamiento de cuerpo completo v cara con sélo una recarga. Lumea
Precision Plus de Philips incluye ademas un accesorio especifico para su uso en la cara v en
otras areas mas sensibles.

La nueva Lumea Precision Plus de Philips dispara flashes de luz que producen calor, éste ez
abzorbido por la melanina presente en el vello, de forma que se induce al foliculo 3 una fase de
aletargamiento o reposo. Como consecuencia, €l vello se cae de forma natural v crece de
nuevo inhibido: los tests de consumidores han demostrado que, usado cada dos semanas,
Lumea previene la aparicion de nuevo vello, de modo que la piel =& muestra suave v libre de
vello indeseado de forma duradera. Los estudios demuestran gue mas del 80% del vello se
glimina en tan =dlo cuatro tratamientos cada dos semanas. El tratamiento se repite siempre
que =ea necesario para prevenir el nuevo crecimiento del vello, consiguiendo asi una piel suave
v libre de vello.



17 Enero 2013 PHILIPS

¥
sense and simplicity

INNOVACION 2013

Philips SensoTouch 3D, Producto del Anio en Afeitado

La categoria de Afeitado tuveo un clare vencedor en el
certamen, que eligid a Philips SensoTouch 3D como
Producto del Afo, con un 80,8% de los votos. Con este
resultado los consumidores destacan la innovacion que Fhilips
ha efectuado durante el proceso de creacian v desarrollo de
=u afeitadora mas avanzada hasta la fecha.

Zon SensoTouch 3D los hombres podran elegir el tipo de afeitado gque desea, en seco o en
humedo, con espuma o gel, garantizando asi el afeitade Philips mas avanzado, que se adapta a
las necesidades de cada hombre v en cada momento. SensoTouch 30 tiene una respuesta para
cada cara v ha =sido especialmente disefiada para reducir eficazmente |a irritacion de la piel v
Cconseguir un maximo apurado sin cortes inesperados v con una gratificante sensacian de
frescaor, haciendo mas facil obtener un aspecto impecable cada dia. Ademas de estar dotada de
la mejor tecnologia (GyroFlex 30, UltraTrack v Agquatec) ha =sido revestida con un diseno dnico,
que facilita =u uso.

Descubre mas acerca de los productos de Philips Cuidado Personal Masculino v Belleza en:
Ewprészate con Philips v Philips Belleza

Para mas informacion:

Philips Ihérica
Contactos con los medios
Atencidn al cliente
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GRAN PREMIO A LA
INNOVACION 2013

Beiker, Naturfruit, Krissia... productos sin gluten
elegidos producto del ario

GRAN PREMIO A LA

INNOVACION

El Gran Premio a la Innovacion ha elegido sus Productos del Afio 2013, premios que en la categoria de
alimentacién cuentan con varios productos sin gluten, entre ellos una marca como Beiker, merecedora del
galardén al Producto del Afio para celiacos.

La gama de panes sin gluten ha sido |a responsable de que Beiker recibiera tal distincion, aunque entre las
marcas galardonadas, otros dos productos sin gluten, uno en la categoria de postres y otro en la categoria
de preparados de pescado, también han sido premiados. Se trata de Naturfruit y el Pintxo a la Donostiarra

y Pintxo de Marisco de Krissia

Sin gluten, sin grasa y sin colesterol, los postres de Naturfruit se convierten en la forma mas facil de comer

fruta, un postre ligero y sabroso ideal para los peques de casa

Por su parte, Krissia ha sido premiada por dos preparados de pescado, el Pintxo a la Donostiarra y el

Pintxo de Marisco, dos referencias de las que en su dia ya os hablamos como puedes leer en esta resefia

Puedes ver todos los productos ganadores en la web granpremioalainnov

cion.com
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Beiker, Producto del Ao 2013 para celiacos

La marca espafiola de productos sin gluten Beiker, ha
— sido galardonada con el Premic Producto del Ao
2013 en la categoria de productos para celiacos por su
renovada gama de panes. Beiker ofrece una amplia
seleccion de pan adaptado a las necesidades diarias de
los consumidores celiacos, que incluye pan de molde,
pan de cereales, baguette, panecillos, panecillos dulces
vy pan tostado, para que siempre puedan disfrutar del
gran sabor de un pan fresco recién hormeado.

El Producto del Afic es el dnice certamen donde se
eligen, mediante el voto directo de alrededor de 10.000
consumidores, los productos mas innovadores del afio.
Los ganadores se dan a conocer en la Gala de Enfrega

de Galardones Gran Premic a la Innovacion.

Se trata de una competicion abierta a la innovacion donde puede participar cualguier producto de gran consumo
de ambito nacional referenciade en hipermercados, supermercados y/o grandes superficies.

En esta décimo tercera edicion han participado innovaciones lanzadas al mercado entre el 1 de mayo de 2011 y
el 30 de septiembre de 2012, tanto de alimentacidn, como de cosmética, parafarmacia. pequefios
electrodomésticos y productos para el hogar.

El objetiva de El Producto del Afio es impulsar la innovacion en el sector del gran consumo vy acercar los
productos mas novedosos e innovadores a los consumidores.

Bajo el claim “Sabor de agui®, Beiker busca posicionarse como referente en alimentacién sin gluten y dirigirse
a los celiacos que buscan productos y sabores tipicos de Espafia, presentes en la dieta mediterranea y a los
gue no siempre es posible tener acceso.

Beiker esta presente en el mercado espafiol desde 1998 v, desde 2011 se ha incorporado al grupo Dr. Schar, el
lider de alimentacion sin gluten en Europa, adaptandose a los estandares de calidad y seguridad del grupo, pero
conservando su propia identidad v productos auténticos.

La gama de productos de Beiker cubre todas las necesidades de una dieta sin trigo v sin lactosa, aportando
vitaminas vy un alto contenido en fibra, garantizando al consumidor productos nutricionalmente saludables v con
un buen sabar tradicional.

Beiker cuenta con el certificado de |a Federacion de Asociaciones de Celiacos de Espaiia (FACE) en todos
sus productos, siendo sindnimo de calidad y sequridad para los productos sin gluten.
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OROFLUIDO COLOUR ELIXIR elegido PRODUCTO DEL ANO

La novedosa coloracién permanente sin amoniaco de la marca Orofluido, sido
Colour Elixir, acaba de resultar elegida Producto del Afrio Gran Premio a la Innovacién
rega de galardones celebrada en La Casa del Lector de Madrid el
lunes 17 de diciembre. Su innovadora férmula y sus excelentes resultados no
asado desapercibidos a los 10.000 consumidores que votan de forma directa los

productos que conforman la cesta de la compra 2

Angela Venegas, directora de Marketing & Trade de The Colomer up Professional

Division Spain, agradecid en su discurso a
un puntal en su trabajo y por los que trabajamos para apo es productos y servicios

de valor afiadido para sus salon

El Producto del Afio es el unico certamen donde los consumidores eligen
anualmente las
mejores
innovaciones del
mercado. Para
ello, se realiza una
ncuesta online
mediante la cual se
obtiene la opinion
de 10.000
personas
representativas de
la poblacion
espainola entre 18
y 65 afios a las que
se suman los :
resultados de los qg }
test de producto
realizados por la
misma empresa a
100 peluqueros

para los productos participantes en las categorias profes
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Este galardon ratifica el compromiso de The Colomer Group por la innovacion. En 2012
Uniq One Hair Treatment recibio este mismo sello, convirtiendo a la multinacional
espanola en la primera compaiiia de productos profesionales de peluqueria que se

hacia con este prestigioso reconocimiento.
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Sobre Orofluido Colour Elixir:

Orofluido Colour Elixir es |a primera coloracion permanente sin amoniaco del mercado
que incorpora el Elixir de Brillo Orofluido. Basa su formula en la mezcla del aceite de
argan, cipero y lino con un nuevo agente alcalino, cuya accion combinada mejora el
color y asegura una 6ptima penetracion de los pigmentos sin danar el cabello.
Orofluido Colour Elixir permite crear colores vibrantes y luminosos, aclara hasta tres

tonos y garantiza una total cobertura, en una experiencia de color perfecta para

profesionales y consumidores.

Si quieres saber mas entra en:

www.orofluido.com
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Entregados los premios al
Producto del Afio 2013

La X1lI edicion galardona a 38 productos

infoRETAIL - Ana Botella, alcaldesa de Madrid, inauguro anoche la
gala gue sirvio de marco para la entrega de los 38 premios a la
innovacion con el distintivo de 'El Producto del Afic’. Segun se
afirma desde Sottotempo, la empresa organizadora del evento, “en
esta competicion han participado innovaciones lanzadas al
mercado entre el 1 de mayo de 2011 y el 30 de septiembre de
2012, tanto de alimentacion, como de cosmetica, parafarmacia,
pequerios electrodomésticos y productos para el hogar”.

Esta es la relacion completa de los 38 premiados en la X1l edician
de los premios de El Producto del Afio: en la categoria de
preparados de pescado el producto premiado ha sido Krissia
Gama Pintxos, de Angulas Aguinaga; categoria de tés, Susaron
Instanté (Angel Camacho Alimentacin); categoria de postres,
Maturfruit (Expafruit); categoria de congelados, Pop Nuggets
(Grupo Maheso); categoria de conservas, pechugas de pollo en
aceite y pechugas de pollo en escabeche de Casa Matachin (Aves
Mobles y Derivados).

En |a categoria de complementos alimenticios, el producto
premiado ha sido Propolis y Jalea Real + Equinacea Vive, de Grupo
Viveplus; en la categoria de frutos secos, cacahuetes sal y miel
tostados al horno de Matutano (PepsiCo Foods); categoria de
guesos para Burgo de Arias cuchara (Mantequerias Arias);
categoria de alimentos para bebés para Puleva Peques 3
Crecimiento (Lactalis Puleva); categoria de preparados lacteos para
Puleva Max Energia y Crecimiento (Lactalis Puleva); categoria de
batidos para Puleva Cacao con cereales y fresa platano (Lactalis
Puleva).

En la categoria de confiteria, el producto premiado ha sido Haribo
Celebraciones, de Haribo; en la categoria de edulcorantes, Truvia
(Azucarera Iberia); en productos para celiacos, Beiker (Dr. Schar);
en yogures, Yolado (Danone); en higiene infantil, Bio Baby by
Moltex (Valor Brands Europe); en higiene bucal, Sensodyne Repair
& Protect (GlaxoSmithKling); en la categoria de cuidado corporal,
Dove con manteca de Karité (Unilever); en cuidado capilar, Gama
Repara y Protege de Pantene (Procter & Gamble).

En la categoria de coloracion profesional, el galardon ha sido para
Orofluido Colour Elixir, de Colomer; en |a categoria de coloracion,
el premio es para Color Sensation de Garnier (LOréal); en higiene
intima, Evax Cottonlike con perlas activas (Arbora & Ausonia); en
incontinencia, Tena Protective Underwear (SCA); en afeitado,
SensoTouch 3D (Philips); en depilacion, Lumea Precision Plus
(Philips); en desoedorantes, Rexona Women Ultra Dry (Unilever); en
dermocosmetica, Sérum Lift (Proter & Gamble).

En la categoria de utensilios de limpieza, &l producto premiado ha
sido Vileda 1-2-5pray (Vileda Ibérica); en la categoria de pet foods,
el premio es Whiskas Simplemente Bueno (Mars Espafia); categoria
de packs de experiencias, Smartbox Gama 2013 (Smartbox);
categoria de primeros auxilios, DermaActive (Laboratorios
Hartmann); categoriza de pinturas, Majestic Resist (Jotun |bérica)

En la categoria de apositos, el producto premiado ha sido
Cosmopor Waterproof, de Laboratorios Hartmann; en la categoria
de adhesivos, el producto premiado ha sido Loctite Hybrid Glue, de
Henkel; categoria de colchones, Tripl3 Lo Monaco (Lo Monaco
Hogar); categoria PAE Cocina, cafetera Espresso Oster Prima Latte
(Jarden Consumer Solutions); categoria robots de limpieza, Vileda
Virobi (Vileda Ipérica); y finalmente en la categoria de aspiradores,
el premio es para UltraOne Mini, de Electrolux.
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SensoTouch 3D y Lumea Precision Plus de Philips, elegidos Producto del Afio

16 DE JANUARY 2013

Estos productos han recibido el premio Producto del Afic en las categorias de
Afeitado y Depilacion, respectivamente

IRI, através de un panel de consumidores de mas de 10.000 individuos

representativos de la poblacidn espafiola, ha elegido a SensoTouch 30 y Lumea

— : Precision Plus, como "Producto del Afio 2013 por ser los productos mas innovadores
—— en la categoria de Afeitado y Depilacion, respectivamente.

[ La encuesta sobre innovacidn en gran consumo en Espafia, realizada por Symphony

- {"'_ Los productos galardonados con el Gran Premio a la Innovacidn 2013, se
caracterizan por "ser innovadores en sus cualidades intrinsecas, en sus
prestaciones o en sus presentaciones™. El Producto del Afio es, ademas, el Unico
certamen en el que los consumidaores eligen mediante su voto directo los productos
de consumao mas innovadores del afio.

En la categoria de Depilacidn, Philips Lumea Precision Plus obtuvo el 71,6% de los
votos como producto mas innovador, demostrando nuevamente el compromiso de
Philips por la innovacidn para mejorar lavida de las personas. El disefio de este
producto también fue valorado de manera muy positiva por el 89% de los

antravictadne

La categoria de Afeitado eligid a Philips SensoTouch 30 como Producto del Afio, con
un 80,8% de los votos. Con este resultado los consumidores destacan |a innovacidn
que Philips ha efectuado durante el proceso de creacidn y desarrollo de su afeitadors
mas avanzada hasta la fecha.

¥ +1
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SensoTouch 3D y Lumea Precision Plus
de Philips, Producto del Anho

16/01/2013

Una encuesta realizada por Symphony IRI ha elegido a
SensoTouch 3D y Lumea Precision Plus, come Producto del Afio
2013 en Espafia.

La encuesta sobre innovacidn en gran consumo en Espafia, realizada por
Symphony IRI, a través de un panel de consumidores de mas de 10.000
individuos representativos de la poblacidn espafiola, ha elegido a SensoTouch 3D
y Lumea Precision Plus, como Producto del Afio 2013 por ser los productos
mas innovadores en |la categoria de Afeitado y Depilacidn, respectivamente.

El Producto del Afio es, ademas, el Unico certamen en el que los consumidores
eligen mediante su voto directo los productos de consumo mas innovadores del
afio.

Producto del Aiio en Depilacion

En la categoria de Depilacian, Philips Lumea Precision Plus obtuvo el 71,6% de
los wotos como producto mas innovador, demostrando nuevamente el
compromiso de Philips por la innovacion para mejorar la vida de las personas. El
disefio de este producto también fue valorado de manera muy positiva por el 89%
de los entrevistados.

GRAN PREMIO A

3 2 INNOVACION 2013

Sttt ey

A diferencia de otras depiladoras IPL existentes en el mercado, Lumea Precision
Plus de Philips incorpora una ventana mas grande para las zonas de mayor
superficie, como las piernas, lo que significa que ahora las mujeres podran
aplicar Lumea Precision Plus en las dos piernas en tan sdlo 15 minutos,
asegurando unos resultados efectivos y disfrutando de un tratamiento un 30%
mas rapido que con versiones anteriores de Lumea. Ademas, su bateria interna
ha sido mejorada, permitiendo un tratamiento de cuerpo completo y cara con
solo una recarga. Lumea Precision Plus de Philips incluye ademas un accesorio
especifico para su uso en la cara y en otras dreas mas sensibles.
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Beiker, galardonado con el Premio Producto del Ano 2013

- La ultima apuesta de Dr. Schér, grupo lider en alimentacion sin gluten,
aflanza su compromiso de mejorar la calidad de vida de los cefiacos
espafioles gracias al reconocimiento obtenido por este galardon.

- El Gran Premio a la Innovacion es el inico certamen a nivel nacional en
el que los consumidores eligen los productos mas innovadores del afio en
gran consumao.

La marca espafiola de productos sin gluten, Beiker, ha sido galardonada
con el Premio Producto del Afio 2013 en la categoria de productos para
|l celiacos, en concreto, por su renovada gama de panes. Beiker ofrece una
amplia seleccién de pan adaptado a las necesidades diarias de los consumidores celiacos, que incluye
pan de molde, pan de cereales, baguette, panecillos, panecillos dulces y pan tostado, para que siempre
puedan disfrutar del gran sabor de un pan fresco recién horneado.

La marca Beiker esta presente en el mercado espafiol desde 1998 y, desde 2011 se ha incorporado al
grupo Dr. Schar, el lider de alimentacién sin gluten en Europa, adaptandose a los estandares de calidad y
seguridad del grupo pero conservando su propia identidad y productos auténticos. Bajo el claim “Sabor de
aqui’, Beiker busca posicionarse como referente en alimentacidn sin gluten y dirigirse a los celiacos que
buscan productos y sabores tipicos de Espafia, presentes en la dieta mediterranea y a los que no siempre
es posible tener acceso.

La gama de productos de Beiker cubre todas las necesidades de una dieta sin trigo y sin lactosa,
aportando vitaminas y un alto contenido en fibra, garantizando al consumidor productos nutricionalmente
saludables y con un buen sabor tradicional. A través de esta marca, Beiker ofrece un surtido basico de
harina, pan, pasta, cereales, galletas, dulces y bolleria y productos salados. Beiker cuenta con el
certificado de la Federacion de Asociaciones de Celiacos de Espafia (FACE) en todos sus productos,
siendo sinénimo de calidad y seguridad para los productos sin gluten.

El Producto del Afio es el Unico certamen donde se eligen, mediante el voto directo de alrededor de
10.000 consumidores, los productos mas innovadores del afio. Los ganadores se dan a conocer en la Gala
de Entrega de Galardones Gran Premio a la Innovacion. Se trata de una competicion abierta a la innovacion
donde puede participar cualguier producto de gran consumo de ambito nacional referenciado en
hipermercados, supermercados y/o grandes superficies. En esta décimo tercera edicion han participado
innovaciones lanzadas al mercado entre el 1 de mayo de 2011 y el 30 de septiembre de

2012, tanto de alimentacién, como de cosmética, parafarmacia, pequefios electrodomésticos y productos
para el hogar.

La gala ‘Gran Premio a la Innovacion' tuvo lugar el pasado 17 de Diciembre en La Casa del Lector en
Madrid. Al evento, conducido por el actor Javier Veiga, asistieron mas de 300 personas representantes de
las empresas premiadas, participantes y destacados cargos del mundo empresarial, del marketing y la
comunicacion.

El objetivo de ‘El Producto del Afio’ es impulsar la innovacion en el sector del gran consumo y acercar los
productos mas novedosos e innovadores a los consumidores.
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Sobre Dr.Schar

Dr. Schar es el lider europeo en alimentacion sin gluten, una compaiiia con sede en el Tirol del Sur (ltalia),
comprometida con los consumidores celiacos desde hace mas de 30 afios. Su filosofia se basa en su
competencia y compromiso para mejorar la calidad de vida de las personas con necesidades alimentarias
especiales. Como pionero y lider indiscutible del mercado europeo de productos sin gluten, el Grupo Dr.
Schar ha desarrollado una amplia gama de productos aptos para celiacos de gran prestigio, innovadores y
seguros, ofreciendo sabor, variedad y calidad a traves de sus marcas, Schdr, Beiker, DS, Glutafin, Glutano
y Trufree. Ademas de la cuidada elaboracion de sus productos, Dr. Schar esta muy comprometido con la
investigacion encaminada a crear y desarrollar nuevos productos que faciliten cada dia mas la vida de las
personas celiacas, algo que lleva a cabo con la colaboracion de una comunidad cientifica compuesta por
un gran nimero de profesionales especializados en la enfermedad celiaca. En Espafia, Dr. Schar cuenta
con un destacado centro de produccion en Alagon, Zaragoza, desde el cual se garantiza una gran calidad y
una mayor frescura en sus productos para gue los celiacos espafioles puedan disfrutarlos.
Recientemente, la marca espariola Beiker ha sido galardonada con el Premio Producto del Afio 2013 en la
categoria de productos para celiacos.

Sobre el Gran Premio a la Innovacidn

El Gran Premio a la Innovacion nacio en Francia en 1987 y actualmente esta presente en mas de 30
paises de todo el mundo. Este afio, se ha celebrado la decimotercera edicion en Espafia, que ha contado
con la participacion de 85 productos en 38 categorias. El 'Producto del Afio’ es el Gnico certamen donde se
eligen, mediante el voto directo de alrededor de 10000 consumidores, los productos mas innovadores del
afio. Su objetivo es impulsar la innovacion en el sector del gran consuma y acercar los productos mas
novedosos e innovadores a los consumidores. Se trata del Unico certamen donde los consumidores eligen
anualmente las mejores innovaciones del mercado y otorgan el premio y el distintivo ‘Elegido Producto del
Afio' Tras 13 de afios en Espafia, el logotipo de El Producto del Afio se ha convertido en todo un referente
en el sector del gran consumo, asi como un sello de garantia y calidad para los consumidores.

www beikeres
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Producto del Aiio en Afeitado

La categoria de Afeitado tuvo un claro vencedor en el certamen, que eligio a
Philips SensoTouch 3D como Producto del Afio, con un 80,8% de los votos. Con
este resultado los consumidores destacan la innovacion que Philips ha
efectuado durante el proceso de creacion y desarrollo de su afeitadora mas
avanzada hasta la fecha.

INNOVACIOH 2013

Con SensoTouch 3D los hombres podran elegir el tipo de afeitado que desea, en
seco o0 en himedo, con espuma o gel, garantizando asi el afeitado Philips mas
avanzado, que se adapta a las necesidades de cada hombre y en cada
momento. SensoTouch 3D tiene una respuesta para cada cara y ha sido
especialmente disefiada para reducir eficazmente la irritacion de la piel y
conseguir un maximo apurado sin cortes inesperados y con una gratificante
sensacion de frescor, haciendo mas facil obtener un aspecto impecable cada
dia. Ademas de estar dotada de la mejor tecnologia (GyroFlex 3D, UltraTrack y
Aquatec) ha sido revestida con un disefio tnico, que facilita su uso.
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Los Productos del Ano 2013
i ei comentariocs

El objetivo de este certamen es impulsar la innovacion en el sector del gran

consumo y acercar los productos mas novedosos e innovadores a los
consumidores

'El producto del Ano": Gran premio a la innovacion Compartir ¥ Mas informacion

‘El Producto del Afio" es el Gnico certamen de innovacion donde los consumidores eligen anualmente
las mejores innovaciones del mercado y otorgan el premio y el distintivo ‘Elegido Producto del Afio’.
Para ello la consultora Symphony IRI realiza una encuesta online mediante la cual se obtiene la
opinion de 10.000 personas representativas de la poblacidn espafiola entre 18 y 65 afios a los que se

suman los resultados de los test de producto que realiza la misma empresa a un minimo de 100
personas por producto.

Durante la encuesta online, los consumidores responden a dos cuestiones: cual consideran el
producto mas innovador de la categoria y qué grado de intencion de compra tienen para
cada producto participante. Por otra parte, en el test de producto se pregunta sobre el sabor,
textura, perfume, eficacia, relacién calidad-precio, envase y valoracion global del producto. Cada
categoria cuenta con un minimo de 2 productos nuevos y un maximo de 8. En cada una de las
categorias, el producto que recibe mayor puntuacion es el ‘Elegido Producto del Ao’ y tiene el
derecho a utilizar, durante un afio y en toda su comunicacion, el logotipo que lo acredita como tal.

e’ . %‘@*?
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Innovacion en tiempos de crisis

El estudio analiza algunos aspectos relevantes sobre la percepcion de los nuevos productos en el
mercado. En este sentido, el 61% de los encuestados reconoce que le gusta probar productos
nuevos, y el 53% esta dispuesto a pagar mas por un producto nuevo si éste le atrae. Si bien es
cierto que el 63% indica que ahora compra mas productos segtn el precio y si fija menos en si son
innovadores. Esto puede deberse a que el 44% considera que los productos nuevos difieren poco de los
ya existentes y el 47% cree que la calidad de los productos de marca blanca es similar a los productos
de marca de fabricante.
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En cualgquier caso el 31% de los encuestados se muestra dispuesto a pagar mas por un producto
de marca de fabricante que por otro de marca blanca. Aunque el 47% reconoce que prefiere
productos de marca blanca porgue son mas baratos.

Los productos ganadores

-Preparados de Pescado: Krissia Gama Pintxos: Donostiarra y Marisco. Angulas Aguinaga
Tés: SUSARON Instanté. Angel Camacho Alimentacidn

-Postres: Naturfruit. Expafruit, S A

-Congelados: Pop Nuggets (Palomitas de pollo crujientes). Grupo Maheso

-Conservas: Pechugas de Pollo en Aceite y Pechugas de Pollo en Escabeche Casa Matachin. Aves
MNobles y Derivados

-Complementos Alimenticios: Propolis v Jalea Real + Equinacea Vive+. Grupo Viveplus, S.L.
-Frutos Secos: Cacahuetes Sal y Miel Tostados al Horno de Matutano. PepsiCo Foods ALLE
-Quesos: Burgo de Arias Cuchara. Mantequerias Arias

-Alimentos para Bebés: Puleva Peques 3 Crecimiento. Lactalis Puleva

-Preparados Lacteos: Puleva Max Energia y Crecimiento. Lactalis Puleva

-Batidos: Batidos Puleva Cacao con Cereales y Fresa Platano. Lactalis Puleva

-Confiteria: Haribo Celebraciones. Haribo

-Edulcorantes: Truvia. A.B. Azucarera Iberia, S.L.U.

-Productos para Celiacos: Beiker. Dr. Schar

-Yogqures: Yolado de Danone. Danone

-Higiene Infantil: Bio Baby by Moltex Valor Brands Europe, S.L.

-Higiene Bucal: Sensodyne Repair & Protect. GlaxaSmithKline, Consumer Healthcare
-Cuidado Corporal: Dove Nutricidn Sensorial Locidn Corporal con Manteca de Karnté. Unilever
Cuidado Capilar: Gama Repara y Protege de Pantene. Procter & Gamble

-Coloracion Profesional: Orofluido Colour Elixir. Colomer Beauty and Professional Products
-Higiene intima: Nueva Evax Cottonlike con Perlas Activas. Arbora & Ausonia
-Incontinencia: TENA Protective Underwear. SCA Hygiene Products

-Afeitado: SensoTouch 3D. Philips

-Coloracion: Color Sensation de Garnier. L'Oréal

-Depilacion: Lumea Precision Plus. Philips

-Desodorantes: Rexona Women Ultra Dry con Tecnologia MotionsenseTM. Unilever
-Dermocosmeética: Sérum Reparador Arrugas Profundas SERUMT LIFT de Boots Laboratories. Procter
& Gamble

-Utensilios de Limpieza: Vileda 1-2-Spray. Vileda |bérica, S A S.C.

-Pet Food: Whiskas Simplemente Bueno. Mars Espafia

-Packs de Experiencias: Smartbox gama 2013. Smartbox

-Primeros Auxilios: DermaActive. Laboatorios HARTMANMN

-Pinturas: Majestic Resist. Jotun Ibérica

-Apositos: Cosmopor Waterproof. Laboraterios HARTMAMNN

-Adhesivos: Loctite Hybrid Glue. Henkel |bérica

Colchones: Tripl32 Lo Mdnaco. Lo Ménaco Hogar

-PAE Cocina: Clafetera Espresso Automatica D;ter Frima Latte. Jarden Consumer Solutions
-Robots de Limpieza: Vileda Virobi. Vileda Ibérica, S A S.C.
Aspiradores: UltraOne Mini. Electrolux Small Appliances

¢ Has probado los Productos del Ao 21037 Te invitamos a que les envies
una felicitacion gratis por carta, fax o email
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Colchon TRIPL3 Premio "Producto Del Afio"

Por: Grupo Lo Monaco, el: 15/01 /2013 a la(s) 15:42. Hay 2 respuesta(s), la dltima el 15/01 /2013 a la(s) 15:54.

Desde Grupo Lo Monaco nos complace informaros que nuestro colchon TRIPL2 ha sido galkrdonado con el premio ”
Producto de Afo” elegido por mds de 10.000 consumidores. Ademds ahora de nuevo puedes tener 10 afios de Garantia
con tu colchon de la gamma TRIPL3. Infdrmate las siguientes entradas de nuestro blog.

http://blog.grupolomonaco.net/blog/2013/01/11/tripl3-lo-monaco-colchon-elegido-producto-delano/
http://blog.grupolomonaco.net/blog/2013/01/14/ garantia-plus-de-triple-lo-monaco/
Tripl3 Lo Monaco: Colchdn elegido producto del afio. Compruébalo,

GARAMNTIZAMOS TU DESCANSO DURANTE 10 AROS
O G 6 oo
Por: Litus, el: 15/01 /20132 a la(s) 15:54

Hola!!

Lo tengo y doy fe que lomonaco es el mejor colchon del mundo aungue si.. habra opiones de todo tipo par
anosotros es el mejort!!

Por: Litus, el: 15/01/2012 a la(s) 15:54

Holat!

Lo tengo y doy fe que lomonaco es el mejor colchon del mundo aunque si.. habra opiniones de todo tipo par
anosotros es el mejort!!

COLCHON COLCHON nuevo

~ VISCOFERTA Eﬁﬁf}zﬁq,.'mawaﬁ.S OUTLET -

N - 110, N
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14 {Tés SUSARON producto del afio 2013! Paul Kortenoever director de
- ENE - marketing nos cuenta el secreto del éxito

AUTOR: carritus | comentarios 0

* %, Y St

—  Paul Kortenoever, director de marketing de Angel Camacho Alimentacion

Hola Paul,
Primero felicitarte por vuestro premio producto del aio con los tés Susaron.

i0s esperabais este reconocamiento?

Seria una muestra de cierta prepotencia esperar que te vaya a tocar un premio o
reconocimiento, pero si sabiamos que con la gama de bebidas funcionales
instantaneas SUSARON Instanté contamos con un producto realmente
innovador que aporta valor afadido al consumidor. Esperabamos que el panel

de consumidores lo valorara y asi ha sido. No obstante, sabemos que sclamente
los productos mas innovadores son elegidos Producto del Afio y que son
muchas marcas las que presentan productos nuevos a este certamen.

Ya en una ocasion anterior (2010) ganamos el premio Producto del Afio con
nuestra innovadora gama de aceitunas sin liquido FRAGATA Snacking, pero en
algunas otras ocasiones y pese a contar con innovaciones perfectamente
desarrolladas y presentadas, pues, el panel de consumidores no lo valoré igual.
Opino que estas experiencias, aparte de demostrar que Producto del Afo es
efectivamente el Unico certamen donde los consumidores eligen los productos
de consumo mas innovadores del afio, pues solo nos refuerzan mas en nuestra
afan de desarrollar productos alimentarios que aporten valor al consumidor.
#Qué significa para vosotros ser producto del afio?

Nuestra empresa esta invirtiendo muchos recursos, entre ellos el equipo
humano, en varios proyectos de desarrollo de nuevos productos y lo importante
es que éstos finalmente aportan al resultado de la empresa.

No obstante, mentiria si dijera que un premio como Producto del Afio 2013 no es
un fuerte estimulo ya que siempre hace ilusion que de un modo oficial se
reconozca la labor realizada. Al fin y al cabo, pues, se trata del reconocimiento
del consumnidor al esfuerzo que realiza nuestras marcas y nuestros equipos de
marketing e 1+D, en materia de innovacidn.
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iQué esperais después de recibir este premio?

Esperamos gue tanto de cara al consumidor final como a la distribucidn, el
premio Producto del Afio 2013 contribuya a reforzar laimagen de SUSARON
como marca de bienestar que lidera las innovaciones en el mercado de tés e
infusiones.

iComo haces que un producto como una infusion sea innovador?

SUSARON INSTANTE une los beneficios del té, del agua y de otras sustancias
activas como son la fibra, inulina, ginseng, guarana, frutos rojos o rocibos, y
ayuda a sentirse bien.

Ademas, el formato cémaodo e innovador, un sachet individual de 3g, y el modo
de empleo fécil y répido permiten disfrutarlo donde y cuando quieras. SUSARON
INSTANTE son bebidas solubles que se pueden preparar en frio y permiten
cuidarse a la vez que se disfrutan. Los 4 sabores, Fibra, Diet, Energia y Belleza,
ofrecen la combinacion perfecta de productos que mejoran el bienestar, sin
renunciar a su gran sabor. En definitiva, se trata de una nueva manera de
cuidarse rapida y facil. jEs bienestar para llevar!

Yo cada manana desayuno un té. ;Por qué tendria que escoger los vuestros?
iQué elemento les diferendia del resto?

Nuestras infusiones y tisanas SUSARON proporcionan sabor y bienestar, es decir,
cuidan el paladar y también la salud. Son productos que responden
perfectamente a la creciente preocupacion por una mejora del bienestar que
esta refiida con el ritmo de vida que llevamos hoy en dia.

iEres una persona muy activa en el mundo online?

Lo soy aunque habria que diferenciar entre mi actividad como profesional de
marketing y como usuario a nivel particular. En cuanto a este dltimo, pues,
intento compaginar mi actividad online (FB, Twitter, Hyves, Spotify, ) con otras
actividades mas fisicas como el deporte.

En cuanto a mi actividad online como profesional de marketing y comunicacién,
pues, es cada vez mayor el tiempo dedicado a la presencia activa de nuestras
marcas y empresas, tanto en Espafia como en nuestros mercados de
exportacion. Aparte de las ya tradicionales paginas web, landing pages o
microsites y campaiias de publicidad con formates notorios como megabanners,
robapaginas o personalizacion del home de portales de revistas, etc, pues, ya
manejamos perfiles FB, Twitter y blogs en algunos de nuestros mercados

exteriores y estamos trabajando en perfiles para usuarios en Espania.

iCompras por internet? ;Qué tipo de productos?

Compro por Internet desde hace muchos afios, aunque principalmente viajes,
aparatos electrénicos, descargas de musica o revelado de fotografias. La verdad
es que en la compra de productos alimentarios cuento con varios
supermercados de cercania y mas que un esfuerzo, pues, para mi s un rato
agradable pasar por las tiendas.

Ademas, aprovecho para ver nuestros productos y los de la competencia en los
lineales, las promociones en tienda, etc. En nuestra empresa si apostamos desde
hace cierto tiempo por la venta online de nuestros productos. Tanto en Espana
como en los principales mercados de exportacion (Estados Unidos, Gran Bretaria,
Polenia, China, ...) ofrecemos nuestros productos a través de supermercados
online ya que combinan surtido con una logistica o entrega a domicilio
organizada.

Termina estas frases:

. Un producto tiene éxto si___realmente aporta valor anadido al consumidor.

. Toma un té Susarén siempre que ___me apetece por que no hay lugar u hora
que me lo impida.

. Un té tiene que tomarse siempre con ...un momento de relax o reflexion.
Muchas gracias
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Blog Grupo Lo Monaco

Inicio Normas de uso

LoMONACO

=—CRUPO

E TRIPL3 LO MONACO colchén elegido Producto del Afio

CO'Chén Informacion corporativa
l e|egld0 \\\\‘\\\““ Producto
Producto

Promociones
O M ONACO del AnO INNOVACION 2013 Salud

Sin categoria

En Grupo Lo Monaco pensamos que el correcto descanso de nuestros clientes es lo

mas importante. Esta mision, que nos ha acompafiado desde nuestros inicios, nos ha
llevado a trabajar dia a dia en aras de poder incorporar las (ltimas tecnologias a
nuestros productos. Gracias a nuestro comité de [+D+ mantenemos la innovacion
como una constante en nuestra filosofia para poder ofrecerle siempre a nuestros

clientes, lo mas avanzado en Colchones.

Este trabajo continuo desarrollado durante los dltimos 16 afios tiene su recompensa al
recibir los grados de satisfaccion de nuestros clientes y al saber cdmo con nuestros
productos mejoran su descanso.

Como constatacion de este hecho, nuestro colchén Tripl3 Lo Monaco, ha sido
elegido el PRODUCTO DEL ANO 2013 en la categoria de colchones. Certamen que
otorga el PREMIO A LA INNOVACION.

Hablamos de la mayor encuesta que se realiza sobre innovaciéon en gran
consumo. La satisfaccion que desde Grupo Lo Monaco tenemos por la obtencién de
este galardon es grande, ya que el mismo se concede en base a la opinion de mas de
10.000 personas. Por lo tanto, quisiéramos dar las gracias a todos nuestros clientes
que han confiado en nuestra marca durante todos estos afios. Gracias.

Desde Grupo Lo Monaco continuaremos buscando la innovacién para seguir siendo el
referente que somos y satisfacer las necesidades de nuestros clientes tanto en
producto como en sernvicios.

Mas informacion en los siguientes links:

https:/iwww.youtube. com/watch?v=eHHBCT7S-zI

https:/www. youtube. comi/watch?v=Ful 9YoWVG 0

https://iwww.youtube.com/watch?v=e9d60ijBgao

http-//wwaw marketingnews esivarios/noticia/1071211028705/conoce-productos-
ano-2013.1 html

http:/fwww.marketingdirecto.com/actualidad/anunciantes/elegidos-los-39-productos-

del-ano-2013-tras-un-estudio-a-10-005-personas/

http://www.lavanguardia.com/economia/marketing-publicidad/20121220/54 356511953
/premio-innovacion.html
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Los consumidores eligen
a los 38 productos mas
Innovadores del ano

Lactalis Puleva, con tres galardones, triunfa en la gala

Un 4o miis, los consu-
midores han elegido los
productos mids innovikdores
En 2012, son 38 los prodic-
tos premusdos, de un Lol
de 85 gue se han presenta-
do, v que han swdo vilora-
dos por 10.000 consumido-
res.

Durunte la entregu de
premios, Lactilis Theru se
wlzd con wes galardones, lo
que la convartid en by com-
paifa triunfudors de L con-
VOCHIOnN

De este modo, Paleva
peques 3 crecimiento b lo-
grado el premio dentro de L
categoria alimentos paru
bebex; Puleva Max energia
v crecimiento, hy hecho lo
propao en Lt de preparsdos
lacteos v Batidos Paleva
Cacao con cereales v fresa
plitano ha ganudo el malar-
don en Lt calegoris de bati
dos

Ouus empresas han con-
seguido Lambaén viarios ga-
lardones, aunqgue ninguna
superi los wes prentios de
Lactalis. Asi, Unilever se
alza con ¢l premio tanto en
cuidado corporal como en
desodorantes: Procter&
Gamble 1nunfa en cuidado
capilur v dermocosméticy;
Vikeda en ulensilios de lim-
pieza v robots de limpiezi;
Philips en depilacadn v ufes-
tado; v Laboratorios Hart-
munn que fue gulardonadu
en primeros auxilios v en
ApOsites

El resto de premiudos
son Angulas Aguinaga (pre-
parados de pesciado), Angel
Camacho Alimentacion
(1ex), Expalruil (postres),
Muaheso (congeludos), Aves
Noblex v denvados (conser-
vus), Viveplus {complemen-
o alimentlcion), l’ep.\lcu
Foods (fmtos secos), Mian-

8 - financial food - enero 2013

Unilever,
Procter&Gamble,
Vileda, Philips y

Laboratorios
Hartmann han
recibido dos
premios cada
una

tequerfus Arias (guesos)
Haribo reonfiteria), A.B
Azucarerz Iberia (edulco-
rantes), Dr Schar (peoductos
pans celiscos), Dunone (Vo
gures), Valor Brunds Euro-
pe (higiene inbantl), Gl
xoSmithKlein {(higiene
bucal). Colomer Beauly
(eoloraciéon profesionul),
Arbra& Ausonia (higiene
fntima), SCA Hyvgiene {in-
contpencia), L'Oréul (colo-
racion), Mars (pet food),
SmuartboX (packs de expe-
riencias), Jotun Thérica
(pinturas), Henkel [bénca
(adhesivos), Lo Ménaco
(colchones), Jarden Coasu-
mer Solutons (PAE Coci-
nu) ¥ Elecuolux (uspirudo-
res).

Todos los galardonados
hicieron referenci a Lt ime-
portanciy Jde este premio v a
lo que la mnovacion signe
Freu paaras su compaila
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Premios Producto del Afo

Los Productos
del Ano 2013

wawgrangrevice sliranadon czm

El 61% de los espainoles prueba
nuevos productos

Con motivo de la entega del
Gran Premio a la Innovacion:
Producto del Afio 2013, se by ela-
bovado un estiadio que revela que
un 610 de los consumidores es-
paioles reconoce gue le gusta
probas puevos productos v gue un
ST esli dispuesto o pagar mas
por ellos si les resoltuse atracti-
VO,

No obstante, todavia huy un
63 de lox consumidores que

prefiere comprar peoductos Gjan-
dose en el precio muis que en si
son innovadores o no. De hecho,
el precio sueke ser la motivacion
principal para comprur seguido
de la satisbiccwn de ung oueva
necesidad, aungue las promocio-
nes Lambién son lenidas en cuen-
La

El estudio, elaborudo por ls
consultory Symphony [RL adensis
revely que un #4°% considera que

los productos nuevos difieren
poco de Jos va existentes v el
47% cree que la calidad de los
productos de marca blunca @ si-
milar i boss de marcy de Fabrican-
Le.

Un 3195 se muestry dispuesto
i pagar muis por un peoducto de
marci Je fabricante que por uno
e marca blanca, wangue un 477
reconoce que prefiere estos G-
MOS ponjoe so s antos.

enero 2013 - financial food -
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INNOVACION 2013

OROFLUL

AN

La coloracion permanente sin amoniaco Orofluide Colour Elixir se ha alzado como Producto del Ane Gran Premio
a la Innovacion 2013. El galardén fue otorgado tras los votos de 10000 consumidores que valoraron de forma
directa los mejores productos de la cesta de la compra 2013.

GIDO PRODUCTO DEL

O «

La innovadora coloracidn permanente sin amoniaco, Orofluido Colour Elixir,
que mejora el color y asegura una optima penetracion de los pigmentos sin
dafiar la calidad del cabello, acaba de ganar el galardén de Producto del Afo
Gran Premio a la Innovacion 2013, que fue entregado en La Casa del Lector
de Madrid el pasado 17 de diciembre.

En la gala, .é.ngela Venegas, directora de marketing & trade de The Colomer
Group Professional Division 5pain, agradecid a "los pelugueros que hacen de
la innovacion wun puntal en su trabajo y por los que trabajamos para

aportarles productos y servicios de valor afiadido para sus salones”.

5in duda, un nuevo galarddn que ratifica el compromiso de The Colomer Group con la innovacian, ya que en 2012

fue Unig One Treatment el producto que recibid este mismo sello.
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Los Lobos de Arga

Bar Glass

Escuela de magia Ana Tamariz



v° Enero 2013 zatl'es

advertising

GRAN PREMIO A LA
INNOVACION 2013

n atres conécenos oferta comercial )] premios non spot | contactanos {3y acceso a clientes

advertising

28
HK,., ‘

.ou(J}

_laSexta )

nternet

multimedia

laSexta3)
Y e N 4 ] ]

o .

atres / Television

Oferta Comercial Programacion Informesy estudios Soluciones Especiales

Producto del ano 2013

Antena 3 y La Sexta felicitan a los ganadores de El producto del afio 2013. jEnhorabuena a
todos!

Eivequsta | 3 | | W Twittear 0 Q0

LR DIOTE W Stadiaie Lods o i

Antena 3 y La Sexta, cadenas lideres en innovacion, felicitan a los ganadores del Gltimo certamen de
El producto del afio.

El pasado 17 de diciembre tuvo lugar en la recién inaugurada Casa del Lector de Madrid la 132
Entrega de Galardones del Gran Premio a la Innovacion. Durante el acto se dieron a conocer
los 38 productos galardonados como Producto del Afio 2013

El Producto del Afo es el Unico certamen donde los consumidores eligen, mediante su voto directo
los productos de consumo mas innovadores del afio

El objetivo del producto es impulsar la innovacion en el sector del gran consumo y acercar los
productos mas novedosos a los consumidores

Desde Atres Advertising, empresa patrocinadora y colaboradora de los premios El Producto del Afio
jENHORABUENA A TODOS!
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Blog de peluqueria y estética, productos de peluqueria y estética

Orofluido Colour Elixir: Producto del Ano Gran Premio a la Innovacion 2013
26/12/2012

La novedosa coloracion permanente sin amoniaco de k& marca Orofluido (The Colomer Group), Orofluido Colour Elixir, ha sido
glegida Producto del Afio Gran Premio 3 la Innovacion 2012 en la gak de entrega de galardones celebrada en La Casa del
Lector de Madrid el pasado lunes 17 de diciembre. Su innovadora fdrmulz v sus excelentes resultados no han pasado
desapercibidos a los 10.000 consumidores que votan de forma directa los productos que conforman la cesta de la compra
2013.

Angela Venegas, directora de Marketing & Trade de The Colomer Group Professional Division Spain, agradecid en su

discurso a "los peluqueros que hacen de la innovacion un puntal en su trabajo y por los que trabajamos para aportarles
productos y servicios de valor afiadido para sus salones”.

El Producto del Afio es el dnico certamen donde los consumidores eligen anualmente las mejores innovaciones del mercado.

Para ello, se realiza una encuesta online mediante la cual se obtiene la opinidn de 10.000 personas representativas de la poblacidn
espafola entre 18 y 65 afios a las que se suman los resultados de los test de producto realizados por la misma empresa a 100 pelugueros
para los productos participantes en las categorias profesionales.

Este galardon ratifica el compromiso de The Colomer Group por la innovacién.

En 2012, Unig One Hair Treatment recibid este mismo sello, convirtiendo a la multinacional espafiola en la primera compafiia de
productos profesionales de pelugueria que se hacia con este prestigioso reconocimiento.

Sobre Orofluido Colour Elixir

Orofluido Colour Elixir es la primera coloracién permanente sin amoniaco del mercado que incorpora el Elixir de Brillo Orofluido.
Basa su formula en la mezcla del aceite de argdn, cipero y lino con un nueve agente alcaline, cuya accidn combinada mejora el color y
asegura una optima penetracidn de los pigmentos sin dafar el cabello.

Elixir de Brillo Orofluido permite crear colores vibrantes y luminosos, aclara hasta tres tonos y garantiza una total cobertura, en una
experiencia de color perfecta para profesionales y consumidores.

novedadienialpel:es
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El té Susaron Instanté, de Angel
Camacho, 'Producto del ano 2013',
segun la encuesta de Symphony Iri
Group

Andalucia | 1712/2012 - 17:25h
f

0 ® Notificar error @ Tengo més Informacion | = (2] A A

M Seguir - o Tweet <0 Ei e gusta 4 0 &EF Mendalo 0 F+1)c0
SEVILLA, 17 (EUROPA PRESS)

La encuesta sobre innovacion en gran consumo en Espafia, realizada por Symphony Iri
Group, a fravés de un panel de consumidores de 10.005 individuos representativos de la
poblacion espafiola, ha elegido a Susaron Instanté, comercializado por el grupo andaluz
Angel Camache, como 'Producte del Aflo 2013' por ser el producto mas innovador en la
categoria de 'Tés'.

En una nota, se apunta que los productos de gran consumo --alimentacion, cosmética y
drogueria-- galardonados con el Gran Premio a la Innovacion 2013, se caracterizan por "ser
innovadores en sus cualidades intrinsecas, en sus prestaciones o en sus presentaciones”.

Segln comenta el director de Marketing de Susaron, Paul Kortenoever, quien recogera el
premio durante la ceremonia de entrega de galardones 'El Producto del Afio 2013, que se
celebrara esta noche en el Auditorio de |la Casa del Lector en Madrid, "para nosotros, este
premio es un auténtico reconocimiento de los consumidores hacia la innovacion de nuestra
marca Susardn y nos convence que, pese a la dificil situacion econdmica, hemos de continuar
por este camino de diferenciacion”.

Explica gue Susardn Instanté son bebidas solubles que se pueden preparar en frio y permiten
cuidarse a la vez que se disfrutan. Los cuatro sabores —-fibra, diet, energia y belleza— ofrecen
la combinacién perfecta de productos que mejoran el bienestar, sin renunciar a su gran sabor.

Susaron Instanté une los beneficios del agua, del té y de ofras sustancias activas —fibra,
insulina, ginseng & guarana, frutos rojos, rooibos-- "que ayudan a sentirse bien". El formato,
un sachet individual de fres gramos, ademas del modo de empleo facil y rapido "permiten
disfrutario donde y cuando quieras".

Susaron es comercializada en Espafia y mercados de exportacion por Angel Camacho
Alimentacion, filial del grupo empresarial Angel Camacho.

Laboratorios Sanor es un laboratorio farmacéutico y experto en el procesado de tisanas, gue
cuenta con una experiencia de mas de 80 afios en el sector de infusiones y plantas
medicinales. Desde 1998 pertenece al grupo empresarial Angel Camacho.

La marca Susaron, insignia comercial de Laboratorios Sanor y marca de tisanas e infusiones
(desde 1944) que se posiciona entre |as lideres del mercado Espafiol de infusiones-bienestar,
busca el equilibrio entre ciencia y naturaleza para ofrecer infusiones y tisanas que cuidan el
paladar y también la salud.
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Premios El Producto del Aiio 2013

Blanca Gener
Directora general de "El Producio del Afo®
L

Ya se conocen los premiados de El Producto del Afio 2013. A la decimotercera
edicion de este certamen se han presentado 85 productos para 38 categorias.

Estos son los ganadores de este afo, elegidos... Leer mas

Ganadores de El Producto del Ao 2013

Lz 13* edicion de los premios El Producto del Afio se ha celebrado por vez primera en
Madrid. El certamen ha reconocido la innovacion de los productos lanzados entre el 1
de mayo de 2011 y el 30 de septiembre de 2012, tras los votos emitidos por 10.000
consumidores. Productos de 38 categorias han sido premiados en este evento, que
reunié a mas de 300 profesionales del gran consumo.

Yase
conoc
en los
premia
dos de
El
Produ
cto del
Afio
2013. La entrega de los galardones, que contdcon la presencia de Ana Botella,
alcaldesa de Madrid, se ha celebrado en La Casa del Lector de Madrid, con la
asistencia de mas de 300 profesionales del sector del gran consumo.

Ala decimotercera edicion de este certamen se han presentado 85 productos
para 38 categorias de los segmentos de alimentacion, drogueria,... Leer mas

El sector agroalimentario exportara este afio por valor
de 28.000 millones

Las exportaciones tienen un superavit comercial de 5.500 millones de euros y ayudan a
reducir el 12% la balanza comercial negativa espafiola.
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La tele del Gran Consumo

Actualidad en formato video

El Club del Gran Consumo

Blogs de profesionales del sector

Las préximas citas destacadas

Hemeroteca

Histdrico de eNewsletters

Tablon de anuncios
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Elegidos los 38 Productos del Afio 2013 tras un estudio a 10.005 personas

® La evaluacion fue realizada por la consultora SymphonyIRI en el mes de Septiembre mediante un test de
concepta a 10.005 personas v un test de producto a 100 personas por producte candidato.
® Fl estudio también indica que al 61% de los consumidores les gusta probar productos nuevos.

El pasado 17 tuvo lugar en la recién inaugurada Casa del Lector de Madrid la 132 Entrega de Galardones del Gran

Premio a la Innovacion. Durante el acto, presentado por el actor Javier Veiga, se dieron a conocer los 38 productos
galardonados como Producto del Afio 2013.

Tras mas de 10 atios de celebracién en Barcelona, El Producto del Afio se ha trasladado en esta ocasidén a Madrid
para realizar su habitual Ceremonia de Entrega de Premios, que reunio mas de 300 invitados entre los que se

encontraban los maximos representantes de las empresas premiadas, destacadas personalidades del mundo
empresarial, del marketing y la comunicacion.
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Elegidos en la Gala de la Innovacion 2013

Los 'Pop N ts' jProducto del afio!
os 'Pop Nuggets' jProducto del ano O ovem

Las crujientes palomitas de pollo de Maheso han comparido podium con algunos de los productos
mas innovadores del panorama espanolen alimentacion. La gama de panes sin gluten de Beiker o los
preparados de pescado de Angulas Aguinaga entre ellos. ;Sabes como hacer estas Pop Nuggets?

Muy faciles de preparar y rapidas; esto v su suculento sabor han
sido razones determinantes para gque las Pop Muggets de
Maheso se hayan convertido en el Producto del Afio 2013, Este
nuevo concepto de snack es ideal como aperitivo y pica-pica,
aportando un toque original v divertido a los entrantes. Maheso ha
cuidado los detalles como en cada producto v las Pop Hugoets
se puede hacer al horno y también en el microondas. Su version
tradicionas: fritas se consigue en abundante aceite caliente
durante 2,5-3 minutos aproximadamente. Como sugerencia; Freir
en pequefias cantidades para no alterar |a temperatura del aceite
en la fritura.

Los consumidores ha tenido la dltima palabra y ésta ha sido la
comaodidad, efectividad v 1a calidad en todos los sentidos y con
todas las marcas.
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La Cafetera PRIMA LATTE de OSTER elegida
producto del ano por su innovaciéon
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10.000 CONSUMIDORES ELIGEN LA CAFETERA PRIMA LATTE DE OSTER
PRODUCTO DEL ANO POR SU INNOVACION
En la Xlll edicion han participado 85 productos en 39 categorias distintas.

En este certamen han concursado innovaciones de otras empresas como Burgo de
Arias, Puleva, Dove, Vileda o Electrolux.

Por segundo afio consecutivo, la multinacional americana Jarden Consumer Solutions ha sido galardonada con uno de los
premios mas importantes en cuanto a innovacion y tecnologia se refiere: el Producto del Afo, Gran Premio a la
Innovacidn 2013. En esta ocasidn, el reconocimiento ha recaido en la Cafetera Espresso Automatica Prima Latte de
Oster, en la categoria de pequefio aparato electrodoméstico de cocina.

La Cafetera Espresso Automatica Prima Latte de Oster nos devuelve al concepto de “cafetera de toda la vida®™ De hecho,
ofrece |a posibilidad de disfrutar, en cualquier momento, de un café recién hecho —preparado en unos minutos-, con el
aroma, sabor y cuerpo del café de siempre. Prima Latte tiene un depdsito de leche extraible que puede guardarse
comodamente en |la nevera tras su uso. Se trata de una cafetera practica y muy comoda, con un disefio original, que
encaja en cualguier entorno.

En esta décimo tercera edicion, en el transcurso de una gala celebrada en La Casa del Lector en Madrid, Enrique Yeste,
Director de Marketing de Jarden Consumer Solutions, recogid el premio ante un aforo de mas de 300 personas
asistentes, con destacados cargos del mundo empresanal, del marketing y la comunicacid

Enrigue Yeste destaco lo que significa para el equipo de JCS Espafia recibir este galardén. En palabras de Enrique, “es
un honor que, entre tantos productos de calidad, se haya premiado la innovacidn que representa nuestra cafetera Prima
Latte. Para JCS la innovacion es un pilar fundamental, siempre al servicio del cliente”

Gran Premio a la Innovacidn: la eleccidn de El Producto del Afio

El 'Producto del Afic’ es el lnico certamen donde se eligen, mediante el voto directo de alrededor de 10.000
consumidores, los productos mas innovadores del afio. Se trata de una competicidn abierta a la innovacidn donde puede
participar cualquier producto de gran consumo de ambito nacional referenciado en hipermercados, supermercados y/o
grandes superficies.

En esta décimo tercera edicidn han participado innovaciones lanzadas al mercado entre el 1 de mayo del 2011 y el 30 de
septiembre de 2012, tanto de alimentacidn, como de cosmética, drogueria, pequefios electrodomésticos y productos para
el hogar.

El objetivo de ‘El Producto del Afio’ es impulsar la innovacion en el sector del gran consuma y acercar los productos mas
novedosos e innovadores a los consumidares.

La presente edicion ha contado con la participacidn de 85 productos en 39 categorias. Algunas de las empresas
participantes han sido Burgo de Arias, Puleva, Dove, Vileda o Electrolux.

Tras trece afios en Espafia, el logotipo de El Producto del afio se ha convertido en todo un referente en el sector del gran
consumo. Asi lo indica el reciente estudio realizado por TNS, seqgun el cual el 64,2% de los responsables de la compra
del hogar conocen el logo de El Producto del Afio v el 72% lo considera un sello de garantia de calidad.

:Te ha parecido interesante esta noticia? ['3%i{0) EJNo(0) 2511427
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Conoce los Productos del Afio 2013
19 Diciembre 2012
El nuevo yogur helado Yolado y el edulcorante Truvia son dos de los productos galardonados

con el Gran Premio a la Innovacidn, que fueron entregados el pasado lunes en Madrid, tras diez
afios de celebracidn en Barcelona.

Los galardonados, a cuyo listado puede acceder desde aqui, han sido
designados tras un estudio realizado en el mes de septiembre porla
consultora SymphonylRI a 85 nuevos productos lanzados al mercado
entre el 1 de mayo de 2011 y el 30 de septiembre de 2012 en los
sectores de Alimentacian, Higiene-Cosmética, Bazar, Hogar y
Pequefios Electrodomésticos.

El Producto del Afio es el dnico certamen a nivel nacional en el gue

los consumidores eligen los productos mas innovadores del afio en
gran consumo. El certamen nacid en Francia en el afio 1987 y actualmente se celebra en mas
de 30 paises entodo el mundo. Esta es |a décimotercera edicién en Espafia.

En total se ha encuestado via online a 10.005 individuos representativos de la poblacidn
espafiola entre 18 v 65 afios v ademas se ha realizado una prueba de producto a 100 personas
por participante. Los 38 productos premiados se identificaran durante todo el afio 2013 con el
logotipo Elegido Producto del Afio en su comunicacién. Estudio paralelo

El estudio encargado por |a organizacidn del certamen ademas analiza algunos aspectos
relevantes sobre la percepcidn de los nuevos productos en el mercado. En este sentido, el 61%
de los encuestados reconoce que le gusta probar productos nuevos, y el 53% esta dispuesto
a pagar mas por un producto nuevo si éste le atrae. Si bien es cierto que el 63% indica que
ahora compra mas productos segun el precio v sifija menos en si son innovadores.

Esto puede deberse a que el 44% considera que los productos nuevos difieren poco de los ya
existentes y el 47% cree que la calidad de los productos de marca de la distribucidn es similar a
los productos de marca de fabricante.

En cualquier caso el 31% de los encuestados se muestra dispuesto a pagar mas por un
producto de marca de fabricante que por otro de marca de la distribucion . Aunque el 47%
reconoce que prefiere productos de marca de la distribucion porgue son mas baratos.

Por edades, los jdvenes compran ahora mas por precio, les gusta probar productos nuevos pero
prefieren las marcas blancas. Lo mas mayores son los que estan mas dispuesto a pagar mas
porun nuevo producto,

En general, la motivacidn principal por la gue tanto hombres comao mujeres compran un nuevo
producto es porque les satisface una nueva necesidad, aungue las promociones también las
tienen en cuenta. Las mujeres, los jdvenes y los consumidores de las dreas Sur, Levante y
Moroeste son los que presentan mayor intencién de compra de |as innovaciones.

COSMETICA

Los Productos
del Afo 2013
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Esta Navidad, Torrons Vicens presenta
Turrén salado con chocolate, tomate
crujiente, almendras saladas y
pimienta

La compafiia, referente en el sector del
turrén, innova estas fiestas creando el
primer turron salado del mercado.
Torrons Vicens, marca de referencia en
Ia produccién de turrén desde 1775, ha
preparado esta Navidad una propuesta
rompedora que revolucionar el
mundo del turrén. Se trata del primer
turrén salado del mercado: Turrén

La Il edicién del 021 DISTRICT
SHOPPING DAY,

se viste de solidaridad para esta
Navidad

salado con chocolate, tomate crujiente,
almendras saladas y pimienta. Este

nuevo producto, que combina el dulce
con el salado, nace esta Navidad como

resultado del intenso espiritu
innovador que caracteriza la
trayectoria de Torrons Vicens y que
motiva a la compaiiia a trabajar
constantemente para sorprender al
consumidor con turrones de
combinaciones gastronémicas muy
creativas y diferentes dentro su
seamento de mercado.

= AN

A FUNDACION ROSA ORIOL CE

SU G ANUAL Elaborado con vinos de distintas
afadas rinde homenaje a la visita de
ANO EL los Reyes de Espafia a Freixenet en
1387 Gran Premio a la Innovacion:

la eleccion de EI Producto del Afio

— 10 hours aga

— 10 haurs aga
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Prima Latte de Oster, Gran Premio a la
Innovacion 2013

20112/2012

10.000 consumidores eligen la Cafetera Espresso Automatica
Prima Latte de Oster como Producto del Afio en Pequefios
Electrodomésticos de Cocina. En la Xlll edicién de este
galarddn han participado 85 productos en 39 categorias.

Por segundo afio consecutivo, la multinacional americana Jarden Consumer
Solutions ha sido galardonada con uno de los premios mas importantes en
cuanto a innovacion y tecnologia se refiere: el Producte del Afio, Gran Premio a
la Innovacion 2013. En esta ocasion. el reconocimiento ha recaido en la Cafetera
Espresso Automatica Prima Latte de Oster, en la categoria de pequefio aparato
electrodomeéstico de cocina.

La Cafetera Espresso Automatica
Prima Latte de Oster dewuelve al
concepto de “cafetera de toda la vida™
ofrece la posibilidad de disfrutar, en
cualguier momento, de un café recién
hecho —preparado en unos minutos-,
caon el aroma, sabar y cuerpo del café
de siempre. Prima Latte tiene un
| depdsito de leche extraible que puede
guardarse comodamente en la nevera
tras su uso. Se trata de una cafetera
practica y muy cémoda. con un disefio
original, que encaja en cualguier
entorno.

Enrique Yeste, director de Marketing de Jarden Consumer Solutions, recogid el
premio en gala de entrega de premios de la Xl edicidn de estos galardones,
celebrada el pasado martes en La Casa del Lector en Madrid. ante un aforo de
mas de 300 personas asistentes, con destacados cargos del mundo
empresarial, del marketing v la comunicacidn. Es un honor gue, entre tantos
productos de calidad, se haya premiado la innovacion gque representa nuestra
cafetera Prima Latte. Para JCS la innovacion es un pilar fundamental, siempre al
senvicio del cliente.

Gran Premio a la Innovacion: la eleccion de El Producto del Afio

El Producto del Afio es el dnico certamen donde se eligen, mediante el voto
directo de alrededor de 10.000 consumideres, los productes mas innovadores del
afio. Se trata de una competicidn abierta a la innovacidn donde puede participar
cualguier producto de gran consumo de ambito nacional referenciado en
hipermercados, supermercados y/o grandes superficies.

En esta Xlll edicidn han participado innovaciones lanzadas al mercado entre el 1
de mayo del 2011 y el 30 de septiembre de 2012, tanto de alimentacidn, como
de cosmeética, drogueria, pequefios electrodomésticos y productos para el hogar.
El objetive de El Producte del Afie es impulsar la innovacidn en el sector del gran
consumeo y acercar los productos mas novedosos e innovadores a los
consumidores.

La presente edicidn ha contade con la paricipacidn de 85 productos en 39
categorias. Algunas de las empresas participantes han sido Burgo de Arias,
Puleva, Daove, Vileda o Electrolux.

Tras trece afios en Espafia, el logotipo de El Producto del Afio se ha convertido
en todo un referente en el sector del gran consumo. Asi lo indica el reciente
estudie realizado por THNS, segun el cual el 64,2% de los responsables de la
compra del hogar conocen el logo de El Producto del Afio v el 72% lo considera
un sello de garantia de calidad.

* Para mas informacion: www osterespana.es
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PRODUCTO DEL AHO

Los productos del hogar y alimentacion
ganar el premio a la innovacion

Los galardonados han sido designados tras un exhaustivo estudio realizado en el mes
de Septiembre por la consultora SymphonylRI a 85 nuevos productos
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Madrid (Redaccidn).- El pasado 17 de diciembre tuvo lugar en 1a recién inaugurada Casa del
Lector de Madrid la 13° Entrega de Galardones del Gran Premio a la Innoevacién. Durante el
acto, presentado por el actor Javier Veiga, se dieron a conocer los 38 productos galardonados
como Producto del Afio 2013, segln ha comunicado |a organizacion en una nota.

Tras mas de 10 afios de celebracion en Barcelona, el Producto del Afic se ha frasladado en
esta ocasion a Madrid para realizar su habitual Ceremonia de Entrega de Premios, que reunid
mas de 300 invitados entre 105 que se encontraban los maximos representantes de 1as
empresas premiadas, destacadas personalidades del mundo empresarial, del marketing v la
comunicacion.

El evento fue inaugurado por |a alcaldesa de Madrid, Ana Botella, quien felicitd a los
premiados y destaco que este galardon “es una sefal de avance y de opfimismo”.

Los galardonados han sido designados tras un exhaustivo estudio realizado en el mes de
Septiembre por la consultora SymphonylRl a 83 nuevos productos lanzados al mercado entre
el 1 de mayo de 2011 y el 30 de septiembre de 2012 en los sectores de Alimentacion, Higiene-
Cosmética, Bazar, Hogar y Pequefios Electrodomesticos.

El Producto del Afio es el Gnico certamen a nivel nacional en el que los consumidores eligen
los productos mas innovadores del afio en gran consumo.

El certamen nacio en Francia en el afio 1987 y actualmente se celebra en mas de 30 paises
en todo el mundo. Esta es la 13° edicion en Espafia.

Los representantes de las empresas premiadas destacaron la importancia de que este
galardon lo otorguen los propios consumidores. En total se ha encuestado via on-line a 10.005
individuos representativos de la poblacidn espafiola entre 18 y 65 afios v ademas se ha
realizado una prueba de producto a 100 personas por participante.
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La cafetera espresso automatica Prima Latte de Oster, elegida
producto del afio por su innovacion

Por segundo afio consecutivo, la multinacional americana Jarden Consumer Solutions ha sido galardonada con uno de los premios mas importantes
en cuanto a innovadidn y...

tecnologia se refiere: el Producto del Afio, Gran Premio 2 la Innovacidn 2013, En ests ocasidn, el reconocimiento ha recaido en lz Cafetera Espresso
Automatica Prima Latte de Oster, en [z categoria de pequefio aparato electrodoméstico de cocina.

La Cafetera Espresso Automatica Prima Latte de Oster nos devuelve al concepto de "cafetera de toda la vida", De hecho, ofrece la posibiidad de
disfrutar, en cualquier momento, de un café recién hecho —preparado en unaos minutos-, con el aroma, sabory cuerpo del café de siempre. Prima
Latte tiene un depdsito de leche extraible que puede guardarse cdmodamente en [z nevera tras su uso. Se trata de una cafetera practica y muy
cdmoda, con un disefio original, que encaja en cualguier entorno.

En esta décimo tercera edicidn, en el transcurso de una gala celebrada antes de anoche en La Casa del Lector en Madrid, Enrique Yeste, Director
de Marketing de Jarden Consumer Solutions, recogid el premio ante un aforo de mds de 300 personas asistentes, con destacados cargos del
mundo empresarial, del marketing y la comunicacidn.

Enrigue Yeste destacd lo gue significa para el equipo de JCS Espafia recibir este galerddn. En palsbras de Enrigue, “es un honor que, entre
tantos productos de calidad, se haya premiado la innovacién que representa nuestra cafetera Prima Latte. Para 1CS la innovacion
es un pilar fundamental, siempre al servicio del clienta”.

El "Producto del Afo” es el Unico certamen donde se eligen, mediante el voto directo de alrededor de 10.000 consumidores, los productos mas
innovadores del afio. Se trata de una competicidn abierta a [z innovacidn donde puede participar cualquier producto de gran consumo de ambito
nacional referenciado en hipermercados, supermercados y/o grandes superficias.

En esta décimo tercera edicidn han participado innovaciones lanzadas al mercado entre el 1 de mayo del 2011 y el 30 de septiembre de 2012,
tanto de alimentacidn, como de cosmeética, drogueria, pequefios electrodomésticos v productos para el hogar. El objetivo de "El Producto del Afo”
es impulsar la innovacidn en el sector del gran consumo y acercar los productos mds novedosos e innovadores 3 los consumidores.

La presente edicidn ha contado con la participacidn de 85 productos en 39 categorias. Algunas de las empresas participantes han sido Burgo de
Arias, Puleva, Dove, Vileda o Electrolux.

Tras trece afios en Espafia, el logotipo de El Producto del afio se ha convertido en todo un referente en el sector del gran consumo. Asi lo indica
el reciente estudio realizado por TNS, segun el cual el 84,2% de los responsables de la compra del hogar conocen el logo de El Producto del Afio y
el 72% lo considera un sello de garantia de calidad.
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q El pasado lunes, y con la presencia de Ana Botella, alcaldesa de Madrid, La Casa del Lector acogid la 13°
Entrega de Galardones del Gran Premio a la Innovacion en la que se dieron a conocer los 38 Productos del Afio 2013, en
categorias tan diversas como alimentacion, cosmeética, parafarmacia, pequefios
electrodomésticos v productos para el hogar, etc. Se da la circunstancia que tras mas
de 10 afios en Barcelona ésta es |a primera ocasion en gue el acto se realiza en
Madrid.

Los ganadores son productos lanzados entre el 1 de mayo de 2011 y el 30 de
septiembre de 2012 que aportan novedades y mejoras al mercado.

En la categoria de pequefio electrodoméstico cuidado personal Philips resultd
premiada por partida doble con la afeitadora SensoTouch 3Dy la depiladora Lumea
Precision Plus. En la categoria de peguefio electrodoméstico cocina la cafetera GRAN PREMIO A LA

espresso automatica Prima Latte de Oster fue |a vencedora, mientras que Electrolux |NNOVAC|ON 201 3

lo fue en la de aspiradores con el modelo UltraOne Mini.

El Producto del Afio es el dnico certamen a nivel nacional en el que los consumidores eligen los articulos mas innovadores en
gran consumao en diferentes categorias.

Fuente: marron y blanco
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Somos Producto del Ano 2013 !!

Este lunes tuvo lugar en la recién inaugurada Casa del Lector de Madrid la 13% Entrega de
Galardones del Gran Premio a la Innovacion. Durante el acto, presentado por el actor yv humarista
Javier Veiga, se dieron a conocer los 39 productos galardonados como Producto del Afio 2013.

Tras mas de 10 afios de celebracidn en Barcelona, El Producto del Afio se ha trasladado en esta
ocasion a Madrid para realizar su habitual Ceremonia de Entrega de Premios, que reunid mas de 300
invitados entre los gue se encontraban los maximos representantes de las empresas premiadas,
destacadas personalidades del mundo empresarial v del marketing.

Y con nuestra Conserva de Pechuga de Pollo Casa Matachin, hemos ganado la categoria de
"*CONSERWAS™. Resto de ganadores

Enhorabuena a todo el equipal!
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Elegidos los 39 productos del 2013
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i La Casa del Lector de Madrid acogid la 13° entrega de galardones del Gran Premio a la
JAVIER MORENO Denid Bogura Innovacion durante una ceremonia celebrada la noche del pasado 17 de diciembre. En
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Tras mas de 10 afios de celebracidn en Barcelona. El Producto del Afio se ha
trasladado esta ocasidn a Madrid para realizar su entrega de premios, que reunid a
mas de 300 invitados procedentes del mundo empresarial y del marketing.

Los productos ganadores han sido seleccionados tras un estudio realizado por la consultora SymphonyIRI sobre
85 referencias lanzadas al mercado entre el 1 de mayo de 2011 y el 30 de septiembre de 2012 en los sectores
de Alimentacidn, Higiene-Cosmeética, Bazar, Hogar y Pequefios Electrodomésticos.

En total se ha encuestado via online a 10.005 individuos de entre 18 y 65 afios. También se ha realizado una
prueba de producto a 100 personas por participante.

La lista de premiados puede consultarse en la direccign http:/fwww granpremioalainnovacion.com/productos-
ganadores-2013/

DESDE 1888 5
Pagar mas por un producto nuevo

A Seqgln los resultados obtenidos por el estudio llevado a cabo por SymphonyIRI, el 61% de los encuestados

[:AMAI_DECUHSDS YFBHMAEI“H reconoce que le gusta probar nuevos productos y el 53% pagaria mas por un producto nuevo si éste le atrajese.
Mo obstante, el 63% indica que ahora compra mas productos motivado por el precio que por la innovacidgn.

En la misma linea, el 31% de los encuestados se muestra dispuesto a pagar mas por un producte de marca de

fabricante que por otro de marca blanca, pero el 47% reconoce que prefiere productos de marca blanca porgque
son mas baratos.




19 de diciembre de 2012 (Gé
=5 e diciembre de Go“d?@lﬂ

INNOVACION 2013

Miercoles, 19 de Diciembre del 2012
Entregados los premios a la Innovacion “El Producto del Ao
2013"

Ayer por la tarde
tuvo lugar la gala
"Gran Premio a la
Innovacion” en la
Casa del Lector de
Madrid. El acto fue
conducido por el
actor y comico Javier
Veiga, y asistieron
mas de 300

personas
representantes  de
las empresas
premiadas,

participantes, asi como destacados cargos del mundo empresarial, del marketing y
la comunicacion.

En esta décimo tercera edicion, han participado un total de 85 productos en 38
categorias diferentes, y que han sido votadas por 10.000 consumidores. Cabe
sefalar que las innovaciones participantes han sido lanzadas al mercado entre el 1
de mayo de 2011 y el 30 de septiembre de 2012, tanto de alimentacién como de
cosmética, parafarmacia, pequefios electrodomésticos y productos para el hogar.
Asi, los productos elegidos "Producto del Afio 2013” son:

Krissia Gama Pintxos: Donostiarra y Marisco (Angulas Aguinaga).

SUSARON Instanté (Angel Camacho Alimentacién)

Naturfruit (Expafruit, S.A.)

Pop Nuggets -palomitas de pollo crujientes- (Grupo Maheso)

Pechugas de Pollo en Aceite y Pechugas de Pollo en Escabeche Casa Matachin
(Aves Nobles y Derivados)

Propolis y Jalea Real + Equindcea Vive Plus (Grupo Viveplus, S.L.)
Cacahuetes Sal y Miel Tostados al Horno de Matutano (PepsiCo Foods, A.LE.)
Burgo de Arias Cuchara (Mantequerias Arias)

Puleva Pegues 2 Crecimiento, Puleva Max Energia y Crecimiento, Batidos Puleva
Cacao con Cereales y Fresa Platano (Lactalis Puleva)

Haribo Celebraciones (Haribo)

Truvia (A.B. Azucarera Iberia, 5.L.U.)

Beiker (Dr. Schar)

Yolado de Danone (Danone)

Bio Baby by Moltex (Valor Brands Europe, S.L.)

Sensodyne Repair & Protect (GlaxoSmithKline Consumer Healthcare)

Dove Nutricion Sensorial Locién Corporal con Manteca de Karité y Rexona Women
Ultra Dry conTecnologia Motionsense (Unilever)

Gama Repara y Protege de Pantene, Sérum Reaparador Arrugas profundas SERUM
7LIFT de Boots Laboratories, (Procter & Gamble)

Orofluido Colour Elixir (Colomer Beauty and Professional Products)
Nueva Evax Cottonlike con Perlas Activas (Arbora & Ausonia)
TENA Protective Underwear (SCA Hygiene Products)

SensoTouch 3D y Lumea Precision Plus (Philips)

Color Sensation de Garnier (L™ Oréal)

Vileda 1-2-Spray v Vileda Virobi (Vileda Ibérica, 5.A.5.C.)

Whiskas Simplemente Bueno (Mars Espafia)

Smartbox gama 2013 (Smartbox)

DermaActive y Cosmopor Waterproof (Laboratorios HARTMANN)
Majestic Resist (Jotun Ibérica)

Loctite Hybrid Glue (Henkel Ibérica)

Tripl32Lo Ménaco (Lo Ménaco Hogar)

Cafetera Espresso Automatica Oster Prima Latte (Jarden Consumer Solutions)
UltraOne Mini (Electrolux Small Appliances)

Se trata de una competicién abierta donde puede participar cualguier producto de
gran consumo de dmbito nacional referenciado en hipermercados, supermercados
y/o grandes superficies, cuyo objetivo es impulsar la innovacién en el sector del

gran consumo Yy acercar los productos mas novedosos e innovadores a los
consumidores.
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Premiados Producto del Afic 2013

En Smartbox estamos de enhorabuena,

Este lunes se celebrd en Madrid la gala de 13133 Entrega de Galardones del
Gran Premio a la Innovacion. En el acto, que estuvo presentado por el actor
Javier Veiga, se dieron a conocer los 38 productos gal

ardonados como y fue premiado, por
segundo afio consecutivo, como Producto del Afio en la categoria de packs de

experlencia&

Recibir este reconocimiento es todo un honor para todo el equipo de
, mas aun sabiendo que habéis sido vosotros quienes nos habéis

elegido.

Por eso sélo podemos decir una cosa:
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Premios El Producto del Afo 2013

Premios El Producto del Ano 2013 ¥ More info

Blanca Gener
Directora general de "El Producto del Afio"
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Premios El Producto del Afio 2013

Ver en pantalla grande

Ya se conocen los premiados de El Producto del Afio 2013, A la decimotercera
edicion de este certamen se han presentado 85 productos para 38 categorias.

Estos son los ganadores de este afio. elegidos mediante el voto directo de 10.000
consumidores:

En la categorfa de Coloracion, Color Sensation de Garnier, de L"Oréal

En Preparados de Pescado, Krissia Gama Pintxos Donostiarra y Marisco, de Angulas
Aguinaga.

En Congelados, Pop Nuggets, de Grupo Maheso.
En Adhesivos, Loctite Hybrid Glue, de Henkel Ibérica

Lactalis Puleva acapard premios en tres categorfas: en Alimentos para Bebeés, con
Puleva Peques 3 Crecimiento; en Preparados Lacteos, con Puleva Max Energia y
Crecimiento, y en Batidos, con Batidos Puleva Cacao con Cereales y Fresa Platano.

En Tés, Susardn Instanté, de Angel Camacho Alimentacian.
En Packs de Experiencias, Smartbox gama 2013, de Smartbox.

En Coloracién Profesional, Crofluido Colour Elixir, de Colomer Beauty and
Professional Products.

En Cuidado Corporal, Dove Nutricion Sensorial Locién Corporal con Manteca de
Karité, de Unilever.

En Higiene intima, Evax Cottonlike con Perlas Activas, de Arbora & Ausonia.

En Frutos Secos, Cacahuetes Sal y Miel Tostados al Horno Matutano, de PepsiCo
Foods.

En Desodorantes, Rexona Women Ultra Dry con tecnologia Motionsense, de
Unilever.

En Higiene Infantil, Bio Baby by Moltex, de Valor Brands Europe

En Complementos Alimenticios, Propolis y Jalea Real mas Equinacea Vive Plus, de
Grupo Viveplus.

En Pequerfios Electrodomeésticos de Cocina, Cafetera Espresso Automatica Oster
Prima Latte, de Jarden Consumer Solutions.

En Edulcorantes, Truvia, de AB Azucarera |beria



e "éeve;j':e
) 19 de diciembre de 2012 ~Gréin

kv

INNOVACION 2013

En Postres, Naturfruit, de Expafruit.

Fhilips fue el ganador en las categorias de Afeitado, con Sensotouch 30D, y
Depilacién, con Lumea Precision Plus.

En Quesos, Burgo de Arias Cuchara, de Mantequerias Arias.
En Colchones, Triple 2 Lo Ménaco, de Lo Ménaco Hogar.

Laboratorios Hartmann consiguié dos galardones en Primeros Auxilios, con
DermaActive, y en Apdsitos, con Cosmopor Waterproof.

En Yogures, Yolado, de Danone.

Vileda Ibérica fue el ganador en Utensilios de Limpieza, con Vileda 1-2-Spray, y en
Fobots de Limpieza, con Vileda Virobi.

En Higiene Bucal. Sensodyne Repair & Protect, de GlaxoSmithkline.
En Confiteria, Haribo Celebraciones, de Haribo.
En Incontinencia, Tena Protective Underwear, de SCA Hygiene Products.

En Conservas, Pechugas de Pollo en Aceite v en Escabeche Casa Matachin, de
Aves Nobles y Derivados.

En Pinturas, Majestic Resist, de Jotun Ibérica.

En Pet Food, Whiskas Simplemente Bueno, de Mars Espafia.
En Productos para Celiacos, Beiker, de Dr. Schar.

En Aspiradores, UltraOne Mini, de Electrolux Small Appliances.

Procter & Gamble consiguio dos premios: en Cuidado Capilar, con la Gama Repara
y Protege de Pantene, y en Dermocosmética, con Serum 7 Lift de Boots
Laboratories.
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Elegidos los 38 Productos del Ao 2013 tras
un estudlo a 10.005 personas

e =12, 2012 - MAGAZIME, Vida vy Estilo

El pasado lunes 17 de diciembre tuvo lugar en la recién inaugurada Casa del Lector de Madrid la
13% Entrega de Galardones del Gran Premio a la Innovacion. Durante el acto, presentado
por el actor Javier Vieiga, se dieron a conocer los 38 productos galardonados como Producto del
Afo 2013. Tras mas de 10 afios de celebracion en Barcelona, El Producto del Afio se ha
trasladado en esta ocasion a Madrid para realizar su habitual Ceremonia de Entrega de Premios,
que reunio mas de 300 invitados entre los que se encontraban los maximos representantes de
las empresas premiadas, destacadas personalidades del mundo empresarial, del marketing v 1a
comunicacion.

El evento fue inaugurado por |a alcaldesa de R

) gutatio por @ & & L B
Madrid, Ana Botella, quien felicitd a los
premiados y destacd que este galardon "es
una sefial de avance y de optimismo”.

Los galardonados han sido designados tras
un exhaustivo estudio realizado en el mes de
Septiembre por la consultora SymphonylRI
a 85 nuevos productos lanzados al mercado
entre el 1 de mayo de 2011 y el 30 de
septiembre de 2012 en los sectores de
Alimentacion, Higiene-Cosmética, Bazar,
Hogar y Pequefios Electrodomeésticos.

El Producto del Afio es el Unico certamen a nivel nacional en el que los consumidores eligen los
productos mas innovadores del afio en gran consumo. El certamen nacid en Francia en el afio
1087 y actualmente se celebra en mas de 30 paises en todo el mundo. Esta es la 13° edicion en
Espafia.
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Los representantes de las empresas premiadas destacaron la importancia de que este galardon
lo otorguen los propios consumidores. En total se ha encuestado via on-line a 10.005 individuos
representativos de la poblacion espafiola entre 158 y 65 afios y ademas se ha realizado una
prueba de producto a 100 personas por participante.

GRAN PREMIO A LA
INNOVACION 2013

La innovacién en tiempos de crisis

El estudio encargado por la organizacion del certamen ademas analiza algunos aspectos
relevantes sobre la percepcion de los nuevos productos en el mercado. En este sentido, el 61%
de los encuestados reconoce que le gusta probar productos nuevos, y el 53% esta dispuesto a
pagar mas por un producto nuevo si éste le atrae. Si bien es cierto que el 63% indica que ahora
compra mas productos segln el precio y si fija menos en si son innovadores.

Esto puede deberse a que el 44% considera que los productos nuevos difieren poco de los ya
existentes y el 47% cree que la calidad de los productos de marca blanca es similar a los
productos de marca de fabricante.

En cualquier caso el 31% de los encuestados se muestra dispuesto a pagar mas por un
producto de marca de fabricante que por otro de marca blanca. Aungque el 47% reconoce que
prefiere productos de marca blanca porque son mas baratos.

Por edades, los jovenes compran ahora mas por precio, les gusta probar productos nuevos pero
prefieren las marcas blancas. Lo mas mayores son los que estan mas dispuesto a pagar mas por
un nuevo producto.

En general, la motivacion principal por la que tanto hombres como mujeres compran un nuevo
producto es porgue les satisface una nueva necesidad, aungue las promociones también las
tienen en cuenta.

201

Las mujeres, los jovenes y los consumidores de las areas Sur, Levante y Noroeste son los que
presentan mayor intencién de compra de las innovaciones.

Estos datos revelan |la importancia de que las marcas apuesten por productos de innovacion
diferencial que les ayuden a desperiar el interés de los consumidores.

Por tanto, la iniciativa de EI Producto del Afio estimula y reconoce a estas empresas que
apuestan por la innovacion, también en tiempos de crisis.

Mas informacién en sobre los productos premiados:
www.granpremioalainnovacion.com
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Puleva Peques 3, Puleva Max y Batidos Puleva, Productos
del ano 2013

POR PULEVA - 19/12/2012
PUBLICADO EN: ACTUALIDAD, BATIDOS, EN PORTADA, MAX, NOTICIAS, PEQUES
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PULEVA afianza su posicion como lider en innovacion dentro de la categoria de alimentacion infantil gracias al
reconocimiento obtenido por este galardon

El Gran Premio a la Innovacion es el Unico certamen a nivel nacional en el gue los consumidores eligen los
productos mas innovadores del afio en gran consumo

En esta edicion, los consumidores han elegido como Producto del Afio 2013 a PULEVA Peques 3 Crecimiento,
PULEVA Max Energla y Crecimiento y Batidos PULEVA Cacao con Cereales y Fresa Platano

Madrid, 19 de diciembre de 2012.- En la recién inaugurada Casa del
Lector de Madrid se celebrd este lunes la 13% Entrega de Galardones
del Gran Premio a la Innovacidn, acto en el que se dieron a conocer
los 39 productos galardonados como Producto del Afio 2013, entre
los cuales se encuentran tres productos de PULEVA: PULEVA Peques
3 Crecimiento, PULEVA Max Energia y Crecimiento y Batidos PULEVA
Cacao con Cereales y Fresa Platano; conviiéndose asi en la
compafiia que més galardones ha obtenido en esta edicidn 2013,

En la Ceremonia de Entrega de Premios se reunieron mas de 300
invitados entre los que se encontraban los maximos representantes
de las empresas premiadas, destacadas personalidades del mundo
empresarial y del marketing. Por parte de PULEVA, recagieron los
premios Carlos Barranco, jefe de producto de Batidos PULEVA, y
Raquel Andujar, jefa de producto de PULEVA Peques. Ambos
destacaron la importancia de que este galarddn sea otorgado por los
propios consumidores.

Estos tres productos de PULEVA premiades se identificardn durante TS EETETE FEGR ITirEn R
todo el afio 2013 con el logotipo “Elegido Producto del Afic” en su Batidos PULEVA, y Raguel Anddjar, jefa
comunicacién, mostrande la importancia de que 1as marcas apuesten TPImilEmie sULE Ferres
por productos de innovacidn diferencial que les ayuden a despertar el

interés de los consumidores.

Los galardonados han sido designados tras un exhaustivo estudio realizado en el mes de septiembre porla
consultora SymphonylRI a 85 nuevos productos lanzados al mercado entre el 1 de mayo de 2011 y el 30 de
septiembre de 2012 en los sectores de Alimentacidn, Higiene-Cosmética, Bazar, Hogar y Pequefios
Electrodomésticos, con encuestas online a un total de 10.000 individuos representativos de la poblacidn
espafiola entre 18 y 65 afios y realizando una prueba de producto a 100 personas por participante.

PULEVA, comprometida con la innovacién nutricional y la calidad

PULEVA es lider en productos innovadores y, desde sus origenes, esta preocupada por cuidar de la salud del
consumidor. Por este motivo, PULEVA centra todos sus esfuerzos en conocer las necesidades nutricionales de
la poblacién y destina gran parte de sus recursos a la investigacién y desarrollo de productos naturalmente
adaptados a las diferentes etapas de lavida de una persona, entre las que destaca la etapa infantil, para la que
FPULEVA desarrolla productos adaptados para todas |as fases de crecimiento.

PULEVA Peques 3 Crecimiento es un preparado lacteo especialmente adaptado a las necesidades del nifio a
partir de los doce meses siguiendo las recomendaciones nutricionales y dentro de una dieta variada y
diversificada. Puleva Peques 3 es una leche enriguecida en calcio, Omega 3 DHA, Hierro y 13 vitaminas que
ayuda al bebé en su correcto desarrollo fisico e intelectual.

PULEVA MAX Energia y Crecimiento ofrece una gama de productos pensados para ayudar a cubrir las
necesidades nutricionales de los nifios a partir de los 3 afios. Con mas Hierro y més calcio ayuda a que su
desarrollo fisico e intelectual siga siendo correcto. Se presenta en diferentes formatos yvariedades para
adecuarse alos diferentes momentos de consumo que se presentan a lo largo de |a jornada: desayuno, el
colegio, actividades extraescolares, la cena, etc.

BATIDOS PULEVA sabor fresa vy platano, asi como la variedad de cacao con cereales son una propuesta sana e
imaginativa para aportar al organismo una de las raciones diarias de lacteos recomendada ya que contiene un
90% de leche y el mejor sabor para tus hijos.

PULEVA, trabajamos por el bienestar de la familia

PULEVA, compafiia perteneciente al Grupo Lactalis, trabaja por el bienestar de toda la familia, empleando toda
sU experiencia y conocimiento en ofrecer a sus consumidores alimentos saludables y adaptados a sus
necesidades nutricionales. Salud, familia, confianza, innovacién, educacidn y compromiso son los pilares de
esta filosofia, que han convertido a PULEVA en pionera en el desarrollo de alimentos funcionales.
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. La eleccién de El Producto del Afio. . Elegidos los 39 Productos del Afio
2013 tras un estudio a 10.005 personas.

El ‘Producto del Afio’ es el dnico certamen donde se eligen, mediante el voto
directo de alrededor de 10.000 consumidores, los productos mas
innovadores del afio. Los ganadores se dan a conocer en la Gala de
Entrega de Galardones Gran Premio a la Innovacién. Se trata de una
competicion abierta a la innovacion donde puede participar cualguier
producto de gran consumo de ambito nacional referenciado en

S LRl hipermercados, supermercados yio grandes superficies. En esta décimo

INNOVACION 2013 tercera edicidn han participado innovaciones lanzadas al mercado entre el 1

- " de mayo de 2011 y el 30 de septiembre de 2012, tanto de alimentacién,
como de cosmética, parafarmacia, pequefios electrodomeésticos y

[ productos para el hogar.

El objetivo de ‘El Producto del Afic’ es impulsar la innovacién en el sector del gran consumo y acercar los
productos mas novedosos e innovadores a los consumidares.

1. Historia

El certamen fue creado en Francia en 1987 por Christian Le Bret, con el objetivo de ofrecer al consumidaor
la oportunidad de ser el auténtico protagonista a la hora de elegir ‘Los Productos del Afio’, v buscando que
su opinidn no sdlo se limitase al lineal del supermercado.

Este certamen estimuld la innovacion en los lineales franceses y consiguid, en pocos afios, recuperar el
favor y la credibilidad del gran pablico y la confianza de los grandes y pequefios anunciantes hacia este tipo
de galardones.

Espafia, de la mano de Fabrizio Selva, fue el primer pais fuera de Francia que acogio el certamen, hace ya
doce afios. El certamen esta presente actualmente en mas de 30 paises en todo el mundo.

La presente edicidon del certamen en Espafia ha contado con la participacion de 85 productos en 39
categorias.

En la historia del certamen en Espafia han participado empresas como Danone, Unilever, Garnier, Heinz
Ibérica, BOF Nivea, Kraft Foods Espafia, L'Oréal, Nestlé, SCA Hygiene Paper, Pilot, Kellogg's,
Mantequerias Arias, Wilkinson, Lacteas Garcia Baguero, Procter & Gamble, Gallina Blanca, Reckitt
Benckiser, Campofrio, Haribo, Philips, Akzo Nobel Coatings, Angulas Aguinaga, Coca-Cola Espafia, 3M,
Galletas Gullon, McCain Espafia, Grupo Seb, S5L Healthcare, Persan, AC Marca, Salica, Puleva, Henkel
Ibérica, Bicentury, Industrias Rodriguez, Kaiku, Mars Espafia, Argal, Damm, KH Lloreda, Coty Astor, Rana
Hispania, Maheso, Affinity Petcare, Europastry, Alimentacion Varma, Taurus, Findus, Nutrexpa, Schweppes,
Lab. Byly, Vileda, Bonduelle, Bimbo, Importaco, Pfizer Consumer Healthcare, Cederroth Ibérica, Grupo
Pepsico, Industrias Carnicas Zurita, Solan de Cabras, Prolimsa, Juver, Verdu Canto Saffron Spain, Arla
Foods, Carnicas Serrano, La Bella Easo, Maller, Johnson's Wax, Lacasa, Panrico, San Miguel, Johnson &
Johnson, Sara-Lee/D E. Espafia, Central Lechera Asturiana, Solac, J. Garcia Carrion, Capdevila, Salton
Productos Esparia, Nueva Rumasa, Comercial Gallo, Storck Ibérica, Lactalis, Lab. Phergal, Arbora
Ausonia, Granini,._ ., entre muchos otros.

2. La mayor encuesta sobre innovacion en gran consumo: Los consumidores eligen

‘El Producto del Afio’ es el unico certamen de innovacién donde los consumidores eligen anualmente
las mejores innovaciones del mercado y otorgan el premio y el distintivo ‘Elegido Producto del Afio’. Para
ello la consultora Symphony IRI realiza una encuesta online mediante la cual se obtiene la opinién de
10.000 personas representativas de la poblacion espafiola entre 18 y 65 afios a los gue se suman los
resultados de los test de producto que realiza la misma empresa a un minimo de 100 personas por
producto.



19 de diciembre de 2012

INDISA

INNOVACION 2013

Durante la encuesta online, los consumidores responden a 2 cuestiones: cual consideran el producto mas
innovador de la categoria y qué grado de intencion de compra tienen para cada producto participante. Por
otra parte, en el test de producto se pregunta sobre el sabor, textura, perfume, eficacia, relacion calidad-
precio, envase y valoracién global del producto.

Cada categoria cuenta con un minimo de 2 productos nuevos y un maximo de 8. En cada una de las
categorias, el producto que recibe mayor puntuacion es el ‘Elegido Producto del Afio’ y tiene el derecho a

utilizar, durante un afio y en toda su comunicacidn, el logotipo que lo acredita como tal.

3. El Comité Deontolégico

El Comité Deontoldgico es una agrupacion de especialistas en marketing e innovacion que provienen del
ambito académico y que no estan vinculados con ninguna marca.

La funcion del Comité Deontologico es agrupar los productos presentados en categorias homogéneas,
velar por el cumplimiento del reglamento del certamen y solucionar cualquier incidencia que pueda surgir
en el transcurso del mismo.

El Comité Deontoldgico de la décimo tercera edicion esta formado por:

D. David Riu — Presidente
(Director Académico de EAE Business School)

D. Josep Ramén Meseguer— Vocal
(Director del Departamento de Marketing de ESIC Barcelona)

D. Mike Rosenberg - Vocal
(Assistant Professor, Strategic Management Department de IESE)

D. Chal Jiménez — Vocal
(Profesor de Grado y Master de ESIC y Profesor en PIMEC y Euroaula-UDG)

4. Ganadores de la décimo tercera edicidn (2013)

En la décimo tercera edicién han participado 85 productos en 39 categorias distintas, que han sido votadas
por 10.000 consumidores.
Los candidatos que finalmente resultaron “Elegidos Producto del Afio 2013" son:

CATEGORIA
Preparados de
Pescado

Tés
Postres
Congelados

Conservas
Complementos
Alimenticios

Frutos Secos
Quesos

Alimentos para Bebés
Preparados Lacteos

Batidos
Confiteria

Edulcorantes
Productos para
Celiacos
Yogures

Higiene Infantil

Higiene Bucal

Cuidado Corporal
Cuidado Capilar

PRODUCTO
Krissia Gama Pintxos: Donostiarra y Marisco
SUSARON Instanté

Maturfruit
Pop Nuggets (Palomitas de pollo crujientes)

EMPRESA

Angulas Aguinaga
Angel Camacho
Alimentacion
Expafruit

Grupo Maheso

Pechugas de Pollo en Aceite y Pechugas de Pollo Aves Nobles y

en Escabeche Casa Matachin

Prépolis y Jalea Real + Equinacea Vive™
Cacahuetes Sal y Miel Tostados al Horno de
Matutano

Burgo de Arias Cuchara

Puleva Peques 3 Crecimiento

Puleva Max Energia y Crecimiento

Batidos Puleva Cacao con Cereales y Fresa
Platano

Haribo Celebraciones

Truvia

Beiker
Yolado de Danone

Biobaby by Moltex

Sensodyne Repair & Protect

Dove Nutricion Sensorial Locion Corporal con
Manteca de Karité

Repara y Protege de Pantene

Coloracién Profesional Orofluido Colour Elixir

Higiene intima
Incontinencia

Tratamiento Capilar
Profesional

MNueva Evax Cottonlike con Perlas Activas
TEMNA Protective Underwear

Frizzdom by Style Masters de Revlon
Professional

Derivados

Grupo Viveplus
PepsiCo Foods
AlLE

Manteguerias Arias
Lactalis Puleva
Lactalis Puleva

Lactalis Puleva
Haribo

AB. Azucarera
Iberia

Dr. Schar
Danone

Valor Brands
Europe
GlaxoSmithKline,
Consumer
Healthcare

Unilever

Procter & Gamble
Colomer Beauty
and Professional
Products

Arbora & Ausonia
SCA Hygiene
Products
Colomer Beauty
and Professional
Products
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Coloracion Color Sensation de Garnier L'Oréal

Depilacion Lumea Precision Plus Philips

Desodorantes Rexona Gama UltraDry Unilever

Serum Reparador Arrugas Profundas Serum 7

Dermocosmética Lift de Boots Laboratories Procter & Gamble

Utensilios de Limpieza Vileda 1-2-Spray Vileda Ibérica

Pet Food Whiskas® Simplemente Bueno Mars Espafia

Packs de Experiencias Smartbox gama 2013 Smartbox
Laboratorios

Primeros Auxilios DermaActive HARTMANN

Pinturas Majestic Resist Jotun Ibérica
Laboratorios

Apdsitos Cosmopor VWaterproof HARTMANMN

Adhesivos Loctite Hybrid Glue Henkel Ibérica

Colchones Tr\pIS2 Lo Ménaco Grupo Lo Ménaco
Jarden Consumer

PAE Cocina Cafetera Espresso Automatica Oster Prima Latte Solutions

Robots de Limpieza  \ileda Virobi Vileda Ibérica
Electrolux Small

Aspiradores UltraOne Mini Appliances

5. Ceremonia de Entrega de Galardones
Los ganadores recibieron su premio en el transcurso de la gala ‘Gran Premio a la Innovacion’ que tuvo
lugar el 17 de Diciembre en La Casa del Lector en Madrid. El acto, conducido por el actor Javier Veiga, se

ha realizado por primera vez en Madrid tras mas de 10 afios en Barcelona.

A este evento asistieron mas de 300 personas representantes de las empresas premiadas, participantes y
destacados cargos del mundo empresarnial, del marketing y la comunicacion.

6. Un logotipo conocido y reconocido

Tras 13 de afios en Espafia, el logotipo de El Producto del Afio se ha convertido en todo un referente en el
sector del gran consumo. Asi lo indica el reciente estudio realizado por TNS segun el cual el 84.2% de los
responsables de la compra del hogar conocen el logo de El Producto del Afio v el 72% lo considera una
sello de garantia de calidad.

Ademas las perspectivas de futuro son muy buenas dado que los datos de notoriedad entre los individuos
de 18 a 24 afios alcanzan ya el 76.6%.

Tras 13 de afios en Espana, el logotipo de El Producto del Afio se ha convertido en todo un referente en el
sector del gran consumo. Asi lo indica el reciente estudio realizado por TNS segun el cual el 64.2% de los
responsables de la compra del hogar conocen el logo de El Producto del Afio v el 72% lo considera una
sello de garantia de calidad.

Ademas las perspectivas de futuro son muy buenas dado gue los datos de notoriedad entre los individuos
de 18 a 24 afios alcanzan ya el 76.6%.

7.La innovacion en tiempos de crisis

El estudio encargado por la organizacion del certamen ademas analiza algunos aspectos relevantes sobre
la percepcion de los nuevos productos en el mercado. En este sentido, el 61% de los encuestados
reconoce gue le gusta probar productos nuevos, y el 53% esta dispuesto a pagar mas por un producto
nuevo si éste le atrae. Si bien es cierto que el 63% indica que ahora compra mas productos segin el
precio y si fijia menos en si son innovadores.

Esto puede deberse a que el 44% considera que los productos nuevos difieren poco de los ya existentes y
el 47% cree que la calidad de los productos de marca blanca es similar a los productos de marca de
fabricante.

En cualquier caso el 31% de los encuestados se muestra dispuesto a pagar mas por un producto de
marca de fabricante que por otro de marca blanca. Aungue el 47% reconoce gue prefiere productos de
marca blanca porque son mas baratos.

Por edades, los jovenes compran ahora mas por precio, les gusta probar productos nuevos pero prefieren
las marcas blancas. Lo mas mayores son los que estan mas dispuesto a pagar mas por un nuevo
producto.

En general, la motivacion principal por la que tanto hombres como mujeres compran un nuevo producto es
porgue les satisface una nueva necesidad, aunque las promaciones también las tienen en cuenta.

Las mujeres, los jévenes y los consumidores de las areas Sur, Levante y Noroeste son los que presentan
mayor intencién de compra de las innovaciones.

Estos datos revelan la importancia de que las marcas apuesten por productos de innovacion diferencial
que les ayuden a despertar el interés de los consumidores.

Por tanto, la iniciativa de El Producto del Afio estimula y reconoce a estas empresas que apuestan por la
innovacion, también en tiempos de crisis.

Para mas informacion: www.granpremioalainnovacion.com
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Entregados los premios al
Producto del Afo 2013

La Xl edicién galardona a 38 productos

infoRETAIL.- Ana Botellz, alcaldesa de Madrid, inaugurd anoche la
gala que sirvio de marco para |la entrega de los 38 premios a la
innovacion con el distintivo de 'El Producto del Afio’. Segun se
afirma desde Sottotempo, la empresa organizadora del evento, “en
esta competicion han participado innovaciones lanzadas al
mercado entre el 1 de mayo de 2011 y el 30 de septiembre de
2012, tanto de alimentacion, como de cosmética, parafarmacia,
pequefios electrodomeésticos y productos para el hogar”.

Esta es la relacion completa de los 38 premiados en la Xl edician
de los premios de El Producto del Afio: en |a categoria de
preparados de pescado el producto premiado ha sido Krissia
Gama Pintxos, de Angulas Aguinaga; categoria de tés, Susaron
Instanté (Angel Camacho Alimentacion); categoria de postres,
Maturfruit (Expafruit); categoria de congelados, Pop Muggets
(Grupo Maheso); categoria de conservas, pechugas de pollo en
aceite y pechugas de pollo en escabeche de Casa Matachin (Aves
Mobles v Derivados).

En la categoria de complementos alimenticios, el producto
premiado ha sido Propolis y Jalea Real + Equinacea Vive, de Grupo
Viveplus; en la categoria de frutos secos, cacahuetas sal y miel
tostados al horno de Matutano (PepsiCo Foods); categoria de
quesos para Burgo de Arias cuchara (Mantequerias Arias);
categoria de alimentos para bebés para Puleva Peques 3
Crecimiento (Lactalis Puleva); categoria de preparados lacteos para
Puleva Max Energia y Crecimiento (Lactalis Puleva); categoria de
batidos para Puleva Cacao con cereales y fresa platano (Lactalis
Puleva).

En la categoria de confiteria, el producto premiado ha sido Haribo
Celebraciones, de Haribo; en |z categoria de edulcorantes, Truvia
(Azucarera |beria); en productos para celiacos, Beiker (Dr. Schar);
en yogures, Yolado (Danone); en higiene infantil, Bio Baby by
Moltex (Valor Brands Europe); en higiene bucal, Sensodyne Repair
& Protect (GlaxoSmithKline); en la categoria de cuidado corporal,
Dove con manteca de Karité (Unilever); en cuidado capilar, Gama
Repara y Protege de Pantene (Procter & Gamble).
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En la categoria de coloracion profesional, el galardon ha sido para
Orofluido Colour Elixir, de Colomer; en |a categoria de coloracion,
el premio es para Color Sensation de Garnier (LOréal); en higiens
intima, Evax Cottonlike con perlas activas (Arbora & Ausonia); en
incontinencia, Tena Protective Underwear (SCA); en afeitado,
SensoTouch 3D (Philips); en depilacion, Lumea Precision Plus
{Philips); en desodorantes, Rexona Women Ultra Dry (Unilever); en
dermocosmeética, Sérum Lift (Proter & Gamble).

En la categoria de utensilios de limpieza, el producto premiado ha
sido Vileda 1-2-Spray (Vileda Ibérical; en la categoria de pet foods,
el premio es Whiskas Simplemente Bueno (Mars Espafia); categoria
de packs de experiencias, Smartbox Gama 2013 (Smartbox);
categoria de primeros auxilios, DermaActive (Laboratorios
Hartmann); categoria de pinturas, Majestic Resist {Jotun lbérica).

En la categoria de utensilios de limpieza, el producto premiado ha
sido Vileda 1-2-5pray (Vileda Ipérica); en la categoria de pet foods,
el premio es Whiskas Simplemente Bueno (Mars Espafia); categoria
de packs de experiencias, Smartbox Gama 2013 (Smartbox);
categoria de primeros auxilios, DermaActive (Laboratorios
Hartmann); categoria de pinturas, Majestic Resist (Jotun Ibérica).

En la categoria de apositos, el producto premiado ha sido
Cosmopor Waterproof, de Laboratorios Hartmann; en la categoria
de adhesivos, el producto premiado ha sido Loctite Hybrid Glue, de
Henkel; categoria de colchones, Tripl3 Lo Mdnaco (Lo Monaco
Hogar); categoria PAE Cocina, cafetera Espresso Oster Prima Latte
(Jarden Consumer Solutions); categoria robots de limpieza, Vileda
Virobi (Vileda Ipérica); y finalmente en la categoria de aspiradores,
el premio es para UltraOne Mini, de Electroluzx.

EiMe gusta < 0
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Elegidos los 38 Productos del Afio 2013

Tras un estudio a 10.005 personas y un test de producto a 100 personas por producto
candidato

38 productos de diversos sectores fueron galardenados anoche en la 132 Entrega de Galardones del Gran
Premio a la Innovacion, organizada por la empresa Scottotempo. La gala, celebrada en la recién inaugurada
Casza del Lector de Madrid tras mas de 10 anos en Barcelona, reunid mas de 200 invitados entre los gque se
encontraban los maximos representantes de las empresas premiadas, destacadas perscnalidades del munde
empresarial, del marketing v la comunicacidn. El evento, presentado por Javier Veiga, fue inaugurado por la

alcaldesa de Madrid, &Ana Botella, quien felicitd a los premiados v destacd que este galarddn "es una sefial de
avance v de optimismo”. (En la foto aparece flangueds por Fabrizio Selva v Blanca Gener, de la organizacion).

Los galardonados han sido designados tras un exhaustivo estudio online realizado en el mes de septiembre por la consultora SymphonyIRI a 85
nuevos productos lanzados al mercado entre el 1 de mayo de 2011 y el 30 de septiembre de 2012 en los sectores de Alimentacidn, Higiene-
Cosmeética, Bazar, Hogar y Pequefios Electrodomeésticos.

El Producto del Afio es el Unico certamen a nivel nacional en el que los consumidores eligen los productos mas innovadores del afio en gran
consumo. El certamen nacidé en Francia en el afio 1987 y actualmente se celebra en mas de 30 paises en todo el mundo. Esta es la 132 edicién
en Espana.

En total se ha encuestado via on-line a 10.005 individuos representativos de |a poblacidon espafiola entre 18 y 65 afos y ademas se ha realizado
una prueba de producto a 100 personas por participante. Los 38 productos premiados se identificaran durante todo el afio 2013 con el logotipo
Elegido Producto del Afio en su comunicacion.

Gustan los nuevos productos

Ademas de valorar los productos elegidos a |a opinidn
del pdblico, el estudio analiza algunos aspectos
relevantes sobre |la percepcién de los nuevos
productos en el mercado. En este sentido, el 61% de 2
los encuestados reconoce que le gusta probar - .

productos nuevos, y el 53% esta dispuesto a pagar ey P——— . I
mas por un producto nuevo si éste le atrae. Si bien es 9 L bt a_‘}“ ‘I' 3 E:E ] Haoos =@
ciertc que el 63% indica que ahora compra mas 2

productos segun el precio vy si fija menos en si son
innovadores.

Esto puede deberse a que el 44% considera que los
productos nuevos difieren poco de los ya existentes y
el 47% cree que la calidad de los productos de marca
blanca es similar a los productes de marca de
fabricante. Vo Prods
En x:ua!quller caso el 31% de los encuestados se delAi»ozo‘?
muestra dispuesto a pagar mas por un producto de =

marca de fabricante que por otro de marca blanca, si
bien el 47% reconoce que prefiere productos de
marca blanca porque son mas baratos.

Por edades, los mas mayores estdn mas dispuestos a
pagar mas por un nuevo producto, mientras los
jovenes compran ahora mas por precio y aunque les
gusta probar productos pero prefieren las marcas
blancas.

Para los encuestados, de 18 a 65 anos, la motivacion
principal por la que compran un nuevo producto es
porque les satisface una nueva necesidad, aungue las
promociones también las tienen en cuenta. Las
mujeres, los jovenes y los consumidores de las areas
Sur, Levante y Noroeste son los que presentan mayor
intencién de comora de las innovaciones.
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Los productos galardonados en esta edicion somn:
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CATEGORIA

PRODUCTD

EMPRESA

Preparados de Pezcado

Krizsia Gama Pintxos: Donostiarra y Marisco

Angulas Aguinags

Tes

SUSARGN Instanté

Angel Camacho
Alimentacion

Postres

Naturfruit

Expafruit, 5.A.

Congelados

Pop Nuggets [Palomitas de pollo crujientes)

Grupo Maheso

Conservas

Pechugas de Pollo en Aceite y Pechugas de Pollo en Escabeche Casa

Matachin

Aves Nobles y Derivados

Complementos Alimenticios

Propolisylalea Real + Eguinacea Vive™

Grupo Viveplus, 5.L.

Cacahuetes 5al vy Miel Tostados al Horno de Matutano

PepsiCo Foods ALLE

Ouesos

Burgo de Arias Cuchara

Mantegquerias Arigs

Alimentos para Bebés

Puleva Peques 3 Crecimiento

Lactalis Puleva

Freparados Lacteos

Fuleva Max Energia y Crecimiento

Lactalis Puleva

Batidos Batidos Puleva Cacao con Cereales y Fresa Flatano Lactalis Puleva
Confiteria Haribo Celebraciones Haribo

A.B. Azucarera lberig,
Edulcorantes Truvia 5.L.U.
Productos para Celiacos Beiker Dr. 5char
Yogures Yolado de Danone Danone

Higiene Infantil

Big Baby by Moltex

alor Brands Europe, 5.L.

Higiene Bucal

Sensodyne Repair & Protect

GlaxoSmithKline,
Consumer Healthcare

Cuidado Corporal

Dove Nutricion Sensorial Locion Corporal con Manteca de Karité

Unilever

Cuidado Capilar

Gama Repara y Protege de Pantene

Procter & Gamble

Coloracién Profesional

Crofluido Colour Elixir

Colomer Beauty and
Professional Products

Higiene Intima

Nuewva Evax Cottonlike con Perlas Activas

Arbora & Ausonia

Incontinencia

TEMA Protective Underwear

SCAHygiene Products

Afeitado SensoTouch 30 Philips
Coloracion Color Sensation de Garnier L'Oreal
Depilacion Lumea Precision Plus Philips
Desodorantes Rexona Women Ultra Dry con Tecnolegia Motionsense Unilever

Dermocosmetica

Serum Reparador Arrugas Profundas EEF!LIMTI|I LIFT de Boots

Laboratories

Procter & Gamble

Utensilios de Limpieza

Vileda 1-2-5pray

Vileda Iberica, 5.4.5.C.

Pet Foo

Whizkas® Simplemente Bueno

Marz Ezpafia

Packs de Experiencias

Smartbox gama 2013

Smartbox

Primeros Auxilios

DermaActive

Laboratorios HARTMANN

Pinturas Majestic Reszist Jotun |bérica
Apositos Cosmopor Waterproo Laboratorios HARTMANN
Adhesivos Loctite Hybrid Glue Henkel Ibérica

Colchones

Tripl3? Lo Ménacao

Le Manaco Hogar

PAE Cocina

Cafetera Ezpresso Automatica Oster Prima Latte

Jlarden Consumer
Solutions

Robots de Limpieza

Vileda Virobi

Vileda Ibérica, S.A5.C.

Aspiradores

Ultralne Mini

Electrolux Small
Appliances

El Publicista ofrecera en su nidmero 276 un amplio informe de los premios.
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Haribo Celebraciones, Producto del Ao 2013

El producto triunfa en la gala de entrega de los premios a la
innovacion
Haribo Celebraciones triunfé en la gala de los Productos del afio 2013, en el que

la compaiiia Haribo obtuvo el distintivo para uno de sus tltimos lanzamientos en
la categoria de confiteria

O Para ver todo el contenido debe estar suscrito a la publicacion
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Los productos mas innovadores de 2013

GRAN PREMIO A LA INNOVACION EL 'EL PRODUCTO DEL ANO

€z

18-12-2012 - Fotografias: Kike Rincén

Ya conocemos los mejores 38 productos més innovadores del afio 2013.
Fueron premiados este lunes en la Casa del Lector tras valorar las opiniones
de 10.000 consumidores.

Estos son los ganadores del certamen en las distintas categorias:
CONGELADOS: Pop Nuggets, Palomitas de pollo crujientes (Grupo Mahesa)

CONSERVAS: Pechugas de Pollo en Aceite v Pechugas de Pollo en Escabeche
(Casa Matachin Aves Nobles y Derivados)

COMPLEMENTOS ALIMENTICIOS: Propolis y Jalea Real + Equindcea Vive+-
(Grupo Viveplus)

FRUTOS SECOS: Cacahuetes Sal y Miel Tostados al Horno de Matutano (PepsiCo
Foods A.LE)

QUESOS: Burgo de Arias Cuchara (Mantequerias Arias)

ALIMENTOS PARA BEBES: Puleva Peques 3 Crecimiento (Lactalis Puleva)
PREPARADOS LACTEOS: Puleva Max Energia v Crecimiento (Lactalis Pulava)
BATIDOS: Batidos Puleva Cacao con Cereales y Fresa Platano (Lactalis Puleva)
CONFITERTA: Haribo Celebraciones (Hariba)

EDUCOLCORANTES: Truvia (A.B. Azucarera Iberia)

PRODUCTOS PARA CELIACOS: (Beiker Dr. Schar)

YOGURES: Yolado de Danone (Danone)

HIGIENE INFANTIL: Biobaby by Moltex (Valor Brands Europe)

HIGIENE BUCAL: Sensodyne Repair & Protect (GlaxoSmithKline, Consumer
Healthcare)

CUIDADO CORPORAL: Dove Nutricién Sensorial Locion Corporal con Manteca de
Karité (Unilever)

CUIDADO CAPILAR: Repara y Protege de Pantene (Procter & Gamble)

COLORACION PROFESIONAL: Orofluido Colour Elixir (Colomer Beauty and
Professional Products)

HIGIENE INTIMA: Nueva Evax Cottonlike con Perlas Activas (Arbora & Ausonia)
INCONTINENCIA: TENA Protective Underwear (SCA Hygiene Products)
AFEITADOQ: SensaTauch 3D (Philips)

COLORACION: Color Sensation de Garnier (L'Oréal)

DEPILACION: Lumea Precision Plus (Philips)

DESODORANTES: Rexona Ultra Dry (Unilever)

DERMOCOSMETICA: Sérum Reparador Arrugas Profundas SERUM? LIFT (Boots
Laboratories Procter & Gamble)

UTENSILIOS DE LIMPIEZA: Vileda 1+2Spray (Vileda Ibérica)
PET FOOD: Whiskas®@ Simplemente Buena (Mars Espafia)
PACKS DE EXPERIENCIAS: Smartbox gama 2013 (Smartbox)
PRIMEROS AUXILIOS: DermaActive (Laboratorios HARTMANN)
PINTURAS: Majestic Resist (Jotun Ibérica)

APOSITOS: Cosmopor Waterproof {Laboratorios HARTMANN)
ADHESIVOS: Loctite Hybrid Glue (Henkel Ibérica)
COLCHONES: Tripl32 Lo Ménaco (Grupo Lo Ménaco)

PAE COCINA: Cafetera Espresso Automatica Oster Prima Latte (Jarden
Consumer Solutions)

ROBOTS DE LIMPIEZA: Vileda Virobi (Vileda Ibérica)

ASPIRADORES: UltraOne Mini (Electrolux Small Appliances)
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Elegidos los 38 Productos del Afio 2013 tras un
estudio a 10.005 personas

18-12-2012

Anoche tuvo lugar en la
recién inaugurada Casa
del Lector de Madrid la
132 Entrega de
Galardones del Gran
Premio a la Innovacidn.
Durante el acto,
presentado por el actor
Javier Veiga, se dieron a
conocer los 38
productos galardonados
como Producto del Afo
2013. Tras mas de 10
anos de celebracion en

Barcelona, El Producto del Ano se ha trasladado en esta ocasion a Madrid
para realizar su habitual Ceremonia de Entrega de Premios, que reunio
mas de 300 invitados entre los que se encontraban los maximos
representantes de las empresas premiadas, destacadas personalidades del
mundo empresarial, del marketing y la comunicacion.

El evento fue inaugurado por la alcaldesa de Madrid, Ana Botella, quien
felicito alos premiados y destaco que este galardon “es una senal de
avance y de optimismao™.

Los galardonados han sido designados tras un exhaustivo estudio
realizado en el mes de Septiembre por la consultora SymphonylRI a 85
nuevos productos lanzados al mercado entre el 1 de mayo de 2011 y el 30
de septiembre de 2012 en los sectores de Alimentacion, Higiene-
Cosmetica, Bazar, Hogar y Pequenos Electrodomesticos.

El Producto del Afo es el unico certamen a nivel nacional en el que los
consumidores eligen los productos mas innovadores del ano en gran
consumo. El certamen nacio en Francia en el ano 1987 y actualmente se
celebra en mas de 30 paises en todo el mundo. Esta es la 132 edicidn en
Espana.

Los representantes de las empresas premiadas destacaron la importancia
de que este galardon Lo otorguen los propios consumidores. En total se ha
encuestado via on-line a 10.005 individuos representativos de la
poblacion espanola entre 18 y 65 anos y ademas se ha realizado una
prueba de producto a 100 personas por participante.

La innevacidén en tiempos de crisis

El estudio encargado por la organizacion del certamen ademas analiza
algunos aspectos relevantes sobre la percepcion de los nuevos productos
en el mercado. En este sentido, el 61% de los encuestados reconoce que
le gusta probar productos nuevos, y el 53% esta dispuesto a pagar mas por
un producto nuevo si éste le atrae. Si bien es cierto que el 63% indica que
ahora compra mas productos segun el precio y si fija menos en si son
innovadores.
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Esto puede deberse a que el 44% considera que los productos nuevos
difieren poco de los ya existentes y el 47% cree que la calidad de los
productos de marca blanca es similar a los productos de marca de
fabricante.

En cualquier caso el 31% de los encuestados se muestra dispuesto a pagar
mas por un producto de marca de fabricante que por otro de marca
blanca. Aungque el 47% reconoce que prefiere productos de marca blanca
porque son mas baratos.

Por edades, los jovenes compran ahora mas por precio, les gusta probar
productos nuevos pero prefieren las marcas blancas. Lo mas mayores son
los que estan mas dispuesto a pagar mas por un nuevo producto.

En general, la motivacion principal por la que tanto hombres como
mujeres compran un nuevo producto es porque les satisface una nueva
necesidad, aunque las promociones tambien las tienen en cuenta.

201

Las mujeres, los jovenes y los consumidores de las areas Sur, Levante y
Moroeste son los que presentan mayor intencion de compra de las
innovaciones.

Estos datos revelan la importancia de que las marcas apuesten por
productos de innovacion diferencial que les ayuden a despertar el interes
de los consumidores.

Por tanto, la iniciativa de El Producto del Afo estimula y reconoce a estas
empresas que apuestan porlainnovacion, tambien en tiempos de crisis.

Mas informacién en sobre los productos premiados:
www_orannreminalainnovacion . com
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INICIO AGRICULTURA GANADERIA PESCA Y ACUICULTURA INDUSTRIA AGROAL
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Susaron Instanté, elegido Producto del Afo 2013

18 de Diciembre de 2012

Redaccidn

La marca de infusiones bienestar SUSARON ha recibido el
gran premio a la INNOVACION 2013 por su gama
INSTANTE, unas bebidas solubles que se pueden preparar
en frio y que unen los beneficios del agua, del té y de
otras sustancias activas que ayudan a sentirse bien.

A través de |3 mayor encuesta sobre innovacion en gran
consumo en Espafia, realizada en septiembre de 2012 por
SYMPHONY IRI GROUP a través de un panel de consumidores de 10.005 individuos representativos de
la poblacién espaficla (www.granpremioalainnovacion.com), se ha elegido a SUSARON INSTANTE
como PRODUCTO DEL ARNO 2012 por ser el producto m3s innovador en la categoria "Tés".

Los productos de gran consumeo (alimentacién, cosmética y drogueria) galardonados con el GRAN
PREMIO A LA INNOVACION 2013, se caracterizan por ser innovadores en sus cualidades intrinsecas,
en sus prestaciones o en sus presentaciones.

Seglin comenta Paul Kortenoever, Director de Marketing de SUSARON, “para nosotros, este premio es
un auténtico reconocimiento de los consumidores hacia la innovacién de nuestra marca Susardn y
nos convence que, 3 pesar de la dificil situacién econdmica, hemos de continuar por este camino de
diferenciacién”.

Explica que SUSARON INSTANTE son bebidas solubles que se pueden preparar en frio y permiten
cuidarse a la wvez que se disfrutan. Los 4 sabores (fibra, diet, energia y belleza) ofrecen la
combinacién perfecta de productos que mejoran el bienestar, sin renunciar a su gran sabor.

SUSARON INSTANTE une los beneficios del agua, del té y de otras sustancias activas (fibra, inulina,
ginseng & guarana, frutos rojos, rooibos) gue ayudan a sentirse bien. El formato, cémodo e innovador,
un sobre individual de 3g, ademds del modo de empleo facil y rdpido (los preparados se disuelven
incluso en agua fria) permiten disfrutarlo donde y cuando quieras.

“En definitiva. Se trata de una nueva manera de cuidarse rapida y facil. iEs bienestar para llevar!”
concluye Paul Kortenoever.

SUSARON es comercializada en Espafia y mercados de exportacién por ANGEL CAMACHO
ALIMENTACION, filial del grupo empresarial ANGEL CAMACHO.

LABORATORIOS SANOR

LABORATORIOS SAMOR es un moderno laboratorio farmacéutico y verdadero experto en el procesado
de tisanas, que cuenta con una experiencia de mas de 80 afios en el sector de infusiones y plantas
medicinales. Desde 1998 pertenece al grupo empresarial ANGEL CAMACHO.

La marca SUSARON, insignia comercial de LABORATORIOS SANOR vy tradicional marca de tisanas e
infusiones (desde 1944) que se posiciona entre las lideres del mercado espafiol de infusiones-
bienestar, siempre ha buscado el equilibrio entre ciencia y naturaleza para ofrecer infusiones y tisanas
que cuidan el paladar y también la salud.

ANGEL CAMACHO

ANGEL CAMACHO ALIMENTACION es una compafiia familiar con una tradicién centenaria (desde 1897)
que produce y distribuye una amplia gama de productos alimentarios, entre los que se incluyen
aceitunas de mesa, aceites de oliva y encurtidos bajo las marcas FRAGATA y MARIO, mermeladas LA
VIEJA FABRICA y STOVIT e infusiones y tisanas SUSARON.

ANGEL CAMACHO cerrd el ejercicio 2011 con unas ventas consolidadas superiores a 160 millones de
euros y cuenta con una plantilla de 865 empleados. La actual estrategia corporativa recoge
inversiones relevantes en la mejora de sus procesos industriales, asi como en la mejora de las
instalaciones de procesado y envasado de sus diferentes lineas de producto (aceitunas, mermeladas,
infusiones). La inversion de 3 millones de euros en 2012-2013, anunciada a principios de este afio, se
engloba en la primera fase del plan de inversiones 2012-2013.
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Cafetera Prima Latte, Gran Premio a la Innovacion 2013

Por segundo ano consecutivo, la multinacional americana Jarden Consumer Solutions ha sido
galardonada con uno de los premios mas importantes en cuanto a innovacién y tecnologia se refiere: el
Producto del Afio, Gran Premio a la Innovacion 2013. En esta ocasion, el reconocimiento ha recaido en la
Cafetera Espresso Automatica Prima Latte de Oster, en la categoria de pequeno aparato electrodoméstico de
cocina.

La Cafetera Espresso Automatica Prima Latte de Oster devuelve al concepto de “cafetera de toda la vida”. De
hecho, ofrece la posibilidad de disfrutar, en cualquier momento, de un café recién hecho —preparado en unos
minutos—, con el aroma, sabor v cuerpo del café de siempre. Prima Latte tiene un deposito de leche extraible
que puede guardarse comodamente en la nevera tras su uso. Se trata de “una cafetera practica y muy
comeoda, con un disenio original, que encaja en cualguier entorno”.

En esta décimo tercera edicion, en el transcurso de una gala celebrada anoche en La Casa del Lector en
Madrid, Enrique Yeste, Director de Marketing de Jarden Consumer Solutions, recogio el premio ante un aforo
de mas de 300 personas asistentes, con destacados cargos del mundo empresarial, del marketing v la
comunicacion.

Enrigque Yeste destaco lo que significa para el equipo de JCS Esparia recibir este galardon. En palabras de
Enrigue, “es un honor que, entre tantos productos de calidad, se haya premiado la innovacion gue representa
nuestra cafetera Prima Latte. Para JCS la innovacion es un pilar fundamental, siempre al servicio del cliente”.
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La marca de infusiones bienestar SUSARON ha recibido el
gran premio a la INNOVACION 2013 por su gama
INSTANTE, unas bebidas solubles que se pueden preparar
en frio y que unen los beneficios del agua, del té y de
otras sustancias activas que ayudan a sentirse bien.
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A través de la mayor encuesta sobre innovacidn en gran
consumo en Espafia, realizada en septiembre de 2012 por
SYMPHONY IRI GROUP a través de un panel de consumidores de 10.005 individuos representativos de
la poblacién espaficla (www.granpremioalainnovacion.com), se ha elegido a SUSARON INSTANTE
como PRODUCTO DEL ARO 2013 por ser el producto mds innovador en |a categoria "Tés”.

Los productos de gran consumo (alimentacién, cosmética y drogueria) galardonados con el GRAN
PREMIO A LA INNOWVACION 2013, se caracterizan por ser innovadores en sus cualidades intrinsecas,
en sus prestaciones o en sus presentaciones.

Segun comenta Paul Kortenoever, Director de Marketing de SUSARON, “para nosotros, este premio es
un auténtico reconocimiento de los consumidores hacia la innovacidn de nuestra marca Susarcn y
nos convence que, 3 pesar de la dificil situacién econdmica, hemos de continuar por este camino de
diferenciacién”.

Explica que SUSAROM INSTANTE son bebidas solubles que se pueden preparar en frio v permiten
cuidarse a la vez que se disfrutan. Los 4 sabores (fibra, diet, energia y belleza) ofrecen la
combinacién perfecta de productos que mejoran el bienestar, sin renunciar a su gran sabor.

SUSARON INSTANTE une los beneficios del agua, del té y de otras sustancias activas (fibra, inulina,
ginseng & guarana, frutos rojos, rooibos) gue ayudan a sentirse bien. El formato, cémodo e innowvador,
un sobre individual de 3g, ademds del modo de empleo facil y rdpido (los preparados se disuehven
incluso en agua fria) permiten disfrutarlo donde y cuando quieras.

"En definitiva. Se trata de una nueva manera de cuidarse rapida y facil. iEs bienestar para llevar!”
concluye Paul Kortenoever.

SUSARON es comercializada en Espafia y mercados de exportacién por ANGEL CAMACHO
ALIMENTACION, filial del grupo empresarial ANGEL CAMACHO.,

LABORATORIOS SANOR

LABORATORIOS SANOR. es un moderno laboratorio farmacéutico y verdadero experto en el procesado
de tisanas, que cuenta con una experiencia de mas de 80 afios en el sector de infusiones y plantas
medicinales. Desde 1998 pertenece al grupo empresarial ANGEL CAMACHO.

La marca SUSARON, insignia comercial de LABORATORIOS SANOR y tradicional marca de tisanas e
infusiones {desde 1944) que se posiciona entre las lideres del mercado espafiol de infusiones-
bienestar, siempre ha buscado el equilibrio entre ciencia y naturaleza para ofrecer infusiones y tisanas
que cuidan el paladar y también la salud.

ANGEL CAMACHO

ANGEL CAMACHO ALIMENTACION es una compafifa familiar con una tradicién centenaria {desde 1897)
que produce y distribuye una amplia gama de productos alimentarios, entre los que se incluyen
aceitunas de mesa, aceites de oliva y encurtidos bajo las marcas FRAGATA y MARIO, mermeladas LA
VIEJA FABRICA y STOVIT e infusiones y tisanas SUSARON.

ANGEL CAMACHO cerrd el ejercicio 2011 con unas ventas consolidadas superiores a 160 millones de
euros y cuenta con una plantila de 865 empleados. La actual estrategia corporativa recoge
inversiones relevantes en la mejora de sus procesos industriales, asi como en la mejora de las
instalaciones de procesado y envasado de sus diferentes lineas de producto (aceitunas, mermeladas,
infusiones). La inversion de 3 millones de euros en 2012-2013, anunciada a principios de este afio, se
engloba en la primera fase del plan de inversiones 2012-2013.
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Philips y Electrolux, entre los premiados al
Producto del Ao 2013

Los premios a ‘El Producto del
Ao 2013’ se entregaban este
lunes en Madrid con una edicion
en la que se han galardonado un
total de 39 productos
englobados en otras tantas
categorias representativas de una
cesta de la compra habitual
de una familia. Entre los
premiados de este afio destacan
los del sector electro. Asi,
Philips Consumo y Estilo de
Vida lograba sendos
reconocimientos en las
categorias de afeitado y
depilacion con su ‘SensoTouch

3D’ y la ‘Philips Lumea Precision Plus’.

En la categoria de aspiracion el premio se lo llevaba Electrolux con ‘UltraOne
Mini’, uno de los dispositivos mas silenciosos del mercado que se ha disefado
para conseguir los mejores resultados de limpieza independientemente de su
tamarno.

Por su parte, los productos de gran consumo, alimentacién, cosmética y
drogueria, galardonados con el Gran Premio a la Innovacion 2013, se
caracterizan por “ser innovadores en sus cualidades intrinsecas, en sus
prestaciones o en sus presentaciones”. Entre ellos se encuentra Susaron
Instanté, comercializado por el grupo andaluz Angel Camacho, elegido coma
‘Producto del Ario 2013 por ser el producto mas innovador en la categoria de Tes'.
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Ganadores de El Producto del Aho
2013

La 13* edicion de los premios El Producto del Afio se ha celebrado por vez primera en Madrid.
El certamen ha reconocido la innovacion de los productos lanzados entre el 1 de mayo de 2011
y el 30 de septiembre de 2012, tras los votos emitidos por 10.000 consumidores. Productos de
38 categorias han sido premiados en este evento, que reunié a mas de 300 profesionales del

gran consumao.

y Ya se conocen los
premiados de El
Producto del Afio 2013
La entrega de los
galardones, gue contécon
la presencia de Ana
Botella, alcaldesa de
Madrid, se ha celebrado en La Casa del Lector de Madrid, con la asistencia de mas
de 300 profesionales del sector del gran consumo.

A la decimotercera edicion de este certamen se han presentado 85 productos para
38 categorias de los segmentos de alimentacion, drogueria, cosmética,
parafarmacia, pequefios electrodomésticos y productos para €l hogar, todos ellos
lanzados al mercado entre el 1 de mayo de 2011 y el 30 de septiembre de 2012,

Estos son los ganadores de este afio, elegidos mediante el voto directo de 10.000
consumidores, en las distintas categorias:

Coloracion: Color Sensation de Garnier, de L'Oreal

Preparados de Pescado Krissia Gama Pintxos Donostiarra y Marisco. de
Angulas Aguinaga

Congelados: Pop Nuggets, de Grupo Maheso

Adhesivos: Loctite Hybrid Glue, de Henkel Ibérica

Alimentos para Bebés: Puleva Peques 3 Crecimiento, de Lactalis Puleva
Preparados Lacteos: Puleva Max Energia y Crecimiento, de Lactalis Puleva

Batidos: Batidos Puleva Cacao con Cereales y Fresa Platano, de Lactalis
Puleva

Tés: Susarén Instanté, de Angel Camacho Alimentacion
Packs de Experiencias: Smartbox gama 2013, de Smartbox

Coloracion Profesional. Orofluido Colour Elixir, de Colomer Beauty and
Professional Products

Cuidado Corporal: Dove Nutricion Sensorial Locion Corporal con Manteca de
Karité, de Unilever

Higiene intima: Evax Cottonlike con Perlas Activas, de Arbora & Ausonia

Frutos Secos: Cacahuetes Sal y Miel Tostados al Horno Matutano, de PepsiCo
Foods

Desodorantes: Rexona Women Ultra Dry con tecnologia Motionsense, de
Unilever

Higiene Infantil: Bio Baby by Moltex, de Valor Brands Europe

Complementos Alimenticios: Prépolis y Jalea Real + Equinacea Vive Plus, de
Grupo Viveplus

Pequefios Electrodomeésticos de Cocina. Cafetera Espresso Automatica Oster
Prima Latte. de Jarden Consumer Solutions

Edulcorantes: Truvia. de AB Azucarera Iberia

Postres: Naturfruit, de Expafruit
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Afeitado: Sensotouch 3D, de Philips

Depilacién: Lumea Precision Plus, de Philips

Quesos: Burgo de Arias Cuchara, de Mantequerias Arias
Colchones: Triple 2 Lo Ménaco, de Lo Monaco Hogar

Primeros Auxilios, con DermaActive. de Laboratorios Hartmann
Apositos: Cosmopor Waterproof. de Laboratorios Hartmann
Yogures: Yolado, de Danone

Utensilios de Limpieza: Vileda 1-2-Spray, de Vileda Ibérica

Robots de Limpieza: Vileda Virobi, de Vileda Ibérica

Higiene Bucal: Sensodyne Repair & Protect, de GlaxoSmithKline
Confiteria: Haribo Celebraciones, de Haribo

Incontinencia: Tena Protective Underwear. de SCA Hygiene Products

Conservas: Pechugas de Pollo en Aceite y en Escabeche Casa Matachin, de
Aves Nobles y Derivados

Pinturas: Majestic Resist, de Jotun Ibérica

Pet Food: Whiskas Simplemente Bueno, de Mars Espafia

Productos para Celiacos: Beiker, de Dr. Schar

Aspiradores: UltraOne Mini, de Electrolux Small Appliances

Cuidado Capilar: Gama Repara y Protege de Pantene, de Procter & Gamble

Dermocosmeética: Serum 7 Lift de Boots Laboratories, de Procter & Gamble

Cada uno de estos productos podra utilizar en
toda su comunicacion durante un afio el

* logotipo que lo acredita como Producto del Afio
2013. Segun un estudio de la consultora TNS,
tras 13 afios del certamen El Producto del Afio
en Espafa, el 64,2% de los responsables de
compra en el hogar conoce este logo y el 72%
lo considera un sello de garantia de calidad.

Noticia relacionada:
Hoy se entregan los premios El Producto del Afio 2013

enviar & imprimir B E2 @0 @0 =0 8

Mas informacion sobre:

Premios El Producto del Aiio

Comentarios
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Elegidos los 39 Productos del Afio 2013 tras un
estudio a 10.005 personas

Este lunes tuvo lugar en la
recién inaugurada Casa del
Lector de Madrid la 13¢
Entrega de Galardones del
Gran Premio a la
Innovacién. Durante el acto,
presentado por el actor y
humorista Javier Veiga, se
dieron a conocer los 39
productos galardonados
como Producto del Ao
2013.

Tras mas de 10 afios de

celebracion en Barcelona, El

Producto del Afio se ha

trasladado en esta ocasion a

Madrid para realizar su
habitual Ceremonia de Entrega de Premios, que reunié mas de 300 invitados entre
los que se encontraban los maximos representantes de las empresas premiadas,
destacadas personalidades del mundo empresarial, del marketing

Los galardonados han sido designados tras un exhaustivo estudio realizado en el
mes de Septiembre por la consultora SymphonylRl a 85 nuevos productos
lanzados al mercado entre el 1 de mayo de 2011 y el 30 de septiembre de 2012 en
los sectores de Alimentacidn, Higiene-Cosmética, Bazar, Hogar y Pequefios
Electrodomeésticos.

El Producto del Afio es el dnico certamen a nivel nacional en el que los
consumidores eligen los productos mas innovadores del afio en gran consumo. El
certamen nacid en Francia en el afio 1987 y actualmente se celebra en mas de 30
paises en todo el mundo. Esta es la 13% edicién en Espafia.

Los representantes de las empresas premiadas destacaron la importancia de que
este galarddn lo otorguen los propios consumidores. En total se ha encuestado via
on-line a 10.005 individuos representativos de la poblacidn espafiola entre 18 y 65
afios y ademas se ha realizado una prueba de producto a 100 personas por
participante.

Los 39 productos premiados se identificaran durante todo el afio 2013 con el
logotipo Elegido Producto del Afio en su comunicacin.

La innovacion en tiempos de crisis

El estudio encargado por |a organizacion del certamen ademas analiza algunos
aspectos relevantes sobre la percepcion de los nuevos productos en el mercado.
En este sentido, el 61% de los encuestados reconoce que le gusta probar
productos nuevos, y el 53% esta dispuesto a pagar mas por un producto nuevo si
éste le atrae. Si bien es cierto que el 63% indica que ahora compra mas productos
segun el precio vy si fija menos en si son innovadores.

Esto puede deberse a que el 44% considera que los productos nuevos difieren
poco de los ya existentes y el 47% cree que |a calidad de los productos de marca
blanca es similar a los productos de marca de fabricante.

En cualquier caso el 31% de los encuestados se muestra dispuesto a pagar mas
por un producto de marca de fabricante que por otro de marca blanca. Aungue el
47% reconoce que prefiere productos de marca blanca porque son mas baratos.

Por edades, los jovenes compran ahora mas por precio, les gusta probar productos
nuevos pero prefieren las marcas blancas. Lo mas mayores son los que estan mas
dispuesto a pagar mas por un nuevo producto.
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En general, la motivacion principal por la que tanto hombres como mujeres
compran un nuevo producto es porgue les satisface una nueva necesidad, aunque
las promociones también las tienen en cuenta.

Las mujeres, los jovenes y los consumidores de las areas Sur, Levante y Noroeste
son los que presentan mayor intencion de compra de las innovaciones.

Estos datos revelan la importancia de que las marcas apuesten por productos de
innovacion diferencial que les ayuden a despertar el interés de los consumidores.

Por tanto, la iniciativa de El Producto del Afio estimula y reconoce a estas
empresas que apuestan por la innovacion, también en tiempos de crisis.

Mas informacian, agui.
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Haribo Celebraciones, Producto del Aro 2013

El producto triunfaenla gala de entrega de los premios ala
innovacion

Haribo Celebraciones triunfé en la gala de los Productos del afio 2013, en el que
la compariia Haribo obtuvo el distintivo para uno de sus dltimos lanzamientos en
la categoria de confiteria
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Philips, Oster y Electrolux, elegidos
productos del ano

El PAE gana cuatro de las categorias a concurso
Herea Nufiez

Ayer se entregaron en Madrid los
premios El Producto del Afic 2013, que -
en esta edicion han galardonado a un
total de 39 productos englobados en
otras tantas categorias representativas |
de una cesta de la compra habitual de
una familia. Entre los premiados de
este afio recogemos los protagenistas
del sector electro, y mas
concretamente de PAE. Asi,_Philips
Consumao v Estilo de Vida logra sendos
reconocimientos en las categorias de
afeitado y depilacidn. En el primer caso
se trata de "SensoTouch 30, ahora con
la incorporacidn del nuevo modelo
'RQ1275" con accesorio recortador de
barba, con 5 posiciones. El sistema
'‘GyroFlex 30 se adapta a cada
conterne de la cara y los cabezales
‘UltraTrack’ acaban con tedo el pelo en
pocas pasadas. Sigue los contornos Acceso tltimos relporlajes
L'micps del rostro, tiene tecnologia E.Ie::t:lt}rrtlaanliz&;fgsbtriilos
‘Accion Siper Levanta y Corta’, sellado
‘Aquatec’ para un afeitado seco

confortable y un afeitado himedao refrescante; sistema "SkinGlide” suave sin friccion
para minimizar la irritacién; agarre facil y ergondmico para un mejor control; y
accesorio recortador preciso y suave con |a piel. Ya en depilacidn. la pionera en el
mercade de luz pulsada adiciona la tercera generacidn con Philips Lumea Precision
Plus’, una maguina con mejoras frente a sus predecesoras como una ventana mas
grande, gue necesita menos tiempo entre disparos, v el accesorio para la cara.
Lumea’ aplica sutiles pulsaciones de luz sobre la raiz del vello, por lo que se inhibe su
crecimiento desapareciendo de forma natural.

También ha resultado galardonada Oster Electrodomésticos, que distribuye parte
del catdlogo de Jarden Consumer Solutions (JCS), divisidn del grupe norteamericano
Jarden Corporation, en Espafia y Portugal, con la cafetera "Prima Latte”. Este modelo
tiene un depdsito de leche extraible que puede guardarse comodamente en la nevera
tras su uso. Se trata de una cafetera equipada con filtro de café POD para café
molido, un ciclo de colado automatico para la espuma de leche, un depdsito de agua y
una bandeja de goteo extraibles. Esta dotada de una bomba de potencia de 15 bares
vy 1.500 W. de potencia, y se presenta en los colores gris, blanco, rojo y marrdn.

¥ en la categoria de aspiracidn el premio recae en Electrolux con UltraOne Mini',
uno de los dispositivos mas silenciosos del mercado con tan sélo 72 dB(A). Se ha
disefiado para conseguir los mejores resultados de limpieza independientemente de
su tamafio. El cepillo ‘AeroPro’ garantiza un excelente rendimiento de limpieza en todo
tipe de superficies, permite la regulacion de potencia con control remoto, incluye filtro
‘HEPA H13 lavable que retiene hasta un 99,95% de micro particulas de polvo y
alérgenos. Su empuiiadura ergondmica gue favorece una sujecidn con una postura
natural de espalda y mufieca, proporciona una movilidad total en su manejo. Y cuenta
con una funcidn "Auto” capaz de adaptarse automaticamente a cada tipo de suelo sin
agacharse. El cable tiene & metros de longitud de cable y un radio de accidn de 11 m.
Otras prestaciones son el indicador luminese de llenado de bolsa y de limpieza de
filtro.

Titulares Utima Edician Impresa (itimas noticias del sector
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Elegidos los 38 Productos del Ano 2013

Tras un estudio a 10.005 personas v un test de producte a 100 personas por producto
candidato

38 productos de diversos sectores fueron galardonados anoche en la 132 Entrega de Galardones del Gran
Premic a la Innovacidn, organizada por la empresa Sottotempo. La gala, celebrada en la recién inaugurada
Casa del Lector de Madrid tras mas de 10 afios en Barcelona, reunid mas de 300 invitados entre los que =e
encontraban los maximos representantes de las empresas premiadas, destacadas personalidades del mundo
empresarial, del marketing v la comunicacidn. El evento, presentado por Javier Veiga, fue inaugurado por la
alcaldesa de Madrid, Ana Botella, quien felicitd a los premiados v destacd que este galarddn "es una senal de
avance y de optimismo”. (En lz foto aparece flanqueds por Fabrizio Selva y Blancs Gener, de ls organizacion).

o

Los galardonados han sido designados tras un exhaustive estudio online realizado en el mes de septiembre por |a consultora SymphonyIRI a
nuevos productos lanzados al mercado entre el 1 de mayo de 2011

Cosmeética, Bazar, Hogar y Pequerios Electrodomésticos.

El Producto del Afio es el Gnico certamen a nivel nacion
consumo. El certamen nacié en Francia en el afic 1987 y actualmente se ce
en Espana.

ntativos de la poblacion espafiola entre 18 y 65 afios y ademas se ha realizado
productos premiados se identificaran durante toedo el afio 2013 con el logotipo

En total se ha encuestado via on-line a 10.005 individuos repr
una prueba de producto a 100 personas por participante. Los
Elegido Producto del Afic en su comunicacion.

gse
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Gustan los nuevos productos

Ademas de valorar los productos elegidos a la opinidn
del publico, el estudio analiza algunos aspectos
relevantes sobre |a percepcién de los nuevos
productos en el mercado. En este sentido, el 61% de
los encuestados reconcce que le gusta probar
productos nuevos, y el 53% estd dispuesto a pagar
mas por un producto nuevo si éste le atrae. Si bien es
cierto que el 63% indica que ahora compra mas
productos segln el precio y si fija menos en si son
innovador

Esto puede deberse a que el 44% considera que los
productos nuevos difieren poco de los ya existentes y
el 47% cree que la calidad de los productos de marca
blanca es similar a los productos de marca de
fabricante.

En cualquier caso el 31% de los encuestados se
muestra dispuesto a pagar mas por un productoc de
marca de fabricante que por otro de marca blanca, si
bien el 47% reconoce que prefiere productos de
marca blanca porque son mas baratos.

Los Productos
del A0 2013

rm g grovsasiiarivecin s

Por edades, los mas mayores estan mas dispuestos a
pagar mas por un nueve producto, mientras los
jovenes compran ahora mas por precio y aunque les
gusta probar productos pero prefieren las marcas
blancas.

Para los encuestados, de 18 a 65 anos, |la motivacion
principal por la que compran un nuevo producto es
porque les satisface una nueva necesidad, aungue las
promociones también las tienen en cuenta. Las
mujeres, los jovenes y los consumidores de las adreas
Sur, Levante y Noroeste son los que presentan mayor intencién de compra de las innovaciones.

DROGUERIA Y BAZAR

Los productos galardonados en esta edicién son:

CATEGORIA

PRODUCTO

EMPRESA

Preparados ds Pescado

Krissia Gama Pintxos: Donostiara y Marisco

Angulas Aguinaga

s SUSARON Instanté Angel Camacha Alimentacian
Postres Naturfruit Expafruit, S.A.
[« Pop Nuggzets [Falomitas de pollo crujientes) Grupe Maheso
Pachugas de Falla en Aceits y Pachugas de Follo en Escabeche Casa
Consenas MWatachin Aves Nobles y Derivades

Complementos Alimenticios

Pripolis y Jalea feal + Equindcea Vive®

Grupo Wiveplus, S.L

Frutes Secos

Cacahustes Sal y Miel Tostados al Homo de Matutano

PepsiCo Foods ALE

Quesos

Burgo de Arias Cuchara

Manteguerias Arias

Alimentos para Bebés

Puleva Peques 3 Credmiento

Lactalis Puleva

Preparados Lict=os

Puleva Max Energia y Crcimiento

Lactalis Puleva

Batidos Batidos Puleva Caczo con Cerzales y Fresa Flétano Lactalis Puleva

Confiteria Haribio Celebraciones Hariba

Edulcorantss Truvia A8 Azucarera Iberia, S.LU.

Productos para Celiacas Beiker Dr. Schir

¥ogures ¥olade de Danane Danane

Higiens Infantil Bio Baby by Moltsx Valor Brands Europs, S.L
GlaxoSmithKline, Consumer

Higiens Bucal Repsir & Protect Healthcare

Cuidzdo Corporal

Dove Nutricion Sensorial Locidn Corporal con Manteca de Karité

Unilever

Cuidado Capilar

Gama Repara y Protege d= Pantene

Procter & Gamble

Celoracién Profesional

Orofluido Colour Elixir

Colomer Beauty and
Professional Products

Higiena intima

Musva Evax Cotmonlike con Perlas Activas

Arbora & Ausonia

Incontinencia

TEMA Protective Undenweaar

5CA Hygiene Products

Afeitado SensoTouch 30 Philips

Coloracién Color Sznsation de Garnier LOral

Depilscién Lumea Precisian Plus Philips

Desodoramas Rexona Women Ultra Dry con Tecnologiz Mationsense Unilavar

Dermocosmética Sérum Reparsdor Arrugas Profundas SERUM LIFT de Boots Laborstories | Procter & Gamble

Utensilics de Limpieza Vileds 1-2-Spray Vileda Inérica, S.A5C

Pt Faod Whiskas® Buzno Mars Espafia

Packs de Experiencias Smartbax gama 2013 Smantbox

Primeros Ausilios DermaActive Lsboratorios HARTMANN
Pinturas Majestic Resist Jotun Ibérica

Apésitos Cosmapor Waterpraof Laborstorios HARTMANN
Adhesivas Loctite Hybrid Glue Henkel Ibdrice

Colchones Tripl3® Lo Ménaca Lo Ménaco Hagar

PAE Cacina Cafitera Espresso Automatica Oster Prima Latte Jarden Consumer Solutions
Robots de Limpises Vileda Virobi Vileds Ibérica, SASC
Aspiradores UltrsOne Mini Electrolux Small Agpliznces

El Publicista ofrecera en su nimero 276 un amplio

nforme de los premios.
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Te contamos en directo en Twitter todas las novedades de |la ceremonia de entrega

Hoy se entregan los Premios El
Producto del Afio 2013

El aforo de La Casa del Lector, en Madrid, esta completo. A partir de las 19:30 se conoceran
las empresas y los productos que merecen el apelativo El Producto del Afio 2013, Mar
Calderdn {(@CalderonGCtv), la directora de GranConsumo.tv te lo cuenta en directo desde su
cuenta de twitter. (Mo te lo pierdas!

Un plblico de 300 participantes abarrotara la Casa del Lector, el lugar elegido en
Madrid para albergar la XXl ceremonia de entrega de los Galardones del Gran
Premio a la Innovacion.

Finalmente, son 38 los productos elegidos de entre 85 nuevos productos lanzados al
mercado entre el 1 de mayo de 2011 y el 30 de septiembre de 2012 en los sectores
de Alimentacién, Higiene-Cosmética, Bazar, Hogar y Pequefios
Electrodomeésticos, tras un test de concepto a mas de diez mil consumidores y un
test de estudio a cien personas.

Y te contamos en tiempo real, a fraves de |as cuentas de Twitter @calderonGCtv,
lo mas destacado del evento. Todos los tuits te los reproducimos aqui, también en
tiempo real:

(21:09) En |a entrega de los premios #elproductodelafio en La Casa del Lector de
Madrid. La sala. a rebosar hitp-flockers com/s/269728797

(21:11) El actor Javier Veiga, presentador de la gala de entrega de premios
#elproductodelafio hitp //lockerz com/s/260729045

(21:16) En esta 13a edicion del premio #elpreductodelafio han participado
innovaciones lanzadas del 1 de mayo de 2011 al 30 de septiembre de 2012

(21:19) Ana Botella, alcaldesa de Madrid, inaugura la entrega de premios
gelproductodelanio hitp /flockerz com/s/269730385

(21:20) Ana Botella asegura que los premios #elproductodelaiio "fomentan la
innovacion y la recuperacién economica”

(21:31) Os adelanto los premiados del #ProductodelAfio2013
hitpflockerz com/s/i260732012 hitp/flockerz comis/269732021

(21:32) Color Sensation, de #Garnier, #ProductodelAf02013 en |a categoria de
Coloracion hitp /flockerz com/s/269732178

(21:33) Krissia Gama Pintxos, #ProductodelAfio2013 en Preparados de Pescado
hitp/lockerz com/s/269732370

(21:36) Pop Muggets de #Maheso, #ProductodelAfio2013 en £Congelados
hitp:/lockerz com/s/269732764

(21:37) #Loctite Hybrid Glue. de #Henkel, #ProductodelAfio2013 en la categoria
de Adhesivos hitp./lockerz com/s/260732026

(21-40) #Puleva consigue tres premios #ProductodelAf02013 por Peques 3
Crecimiento, Puleva Max y batido cacao cereales . hitp /itmi me/CUST7

(21:41) Susaron Instanté. de Angel Camacho Alimentacion, #ProductodelAfio2013
en la categoria de Tés hitp-/flockerz comis/269733479

(21:42) Smart Box gama 2013, #ProductodelAfo2012 en |a categoria de packs de
experiencias hitp-/flockerz com/s/269733595

(21:44) #Evax CottonLike con perlas activas, #ProductodelAfic2013 en Higiene
intima femenina hitp.//lockerz com/s/260733941

(21:45) Cacahuetes Sal y Miel de #Matutano (PepsiCo), #ProductodelAfio2013 en
#Frutossecos
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Whiskas Simplemente Bueno, elegido “Producto del afio 2013”
Urtima actualizacién 02/01/2013@12:48:01 GMT+1

EiRecomendar |4 0 [ +1 < 0 W Tweet |

Mars Espafia, a través de su marca de alimentacidn para gatos
Whiskas, ha sido distinguida con el galarddn de “Producto del afic” en
el Gran Premic a la Innovacign 2013. Las bolsitas Whiskas
Simplemente Bueno han sido seleccionadas como producto mas
innovador en la categoria de alimentos para mascotas por los mas de
10.000 consumidores que formaban parte del jurado en Espafia. Este
es el Unico certamen donde los consumidores eligen mediante su voto
directo, convirtiéndose asi en el reconocimiento del consumidor al
esfuerzo gue realizan las marcas y sus productos en materia de
innovacidn. En el caso de las bolsitas Whiskas, la cualidad mejor
valorada ha sido la practicidad del envase junto con su innovadora y
cuidada receta.

£Te ha parecido interesante esta noticia? [(35i(0)  EJNo(0) 9/18
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SUSARON Instanté, elegido PRODUCTO
DEL ANO 2013

= 17,2012 - Actualidad, HECHOS

A través de la mayor encuesta sobre innovacién en gran consumo en Espafia, realizada en
septiembre de 2012 por SYMPHONY IRl GROUP a través de un panel de consumidores de
10.005 individuos representativos de la poblacion espafiola (www.granpremioalainnovacion.com),
se ha elegido a SUSARON INSTANTE como PRODUCTO DEL ARO 2013 por ser el producto mas
innovador en la categoria “Tés".

Los productos de gran consumo (alimentacion, cosmética y drogueria) galardonados con el
GRAN PREMIO A LA INNOVACION 2013, se caracterizan por ser innovadores en sus cualidades
intrinsecas, en sus prestaciones o en sus presentaciones.

Segun comenta Paul Kortenoever, Director de

Marketing de SUSARON, “para nosotros, este premio
es un auténtico reconocimiento de los consumidores m m m

F=rr=——

hacia la innovacion de nuestra marca Susaron y nos dmﬁﬂ s :
convence que, a pesar de la dificil situacion econémica, m m
hemos de continuar por este camino de diferenciacion”.

Explica que SUSARON INSTANTE son bebidas solubles

que se pueden preparar en frio y permiten cuidarse a

la vez que se disfrutan. Los 4 sabores (fibra, diet, energia y belleza) ofrecen la combinacion
perfecta de productos gue mejoran el bienestar, sin renunciar a su gran sabor.

SUSAROM INSTANTE une los beneficios del agua, del té y de otras sustancias acfivas (fibra,
inulina, ginseng & guarana, frutos rojos, rooibos) gue ayudan a sentirse bien. El formato, cémodo
e innovador, un sobre individual de 3g, ademas del modo de empleo facil y rapido (los
preparados se disuelven incluso en agua fria) permiten disfrutarlo donde y cuando guieras.

INNOVACION 2013

“En definitiva. Se trata de una nueva manera de cuidarse rapida y facil. jEs bienestar para lievar!”
concluye Paul Kortenoever.

SUSARON es comercializada en Espafia y mercados de exportacion por ANGEL CAMACHO
ALIMENTACION, filial del grupo empresarial ANGEL CAMACHO.

LABORATORIOS SANOR

LABORATORIOS SANOR es un moderno laboratorio farmacéutico y verdadero experto en el
procesado de tisanas, que cuenta con una experiencia de mas de 80 afios en el sector de
infusiones y plantas medicinales. Desde 1998 pertenece al grupo empresarial ANGEL
CAMACHO.

La marca SUSARON, insignia comercial de LABORATORIOS SANOR vy tradicional marca de
tisanas e infusiones (desde 1944) que se posiciona entre las lideres del mercado espafiol de
infusiones-bienestar, siempre ha buscado el equilibrio entre ciencia y naturaleza para ofrecer
infusiones y tisanas que cuidan el paladar y también la salud.

ANGEL CAMACHO

ANGEL CAMACHO ALIMENTACION es una compafiia familiar con una tradicion centenaria
(desde 1897) que produce y distribuye una amplia gama de productos alimentarios, entre los que
se incluyen aceitunas de mesa, aceites de oliva y encurtidos bajo las marcas FRAGATA y MARIO,
mermeladas LA VIEJA FABRICA v STOVIT e infusiones v tisanas SUSARON.
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El té Susaron Instanté, de Angel Camacho, "Producto del afio 2013, segtin la
encuesta de Symphony Iri1 Group

La encuesta sobre innovacion en gran consumo en Esparfia, realizada por Symphony Iri Group, a través de un panel de consumidores de 10.005
individuos representativos de la poblacion espaniola, ha elegido a Susaron Instanté, comerecializade por el grupo andaluz Angel Camacho, como
'"Producto del Afio 2013' por ser el producto mas innovador en la categoria de 'Tés'.

17 de diciembre de 2012

Esta pagina ha sido vista 13 veces. Entra para que tus amigos sepan que |a has leido.

EiRecomendar | 0 W Twittear < 0 L;{ +1 o ﬂ Compartir
PUELICIDAD
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La encuesta sobre innovacion en gran consumo en . . Con cada recarga,
Espafia, realizada por Symphony Iri Group, a través de un nadiycomeiark consigue descuentos directos,
panel de consumidores de 10 005 individuos 2x1 y regalos exclusivos.
representativos de la poblacion espafiola, ha elegido a Escriba su comentario aqui misma.

Susaron Instanté, comercializado por €l grupo andaluz
Angel Camacho, como 'Producto del Afio 2013 por ser el
producto mas innovador en la categoria de 'Tés'.

En una nota, se apunta gue los productos de gran
consume —alimentacion, cosmética y drogueria—

galardonados con el Gran Premio a la Innovacion 2013, La actualizacidn en tiempo real estd habilitada.
se caracterizan por "ser innovadores en sus cualidades (PAUSAR]
intrinsecas, en sus prestaciones o en sus

presentaciones”. Ordenar por los mas recientes primero Iz‘

Segln comenta el director de Marketing de Susaron, Paul
Kortenoever, quien recogera el premio durante la
ceremonia de entrega de galardones 'El Producto del Afio
2013, que se celebrara esta noche en el Auditorio de la
Casa del Lector en Madrid, "para nosotros, este premio es
un auténtico reconocimiento de los consumidores hacia la
innovacion de nuestra marca Susardn y nos convence
que, pese a la dificil situacién econdmica, hemos de
continuar por este camino de diferenciacion”.

Explica que Susardn Instanté son bebidas solubles gue se
pueden preparar en frio y permiten cuidarse a la vez que
se disfrutan. Los cuatro sabores --fibra, diet, energia y
belleza-- ofrecen la combinacion perfecta de productos
que mejoran el bienestar, sin renunciar a su gran sabor.

Susaron Instanté une los beneficios del agua, del té y de
ofras sustancias activas —-fibra, insulina, ginseng &
guarana, frutos rojos, rooibos—- "que ayudan a sentirse
bien". El formato, un sachet individual de fres gramos,
ademas del modo de empleo facil y rapido "permiten
disfrutario donde y cuando guieras"

Susaron es comercializada en Espafia y mercados de
exportacion por Angel Camacho Alimentacion, filial del
grupo empresarial Angel Camacho.

Laboratorios Sanor es un laboratorio farmacéutico y
experto en el procesado de tisanas, que cuenta con una
experiencia de mas de 80 afios en el sector de infusiones
v plantas medicinales. Desde 1995 pertenece al grupo
empresarial Angel Camacho.

La marca Susardn, insignia comercial de Laboratorios
Sanor y marca de tisanas e infusiones (desde 1944) que
se posiciona entre |as lideres del mercado Espafiol de
infusiones-bienestar, busca el equilibrio entre ciencia y
naturaleza para ofrecer infusiones y tisanas que cuidan el
paladar y también Ia salud.
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El té Susaron Instanté, de Angel
Camacho, 'Producto del ano 2013, segiin
la encuesta de Symphony Iri Group
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lunes, 171212 - 17:25

través de un panel de consumidores de 10.005 individuos representativos de |a poblacion espafiola,
ha elegido a Susaron Instanté, comercializado por el grupo andaluz Angel Camacho, como 'Producto
del Afio 2013 por ser el producto mas innovador en la categoria de 'Tés'.

Comunidad de Madrid | Economia (general) | Espafia |
Investigacion médica | Premios | Sevilla
1 0
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La encuesta sobre innovacion en gran consumo en Espafia, realizada por

B0 0 Symphony Iri Group, a través de un panel de consumidores de 10.005
g individuos representativos de la poblacion espaficla, ha elegido a Susaron
i Recomendar & Instanté, comercializado por el grupo andaluz Angel Camacho, como
'Producto del Afio 2013' por ser el producto mas innovador en la categoria
de 'Tés".
publicidad

En una nota, se apunta que los productos de gran consumo --
alimentacion, cosmeética y drogueria-- galardonados con el Gran Premio a
la Innovacidn 2013, se caracterizan por "ser innovadores en sus
cualidades intrinsecas, en sus prestaciones o en sus presentacionas”.

Segun comenta el director de Marketing de Susaron, Paul Kortenoever,
quien recogera el premio durante la ceremonia de entrega de galardones
'El Producto del Afio 2013", que se celebrara esta noche en el Auditorio de
la Casa del Lector en Madrid, "para nosotros, este premio es un
auténtico reconocimiento de los consumidores hacia la innovacion de
nuestra marca Susaron y nos convence que, pese a la dificil situacion

econdmica, hemos de continuar por este camino de diferenciacidn”.

Explica que Susaron Instanté son bebidas solubles que se pueden
preparar en frio y permiten cuidarse a la vez que se disfrutan. Los cuatro
sabores --fibra, diet, energia y belleza-- ofrecen la combinacion perfecta
de productos que mejoran el bienestar, sin renunciar a su gran sabor.

Susaron Instanté une los beneficios del agua, del té y de otras sustancias
activas --fibra, insulina, ginseng & guarana, frutos rojos, rooibos-- "que
ayudan a sentirse hien". El formato, un sachet individual de tres gramos,
ademas del modo de emplea facil y rapido "permiten disfrutarlo donde y
cuando gquieras".

Susaron es comercializada en Espafia y mercados de exportacion por
Angel Camacho Alimentacion, filial del grupo empresarial Angel
Camacho.

Laboratorios Sanor es un laboratorio farmacéutico y experto en el
procesado de tisanas, que cuenta con una experiencia de mas de 80 afios
en el sector de infusiones y plantas medicinales. Desde 1998 pertenece
al grupo empresarial Angel Camacho.

La marca Susardn, insignia comercial de Laboratorios Sanor y marca de
tisanas e infusiones {desde 1944) que se posiciona entre las lideres del
mercado Espafiol de infusiones-bienestar, busca el equilibrio entre
ciencia y naturaleza para ofrecer infusiones y tisanas que cuidan el
paladar y también la =alud.

(EuropaPress)
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El té Susaron Instanté, de Angel Camacho,
'Producto del ano 2013', segin la encuesta de
Symphony Iri Group

La encuesta sobre innovacion en gran consumo en Espafia, realizada por Symphony Iri Group,
a traves de un panel de consumidores de 10.005 individuos representativos de la poblacion
espafiola, ha elegido a Susaron Instante, comercializado por el grupo andaluz Angel Camacho,
como 'Producto del Afio 2013" por ser el producto mas innovador en la categoria de 'Tes',

w o
17/12/2012 - 17:25

SEVILLA, 17 (EUROPA PRESS)

La encuesta sobre innovacion en gran consumo en Espafia, realizada por Symphony Iri Group, a través de
un panel de consumidores de 10.005 individuos representativos de la poblacion espafiola, ha elegido a
Susaron Instanté, comercializado por el grupo andaluz Angel Camacho, como 'Producto del Afio 2013 por
ser el producto mas innovador en la categoria de 'Tés',

En una nota, se apunta que los productos de gran consumo --alimentaciéon, cosmética y drogueria--
galardonados con el Gran Premio a la Innovacion 2013, se caracterizan por "ser innovadores en sus
cualidades intrinsecas, en sus prestaciones o en sus presentaciones”.

Segun comenta el director de Marketing de Susaron, Paul Kortenoewver, quien recogera el premio durante la
ceremonia de entrega de galardones 'El Producto del Afio 2013', que se celebrara esta noche en el Auditorio
de la Casa del Lector en Madrid, "para nosotros, este premio es un auténtico reconocimiento de los
consumidores hacia la innovacidn de nuestra marca Susardn y nos convence que, pese a la dificll situacidn
econdmica, hemos de continuar por este camino de diferenciacién”.

Explica que Susardn Instanté son bebidas solubles que se pueden preparar en fric y permiten cuidarse a la
vez que se disfrutan. Los cuatro sabores --fibra, diet, energia y belleza-- ofrecen la combinacion perfecta
de productos que mejoran el bienestar, sin renunciar a su gran sabor.

Susaron Instanté une los beneficios del agua, del té v de otras sustancias activas --fibra, insulina, ginseng
& guarana, frutos rojos, rooibos-- "que ayudan a sentirse bien". El formato, un sachet individual de tres
gramos, ademas del modo de empleo facil y rapido "permiten disfrutarlo donde y cuando quieras”.

Susardn es comercializada en Espafia y mercados de exportacion por Angel Camacho Alimentacidn, filial del
grupo empresarial Angel Camacho.

Laboratorios Sanor es un laboratorio farmaceutico y experto en el procesado de tisanas, que cuenta con
una experiencia de mas de 80 afios en el sector de infusiones y plantas medicinales. Desde 1998 pertenece
al grupo empresarial Angel Camacho.

La marca Susardn, insignia comercial de Laboratorios Sanor v marca de tisanas e infusiones (desde 1944)
que se posiciona entre las lideres del mercado Espariol de infusiones-bienestar, busca el equilibrio entre
ciencia y naturaleza para ofrecer infusiones y tisanas que cuidan el paladar y también |a salud.
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El té Susaron Instanté, de Angel
Camacho, 'Producto del ahno
2013', segun la encuesta de
Symphony Iri Group

La encuesta sobre innovacion en gran consumo en Espafia, realizada por Symphony Iri
Group, a fraves de un panel de consumidores de 10.005 individuos representativos de
la poblacion espafiola, ha elegido a Susaron Instante, comercializado por el grupo
andaluz Angel Camacho, como 'Producto del Afio 2013' por ser el producto mas
innovador en la categoria de 'Tés'.
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La encuesta sobre innovacion en gran consumo en Espafia, realizada por Symphony Iri Group,
a fraves de un panel de consumidores de 10.005 individuos representativos de la poblacion
espafiola, ha elegido a Susaron Instanté, comercializado por el grupo andaluz Angel Camacho,
como 'Producto del Afio 2013' por ser el producto mas innovador en la categoria de 'Tes'.

En una nota, se apunta que los productos de gran consumo —alimentacion, cosmetica y
drogueria— galardonados con el Gran Premio a 1a Innovacion 2013, se caracterizan por "ser
innovadores en sus cualidades infrinsecas, en sus prestaciones o en sus presentaciones”.

Segln comenta el director de Marketing de Susaron, Paul Kortenoever, quien recogera el
premio durante la ceremonia de entrega de galardones 'El Producto del Afio 2013, que se
celebrara esta noche en el Auditorio de la Casa del Lector en Madrid, "para nosotros, este
premio es un auténtico reconocimiento de los consumidores hacia la innovacion de nuestra
marca Susardn y nos convence que, pese a la dificl situacion econdmica, hemos de continuar
por este camino de diferenciacion”.

Explica que Susardn Instanté son bebidas solubles que se pueden preparar en frio y permiten
cuidarse a la vez que se disfrutan. Los cuatro sabores —fibra, dief, energia y belleza— ofrecen
la combinacion perfecta de productos que mejoran el bienestar, sin renunciar a su gran sabor.

Susaron Instanté une los beneficios del agua, del t& v de otras sustancias activas —fibra,
insulina, ginseng & guarana, frutos rojos, rooibos— "que ayudan a sentirse bien". El formato, un
sachet individual de tres gramos, ademas del modo de empleo facil y rapido "permiten
disfrutarlo donde y cuando quieras".

Susaron es comercializada en Espafia y mercados de exportacion por Angel Camacho
Alimentacion, filial del grupo empresarial Angel Camacho.

Laboratorios Sanor es un laboratorio farmacéutico v experto en el procesado de fisanas. que
cuenta con una experiencia de mas de 80 afios en el secfor de infusiones y plantas medicinales.
Desde 1998 pertenece al grupo empresarial Angel Camacho.

La marca Susaron, insignia comercial de Laboratorios Sanor y marca de tisanas e infusiones
(desde 1944) gue se posiciona entre |as lideres del mercado Espafiol de infusiones-bienestar,
busca el equilibrio entre ciencia y naturaleza para ofrecer infusiones y tisanas que cuidan &l
paladar y también la salud.
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David Riu, Director Academico de EAE Business School, presidira el Comité Deontologico en la eleccion de los
Fremios “Los Productos del Afio 2013", drgano encargado de velar por la transparencia, imparcialidad v cumplimiento
del reglamento del certamen. En dicho comité. también participan los siguientes vocales: Josep Raman Meseguer,
director del departamento de marketing de ESIC Barcelona; Mike Rosenberg, profesor asistente de Strategic
Management, del IESE. v Chal Jiménez, profesor de grado v master de ESIC v profesor en PIMEC v Eurcaula-UDG.

Este afio el certamen cuenta con la participacion de 63 empresas diferentes cuyos productos han sido lanzados al
mercado espafiol entre el 1 de mayo de 2011 v el 30 de septiembre de 2012

En concreto son 85 nuevos productos: 33 de alimentacion, 29 de higiene y cosmética v 23 de drogueria. Ademas,
este afic se suman al certamen nuevas categorias como los productos para celiacos, utensilios de limpieza v de
primeras auxilios.

Todos estos productos estan siendo ya valorados por 10.000 esparioles mayores de 15 afios a través de un test de
concepto v un test de producto realizado por Symphony IRl Group.

Durante el proximo mes de diciembre se daran a conocer las candidaturas premiadas en cada una de las categorias,

gue seran galardonadas como Producto del Afie 2013 v podran utilizar el logotipo que les acreditard como tal durante
todo 2013 en cualguier accidn de comunicacidn qgue lleven a cabo.

Esta noticia no acepta comentarios.



