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DIADERMINE

FLASH EFFECT
Las capsulas con Accion Revitalizante Inmediata
PREMIO A LA INNOVACION 2004

: Fruto de la labor constante de innovacion que se
D]ADERMI N E lleva a cabo en los Laboratorios Diadermine,
LIFT+ Flash Effect ha sido escogido como producto
del afio por las consumidoras, al ser las primeras

FLASH EFFECT capsulas revitalizantes que combinan:
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. Accidn Reafirmante Antiarrugas

B Accitn Revitalizante Inmediata

¥ con un formato innovador de capsulas monodosis.
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La Innovacion

no es sindbnimo de
riesgo, sino de progreso
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Lo filosofia del PDA

es ofrecer una

garantia de consumo:
inmediata al cliente final en el
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the sixth sense of business”

Los
numeros
no hablan
por si solos

Todos nos hemos quedado mirando una pagina repleta de niumeros sin entender
nada. Montones de cifras que solo seran tinta en un papel hasta que alguien nos dé
la clave para interpretarias.

Antes, la investigacién de mercados proporcionaba a las empresas la infermacion
que necesitaban. Pero hoy en dia no basta con eso.

Las empresas quieren méas que simples datos. Quieren la profundizacion e inteligencia
que s6lo se obtienen al ir mas alla de los nomeros, mas alla de las tendencias y leer
entre lineas.

La investigacion de mercados esta cambiando. ¥ TNS lidera este cambio para ser
the sixth sense of business. Ese sexto sentido que aporta inteligencia global,
precision y valor afadido.

Para saber como transformar datos en significados visite: www.tns-global.com

Panales de Consumidorss » Estudios de Habitos y Actitudes » Estudios de Imagen y Posicionamiento

Estudios da Valor de Marca « Tests da Innovacidn = Tosts v Trackings de Publicidad « Panel de Avdiancia de TV
Seguimients do Noticias en Medios « Estudios do Punio de Venta » Estudios de Calidad y Satisfacchén de la Clientela
Eshudios Médicos y Farmacbuticos » Estudios de Opinidn Publica
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Saber lanzar,
saber recoger.

-
The ROI Agency

Saber lanzar un reto
Saber marcar objetivos
Saber utilizar las herramientas
Saber interpretar las respuestas
3aber recoger beneficios y ventas

En Optimedia trabajamos con un dnico objetivo: incrementar el Retormo de la Inversidn
publicitaria de nuestros clientes. Nuestra metodologia de trabajo, ROI BLUEPRINT,
¥ nuestras herramientas de investigacién, ZOOM TOOLS, permiten conocer cudles son
los elementos clave para incrementar el Retorno de la Inversidn publicitaria, en términos
de notoriedad, rentabilidad, negociacion, ventas o coste de adquisicién por cliente,

£s ¢l Retorno de la InversiGn (ROI). Es Saber Optimedia.

Optimedia

2 Caghalang 33 8% 28048 Madnd +34 97 308 05 40
Awdw Diagonal 512 Bajos 08008 Barcelony +34 93 415 08 80
LY Femidngez ¥ Gonzdler 2 41007 Sevila +34 654 2707 30
W plimadia. a2



Estudio de Notoriedad
del logotipo de s
EL PRODUCTO DEL ANO

Encuesta realizada a 10.104 individuos de mas de 15 afios, segin la metodo-
logia TNS Access Panel®, en Octubre de 2003

9%

El 85% de los consumidores compraria
un producto que llevase el sello de

El Producto del Ano

El 34,4% lo ha visto en TV
El 56,1% lo ha visto en el Envase
El 12% lo ha visto en otro sitio

28%

El 28% de los consumi-
dores conocen el logo de

El Producto del Ano
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Calgon Gel

A voto de confianza

Votantes reales del PDA 2003 protagonizan el dltimo spot de Ca
Gel, ganador en la categoria de Cuidade del hogar

qgon

Los votantes del PFD& existen reolmante. Prueba de ello; lo Glimo compoiio de: comunicacian

de Colgon Gel en televisién, prensa y punto de venla protagonizada por testimoniales rea
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LA ESPANOLA

Ninguhg,

Una Aceituna COMO

Las nuevas aceitunas rellenas de anchoa LA ESPANOLA Fibra, han
-sido elegidas producto del afio por los consumidores.

e
Un premio que reconoce nuestra labor de investigacion y desarrollo I 4 s o
constante en el mundo de las aceitunas. I,; WERNVLA

I
¥
 ACKITUMAS RELLENAS OF

| ANCHOA

ca innovacion | 2004

APERITIVOS

LA ESPANOLA

| Estud:p realizads an octubre de 2003 por THNS segon |a maledologia ALIMEMTARIA ALCOYAMA 5.8
THS Access Panal® con b pariicpacidn de 10104 mdnaduos de 15 shos y s

fepresentatvos de la pobiacion espafiola. wiwi granpremicalainnovacion.com www.laespanola.com
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Ignacio Alberola Jorda

Directiar de Morketing y Venios de Mcestuno
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Packaging:

Vender por la cara
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Binaca Aquafresh 40+, la primera pasta de dientes que aporta triple
proteccion para dientes y encias maduros, ha sido elegida
Producto del Ao por los consumidores, por su caracter innovador,

Un premio que reconoce la labor de investigacién y desarrollo constante de
Glaxo5mithKline en el cuidado bucodental.
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13 Febrero al 30 de Junio 2004

Caondidaturas

Las Candidoturas de los producios presentodos por los empresas parficipanies debertin ser remifi-
dos o Softe Tempo, empresa promatora/orgonizodor del carfomen, deniro del plozo asohlecide

Julic 2004

Preseleccion

El Comité Deontologico determina, en base al Reglomenio, cudles son los producios que cumplen
integramente los criterios de seleccion; y esioblece las diferentes colegarias.

Octubre 2004 |

Trobaje de compo de la encuesho |

Las fichas técnicos y fotogratias de codo une de los 'Emduclm praseleccionados y ogrupodos
i.n:r categorias son entregodas o TNS para ser remifidas @ los ponelistos seleccionados pora
o encussho.

| Febrem__?ﬁ[iﬁ

| Los Ganadores |
Seran declorodos gonodores los produdios gue hayan obitenido nimers de volos ensy
categaria, De esto manera, una misma emprasa pueds conseguir més de un galardan en of miime
ceriamen

Se pueden presendor los nuevas produdios, nuevas marcos, nvevas fomles Eoda:?mgs
g e gran consuma entre el 1 de mayo de 2003 o 31 a&nmu 200,
N oot
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*Shore Check reolizodo en odubwe de
2003 on conbros corrmreales Comotow
Aleampeo, Bl Corfe Inglés ¥ Caprobo de

Musclrid AT ¥ Brearceiondg AMT

Store Check

Lluis Coca - PDA Brand Manage:

Desde lg legeda da £ Producio de! Afo o nueshio poty, cobncigsando oon e ofio 2000, hemos presentiode Mnu
mesobes IDPaminios o EEOCUCIDE NuesDl, yo fulid 1o novRdod an OSr0esis, I0TPREOCion, GRaEERCHD. . NusvDs
en deliniya Alquees de allos yo no estln hoy anbe noacod, pado olios 3l 'y o misma wda eege misr hacla delar
b Uit ceenpitands, sequir innovanda, en bisquida del anhelads &xita. Un &lo gque &3 muy bl de walosar
Paig sls clomerts basn con Gee fod basemod e las viiad, en b parbelpacidn de mecoda, en el prila e =] ha
pensliacitn, anine muchsings okod cifeiog de evaluockin. Pem no o e wnio alibuir o coda occiédn redlimmda s

pote g culpa 30088 3Cudinio condiciona un aencig disado @8 pockening en ko coanin anua! del resuhado da
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& Anumaed bl Lo PEERakes onad
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bay preducios, o ko kego de los ofos. en log linsales, s en esle senfido que ol esudio realizada® oporo unos dolos
kst ohom indsdsas El porcenidle O POMManences on s lneged por pofie o8 oS poducicd CPONCIanGS o gt
rax do los ediciongs, de Bl Producio del Afo es del 65%. Eve doto avmerta haaio el 70% en ks peociucios gus han
impemanioss o logohipo de bema ocliva e v eholegna de comumsacids oienioda ol consumidas ol an Ty,
pranin, packaging.,.| Eue dalo kamo relewancia en un enfamns compalilive an o gui aruaimenie so inkodicoen mildes
de nreas releenciol, en ol gul aclomente un A0% opioximadamenie s merdenen e ol lingales ol cobo de un
oo, A modo on CONCIuson, G ConMmIEenes |neponantees o i ameccion nolwal on o mancogo| hon enconnodo
o foim che dhfumdil 3 Spinlonng i S MeCOMmen@ociones medkmi un oatiipo gue s represenda. Al mismo Thme
pa, o equipos-de mored iy i hon hacho con ung hemomiena préelima.of oonsumicdol. gue desioco @ 0 EI-;-:_;-u_*.:u's
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Fl Producto mds visto del ano

Mas de 4.600 spots y 1.125 minutos de emisién total de
publicidad en television convierten al Producto del Afio en la
estrella publicitaria de la temporada 2003.

EI99% dolos omasde 90
casa han visko uno de
les spets ol menas una
vez, con la pasibilidod
de haberlss visto an
mibs de 93 ocosiones

O Cobertura
mensual 2n Y

El logo ha sido visto
todos los meses por el
ene feb mar abr may jun jul go sep oct nov &0% de la poblacién

coo&E85883
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~ ‘Ahora, tambien nuevos sabores a
Stracciatella y Tarta de Queso con fresas
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