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Ferrer recibe el Gran Premio a la
Innovacion en las categorias de Proteccion
Solar y Tratamiento Antipiojos
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La empresa quimico-farmacéutica Ferrer ha recibido T e B

el Gran Premio a la Innovacion por su gama de
EEUU.- Recibe el premic del bolete
que encontro entre los escombros tras

productos 'Protextrem Sun Moments' v '"OTC

Antipiojos Locidn Pieles Atdpicas’, al ser reconocidas )
pio] P ! el huracan Sandy (30/12)
como 'Producto del afio’ en las categorias de . )
_ _ o Economia/Motor.- El Hyundai Grand
Proteccion solar v Tratamiento antipiojos i10, recibe el premio de Coche del afio

respectivamente. en India zo14 (30/12)
La bedega Liberalia de Toro (Zamora)
MADRID, 3 (EUROPA PRESS) recibe un premic en el Congreszo

Eurcopeo de Cofradias Gastronémicas

Los productos que estan incluidos en Protextrem (27/12)

Sun Moments son 'Protextrem Anti-Aging SPF 20 Javier Imbroda recibe este viernes el
Para pieles radiantes’, 'Protextrem Aqua SPF 50+ premic Raimunds Saporta por su
Para pieles mojadas’, 'Protextrem Atopic SPF 50+ trayectoria (26/12)

Para pieles sensibles v atdpicas’, ademas de OTC El presidente uruguayo recibe el

T - - .. | e r i ~ i= Dl ey .
Antipiojos Locién Pieles Atépicas. premio mexicano Amalia Solorzano

de Cardenas (z4,/12)

Para la eleccion del ganador de este premio fueron

encuestados 10.014 espafioles entre 18 v 65 afios 3 Seguir a @elecodiario

sobre 84 nuevos productos lanzados entre el 1 de

mayo de 2012 v el 30 de septiembre de 2013 en los sectores de Alimentacian, Higiene-
Cosmetica, Bazar, Hogar v Peqguefios Electrodomeésticos, siendo los productos de Ferrer

los mas "innovadores” para los consumidores, de todos los disponibles en la encuesta.

El certamen 'Producto del Afio’, que es el dnico a nivel nacional donde los consumidores
eligen los productos mas innovadores, ha celebrado su decimocuarta edicién en Espafia,

aungue nacié en Francia en 1987 v se celebra en 30 paises de todo el mundo.
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Toque Especial para Gin Tonic ha
sido elegida Producto del Ano 2014

2014.-, ANO, PRODUCTO, TOQUE, TOQUE ESPECIAL PARA GIN TONIC
21DIC, 2013

Compartir ¥ I3 5@
TOQUE

ESPECIAL PARA GIN TONIC ELEGIDO PRODUCTO DEL ANO 2014

El exclusivo cofre Toque Especial con 10 botanicos y el estuche con 3 botanicos
basicos para elaborar Gin&Tonic han sido elegidos mejor producto del afio por los
consumidores

En los Ultimos afios el combinado por excelencia en Espafia ha evolucionado en pos de
ofrecer nuevos sabores, aromas y sensaciones para todos los gustos y paladares. El
gin tonic perfecto se busca a traves de la eleccion del tipo de ginebra (dry, aromatica o floral),
la tonica adecuada. la copa de servicio (balon o sidrera) y. ahora tambien. de los botanicos
con que se adereza. Por ello, la marca premium Toque Especial ha sido premiada por
disefiar una linea de especias selectas pensadas para aromatizar, saborizar, personalizar
y dar celer a los gin tonics mas especiales, consiguiendo un resultado profesional en el
propio hogar.

El “Preducto del Afio” es el Unico certamen donde se eligen, mediante el voto directo de
mas de 10.000 consumidores, los productos mas innovadores del afio. El objetivo de “El
Producto del Afic” es impulsar la innovacién en el sector del gran consumo y acercar los
productos mas novedosos e innovadores a los consumideres. Con el premio a “Mejor
Producto del Afio” en la categoria de especias y condimentos y siendo 1os primeros en crear
una linea de botanicos para cocteleria, Togque Especial se posiciona como una de las
empresas mas innovadoras de nuestro pais.

El cofre Toque Especial Gin&Tonic esta compuesto por 10 botanicos entre los que se
encuentran las clasicas bayas de enebro, el cardamomo o |a pimienta rosa y aderezos
tan sorprendentes y exdticos como |a flor de hibisco, la pimienta de Cubeba, los pétalos
de rosa. |a cassia. el regaliz, el anis estrellade y el kumquat. Todos ellos patrones
aromaticos del enebro y cada uno diferente en forma, color y cualidades para potenciar,
contrastar o completar las caracteristicas de la ginebra elegida. En definitiva, un kit
imprescindible cuando hay visita ya que ofrece al consumidor una infinita gama de
posibilidades para personalizar el gin tonic segun sus preferencias.

¥ el estuche de tres botanicos en version retail incluye: Bayas de Enebro (45g),
Cardamomo (45¢) y Flor de Hibisco (12g).

Ambos estuches estan a la venta en el lineal de espirituosos del El Corte Ingles e Hipercor,
en El Club del Gourmet, en tiendas especializadas como Lavinia, tiendas online {como
www expirit.es) o tiendas delicatessen (www quiercdelicatessen es).
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Gran Premio a la Innovacion

38 innovaciones Elegidas Producto del Afio 2014 tras un estudio a 10.014 personas.
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a la Innovacion
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Anoche tuvo lugar en el hotel The Westin Palace de Madrid la 14® Entrega de Galardones del
Gran Premio a la Innovacién, en la que se dieron a conocer 1as 38 innovaciones que han sido
Elegidas Producto del Afio 2014 fras un exhaustivo estudio a mas de 10.000 personas
representativas de la poblacion espafiola.

La Ceremonia de Entrega de Premios reunid mas de 300 invitados entre los que se encontraban
los maximos representantes de las empresas premiadas, destacadas personalidades del
mundo empresarial, del marketing y la comunicacion.

El Producto del Afio es el Unico certamen a nivel nacional en el que los consumidores eligen los
praductos mas innovadores del afio en gran consumo. El certamen nacio en Francia en el afio 1987 y
actualmente se celebra en mas de 30 paises en todo el mundo.

Los galardonados han sido designados tras un estudio realizado el pasado mes de Octubre por la
consultora IRl a 84 nuevos productos lanzados al mercado entre el 1 de mayo de 2012 y el 30 de
septiembre de 2013 en los sectores de Alimentacion, Higiene-Cosmética, Bazar, Hogar y Pequefios
Electrodomésticos.

En fotal se ha encuestado via on-line a 10.014 individuos representativos de la poblacion espafiola
entre 18 y 65 afios que han valorado |a innovacion y grado de intencién de compra de cada uno de
los candidatos. Ademas se ha realizado una prueba de producto a 100 personas por participante
para valorar cualidades muy diversas como la relacion calidad-precio, el envase, sabor, perfume. .

Los 38 productos premiados se identificaran durante todo el afio 2014 con el logotipo Elegido
Producto del Afic en su comunicacion.

Los productos galardonados en esta edicion han sido:

CATEGORIA PRODUCTO EMPRESA
Snacks Saludables NatuChips de Snatt’s

Grefusa
Patatas Fritas Lay's Xfra

PepsiCo. Foods ALLE.
Cervezas Amstel Radler

Heineken Espafia
Cervezas sin alcohol Buckler 0,0 Blanca y Buckler 0,0 Negra

Heineken Espafia
Chocolates Tabletas Rellenas de Nestlé

Nestlé Espafia. S A
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Platos Preparados
Conservas
Congelados
Espetias y Condimentos
Zumos

Batidos

Bebidas Isotdnicas
Complementos
Alimenticios
Carnicos

Pizzas

Pan

Aceites
Edulcoranies
Higiene Corporal

Cuidado Capilar

Cosmetica Masculina

Higiene Bucal

Incontinencia

Higiene Infantil

Proteccion Solar

Tratamiento Antipiojos

Pequefios
Electrodomésticos de
Cocina

Pet Food

Lavavajilas

Papel Higiénico

Colchones

Detergentes

Tratamiento del Aire

Ambientadores para €l
Hogar

Ambientadores para el
Automovil

Paella Marinera Maheso

Atlin Claro al Natural Campos 160 gr.
Solomillos de At(in Campos 250 g

Toque Especial Gin&Tonic

Cuckoo Fruits Premium Juices & Nectars
Batido de Chocolate Sin Lactosa Cow Kids
G Aguarade

Colageno + Acido Hialurénico Vive+

Gama Selecta de Coren

Forno di Pietra Buitoni: Prosciutio e
Formaggio. Carbonara, Delizia y Pollo
Sandwich Thins

Carbonell Spray

Endulzante Truvia Comprimidos.

Natural Honey Gel de Ducha 2 en 1 Cuerpo

y Depilacion, y Cuerpo e Higiene intima

Gama H&S Todo En Uno

L'Oréal Men Expert Hidratante Pieles
conBarba

Signal Expert Protection

Affective SPORTMEN

Moltex Compact Free&Dry

Linea Protextrem Sunmoments

Grupo Maheso

Salica

Salica

Verdd Cantd Saffron Spain

Cuckoo Fruits

COVAP

Pepsico

Grupo Viveplus, S.L.

Coren

Nestlé Espafia. S.A.

Bimbo

Deoleo

Azucarera Iberia

The Colomer Group

Procter & Gamble Espafia,
SA

L'Oréal Espafia, S.A.

Unilever Espafia, S A

Valor Brands Europe, S.L.

Valor Brands Europe, S.L.

Ferrer Internacional S.A.

OTC Antipiojos Locidn para pieles atopicas

Braun Minipimer 7

Bolsitas Sheba®

Finish Quantum PowerGel

Scottex® Sensitive

AlrVex® by Flex

WIPP Express Duo-Caps

Ferrer Internacional S.A.

De'Longhi Group

Mars Espaiia

Reckitt Benckiser Espafia

Kimberly Clark

Flex Equipos de Descanso

Henkel Ibérica

Humidifcador infantil BU1500 marca Bionaire

Ambi Pur Eléctrico Monofragancia

Ambi Pur Coche Vent Clip

Accesorios de la Compra We go

Oster Electrodomésticos
Ibérica, S.L.

Procter & Gamble Espafia,
SA

Procter & Gamble Espafia,
SA

Playmarket

ATRESMEDIA

PUBLICIDAD
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Gran Distribucion: Los consumidores eligieron los
‘Productos del Anio 2014’

Redactor 16 diciembre, 2013 Gran Distribucion

o Twittear 1 &+1 1 Cambiar msmre

En el hotel The Westin Palace de Madrid tuvo lugar la 14a Entrega de Galardones del
Gran Premio a la Innovacién, en la que se dieron a conocer las 38 innovaciones que
han sido Elegidas Producto del Afie 2014 tras un exhaustivo estudio a mas de 10.000
personas representativas de la poblacién espafiola.

La Ceremonia de Entrega de Premios, que fue inaugurada por el Excelentisimo Sr. D. Luis
Valero, Secretario General de Indusfria y Pequefia y Mediana Empresa, reunid mas de 300
invitados enfre los que se enconfraban los maximos representantes de las empresas
premiadas, destacadas personalidades del mundo empresarial. del marketing y la
comunicacion.

El acto, que gird en torno a la “Magia de Innovar”, fue presentado por Blanca Gener, directora
general del certamen y el mago Yunke.

El Producto del Afio es el (nico certamen a nivel nacional en el gque los consumidores eligen
los productos mas innovadores del afio en gran consumo. El certamen nacid en Francia en el
afio 1987 y actualmente se celebra en mas de 30 paises en fodo el mundo. Esta es la 14a
edicion en Espana.

Los galardonados han sido designados tras un estudio realizado el pasado mes de Octubre
por la consultora IRl a 84 nuevos productos lanzados al mercado entre el 1 de mayo de 2012y
el 30 de septiembre de 2013 en los sectores de Alimentacion, Higiene-Cosmética, Bazar. Hogar y Pequefios Electrodomésticos.

En total se ha encuestado via on-line a 10.014 individuos representativos de la poblacion espafiola entre 18 y 65 afios que han valorado la
innovacion y grado de intencion de compra de cada uno de los candidatos. Ademas se ha realizado una prueba de producto a 100 personas
por participante para valorar cualidades muy diversas coma la relacion calidad-precio, el envase, sabor, perfume.

Los 38 productos premiados se identificaran durante todo el afio 2014 con el logotipo Elegido Producto del Afio en su comunicacion.

GRAN PREMIO A LA
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La innovacidén en tiempos de crisis

El estudio encargado por la organizacion del certamen ademas analiza algunos aspecfos relevantes sobre la percepcion de los nuevos
productos en el mercado. En este sentido, el 74 56% de los encuestados reconoce que le gusta probar productos nuevos, y el 68.54% esta
dispuesto a pagar mas por un producto nuevo si éste le atrae. Si bien es cierto que el 74.68% indica que ahora compra mas productos
segln el precio y si fija menos en si son innovadores.

Esto puede deberse a que el 65.92% considera que los productos nuevos difieren poco de los ya existentes y el 66.5% cree que la calidad
de los productos de marca blanca es similar a los productos de marca de fabricante. En cualguier caso el 55.03% de los encuestados se
muestra dispuesto a pagar mas por un producto de marca de fabricante que por ofro de marca blanca. Aungue el 66.82% reconoce que
prefiere productos de marca blanca porque son mas baratos.

Por edades, los jOvenes compran ahora mas por precio, les gusta probar productos nuevos pero prefieren las marcas blancas porque creen
que la calidad es muy similar a la de la marca de fabricante.

En general, la motivacidn principal por 1a que se compra un nuevo producto es porgue o ha visto anunciado y le apetece probarlo, aungue
las promociones fambién se tienen muy en cuenta

Estos datos revelan la importancia de que las marcas apuesten por productos de innovacion diferencial que les ayuden a despertar el
interés de los consumidores, como muestra el &éxito nacional e internacional de una iniciativa como la de El Producto del Afio.
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Braun Minipimer 7, elegida
'Producto del Aio’

NOTICIAS, HOGAR

El pasado jueves 12 de diciembre, la reconocida e innovadora marca de batidoras BRAUN, recibid
el "Premic al Producto del Arfo™ gracias al lanzamiento de su nueva Minipimer 7. Un
reconocimiento que tuvo lugar en el Hotel The Westin Palace de Madrid en la 149 Entrega de
Galardones del Gran Premio a la Innovacion, en la que se dieron g conocer las 38 innovaciones
que han sido Elegidas Producto del Afic 2014 tras un estudio a mds de 10.000 personas. Este se
realizé el pasado mes de Octubre por la consultora IRl después de analizar mds de 84 nuevos
productos lanzados al mercado entre el 1 de mayo de 2012 y el 30 de septiembre de 2013 en los
sectores de Alimentacidn, Higiene-Cosmética, Bazar, Hogar y Pequefios Electrodomésticos.

En esta ocasién, BRAUN destacd en la categoria de pequefio electrodoméstico con su nueva
batidora de brazo Minipimer 7. Un producto de disefio ergonémico y con la innovadora
tecnologia llamada “SmartSpeed”. Un regulador de velocidad basado en un sensor de fuerza con
el que se mide la intensidad del batido y permite trabajar un sinfin de texturas. Un botén muy
sencillo de usar con el que se accede a todas las velocidades.

Destacar que el Producto del Afo es el dnico certamen a nivel nacional en el que los
consumidores eligen los productos mds innovadores del afio, aspecto muy relevante y que la
marca valora positivamente teniendo en cuenta las exigencias del mercado del gran consumo.

Gracias a este galarddn, Braun Minipimer 7 lucird durante todo el 2014 el logotipo Elegido
Producto del Afio en su comunicacién, aspecto que motivard a la marca a defender la

innovacion.

En 2014 BRAUN seguird innovando y revolucionando el mercado de las batidoras.
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Braun Minipimer 7, elegida producto del afio 2014
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La marca ha conseguido ser una de las 38
= innovaciones galardonadas como "Producto del
& Afio 2014 " tras un exigente estudio a3 mas de
{} 10.000 personas.

- El pasado jueves 12 de diciembre, la reconocida e
|||”| iz‘n‘muar:llura marca de batidur;as Braun_. recibid el .

Premio al Producto del Afio™ gracias al lanzamiento

de su nueva Minipimer 7. Un reconocimiento que tuvo
lugar en el Hotel The Westin Palace de Madrid en |a
142 Entrega de Galardones del Gran Premio a la
Innovacion, en la que se dieron a conocer las 38
innovaciones que han sido Elegidas Producto del Afio
2014 tras un estudio a mas de 10.000 personas.

Dicho estudio se realizé el pasado mes deOctubre por la
consultora IRI después de analizar mas de 84 nuevos
productos lanzados al mercado entre el 1 de mayo de
2012 vy el 30 de septiembre de 2013 en los sectores de Alimentacién, Higiene-Cosmética, Bazar,
Hogar y Pequefios Electrodomésticos.

En esta ocasion, Braun destaco en la categoria de pequefio electrodomeéstico con su nueva
batidora de brazo Minipimer 7. Un producto de disefio ergonémico y con la innovadora
tecnologia llamada “"SmartSpeed”™. Un regulador de velocidad basado en un sensor de fuerza con
el que se mide |a intensidad del batido y permite trabajar un sinfin de texturas. Un botdn muy
sencillo de usar con el que se accede a todas las velocidades.

El Producto del Afio es el dnico certamen a nivel nacional en el que los consumidores eligen
los productos mas innovadores del afio. Gracias a este galardén, Braun Minipimer 7 lucird durante
todo el 2014 el logotipo Elegido Producto del Afio en su comunicacion, aspecto gue motivara
a la marca a defender la innovacion.
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EL BATIDO DE CHOCOLATE SIN LACTOSA COWKIDS DE LA COOPERATIVA LACTEA GANA EL PREMIO A LA INNOVACION

Covap presenta sus marcas de jamones ibéricos 'Quintaesencia' y
'Alta Expresion'

M. LUNA CASTRO 19/12/2013

Covap ha presentado sus dos
nuevas marcas de jamones y
paletas ibéricos puros de bellota
bajo el nombre Quintagsencia y
Alta Expresion .

El acto de presentacion, en el
Corte Inglés de Princesa en
Madrid, contd con la presencia de
Antonio Jesds Torralbo,
presidente de la Denominacion
de Origen de los Pedroches,
quien explico que "Quintaesencia
y Alta Expresion proceden de
cerdos 100 cien por cien de pura La cooperativa Covap ha presentado do
raza ibérica, inscritos en el libro RARA SANCHEZ

genealogico y criados en libertad

en las dehesas de los ganaderos

de Covap; asimismo Quinfaesencia cuenta con la Denominacion de Origen Los Pedroches”.

5 NuUevas marcas de jamon ibérico.

Quintaesencia Afiada 2010 dispondra de 9.000 piezas y Alfa Expresion Afiada 2010 dispondra de
8.000 piezas seleccionadas por los maestros jamoneros de Covap.

Torralbo asequré que "la produccion de Ibéricos curados contribuye al equilibrio social de la comarca
v a la conservacion de la dehesa y esta actividad supone el 23,7% de la produccién nacional de
ibérico puro de bellota”. Los productos ibéricos curados de Covap son piezas artesanales
elaboradas con experiencia y tradicion.

Por otro lado, el pasado 12 de diciembre tuvo lugar |a 14 Entrega de Galardones del Gran Premio a
la Innovacion, en la que Covap fue galardonada por el batido de chocolate sin lactosa Cowkdds como
Producto del Afio 2014 en Lacteos.

El acto de entrega de premios reunié a mas de 300 invitados en el que se dieron a conocer las 38
innovaciones gue han sido elegidas Producto del Afio 2014 fras un exhaustivo estudio a mas de
10.000 personas representativas de la poblacion espafiola realizado por la consultora IRI. De hecho,
el Producto del Afio es el (nico certamen a nivel nacional en el que los consumidores eligen los
productos mas innovadores del afio en gran consumo.

Sara Prisca Sanz, directora de Marketing de Covap recogid el galardon junto a su equipo de
marketing formado por: Sonia Garcia, Clara Gomez y Maribel Ocafia; y expreso que "nuestros mas
de 50 afios de historia avalan nuestro compromiso con la innovacion y con los consumidores”.
Afiadié que los 4 500 ganaderos de la cooperativa con sede en Pozoblanco, trabajan a diario para
ofrecer al consumidor productos de primera calidad; y la entidad ha realizado una fuerte apuesta por
dotar de innovacion estas materias primas. "De hecho, 1a leche sin lactosa que presentamos tiene los
mismos nutrientes que la leche, pero puede ser consumida por las personas intolerantes a la
lactosa". Prisca puso de relieve el orgullo que sentian al recoger el Premio al Producto del Afio 2014
"ya que supone el reconocimiento de los consumidores y la confianza depositada en nuestros
productos”.
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El batido de chocolate sin lactosa Cowkids de Covap esta elaborado integramente con leche de vaca
sin lactosa, sin gluten y bajo en grasas. La compafiia quiere acercar sus productos a ese 30 por
ciento de la poblacion espafiola que es intolerante en parte o en su totalidad a la lactosa. Cowkids
sin lactosa es un batido digestivo, pero que conserva todos los nutrientes de |a leche, y por
supuesto, sin renunciar al auténtico sabor a chocolate de los batidos de Covap.

Cowkids sin lactosa garantiza el aporte nutritivo que los nifios necesitan (90 por ciento de leche sin
lactosa en cada batido) y es perfecto para desayunos y meriendas, ademas de la mejor forma para
que los mas pequefios tomen el lacteo en cada comida, como recomiendan las piramides
nutricionales.

Durante el proceso de elaboracion del batido, Covap contd con la colaboracion del Basque Culinary
Center que realizd una cata con un grupo de catadores experios para conocer el perfil sensorial de
los batidos desarrollados y hacer los Ultimos ajustes del perfil sensorial de los productos. Todo ello
de acuerdo a la metodologia seleccionada previamente.

El batido de chocolate sin lactosa Cowkids de Covap ha sido elegido Producto del Afio 2014
mediante una encuesta via on-line a 10.014 individuos representativos de |a poblacion espafiola
entre 18 y 65 afios, que han valorado la innovacion y grado de intencion de compra de cada uno de
los candidatos. Ademas se ha realizado una prueba de producto a 100 personas por participante
para valorar cualidades muy diversas como la relacion calidad-precio, el envase, sabor o perfume,
entre otras.
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'‘Braun Minipimer 7', Producto del Afio
2014

El pasado jueves 12 de diciembre,
la reconocida e innovadora marca de
batidoras BRAUN, recibid el *Premio al
Producto del Afic” gracias al
lanzamiento de su nueva Minipimer 7.
Un reconocimiento que tuvo lugar en el
Hotel The YWestin Palace de Madrid en
la 14*® Entrega de Galardones del Gran
Fremio a la Innovacidn, en la gue se
dieron a conocer las 38 innovaciones
que han sido Elegidas Froducto del Afo
2014 tras un estudio a mas de 10.000
personas. Este se realizd el pasado
mes de Octubre por la consultora IR
después de analizar mas de 84 nuevos
productos lanzados al mercado entre el

Acceso dltimos reportajes
1 de mayo de 2012 y el 30 de sectoriales sobre;

septiembre de 2013 en los sectores de Electrodomeésticos
Alimentacidn, Higiene-Cosmética, Bazar,
Hogar v Peguefios Electrodomésticos.

En esta ocasion, ‘Braun® destacd en la categoria de pequeiio electrodomeéstico
con su nueva batidora de brazo 'Minipimer 7. Un producto de disefio ergondmico vy con
la tecnologia “SmartSpeed”, un regulador de velocidad basado en un sensor de fuerza
con el que se mide la intensidad del batido v permite trabajar un sinfin de texturas.

Gracias a este galarddn, 'Braun Minipimer 7" lucira durante todo el 2014 el logotipo
Elegido Producto del Afio en su comunicacidn, aspecto que motivara a la marca a
defender la innovacidn.

La marca de origen aleman, tradicionalmente especializada en PAE de la
categoria premium, fue objeto en septiembre de 2012 de un acuerdo entre su
oropietaria Procter & Gamble v el grupo Delonghi segun el cual el primero le cedia al
segundo la licencia de uso para hogar v cocina de ‘Braun'. Dicho acuerdo no incluye
los productos de cuidado personal (afeitado masculino, depilacidn eléctrica para
mujer, cuidado capilar y Beautranics).




18 Diciembre 2013 hostel Vehdrhj

MAGAZINE ONLINE DE VENDING

GRAN PREMIO A LA

INNOVACION 2014

Macional | Consumidores

Los mejores productos de 2014: NatuChips, Lay's Xtra, Batido
Sin Lactosa Cow Kids y Truvia

 f]w]=]e]+ 0

HOSTELVEMDIMG.com 18/M12/13.- Ya estan elegidas las 38 innovaciones que se alzan con el
premio Producto del Afio 2014, un galarddn que otorgan los consumidores a través de un estudio
de opinién entre mas de diez mil personas.

Entre los destacados encontramos varias productos relacionados con el vending y el café. El
primero las Natu Chips de Snatt's creados por Grefusa. Consiguen la mejor valoracian entre los
snacks saludables, mientras las Lay's Xtra fabricadas por PepsiCo. Foods logran la distincién en
la categoria de patatas fritas.

Otros articulos de alimentacidn que encontramos en las maguinas expendedoras vy que estan en
este ranking son los batidos de chocolate sin lactora Cow Kids que fabrica Covap, los zumaos
Cuckoo Fruits Premium Juices & Mectars de Cuckoo Fruits o la G Aguarade, también de PepsiCo en
la categoria de bebidas isotdpicas.

También logra |a distincidn |1a nueva creacian de Azucarera, Truvia, producto elaborado a partir de la
planta de Stevia para edulcorar bebidas. Se trata de un endulzante 100% apto para |a dieta de
pacientes con sobrepeso, obesidad y diabetes, asi como para celiacos y embarazadas. Ademas de
para endulzar el café, té v ofras bebidas, Truvia se puede utilizar como ingrediente en la cocina para
elaborar distintos platos ligeros, equilibrados y llenos de sabaor.

El Producto del Afio es el Unico certamen a nivel nacional en el que los consumidores eligen los
productos mas innovadores del afio en gran consumo. El certamen nacid en Francia en el afio 1987
y actualments se celebra en mas de 30 paises en todo el mundo. Esta es 1a 14 edicién en Espafia.

Los galardonados han sido designados tras un estudio realizado el pasado mes de octubre porla
consultora IR a 84 nuevos productos lanzados al mercado entre el 1 de mayo de 2012 y el 20 de
septiembre de 2013 en los sectores de Alimentacidn, Higiene-Cosmética, Bazar, Hogar y Pequefios
Electrodomésticos.

En total se ha encuestado via online a 10.014 individuos representativos de |a poblacian espafiola
entre 18 y 65 afos que hanvalorado |a innovacion y grado de intencion de compra de cada uno de
los candidatos. Ademas se ha realizado una prueba de producto a 100 personas por participante

para valorar cualidades muy diversas coma la relaciaon calidad-precio, el envase, sabor, perfume...

Los 38 productos premiados se identificaran durante todo el afio 2014 con el logotipo Elegido
Producto del Afio en su comunicacion.

Muevos sabores de los Snatt's de Grefusa

Puede dar de alta gratuitamente su empresa, productos y/o maguinas de vending. Para ello
solamente necesita registrarse v completar el formulario de alta de empresa en el directorio.
Registrese ahora haciendo_click agui en registro empresas vending o acceder a: | Empresas
vending | Maguinas vending.
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Productos del Ano 2014

ﬂ Miércoles, 18 Diciembre 2013

Las NatuChips de Grefusa, las Lay’s Xtra de PepsiCo y la
cerveza Amstel Radler de Heineken encabezan la lista de
los 38 productos mas innovadores del ano elegidos por los

consumidores.
“\‘\ ’/’ -
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El pasado 17 de diciembre tuvo lugar en el hotel The Westin Palace de IMadrid la 14a Entrega de
Galardones del Gran Premio a la Innovacidn, en la que se dieron a conocer las 38 innovaciones
que han sido Elegidas Producto del Afio 2014 tras un exhaustivo estudio a mas de 10.000
personas representativas de la poblacién espafiola. El acto, que gird en torno a la “Magia de

Innovar”, fue presentado por Blanca Gener, directora general del certamen, y el mago Yunke.

Los galardonados han sido designados tras un estudio realizado el pasado mes de octubre por la
consultora IR| a 84 nuevos productos lanzados al mercado entre el 1 de mayo de 2012 y el 30
de septiembre de 2013 en los sectores de Alimentacidn, Higiene-Cosmética, Bazar, Hogary
Pequenos Electrodomésticos.

En total se ha encuestado via online a 10.014 individuos representativos de la poblacién
espafiola entre 18 y 65 afos que han valorado la innovacién y grado de intencion de compra de
cada uno de los candidatos. Ademas, se ha realizado una prueba de producto a 100 personas
por participante para valorar cualidades muy diversas como la relacién calidad-precio, el envase,
sabor, perfume...

Los 38 productos premiados, que se identificaran durante todo el afio 2014 con el logotipo
Elegido Producto del Afio en su comunicacidn, son:
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. Snacks Saludables NatuChips de Snatt’s de Grefusa

. Patatas Fritas Lay's Xtra de PepsiCo. Foods A.L.E.

. Cervezas Amstel Radler de Heineken Espaiia

. Cervezas sin alcohol Buckler 0,0 Blanca y Buckler 0,0 Negra de Heineken Espafia
. Chocolates Tabletas Rellenas de Nestlé de Nestlé Espafia. S.A.

. Platos Preparados Paella Marinera Maheso de Grupo Maheso

. Conservas Atdn Claro al Natural Campos 160 gr. de Salica

. Congelados Solomillos de Atin Campos 250 g de Salica

. Especias y Condimentos Toque Especial Gin&Tonic de Verdd Cantd Saffron Spain

[ = = e s T~ LI * 2 B~ & B o)

. Zumos Cuckoo Fruits Premium Juices & Nectars de Cuckoo Fruits

. Batidos Batido de Chocolate Sin Lactosa Cow Kids de COVAP

[

. G Aguarade de Pepsico

[#5]

. Colégeno + Acido Hialurénico Vive+ de Grupo Viveplus, S.L.

.

. Carnicos Gama Selecta de Coren de Coren

w

. Pizzas Forno di Pietra Buitoni: Prosciutto e Formaggio, Carbonara, Delizia y Pollo de Nestlé
Espafa. S.A.

16. Pan Sandwich Thins de Bimbo
17. Aceites Carbonell Spray de Deoleo
18. Edulcorantes Endulzante Truvia Comprimidos de Azucarera |beria

19. Natural Honey Gel de Ducha 2 en 1 Cuerpo y Depilacién, y Cuerpo e Higiene Intima de The
Colomer Group

20. Cuidado Capilar Gama H&S Todo En Uno de Procter & Gamble Espaiia, S.A.

21. Llongueras Optima Coloracién Permanente sin Amoniaco de The Colomer Group
22. Nuevo Envase Ausonia con Sistema No Olor de Procter & Gamble Espafia, S.A.
23. L'Oréal Men Expert Hidratante Pieles con Barba de L'Oréal Espaiia, S.A.

24. Signal Expert Protection de Unilever Espafa, S.A.

25. Incontinencia Affective SPORTIMEN de Valor Brands Europe, S.L.

26. Higiene Infantil Moltex Compact Free&Dry de Valor Brands Europe, S.L.
27. Proteccién Solar Linea Protextrem Sunmoments de Ferrer Internacional S.A.
28. OTC Antipiojos Locién para pieles atdpicas de Ferrer Internacional S.A,
29. Braun Minipimer 7 de De'Longhi Group

30. Pet Food Bolsitas Sheba de Mars Espaia

31. Lavavaijillas Finish Quantum PowerGel de Reckitt Benckiser Espafa

32. Papel Higiénico Scottex Sensitive de Kimberly Clark

33. Colchones AirVex by Flex de Flex Equipos de Descanso

34. Detergentes WiPP Express Duo-Caps de Henkel Ibérica

35. Tratamiento del Aire Humidifcador infantil BU1500 marca Bionaire de Oster
Electrodomésticos Ibérica, S.L.

36. Ambientadores para el Hogar Ambi Pur Eléctrico Monofragancia de Procter & Gamble
Espafia, S.A.

37. Ambientadores para el Automdvil Ambi Pur Coche Vent Clip de Procter & Gamble Espaiia,

38. Accesorios de la Compra We go de Playmarket
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» Electrodomésticos 18 de Diciembre de 2013

El humidificador 'BU1500' de
'‘Bionaire’, elegido 'Producto del Afio'

Alimarket Electro

Par tercer afic consecutivo. la

multinacional amer|cana Jarden =
Consumer Solutions, presente en —
Espafia a través de lafilial Oster |
Electrodomésticos Ibérica, ha sido e Y

galardonada con uno de los premios
mas prestigiosos en cuanto a
innavacidn y tecnologia se refiere: el
Producto del Afio, Gran Premio a la
Innavacidn 2014 En esta ocasion, el
reconocimienta en la categoria de
Tratamiento de Aire ha recaido en su
marca Bionaire’ y, mas en concreto, en
el humidificador modelo 'BU1500".

El humidificador por ultrasonidos
‘Bionaire BU1500" posee un divertido
disefio infantil en forma de elefante que
resulta perfecto para las habitaciones de los nifios, ya que cumple con los estandares
propios de un juguetes (no se rompe, no es inflamable, es higiénico, etc), lo que le
hace totalmente seguro. Su silencieso funcionamiento permite utilizarlo toda la noche
v, ademas, cuenta con una luz nocturna y apagade de seguridad automatico.

Mantener un nivel apropiado de humedad en el hogar es esencial para conseguir
un ambiente cdmodo v saludable; sobre todo, para aguellas familias que tienen nifios
pequefios. Los niveles demasiado bajos de humedad pueden ser perjudiciales para los
nifios. ya gue el ambiente seco les provoca sequedad en la piel, las mucosas o la
garganta; labios agrietados o picor de ojos.

En esta décimo cuarta edicidn, en el transcurso de una gala celebrada anoche en
el hotel Palace en Madrid, Enrique Yeste, director de Marketing de Jarden Consumer
Solutions, recogid el premio ante un aforo de mas de 300 personas asistentes, con
destacados carges del mundo empresarial, del marketing y la comunicacién. En
palabras de Enrigue, es un orgullo que nuestro preducto haya sido distinguido por su
innovacion, algo que llevamos en el ADN de la empresa v que resulta vital en nuestro
dia a dia.

El ‘Producto del Afic’ es el dnico certamen donde se eligen, mediante el voto
directo de alrededor de 10.000 consumidores, los productos mas innovadores del afio.
Se trata de una competicidn abierta a la innovacion donde puede participar cualguier
producto de gran censumo de ambito nacienal referenciade en hipermercados,
supermercados /o grandes superficies.
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En esta décimo cuarta edicion han participado innovaciones lanzadas al mercado
entre el 1 de mayo del 2012 vy el 30 de septiembre de 2013, tanto de alimentacidn,
comao de cosmética, drogueria, peguefios electrodomesticos v productos para el
hogar.

El objetiva de 'El Productao del Afio’ es impulsar la innovacion en el sector del gran
consumo y acercar los productos mas novedosos e innovadores a los consumidores.
La presente edicion ha contado con la participacion de 84 productos en 40 categorias.
Algunas de las empresas participantes han sido Mestlé, Braun, L'Oreal o Ambipur.

Tras catorce afios en Espafia. el logotipo de El Producto del afio se ha convertido
en todo un referente en el sector del gran consumo. Asi lo indica el reciente estudio
realizado por TNS, segun el cual el 62,5% de los responsables de la compra del hogar
conocen el logo de El Producto del Afio v el 75.69% lo considera un sello de garantia
de calidad.
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Edicién 2014 de “El producto del Aiio”

El hotel The Westin Palace de Madrid ha acogido la 14* Entrega
de Galardones del Gran Premio a la Innovacién, en la que se
dieran a conocer las 38 innovaciones que han sido Elegidas
FProducto del Afio 2014 tras un exhaustivo estudio a mas de
10.000 personas representativas de la poblacidn espafiola. El
acto, que gird en torno a la “Magia de Innovar®, fue presentado
por Blanca Gener, directara general del certamen v el mago
Yunke.

La Ceremaonia de Entrega de Premios, inaugurada por Luis
Walero, secretario general de Industria y Pequefia y Mediana
Empresa, reunid mas de 200 invitados entre los que se
encontraban los maximos representantes de las empresas
premiadas, destacadas personalidades del mundo empresarial,
del marketing y la comunicacian.

GRAN PREMIO A LA El Producto del Afio es el Unico certamen a nivel nacional en el

—~ que los consumidores eligen los productos mas innovadores
IN NOVACION 2 014 del afio en gran consumo. Los 38 productos premiados se
identificaran durante todo el afio 2014 con el logotipo Elegido
Producto del Afio en su comunicacidn.

En la categoria de pequefios electrodomeésticos de cocina, ha sido premiada la Braun Minipimer ¥ de De’Longhi
Grup, ¥y en la de Tratamiento del aire el humidificador infantil Bionaire BU1500 de Oster Electrodomeésticos |beria.

B Galeria de imagenes

MOFREDMID

INNOVACION 2014
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martes, 17 de diciembre de 2013
El humidificador BU1500 de Bionaire: Premio a la Innovacion 2014

Por tercer afio consecutivo, la multinacional americana Jarden Consumer Solutions
ha sido galardonada con uno de los premios mas prestigiosos en cuanto a
innovacién y tecnologia se refiere: el Producto del Afio, Gran Premio a la Innovacién
2014.

El humidificador por ultrasonidos Bionaire™ BU1500 posee un divertido disefio infantil en forma de
elefante que resulta perfecto para las habitaciones de los nifios, ya que cumple con los estandares
propios de un juguetes (no se rompe, no es inflamable, es higiénico...), lo que le hace totalmente
seguro. Su silencioso funcionamiento permite utilizarlo toda la noche y, ademas, cuenta con una luz
nocturna y apagado de seguridad automatico.

Mantener un nivel apropiado de humedad en el hogar es esencial para conseguir un ambiente comodo
v saludable; sobre todo, para aguellas familias que tienen nifios peguefios. Los niveles demasiado bajos
de humedad pueden ser perjudiciales para los nifios, ya que el ambiente seco les provoca sequedad en
la piel, las mucosas o la garganta; labios agrietados o picor de ojos.

En esta décimo cuarta edicion, en el transcurso de una gala celebrada anoche en el hotel Palace en
Madrid, Enrique Yeste, Director de Marketing de Jarden Consumer Solutions, recogic el premio ante un
aforo de mas de 300 personas asistentes, con destacados cargos del mundo empresarial, del marketing
y la comunicacidn. En palabras de Enrigue, es un orgullo que nuestro producto haya sido distinguido por
su innovacidn, algo que llevamos en el ADM de la empresa y que resulta vital en nuestro dia a dia.

Gran Premio a la Innovacion: la eleccion de El Producto del Ao

El ‘Producto del Afio’ es el Unico certamen donde se eligen, mediante el voto directo de alrededor de
10.000 consumidores, los productos mas innovadores del afio. Se trata de una competicidn abierta a la
innovacion donde puede participar cualquier producto de gran consumo de ambito nacional
referenciado en hipermercados, supermercados y/o grandes superficies.

En esta décimo cuarta edicidn han participado innovaciones lanzadas al mercado entre el 1 de mayo del
2012 y el 30 de septiembre de 2013, tanto de alimentacion, como de cosmética, drogueria, pequefios
electrodomésticos y productos para el hogar.

El ohjetivo de “El Producto del Afio” es impulsar la innovacion en el sector del gran consumo y acercar
los productos mas novedosos e innovadores a los consumidores.
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La presente edicion ha contado con la participacion de 84 productos en 40 categorias. Algunas de las
empresas participantes han sido Nestlé, Braun, L'Creal o Ambipur,

Tras catorce afios en Espafia, el logotipo de El Producto del afio se ha convertido en todo un referente
en el sector del gran consumo. Asilo indica el reciente estudio realizado por TNS, segun el cual el 62,5%
de los responsables de la compra del hogar conocen el logo de El Producto del Afio y el 75.69% lo
considera un sello de garantia de calidad.



17 Diciembre 2013 marketing4food

INNOVACION 2014

IRI publica la lista de las marcas que luciran el logotipo ‘Producto
del Afio 2014’
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Innovacion y
Producto

Los premios Producto del Afio 2014, que organiza e impulsa |a consultora IRl y
que este afio celebran su decimocuarta edicién en Espaiia, ya tienen duefio. Lay's
Xtra, Sandwich Thins, Atiin Campos, Buckler o0 Maheso son algunas de las marcas
del sector alimentario que este afio se han alzado como Producto del Afio.

Desde que nacid en el vecino pais de Francia a finales de la década de los
ochenta, el certamen Producto del Afic es el Gnico de indole nacional en el que los
consumidores se convierten en jurado para decidir qué productos de gran
consumo y lanzamientos son los mas innovadores del ejercicio. En la actualidad,
este certamen se celebra en mas de una treintena de paises repartidos por todo el
mundo.

Jurado popular

En Espafia, para poner nombres a los Productos del Afio 2014, 1a consultora IRI ha
utilizado un panel compuesto por mas de 10,000 personas representativas de la
sociedad que ha opinado acerca de 84 productos lanzados al mercado entre el
dia 1 de mayo de 2012 y el 30 de septiembre de 2013 en diversos sectores, como
alimentacidn, electrodomésticos o cosmética entre otros.

El trabajo de campo se ha basado en encuestas online a espanoles de ambos
sexo0s y con edades comprendidas entre los 18 y los 65 afios. La innovacidn o el
grado de atencidn en la compra son algunos de los aspectos gue este ‘jurado
popular havalorado. Ademas, durante este pasado mes de octubre se sometid a
100 de estas personas a una prueba de producto con el objetivo de que valorasen
cualidades muy diversas, como la relacidn calidad-precio, el envase, las
sensaciones que ofrece, etc.
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LOS 38 MEJORES PRODUCTOS DEL ANO 2013
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Autor: Redaccion Lunes, 16 de Diciembre de 2013

Un afio mas nos llega la lista de los Productos del Aio. Este 2013 se han premiado un total de 38 productos

tras la realizacién de un estudio a los consumidores.

La evaluacion fue realizada por la consultora SymphonyIRI en el mes de septiembre mediante un test de
concepto a 10.005 personas y un test de producto a 100 personas por producto candidato. El test se hizo sobre
nuevos productos lanzados al mercado entre el 1 de mayo de 2012 y el 30 de septiembre de 2013 en los

sectores de Alimentacion, Higiene-Cosmética, Bazar, Hogar y Pequefos Electrodomésticos.

Los 38 productos premiados se identificaran durante todo el afio 2014 con el logotipo ‘Elegido Producto del

Afio’ en su comunicacion.

INNOVACION 2014
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El Producto del Afio es el Unico certamen a nivel nacional en el que los consumidores son quienes eligen los
productos mas innovadores en Gran Consumo. El Producto del Afo nacié en Francia en 1987 y
actualmente se celebra en mas de 30 paises en todo el mundo. Esta ha sido la decimocuarta edicién gue se

celebra en Espafia.

Los productos galardonados en esta 142 edicidn son:

CATEGORIA
Snacks Saludables
Patatas Fritas
Cervezas

Cervezas sin alcohol
Chocolates

Platos Preparados
Conservas
Congelados

PRODUCTO

NatuChips de Snatt’s

Lay's Xtra

Amstel Radler

Buckler 0,0 Blanca y Buckler 0,0 Negra
Tabletas Rellenas de Nestlé

Paella Marinera Maheso

Atin Claro al Natural Campos 160 gr.
Solomillos de Atin Campos 250 g

Especias y Condimentos Togue Especial Gin&Tonic

Zumos

Batidos

Bebidas Isotdnicas
Complementos
Alimenticios
Cérnicos

Pizzas

Pan

Accites
Edulcorantes
Higiene Corporal

Cuidado Capilar
Coloracion

Higiene Intima
Femenina

Cosmética Masculina
Higiene Bucal
Incontinencia

Higiene Infantil
Proteccién Solar
Tratamiento Antipiojos
Pequenos
Electrodomésticos de
Cocina

Pet Food

Lavavajillas

Papel Higiénico
Colchones

Detergentes
Tratamiento del Aire

Ambientadores para el
Hogar

Cuckoo Fruits Premium Juices & Nectars
Batido de Chocolate Sin Lactosa Cow Kids
G Aguarade |

Colégeno + Acido Hialurénico Vive+

Gama Selecta de Coren

Forno di Pietra Buitoni: Prosciutto e Formaggio,
Carbonara, Deliziay Polio

Sandwich Thins

Carbonell Spray

Endulzante Truvia Comprimidos

Natural Honey Gel de Ducha 2 en 1 Cuerpoy
Depilacién, y Cuerpo e Higiene Intima

Gama H&S Todo En Uno

Llongueras Optima Coloracién Permanente sin
Amoniaco

Nuevo Envase Ausonia con Sistema No Olor
L'Oréal Men Expert Hidratante Pieles con Barba
Signal Expert Protection

Affective SPORTMEN

Moltex Compact Free&Dry

Linea Protextrem Sunmoments

OTC Antipiojos Locion para pieles atopicas
Braun Minipimer 7

Bolsitas Sheba®

Finish Quantum PowerGel

Scottex® Sensitive
AirVex® by Flex

WIiPP Express Duo-Caps
Humidifcador infantil BU1500 marca Bionaire

Ambi Pur Eléctrico Monofragancia

EMPRESA

Grefusa

PepsiCo. Foods ALLE.
Heineken Espafa
Heineken Espafia
Nestlé Espana. S.A.
Grupo Maheso
Salica

Salica

Verd(y Canté Saffron
Spain

Cuckoo Fruits
COVAP

Pepsico

Grupo Viveplus, S.L.

Coren
Nestlé Espafa. S.A.

Bimbo

Deoleo

Azucarera |beria
The Colomer Group

Procter & Gamble
Espafia, SA.
The Colomer Group

Procter & Gamble
Espafia, S.A.

L'Oréal Esparia, S.A.
Unilever Espana, SA.
Valor Brands Europe,
SL

Valor Brands Europe,

Ferrer Internacional

SA.

Ferrer Internacional
A.

S
De'Longhi Group

Mars Espafia
Reckitt Benckiser
Espafia

Kimberly Clark
Flex Equipos de
Descanso

Henkel Ibérica
Oster
Electrodomésticos
Ibérica, S.L.
Procter & Gamble
Espafa, S.A.
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Papel Higiénico Scottex® Sensitive Kimberly Clark
Colchones AirVex® by Flex Flex Equipos de

Descanso
Detergentes WIiPP Express Duo-Caps Henkel Ibérica
Tratamiento del Aire Humidifcador infantil BU1500 marca Bionaire Oster

Electrodomésticos

Ibérica, S.L.
Ambientadores parael Ambi Pur Eléctrico Monofragancia Procter & Gamble
Hogar Espana, S.A.
Ambientadores parael Ambi Pur Coche Vent Clip Procter & Gamble
Automovil Espana, S.A.
Accesorios dela We go Playmarket
Compra

2mas estos galardones van de la mano del reconocimiento a las mejores Campanas del Ano. Os las

amos en la siguiente lista de reproduccién:

=~ LISTADE REPRODUCCION Producto del Afio Espafia

LECHE ADABTADA
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Sandwich Thins de BIMBO es elegido
Producto del Anno 2014

Por Manuela

Sandwich Thins, el nuevo pan para sandwich de BIMBO, ha
sido nombrado Producto del Aiio 2014 en la categoria de pan.
El galardon es la rabrica a un afio de lanzamiento en el que
Thins ha revolucionado el sector del pan en Espafa, gracias a
su sorprendente forma redonda y su textura esponjosa y fina, y
ademas muy consistente. Con Thins, BIMBO ha introducido
una nueva forma de cenar ligero, rapido, saludable y divertido
que ha calado con fuerza entre los consumidores espaiioles.

El sabor, la textura y la relacion calidad-precio de Sandwich
Thins de BIMBO han sido algunos de los aspectos mas
valorados por los mas de 10.000 consumidores encuestados
para la eleccion del Producto del Ao 2014. A ello, se suman

los rotundos resultados de los 100 tests de producto realizados
para decidir el ganador. El caracter profundamente innovador
de Thins ha sido clave para superar a sus competidores en la
categoria de pan.

Con solo 99 Kcal y ni 1 gramo de grasa, Thins es el soporte
idoneo para contribuir a una dieta equilibrada. Ademas, esta
elaborado con harina de grano completo, por lo que tiene un
enorme valor saludable y nutritivo. Thins esta disponible en el
mercado espaiiol en dos variedades, 100% Integral y 8
Cereales, y presenta un competitivo precio de solo 1,59 euros.
A través de su webwww.sandwichthins.es, Thins ofrece ideas
para cenas ligeras, variadas vy originales, ademas de
informacicn sobre todas las propiedades saludables del nuevo
pan para sandwich de BIMBO. 14 afios premiando a los
mejores
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Este afio, el certamen Producto del Afio — Gran Premio a la
Innovacién alcanza su 14* edicion en Espafia, con la
participacion de un fotal de 84 productos en 40 categorias
distintas. La iniciativa, que busca impulsar y premiar la
innovacion en el sector del gran consumo y acercar los
productos mas novedosos a los consumidores, ha ido
creciendo con fuerza desde su creacion vy ya se celebra en 32
paises de todo el mundo.

En 2010, BIMBO ya consiguid el premio al Producto del Afio en
Espaiia en la categoria de pan gracias a su Pan de Horno
Tierno. Este afio, los consumidores han vuelio a premiar el
caracter innovador de la compaiiia otorgando el premio a
BIMBO Thins. Ingredientes:4 membrillos

8 batatas pequefias

1 kg. azlucar

1/2 litros de agua

1 rueda de 1 cm. de jengibre

2 palitos de canela

6 clavo de olor

3 anis estrellado

3 trozos de piel de liman

Modo de hacerlo:

Primero lavar v pelar los membrillos vy las batatas, los membrillos
los troceo en cuatro, las batatas son muy chiguitinas vy las dejo
tal cual.

En una cacerola he puesto agua, azucar, las especias, las
peladuras vy semillas de los membrillo, v lo pongo al fuego unos
10 minutos para que se haga un almibar clarito, retiro las pieles
v las semillas v dejo las especias dentro, afiado los trozos de
membrillo v las batatitas v lo pongo a fuego medio hasta que
estan muy blanditas v el almibar ha espesado.

Solo quedar envasar en tarros esterilizados y a disfrutar de los
sabores otofiales.

Mota: poner las semillas v las peladuras ayudara a que el
almibar espese con mas facilidad.de la cocinamalagueiia
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Los 38 Productos del Ano, segun los
consumidores
16 Diciembre 2013

Las patatas Lay's Xira, las cervezas Amstel Radler, Buckler 0,0 Blanca y Buckler 0,0 Megra, las
tabletas rellenas de Mestlé, |a paella Marinera Maheso y el pan Sandwich Thins (en la imagen)
son algunas de las 38 novedades premiadas gue han sido elegidas Producto del Afio 2014 tras
un estudio a mas de 10.000 personas representativas de la poblacidn espariola.

El Producto del Afio es el Unico certamen a nivel nacional en el que
los consumidores eligen los productos mas innovadores del afio en
gran consumo. El certamen nacid en Francia en el afio 1987 y
actualmente se celebra en mas de 30 paises en todo el mundo.
Esta es la décimocuarta edicién en Espafia.

Los galardonados han sido designados tras un estudio realizado el
pasado mes de octubre por la consultara IRl a 84 nuevos productos
lanzados al mercado entre el 1 de mayo de 2012 y el 30 de
septiembre de 2013 en los sectores de Alimentacidn, Higiene-Cosmeética, Bazar, Hogary
Pequefios Electrodomésticos.

En total se ha encuestado via online a 10.014 individuos representativos de la poblacidn
espariola entre 18 v 65 afios que han valorado la innovacidn y grado de intencidn de compra de
cada uno de los candidatos. Ademas se ha realizado una prueba de producto a 100 personas
por participante para valorar cualidades muy diversas como la relacion calidad-precio, el envase,
sabor, perfume. ..

El estudio también sefiala que al 74,56% de los consumidores les gusta probar productos
nuevos. Los 38 productos premiados se identificaran durante todo el afio 2014 con el logotipo
Elegido Producto del Afio en su comunicacidn.
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Toda la actualidad para el profesional de la distribucién alimentaria

By ProfesionalRetsil 18 diciembre, 2013

0 Comments

Los consumidores eligen el Producto del Ario
entre los mas innovadores

Mas de 10.000 personas han participado este afio en la eleccion del
Producto del Aiio otorgado a los mas innovadores en el ambito del

gran consumo.

Un afio mds los consumidores espafioles han rr
elegido los productos mas innovadores en el ambito
del gran consumo en la 14® edicidn en Espafia del
certamen Producto del Afio. Los galardonados han
sido seleccionados tras un estudio realizado el
pasado mes de octubre por la consultora IRI, en el
que se han incluido 84 nuevos productos lanzados al
mercado entre el 1 de mayo de 2012 y el 30 de

septiembre de 2013,

Alimentacion, Higiene-Cosmética, Bazar, Hooary
Pequeios Electrodomésticos han sido las categorias analizadas por las mas de 10.000 personas
representativas de la poblacion espafiola que han paricipado en este estudio. En total se ha encuestado a
10.014 individuos de entre 18 y 65 afios que han valorado la innovacion y el grado de intencién de compra
de cada uno de los productos candidatos al premio. Ademas, 100 personas han realizado pruebas de
producto para valorar las cualidades de los mismo como su relacidn calidad-precio, el envase, sabar,

perfume, etc.

Los 38 productos galardonados se identificaran durante todo el afio 2014 con el logotipo Elegido Producto
del Afio en su comunicacion, un certificado que es el dnico en el Ambito nacional elegido porlos
consumidores. Junto a Espafia, este sello es otorgado en mas de 30 paises de todo el mundo.

Los productos galardonados en esta edicidn son:

CATEGORIA

Snacks Saludables

Patatas Fritas

Cernvezas

Cervezas sin alcohol

Chocolates

Platos Preparados

Consenvas

Congelados

PRODUCTO

MatuChips de Snatt’s

Lay's Xira

Amstel Radler

Buckler 0,0 Blanca y Buckler 0,0 Megra

Tabletas Rellenas de Nestlé

FPaella Marinera Maheso

Atln Claro al MNatural Campos 160 ar.

Solomillos de Atin Campos 250 g

EMPRESA

Grefusa

PepsiCo. Foods ALE.

Heineken Espafia

Heineken Esparia

Mestlé Esparia. S.A

Grupo Maheso

Salica

Salica
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Especias y
Condimentos

Zumos
Batidos
Bebidas |sotdnicas

Complementos
Alimenticios

Carnicos

Pizzas

Pan
Aceites
Edulcorantes

Higiene Corporal

Cuidado Capilar

Coloracidn

Higiene intima
Femenina

Cosmeética Masculina

Higiene Bucal

Incontinencia

Higiene Infantil

Proteccidn Solar

Tratamiento Antipiojos

Pequefios

Electrodomésticos de

Cocina

Pet Food

Lavavajillas

Papel Higiénico

Colchones

Detergentes

Toque Especial Gin&Tonic

Cuckoo Fruits Premium Juices & Nectars
Batido de Chocolate Sin Lactosa Cow Kids
G Agquarade

Coldgeno + Acido Hialurdnico Vive+

Gama Selecta de Coren

Forno di Pietra Buitoni: Prosciutto & Formagaio,

Carbonara, Delizia y Pollo
Sandwich Thins

Carbonell Spray

Endulzante Truvia Comprimidos

Matural Honey Gel de Ducha 2 en 1 Cuerpo y
Depilacidn, y Cuerpo e Higiene intima

Gama H&S Todo En Uno

Llongueras Optima Coloracidn Permanente sin

Amaoniaco

Muevo Envase Ausonia con Sistema No Olor

L'Oréal Men Expert Hidratante Pieles con Barba

Signal Expert Protection

Affective SPORTMEN

Moltex Compact Free&Dry

Linea Protextrem Sunmoments

OTC Antipicjos Locidn para pieles atdpicas

Braun Minipimer 7

Bolsitas Sheba®

Finish Quantum PowerGel

Scottex® Sensitive

Airvex® by Flex

WiPP Express Duo-Caps

Werd( Cantd Saffron
Spain

Cuckoo Fruits

COVAP

Pepsico

Grupo Viveplus, S.L.

Coren

MNestlé Espafia. S.A

Bimbo

Deoleo

Azucarera |beria

The Colomer Group

Procter & Gamble
Espafia, S.A

The Colomer Group

Procter & Gamble

Espafia, S.A

L'Oréal Espafia, S.A.

Unilever Espafia, S.A

Valor Brands Europe,
SL

Valor Brands Europe,
SIS

Ferrer Internacional
SA

Ferrer Internacional
SA

De'Longhi Group

Mars Espafia

Reckitt Benckiser
Espafia

Kimberly Clark

Flex Equipos de
Descanso

Henkel Ibérica
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Tratamiento del Aire Humidifcador infantil BUAS00 marca Bionaire Oster
Electrodomeésticos
Ibérica, S.L.
Ambientadores para el Ambi Pur Eléctrico Monofragancia Procter & Gamble
Hogar Esparfia, S.A
Ambientadores para el Ambi Pur Coche Vent Clip Procter & Gamble
Automadvil Espania, S.A.
Accesorios de la We go Playmarket

Compra
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Ganadores de los Concursos de la
Gala El Producto del Aho 2014

Noticias SmileBox - 16 de Diciembre 2013

GRAN PREMIO A LA

INNOVACION 2014

& W,
sm;)ebox

. DESCUBRE. AHORRA Y AYUDA
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Muchisimas gracias a todos los que seguisteis |a Gala de entrega de premios de El Producto del
Afo 2014 a través de red y nos acompanasteis en Facebook participando en el concurso de
preguntas. jLo pasamos muy bien jugando con vosotros! También gracias a los asistentes a la
Gala que nos enviasteis vuestra mejor foto a través de Twitter.

Entre todos aquellos que contestasteis de forma correcta cada pregunta durante los primeros 5
minutos hemos sorteado una SmileBox. En total regalaremos 10 SmileBox el proximo mes de
enero con productos que han sido premiados con el sello a la innovacion. A continuacion os
presentamos el listado de los ganadores del concurso de preguntas:

Primera pregunta: Silvia Bartolome
Segunda pregunta: Vic vielva
Tercera pregunta: Pilar Tinoco
Cuarta pregunta: Anna Pellicer

Quinta pregunta: Marina A. Estudillo

Sexta pregunta: Alicia Carrero Marcos
Séptima pregunta: Carmen Ku Blan
Octava pregunta: Miriam Afafos
Movena pregunta: Rodrigo Valero
Décima pregunta: MCarmen Alvarez

iLa mejor foto de la Gala también tenia premio! En este caso la ganadora ha sido Le Petite Gilda
@PetiteGilda con |a siguiente foto:
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Los ganadores debéis contactar con nosotros a través de un mensaje privado en Facebook, o bien
envidndonos un e-mail a contacto @ smile-box.es con vuestro nombre completo, direccion de e-
mail v teléfono para que podamos explicaros como debéis proceder para recibir la SmileBox.

iEnhorabuena a todos!

Tags: GalaPDA2014, El Producto del Afio 2014, Ganadores Concursos, Concurso de preguntas
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Distribucion
Entrevista a Blanca Gener, directora
general de "El Producto del Afho"

Entrevista a Blanca Gener, directora general de "El Productc
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Mas informacion sobre:

El Producto del Aiio 2014
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Entrevista a Patrick de la Cueva, gerente de Ve..
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38 innovaciones Elegidas Producto del Afo 2014 tras un
estudio a 10.014 personas

| »

O Los ganadores han sido
obtenidos tras un estudio realizado
por la consultora IRI en el mes de
Octubre mediante un test de
concepto a 10.014 personas y un
test de producto a 100 personas
por producto candidato.

O El estudio también sefiala que al
74.56% de los consumidores les

gusta probar productos nuevos.

m

El pasado 12 de dicembre tuvo lugar en el hotel The Westin Palace de Madrid la 142 Entrega
de Galardones del Gran Premio a la Innovacion, en la gue se dieron a conocer las 38
innavaciones que han sida Elegidas Producto del Afio 2014 tras un exhaustiva estudio a mas
de 10,000 personas representativas de la poblacién espariola,

La Ceremonia de Entrega de Premios, gue fue inaugurada por el Excelentisima Sr. D, Luis
Valero, Secretario General de Industria y Peguenia y Mediana Empresa, reunid mas de 300
invitados entre los que se encontraban los maximos representantes de las empresas
premiadas, destacadas personalidades del mundo empresarial, del marketing v la
comunicacian,

El acto, que gird en torno a la "Magia de Innovar”, fue presentado por Blanca Gener, directora
general del certamen y el mago Yunke.

El Producto del Afio es el dnico certamen a nivel nacional en el que los consumidares eligen los
productos mas innovadores del afio en gran consumo. El certamen nacid en Franda en el afio
1987 v actualmente se celebra en mas de 30 paizes en todo el mundo. Esta es la 142 edicidn
en Espafia.

Los galardonados han sido designados tras un estudio realizado el pasado mes de Qctubre por
|a consultora IRI a 84 nuevos productos lanzados al mercado entre el 1 de mayo de 2012 y el
30 de septiembre de 2013 en los sectores de Almentacién, Higiene-Cosmética, Bazar, Hogar v
Pequefios Electrodomésticos.

En total se ha encuestado via onHine a 10.014 individuas representativos de la poblacidn
espariola entre 18 y 65 afios que han valorado la innovacdién v grado de intencién de compra
de cada uno de los candidatos. Ademas se ha realizado una prueba de producto a 100
personas por particpante para valorar cualidades muy diversas como |a relacion calidad-
precio, el envase, sabor, perfume...

Los 38 productos premiados se identificardn durante todo el afio 2014 con el logotipa Elegido
Producto del Afio en su comunicadian.

La innovacion en tiempos de crisis

El estudio encargado por la organizacidn del certamen ademas analiza algunos aspectos
relevantes sobre la percepcidn de los nuevos productos en el mercado. En este sentido, el
74.56% de los encuestados reconoce que le qusta probar productos nueves, v el 63.54%
estd dispuesto a pagar mas por un producto nuevo si éste le atrae. 5i bien es derto que el
74.68% indica que ahora compra mas productos segun el precio v si fija menos en si son —
innovadores.

Esto puede deberse a que el 65.92% considera que los productos nuevos difieren poco de los
ya existentes y el 66.5% cree que la calidad de los productos de marca blanca es similar a los
productos de marca de fabricante.

En cualguier caso el 58.03%: de los encuestados se muestra dispuesto a pagar mas por un
producto de marca de fabricante que por otro de marca blanca. Aungue el 66.82% reconoce
que prefiere productos de marca blanca porgue son mas baratos.

m

Por edades, los jovenes compran ahara mas par precio, les gusta probar productos nuevos
pero prefieren las marcas blancas porque creen que la calidad es muy similar a la de la marca
de fabricante.

En general, la motivacian principal por la que se compra un nuevo producto es pargue lo ha
visto anunciado v le apetece probarlo, aungue las promociones también se tienen muy en
cuenta,

Estos datos revelan la importancia de que las marcas apuesten por productos de innovacidn
diferencial que les ayuden a despertar el interés de los consumidores, como muestra el éxito
nacional e internacional de una iniciativa coma la de El Producto del Afio,
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Premios Producto del Ano 2014

El pasado 12 de diciembre se celebré en el Hotel Palace de Madrid la gala de entrega de los
Premios Producto del Afio 2014, se trata de un certamen en el que los consumidores eligen
aquellos productos de consumo que consideran que han sido mas innovadores.

P VelSid 0 | Comentar W Twittear < 16 {‘7_0‘ Sl Pinit &S
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Preducto del Afio es un certamen que se celebra a nivel nacional, siendo los consumidores los que eligen aquellos productos que
consideran que han sido mas innovadores, dentro del canal gran consumo. Segun 1a pagina web Gran Premio a la Innovacion, es un
reconocimiento de 10s consumidores al esfuerzo que realizan las marcas en materia de innovacion. El objetivo de estos premios es
impulsar la innovacion en el sector del gran consumo acercando los productos mas novedosos a los consumidores. Este certamen
se cred en 1987 en Francia, su cometido era implicar un poco mas a los usuarios para que fueran los verdaderos protagonistas en
la eleccion de aquellos productos que les sorprendieran.

Poco a poco este certamen se ha internacionalizado y actualmente se celebra en mas de 30 paises del mundo. Pues bien, ya se han
concedido los Premios Producto del Afio 2014 tras haber realizado una encuesta online a mas de 10.000 personas con edades
comprendidas entre los 18 y los 65 afios (muestra representativa de la poblacion espafiola), durante el pasado mes de octubre, se
basaba en los productos que se lanzaron al mercado en el periodo comprendido entre el 1 de mayo de 2012 y el 30 de septiembre
de 2013. Los encuestados debian valorar la innovacion y su grado de intencion de compra sobre cada uno de los productos
candidatos al galarddn.

También se realizd un test de producto en el que se preguntaba a 100 personas sobre el sabor, Ia textura, el aroma, |a relacion
calidad/precio, el envase, etc. Finalmente, esta muestra de personas debia realizar una valoracion global de los productos. Un
comité deontologico formado por especialistas en marketing e innovacion (gue no estan vinculados a ninguna de las marcas que
participan) se encargd de agrupar los productos presentados en categorias, también supervisd el cumplimiento del reglamento del
certamen y dio solucion a las posibles incidencias que pudieran surgir.

Los productos ganadores reciben el derecho al uso de 1a descriptiva ‘Producto del Afio’, el logo y 1a referencia de la encuesta
realizada en todas sus acciones y comunicaciones de marketing durante un afio (desde el 1 de enero al 31 de diciembre de 2014).
Segln explican en la pagina oficial, el premio contribuye a un aumento de entre un 10% y un 15% de la venta de dichos productos.
Se considera que se frata de la mayor encuesta sobre la innovacion del gran consumo en la que son los consumidores quienes
eligen, no un panel de expertos como ocurre en otros certamenes.

Aungue en este ‘concurso’ se presentan productos de los sectores de la higiene y la cosmética, pequefios electrodomésticos, bazar,
hogar y alimentacion, nosotros vamos a destacar Unicamente a los premiados de los Productos del Afio 2014 de esta Ultima
categoria. A continuacién podéis ver la lista de premiados como Producto del Afio en alimentacion.
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CATEGORIA PRODUCTO EMPRESA
Snacks Saludables NatuChips de Snatt’s Grefusa
Patatas Fritas Lay’s Xtra PepsiCo. Foods A.LE.
Cervezas Amstel Radler Heineken Espafia

Cervezas sin alcohol

Buckler 0,0 Blanca y Buckler 0,0 Negra

Heineken Espana

Chocolates Tabletas Rellenas de Nestlé Nestlé Espafia. S.A.
Platos Preparados Paella Marinera Maheso Grupo Maheso
Conservas Atiin Claro al Natural Campos 160 gr. Salica
Congelados Solomillos de Atin Campos 250 g Salica
Especias y Condimentos Toque Especial Gin&Tonic Verdl Canto Saffron Spain

Zumos Cuckoo Fruits Premium Juices & Nectars Cuckoo Fruits
Batidos Batido de Chocolate Sin Lactosa Cow Kids covap
Bebidas Isotdnicas G Aquarade Pepsico

Complementos Alimenticios

Coldgeno + Acido Hialurénico Vive+

Grupo Viveplus, 5.L.

Carnicos Gama Selecta de Coren Coren
Forno di Pietr: itoni: Prosci Formaggio, .
Pirzas orno di Pietra Buitoni ?s_:uut'toe Ormaggio Nestlé Espafia. S.A.
Carbonara, Delizia y Pollo
Pan Sandwich Thins Bimbo
Aceites Carbonell Spray Deocleo

Edulcorantes

Endulzante Truvia Comprimidos

Azucarera Iberia

Hay gue tener en cuenta que innovador no significa que el producto tenga un caracter revolucionario, con que tenga una
caracteristica que haga la vida del consumidor mejor o mas facil basta. Todos los productos inscritos se han aceptado tras constatar
la innovacién de las funciones, cualquiera de estos pardmetros sirve para considerar a un producto como una innovacion: una
nueva formulacién, el nuevo disefio de un envase, la introduccién de un nuevo ingrediente, efc.

Ahora os invitamos a opinar, ;qué producto considerais que deberia estar entre los galardonados y gqué producto eliminariais de
esta lista de premiados?
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Es la conclusién que saco tras asistir a la Ceremonia de entrega de los premios “Producto del
Asio 2014, donde se han dado a conocer las 38 mnovaciones con mavor grado de mtencién de
compra, elegidas por cerca de 10.000 encuestados, que han premiado la relacién cahdad-precio, el

envase, el sabor v el perfume. ..

De los 38 productos premmados, 18 son de ahmentacién v bebidas, lo cual corrobora la
relevancia que este sector otorga a la mnovacién. No es para menos st atendemos a las
estadisticas que aporta el estudio IR, encargado por la orgamzacion del Certamen, del que se
extrae que al 74.36% de los encuestados le gusta probar productos nuevos, v el 68.34% estd

dispuesto a pagar mis por un producto nuevo s éste le atrae.

Los responsables de marketing premiados comadieron en destacar que detris de cada galardén
hav mucho trabajo en equipo v que los beneficios se traducen en notonedad v confianza para la

marca

Estos son los 1B productos: de akmentacién v bebidaz premiados, que se identificarin durante

todo el afio 2014, con el logotipo Elegido Producto del Afio en su clmumicacién.
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Snacks Saludables NatwChips de Snatt"s Grefusa
Patatas Fntas Lav's Xtra Pep=:1Co. Food: ATE.
Cerveza: Amsztel Radler Heineken Espadia
Cervezas sm aleohol Buckler 0,0 Blanca v Buckler 0,0 Hemeken Esparia
Negra
Chocolates Tabletas Rellenas de Nestlé Nestlé Espafia. S.A
Platos Preparados Paella Marmera Maheso Grupo Mahezo
Conservas Atin Claro al Natural Campos  Salica
160 gr.
Congelados Solomillos de Atin Campos 2305akca
g
Especias v Condimentos Toque Especial GinéTonic Verdd Cantd Saffron Spam
Zumos Cuckoo Froits Premium Juices Cuckoo Froits
& Nectars
Batidos Batido de Chocolate Sin LactosaCOVAP
Cow Kids
Bebida: Izotdmicas G Aquarade Pepsico
Complementos Almenticios  Colégeno + Acido Hialurénico Grupo Viveplus, S.L.
Vivet
Céarmeos Gama Selecta de Coren Coren
Pizzas Fomo di Pietra Buttons: Nestlé Espafia. S A

Prozcmtto & Formagoio,

Carbonara, Delizia v Pollo

Pan Sandwich Thins Bimbo

Aceites Carbonell Spray Decleo

Edulcorantes Endulzante Trovia Azucarera [hena
Comprimmdos

Este e: el mdeoreportaje, emitido por Madndiano, que recoge los mejores momentos de la gala

v las entrevistas a alpunas empresas palardonadas:

El Producto del Afio es el dnico certamen a nivel nacional en el que los consumidores
eligen los productos mas innovadores del afio en gran consumo. El certamen nacié en
Francia en el afio 1987 v actualmente se celebra en més de 30 paises en todo el mundo. Estaes la

14* edicién en Espadia.

Para mas mformacion:

r. granpremioalamnovacion.com
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38 innovaciones Elegidas Producto del Aiio 2014 tras un estudio a 10.014
personas.

» Los ganadores han sido obtenidos tras un estudio realizado por la consultora IRI
en el mes de Octubre mediante un test de concepto a 10.014 personas y un test
de producto a 100 personas por producto candidato.

+ El estudio también sefiala que al 74.56% de los consumidores les gusta probar
productos nuevos.

Recientemente tuvo lugar en el hotel The Westin Palace de Madrid la 14® Entrega de
Galardones del Gran Premio a la Innovacion, en la que se dieron a conocer las 38
innovaciones que han sido Elegidas Producto del Afic 2014 tras un exhaustivo estudio
a mas de 10.000 personas representativas de |la poblacion espariola.

La Ceremonia de Entrega de Premios, que fue inaugurada por el Excelentisimo Sr. D.
Luis Valero. Secretario General de Industria y Pequefia y Mediana Empresa, reunio
mas de 300 invitados entre los que se encontraban los maximos representantes de
las empresas premiadas, destacadas personalidades del mundo empresarial, del
marketing y la comunicacion.

El acto, que giré en torno a la "Magia de Innovar’, fue presentado por Blanca Gener,
directora general del certamen y el mago Yunke.

El Producto del Afio es el Unico certamen a nivel nacional en el que los consumidores
eligen los productos mas innovadores del afio en gran consumo. El certamen nacid en
Francia en el afio 1987 y actualmente se celebra en mas de 30 paises en todo el
mundo. Esta es la 14% edicidn en Espafia.

Los galardonados han sido designados tras un estudio realizado el pasado mes de
Octubre por la consultora IRl a 84 nuevos productos lanzados al mercado entre el 1 de
mayo de 2012 y el 30 de septiembre de 2013 en los sectores de Alimentacion.
Higiene-Cosmética, Bazar, Hogar y Pequeiios Electrodomeésticos.

En total se ha encuestado via on-line a 10.014 individuos representativos de la
poblacian espaiiola entre 18 y 65 afios que han valorado la innovacion y grado de
intencion de compra de cada uno de los candidatos. Ademas se ha realizado una
prueba de producto a 100 personas por participante para valorar cualidades muy
diversas como la relacion calidad-precio, el envase, sabor, perfume...

Los 38 productos premiados se identificaran durante todo el afio 2014 con el logotipo
Elegido Producto del Afio en su comunicacion:

www_granpremioalainnovacion.com
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Elegidos los Producto del Aiio 2014

El hotel The Westin Palace de Madrid acogid la
142 Entrega de Galardones del Gran Premio a la
Innovacion, en la gue se dieron a conocer las 38
innovaciones que han sido Elegidas Producto del
Afio 2014 tras un exhaustivo estudio a mas de
10.000 personas representativas de la poblacidn ‘3
espafiola. \_

La Ceremonia de Entrega de Premios, que fue
inaugurada por el Excelentisimo Sr. D. Luis Valero,
Secretario General de Industria v Peguefia vy

Mediana Empresa, reunic mas de 300 invitados GRAN PREMIO A LA
entre los gue se encontraban los maximos |NNOVAC|ON 2014
representantes de las empresas premiadas,
destacadas personalidades del mundo

empresarial, del marketing v la comunicacidn.

El acto, que gird en tormo a la "Magia de Innovar”, fue presentado por Blanca
Gener, directora general del certamen v el mago Yunke.

El Producto del Afo es el dnico certamen a nivel nacional en el que los
consumidores eligen los productos mas innovadores del afio en gran consumao. El
certamen nacid en Francia_en el afio 1987 y actualmente se celebra en mas de 30
paises en todo el mundo. Esta es la 142 edicion en Espanfia.

Los galardonados han sido designados tras un estudio realizado el pasado mes de
Qctubre por la consultora IRI a 84 nuevos productos lanzados al mercado entre el
1 de mayo de 2012 v el 30 de septiembre de 2013 en los sectores de Alimentacian,
Higiene-Cosmetica, Bazar, Hogar ¥ Pequefios Electrodomésticos.

En total se ha encuestado via on-line a 10.014 individuos representativos de la
poblacidn espafiola entre 18 y 65 afios que han valorado la innovacion y grado de
intencion de compra de cada uno de los candidatos. Ademas se ha realizado una
prueba de producto a 100 personas por participante para valorar cualidades muy
diversas como la relacidn calidad-precio, &l envase, sabor, perfume._.

Los 28 productos premiados se identificaran durante todo el afo 2014 con el
logotipo Elegido Producto del Afo en su comunicacian.

Los productos galardonados en esta edicion son:

MatuChips de Snatt s de Grefusa

Lay'sXtra de Pepsico Foods

Amstel Radler, Buckler 0,0 Blanca v Buckler 0,0 Negra de Heineken Espafia
Tabletas Rellenas de Nestlé Espana

Paella Marinera del Grupo Maheso

Atdn Claro al Natural v Solomillos de atin de Campos (Salica)
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Togue Especial Gin&Tonic de Verdu Canto Saffron Spain
Cuckoo Fruits Premium Juices & Mectars de Cuckii Fruits
Batido de Chocolate Sin lactose Cow Kids de COVAP

G Aguarade de Pepsico

Coldgeno + Acido Hilaurénico Vive+ de Grupo Viveplus
Gama Selecta de Coren

Forno di Pietra Buitoni: Prosciutto e Formaggio, Carbonara, Delizia v Pollo, de
MNestlé Espafia

Pan de Sandwich Thins de Binbo
Carbonell Spray de Deoleo
Endulzante Truvia comprimidos de Azucarera Iberia

Matural Honey Gel de Ducha 2 en 1, Cuerpo v Depilacion, ¥y Cuerpo e Higiene
Intima, v Llongueras Optima Coloracidén Permanente Sin Amoniaco de The Colomer
Group

Gama H&S Todo En Uno, Nuevo Sistema Ausonia con Sistema Mo Olor, Ambi Pur
Eléctrico Monofragancia v Ambi Pur Coche Vent Clip de Procter & Gamble Espania

L'Oréal Men Expert Hidratante Pieles con Barba de L'Oréal Espafia

Signal Expert Ptrptection de Unilever Esparfia

Affective SPORTMEN y Maoltex Compact Free&Dry de Valon Brands Europe

Linea Protextrem Summoments v OTC Antipiojos Locién para pieles atdpicas de
Ferrer Internacional

Braun Minipimer 7 de De "Longhi Group

Bolsitas Sheba de Mars Espafia

Finish Quantum PowerGel de Reckitt Benckiser Espafia

Scottex Sensitive de Kimberly Clark

Airvex® by Flex de Flex Equipos de Descanso

WiPP Express Duo-Caps de Henkel Ibérica

Humidificador infantil BU 1500 marca Bionaire de Oster Electrodomesticos Iberica
We go de Playmarket

El estudio encargado por la organizacion del certamen ademas analiza algunos
aspectos relevantes sobre la percepcion de los nuevos productos en el mercado.
En este sentido, el 74.56% de los encuestados reconoce que le gusta probar
productos nuevos, v el 68.54% estd dispuesto a pagar mas por un producto nuevo
si éste le atrae. Si bien es cierto que el 74.68% indica que ahora compra mas
productos segun el precio v si fija menos en si son innovadores.

Esto puede deberse a que el §5.92% considera que los productos nuevos difieren
poco de los ya existentes v el 56.5% cree gue la calidad de los productos de marca
blanca es similar a los productos de marca de fabricante. En cualquier caso el
58.03% de los encuestados se muestra dispuesto a pagar mas por un producto de
marca de fabricante que por otro de marca blanca. Aungue el 66.82% reconoce
que prefiere productos de marca blanca porque son mas baratos.

Por edades, los jovenes compran ahora mas por precio, les gusta probar productos
nuevos pero prefieren las marcas blancas porgue creen que la calidad es muy
similar a la de la marca de fabricante.

En general, la motivacion principal por la que se compra un nuevo producto es
porgue lo ha visto anunciado vy le apetece probarlo, aungue las promociones
también se tienen muy en cuenta.

8 e
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Elegidos los productos del afio 2014

El pasado 12 de diciembre tuve lugar en Madrid la 142 entrega de los galardones del Gran Premio a la Innovacidn. en el que
dieron a conocer los 38 productos que han sido elegidos Producto del Afio 2014 tras un estudio a mas de 10.000 person:
¢Queréis conocer mejor cudles son estos productos, especialmente los de belleza?

En el apartado de Higiene Corporal, el producto ganador ha sido el Gel de Ducha 2 en 1, cuerpo y Depilacion y Cuerpo e
Higiene intima de Natural Honey. Me han enviado el primero (Cuerpo y Depilacidn), asi que pronto os contaré qué tal me ha
ido.

Como Cuidado Capilar se ha premiado a la gama H&S Tedo en Uno. Estos productos son de mis favoritos, v ya os he hablado
de diferentes tipos de esta gama en otros post.

En Coloracidn, el premiado ha sido |a Coloracion Permanente sin Amoniaco de Llongueras Optima.

En el apartado de Higiene intima Femenina ha ganado el nuevo envase Ausonia con Sistema No Olor.

En Higiene Bucal el premio ha sido para Signal Expert Protection.

En Prateccidn Solar el premiado ha sido la Linea Protextrem Sunmoments.

Otros de los productos premiados v que me han llamadao la atencidn (seguro que pronto me haré con ellos) son los Snacks
Saludables MatuChips de Snatt's, la cerveza Buckler 0,0 Blanca v Buckler 0,0 Negra, el complemento alimenticia de coldgeno v

dcido hialurdnico de Vive+, el aceite en Spray de Carbonell.

Y avosotros, ;os he despertado la curiosidad sobre alguno de los nuevos Productos del Afio?
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El humidificadow; BU 1500 de
Bionaire recibe el premio 'Producto
del Afio' por su innovacioén

EL 16/12/2013, 02:00 PUBLICADO EN NOTICIAS, HOGAR - ® 79 - @ 0
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Por tercer ano consecutivo, la multinacional americana Jarden Consumer Solutions ha sido
galardonada con uno de los premios mds prestigiosos en cuanto a innovacién y tecnologia se
refiere: el Producto del Afo, Gran Premio a la Innovacién 2014. En esta ocasién, el
reconocimiento en la categoria de Tratamiento de Aire ha recaido en su marca Bionaire y, mds
en concreto, en el humidificador modelo BU1500.

El humidificador por ultrasonidos Bionaire™ BU1500 posee un divertido diserio infantil en forma
de elefante que resulta perfecto para las habitaciones de los nifios, ya que cumple con los
estdndares propios de un juguetes (no se rompe, no es inflamable, es higiénico.. .}, lo que le hace
totalmente seguro. Su silencioso funcionamiento permite utilizarlo todao la noche y, ademds,
cuenta con una luz nocturna y apagado de seguridad automadtico.

Mantener un nivel apropiado de humedad en el hogar es esencial para conseguir un ambiente
comodo y saludable; sobre todo, para aquellas familias que tienen nifios pequefios. Los niveles
demasiado bajos de humedad pueden ser perjudiciales para los nifios, ya que el ambiente seco
les provoca sequedad en la piel, las mucosas o la garganta; labios agrietados o picor de ojos.

En esta décimo cuarta edicidn, en el transcurso de una gala celebrada ancche en el hotel Palace
en Madrid, Enrique Yeste, Director de Marketing de Jarden Consumer Solutions, recogi6 el premio
ante un aforo de mds de 300 personas asistentes, con destacados cargos del mundo
empresarial, del marketing y la comunicacién. En palabras de Enrigue, es un orgullo que nuestro
producto haya sido distinguido por su innovacidn, algo que llevamos en el ADN de la empresa y
que resulta vital en nuestro dia a dia.
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Gran Premio a la Innovacidn: la eleccidon de El Producto del Afo

El "'Producto del Afc’ es el dnico certamen donde se eligen, mediante el voto directo de
alrededor de 10.000 consumidores, los productos mds innovadores del afio. Se trata de una
competicidn abierta a la innovacion donde puede participar cualquier producto de gran consumo
de ambito nacional referenciado en hipermercados, supermercados y/o grandes superficies.

En esta décimo cuarta edicidon han participado innovaciones lanzadas al mercado entre el 1 de
mayo del 2012 vy el 30 de septiembre de 2013, tanto de alimentacidn, como de cosmética,
drogueria, pequefios electrodomésticos y productos para el hogar.

El objetivo de 'El Producto del Afo’ es impulsar la innovacidn en el sector del gran consumo y
acercar los productos mads novedosos e innovadores a los consumidores.

La presente edicién ha contado con la participacion de 84 productos en 40 categorias. Algunas
de las empresas participantes han sido Nestlé, Braun, L "Oreal o Ambipur.

Tras catorce afios en Esparia, el logotipo de El Producto del afo se ha convertido en todo un
referente en el sector del gran consumo. Asi lo indica el reciente estudio realizado por TNS,
segun el cual el 62,5% de los responsables de la compra del hogar conocen el logo de El
Producto del Afo v el 75.69% lo considera un sello de garantia de calidad.
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Entregados los premios Producto
del Afio

38 productos son galardonados en e Gran Premio a la
nnovacion 2014

infoRETAIL - La XIV edicion de los galardones Producto del Afio, Gran
Premio a la Innovacion, ya conoce sus ganadores, ya que anoche se
entregaron los reconocimientos a los premiados en 38 categorias.

Los premiados han sido: categoria de snacks saludables, NatuChips
de Snatt’s (Grefusa); categoria de patatas fritas, Lay's Xtra (Pepsico);
categoria de cervezas, Amstel Radler (Heineken Espafia); categoria
de cervezas sin alcohol, Buckler 0,0 Blanca y Megra (Heineken
Espafial; categoria de chocolates, tabletas rellenas de MNestlg;
categoria de platos preparados, Paella Marinera de Maheso;
categoria de conservas, atln claro al natural de Campos 160 gramos
(Salica); categoria de congelados, solomillos de atin Campos 250
gramos (Salical.

En la categoria de especias y condimentos, el premio es para Togue
Especial Gin & Tonic (Verdu Cantd Saffron Spain); categoria zumaos,
Cuckoo Fruits Premium Juices & Mectars; categoria batidos, batido
de chocolate sin lactosa Cow Kids (COVAP); categoria bebidas
isotanicas, G Aguarade (Pepsico); categoria complementos
alimenticios, colageno + addo hialurénico Vive+ (Grupo Viveplus);
Categoria carnicos, gama selecta de Coren; categoria de pizzas,
premio para Forno di Pietra Buitoni (Nestlé); categoria pan,
Sandwich Thins (Bimbo).

En aceites, el galardonado ha sido Carbonell Spray (Deolec); en la
categoria de edulcorantes, premio para endulzante Truvia
Comprimidos (Azucarera lberia); categoria de higiene corporal,
premio Matural Honey Gel de Ducha (The Colomer Group); categoria
de cuidado capilar, Gama H&S5 Todo en Uno (Procter & Gamble);
categoria de coloracion, Liongeras Optima Coloracion Permanente
(The Colomer Group); categoria de higiene intima femenina, premio
para el nuevo envase de Ausonia con Sistema no Olor (Procter &
Gamble); en cosmértica masculing, premio L'Oréal Men Expert
[L'Oreéal); en higiene bucal, premio para Signal Expert Protection
(Unilever).
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En la categoria de incontinencia, galardon para Affective Sportmen
(Valor Brands Europe); categoria de higiene infantil, premio para
Moltex Compact Free & Dry (Valor Brands Europe); categoria de
proteccion solar, Linea Protextrem Sunmoments (Ferrer
Internacional); categoria de tratamiento antipiojos, OTC Antipiojos
Locion para pieles atopicas (Ferrer Internacional); categoria de
pequerios electrodomésticos de cocina, para Braun Minipimer 7 (De
"Longhi); categoria de pet food, premio para Bolsitas Sheba (Mars
Esparia); categoria de lavavaijillas, premio para Finish Quantum
PowerGel (Reckitt Benckiser); categoria de papel higiénico, premio
Scottex Sensitive (Kimberly Clark).

En |a categoria de colchones, premio para AirVex (Flex); categoria de
detergentes, premio para WiPP Express Duo-Caps (Henkel Ibérical;
categoria de tratamiento del aire, premio para humidificador infantil
BU1500 Bionaire (Oster Electrodomesticos); categoria de
ambientadores para el hogar, premio para Ambi Pur Eléctrico
Monofragancia (Procter & Gamble); categoria de ambientadores
para el automaovil, premio para Ambi Pur Coche Vent Clip (Procter &
Gamble); categoria de accesorios de la compra, premio para We Go
(Playmarket).

En esta decimocuarta edicidn han participado innovaciones
lanzadas al mercado entre el 1 de mayo de 2012y el 30 de
septiembre de 2013, tanto de alimentacion, como de cosmetica y
drogueria, parafarmacia, pequerios electrodomeésticos y productos
para el hogar.
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Blanca Gener: "Llevamos 14 anos
premiando la innovacion"

Este jueves tendra lugar en el hotel The Westin Palace de Madrid la 148 Entrega de Galardones
del Gran Premio a la Innovacion. Se daran a conocer las 38 innovaciones que han sido Elegidas
Producto del Afio 2014 tras un exhaustivo estudio a mas de 10.000 personas representativas de la
poblaciaon espafiola. Blanca Gener, directora del certamen ha estado en la Terraza de Gran Via
para hablamos del evento.

- En el certamen se daran citan cita los
i maximos responsables de las empresas
n premiadas, destacadas personalidades del
mundo empresarial, del marketing v la
comunicacién. El acto, gue girara en torno a la
W Twittear 1| “Magia de Innovar”, sera presentado par
Blanca Gener, directora general del certamen

vy el mago Yunke.

El Producto del Afio es el Gnico certamen a nivel nacional en
el gue los consumidores eligen los productos mas innovadores
del afio en gran consumo. El certamen nacid en Francia en el
afio 1987 y actualmente se celebra en mas de 30 paises en todo
el mundo. Esta es la 14% edicién en Espafia. Entrevista a Blanca Gener, directora general del
certamen

Autor: Irene Lopez Ldpez

Los galardonados han sido designados tras un estudio realizado el
pasado mes de Octubre por la consultora IRl a 84 nuevos
productos lanzados al mercado entre el 1 de mayo de 2012 y el 30
de septiembre de 2013 en los sectores de Alimentacion, Higiene-Cosmética, Bazar, Hogar y Pequeiios
Electrodomeésticos.

En total se ha encuestado via on-line a 10.014 individuos representativos de la poblacidn espafiola entre 18 v 65
afios gue han valerado la innovacion y grado de intencion de compra de cada uno de los candidatos. Ademas, se ha
realizado una prueba de producto a 100 personas por participante para valorar cualidades muy diversas comao la relacign
calidad-precio, el envase, sabor y perfume, entre otras.

Los 38 productos premiados se identificaran durante todo el afio 2014 con el logotipo Elegido Producto del Afio en su
comunicacian.

38 innovaciones elegidas Producto del Ao 2014
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El Producto del Afic es el reconocimiento a nivel nacional que otorgan los propios consumidores a los
productos mas innovadores. Esta edicién es 1a 14° en Espafia. Ademas, este certamen se celebra en 30
paises.

Para designar estos premios, se realizd un estudio el pasado mes de octubre a mas de 10.000 personas en
nuestro pais, analizando los nuevos productos que se lanzaron al mercado en los sectores de Alimentacidn,
Higiene-Cosmética, Bazar, Hogar y Pequerios Electrodomésticos.

Entre los productos favoritos se encuentran 1as Lay'sXtra, Amstel Radler, Buckler 0,0 Blanca y Negra, entre
otros. Estos productos se identificaran con el logo de ‘Elegido Producto del afio’ durante todo el 2014.

Por otro 1ado, el estudio afirma que el 74,56% de los consumidores le gusta probar nuevos productos.

Conoce los 38 productos premiados aqui.
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El batido de chocolate sin lactosa cowkids de Covap gana el premio a la 0
Innovacion

Los ganadores han sido obtenidos tras un estudio realizado por la consultora IRl en el mes de octubre

La gala de la decimocuarta entrega de galardones del Gran Premio a la Innovacion, que se celebrd 1a
semana pasada, tuvo representacién de la comarca de Los Pedroches ya que Covap fue galardonada por
el “Batido de Chocolate Sin Lactosa COWKIDS™ come Producto del afio 2014 en la categoria de Lacteos.

El acto de entrega de premios reunié a mas de 300 invitados en el que se dieron a conocer las 38
innovaciones que han sido elegidas Producto del Afio 2014 tras un exhaustivo estudio a mas de 10.000
personas representativas de la poblacion espariola realizado por la consultora IRI. De hecho, el Producto
del Afio es el Unico certamen a nivel nacional en el que los consumidores eligen los productos mas
innovadores del afio en gran consumo.

Sara Prisca Sang, directora de Marketing de COVAP recogid el galarddn junto a su equipo de marketing
formado y e indicd que “nuestros mas de 50 afios de historia avalan nuestro compromiso con la innovacian
y con los consumidaores. Muestros 4 500 ganaderos trabajan a diario para ofrecer al consumidor productos
de primera calidad; y |la Cooperativa ha realizado una fuerte apuesta por dotar de innovacidn estas materias
primas. De hecho, la leche sin lactosa que presentamos tiene los mismos nutrientes que la leche pero
puede ser consumida por las personas intolerantes a la lactosa. Por ello, estamos muy orgullosos de
recoger el Premio al Producto del Afio 2014 ya que supone el reconocimiento de los consumidores yla
confianza depositada en nuestros productos.”

El batido de chocolate sin lactosa COWKIDS de Covap esta elaborado integramente con leche de vaca sin
lactosa, sin gluten y bajo en grasas. La compaiia quiere acercar sus productos a ese 30% de la poblacion
espafiola que es intolerante en parte 0 en su totalidad a la lactosa. COWKIDS sin lactosa es un batido
digestivo, pero que conserva todos 1os nutrientes de la leche, y por supuesto, sin renunciar al auténtico
sabor a chocolate de los batidos Covap.

COWKIDS sin lactosa garantiza el aporte nutritivo que los nifios necesitan (90% de leche sin lactosa en
cada batido) v es perfecto para desayunos y meriendas, ademas de la mejor forma para que los mas
pequefios tomen el ldcteo en cada comida, como recomiendan |as pirdmides nutricionales. Durante el
proceso de elaboracidn del batido, Covap contd con la colaboracidn del Basque Culinary Center que realizd
una cata con un grupo de catadores expertos para conocer el perfil sensorial de los batidos desarrollados y
hacer log Ultimos ajustes del perfil sensorial de los productos. Todo ello de acuerdo a la metodologia
seleccionada previameante.

El batido de chocolate sin lactosa COWKIDS de Covap ha sido elegido Producto del Afio 2014 mediante
una encuesta via on-line a 10.014 individuos representativos de la poblacidn espafiola entre 18 v 65 afios
que han valorado la innovacion y grado de intencidn de compra de cada uno de los candidatos. Ademas se
ha realizado una prueba de producto a 100 personas por participante para valorar cualidades muy diversas
comao la relacidn calidad-precio, el envase, sabor, perfume, etc.
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Resumen fotografico de los Productos
del Ano 2014

Las imagenes del evento celebrado en Hotel Westin Palace de Madrid en el que se hizo
entrega de los galardones a las mejores innovaciones del afio.

—= Las imagenes de la gala de Los

' Productos del Afio 2014, que,
como cada afio, reconoce las
mejores innovaciones lanzadas en
el mercado del gran consumo,
concretamente en los sectores de
Alimentacion, Higiene-Cosmética,
|| Bazar, Hogar y Pequefios
Electrodomeésticos.

Pincha aqui para acceder ala

galeria de folografias.

El acto de entrega de premios tuvo lugar el pasado 12 de diciembre en el Hotel
Westin Palace de Madrid. Hasta alli acudié GranConsumo tv para cubrir el evento.
Pincha aqui para ver |a relacion de ganadores de la edicion 2014.
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Ganadores de E| Producto de El Aho
2014 - Resumen de la gala

Luis Valero, Sec. Gral de Industria y de Ia Pyme con Blanca Geper y Fabrizio
Selva, organizadores del evento
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El batido sin lactosa de Covap, elegido
Producto del Ano 2014
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El batido de chocolate sin lactosa Cowkids de la Cooperativa del Valle de los Pedroches
(Covap) ha ganado el Premio a la Innovacion, como Producto del Afio 2014 en la categoria de
lacteos. El galarddn lo recogieron la directora de Marketing de Covap, Sara Prisca Sanz, vy su
equipo el jueves en Madrid, en |a XIV Entrega de Galardones del Gran Premio a la Innovacidon.
Segun informod ayver Covap, £l acto de entrega de premios reunié a mas de 300 invitados,
ante los que se dieron a conocer las 38 innovaciones que han sido elegidas Producto del Afo
2014 tras un exhaustivo estudio a mas de 10.000 personas representativas de la poblacion
espafiola realizado por la consultora IRI. De hecho, el Producto del Afio &5 el dnico certamen
a nivel nacional en el que los consumidores eligen los productos mas innovadores.

Sara Prisca Sanz explicd durante el acto que los mas de 50 afios de historia de Covap avalan
su "compromiso con la innovacion y con los consumidores”™, a lo que afiadid que los 4.500
ganaderos asociados a Covap "trabajan a diario para ofrecer al consumidor productos de
primera calidad”. El batido de chocolate sin lactosa Cowkids de Covap esta elaborado
integramente con leche de vaca sin lactosa, sin gluten v bajo en grasas.
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Cowkids gana en la edicién nimero 14 del Gran Premio a la
Innovaciéon

El Batido de Chocolate Sin Lactosa Cowkids, de la Cooperativa del Valle de los Pedroches
(COVAP) ha ganado el premio Producto del Afio 2014 en la categoria de Lacteos en los
Galardones del Gran Premio a la Innovacion, que cumplen 14 ediciones. El acto de entrega
de premios reunio a mas de 300 invitados en el que se dieron a conocer las 38 innovaciones
que han sido elegidas Producto del Afio 2014 tras un exhaustivo estudio a mas de 10.000
personas representativas de la poblacidn espafiola realizado por la consultora IRI. De hecho,
el Producto del Afio es el finico certamen a nivel nacional en el que los consumidores eligen
los productos mas innovadores del afio en gran consumao.

Sara Prisca Sanz, directora de Marketing de COVAP recogio el galardon junto a su equipo de
marketing formado por: Sonia Garecia, Clara Gomez v Maribel Ocana. “Nuestros mas de 50
atios de historia avalan nuestro compromiso con la innovacion v con los consumidores.
Nuestros 4.500 ganaderos trabajan a diario para ofrecer al consumidor productos de primera
calidad; v la Cooperativa ha realizado una fuerte apuesta por dotar de innovacion estas
materias primas. De hecho, la leche sin lactosa que presentamos tiene los mismos nutrientes
que la leche pero puede ser consumida por las personas intolerantes a la lactosa. Por ello,
estamos muy orgullosos de recoger el Premio al Producto del Afio 2014 va que supone el
reconocimiento de los consumidores y la confianza depositada en nuestros productos”, dijo
Prisca.

El batido de chocolate sin lactosa Cowkids de COVAP esta elaborado integramente con leche
de vaca sin lactosa, sin gluten v bajo en grasas. La compafiia quiere acercar sus productos a
ese 30% de la poblacion espafiola que es intolerante en parte o en su totalidad a la lactosa.
Cowlkids sin lactosa es un batido digestivo, pero que conserva todos los nutrientes de la leche,
v por supuesto, sin renunciar al auténtico sabor a chocolate de los batidos COVAP.

Durante el proceso de elaboracion del batido, COVAP contd con la colaboracion del Basque
Culinary Center que realizé una cata con un grupo de catadores expertos para conocer el
perfil sensorial de los batidos desarrollados y hacer los tltimos ajustes del perfil sensorial de
los productos. Todo ello de acuerdo a la metodologia seleccionada previamente.
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El batido de chocolate sin lactosa Cowkids de Covap gana el Premio
a la Innovacién

El batido de chocolate sin lactosa Cowkids de la Cooperativa del Valle de los Pedroches (Covap) ha
ganado el Premio a la Innovacién, como "Producto del Afio 2014 en la categoria de "Lacteos’. El
galardon lo han recogido la directora de Marketing de Covap, Sara Prisca Sanz, y su equipo este jueves
en Madrid, en la XIV Entrega de Galardones del Gran Premio a la Innovacién.

El batido de chocolate sin lactosa Cowkids de la Cooperativa del Valle de los Pedroches (Covap) ha ganado el
Premio a la Innovacion, como "Producto del Afio 2014” en |a categoria de "Lacteos’. El galardan lo han recogido la
directora de Marketing de Covap. Sara Prisca Sanz. y su eguipo este jueves en Madrid, en la XIV Entrega de
Galardones del Gran Premio a la Innovacion.

Seqgun ha informado Covap. el acto de entrega de premios reunio a mas de 300 invitados. ante los que se dieron a
conocer las 38 innovaciones que han sido elegidas "Producto del Afio 2014° tras un exhaustivo estudio a mas de
10.000 personas representativas de |a poblacion espafiola realizado por la consultora IRI. De hecho, el ‘Producto
del Afio” es el Unico certamen a nivel nacional en el que los consumidores eligen los productos mas innovadores
del afio en gran consumo.

Sara Prisca Sanz, que recogid el galardén junto a su equipo de marketing, formado por Sonia Garcia, Clara Gomez
y Maribel Ocafia, explico durante el acto gue los mas de 50 afios de historia de Covap avalan su "compromiso con
la innovacion y con los consumidores”, a lo gue afiadid que los 4.500 ganaderos asociados a Covap "trabajan a
diario para ofrecer al consumidor productos de primera calidad y la cooperativa ha realizado una fuerte apuesta
por dotar de innovacion estas materias primas".

De hecho, segln preciso, "la leche sin lactosa que presentamos tiene los mismos nutrientes que la leche pero
puede ser consumida por 1as personas intolerantes a la lactosa. Por ello, estamos muy orgullosos de recoger el
Premio al "Producto del Afio 2014°, ya que supone el reconocimiento de los consumidores y la confianza
depositada en nuestros productos.”

El batido de chocolate sin lactosa Cowkids de Covap esta elaborado integramente con leche de vaca sin lactosa,
sin gluten y bajo en grasas. La compafiia quiere acercar sus productos a ese 30 por ciento de la poblacién
espafiola que es intolerante en parte o en su totalidad a la lactosa. Por eso, Cowkids sin lactosa es un batido
digestivo, pero que conserva todos los nufrientes de la leche y, por supuesto, sin renunciar al auténtico sabor a
chocolate de los batidos Covap.

Cowkids sin lactosa garantiza el aporte nutritivo que los nifios necesitan (90% de leche sin lactosa en cada batido)
y es perfecto para desayunos y meriendas, ademas de |la mejor forma para que los mas pequefios fomen el lacteo
en cada comida, como recomiendan las piramides nufricionales.

Durante el proceso de elaboracion del batido, Covap conto con la colaboracion del Basque Culinary Center, que
realizd una cata con un grupo de catadores expertos para conocer el perfil sensorial de los batidos desarrollados y
hacer los Ultimos ajustes del perfil sensorial de los productos. Todo ello de acuerdo a la metodologia seleccionada
previamente.

El batido de chocolate sin lactosa Cowkids de Covap ha sido elegido "Producto del Afio 2014° mediante una
encuesta online a 10.014 individuos representativos de la poblacion espafiola, entre 18 y 65 afios, que han
valorado la innovacién y grado de intencién de compra de cada uno de los candidatos. Ademas, se ha realizado
una prueba de producto a 100 personas por participante, para valorar cualidades muy diversas, como la relacion
calidad-precio, el envase, el sabor o el perfume, entre ofros.
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Anoche tuvo lugar la 14% Entrega de Calardones del Gran Premio a la Innovacion, en la que COVAP fue
galardonada por el “Batido de Chocolate Sin Lactosa COWKIDS” como Producto del Ano 2014 enla
categoria de “Lacteos”.

El acto de entrega de premios reunié a mas de 300 invitados en el que se dieron a conocer las 38
innovaciones que han sido elegidas Producte del Afic 2014 tras un exhaustive estudio a mas de 10.000
personas representativas de la poblacién espariola realizado por la consultora IRI. De hecho, el Producto del
Afo es el Unico certamen a nivel nacional en el que los consumidores eligen los productos mas innovadores
del afio en gran consumo.

Sara Prisca Sanz, directora de Marketing de COVAP recogid el galarddn junto a su equipo de marketing
formado por: Sonia Garcia, Clara Gomezy Maribel Ocaifia; y expresd que: “Nuestros mas de 50 afios de
historia avalan nuestro compromiso con la innovacién y con los consumidores. Nuestros 4.500 ganaderos
trabajan a diario para ofrecer al consumidor productos de primera calidad; y |a Cooperativa ha realizado una
fuerte apuesta por dotar de innovacién estas materias primas. De hecho, 1a leche sin lactosa que
presentamos tiene los mismos nutrientes que |a leche pero puede ser consumida por las personas
intolerantes a la lactosa. Por ello, estamos muy orgullosos de recoger el Premio al Producto del Afio 2014 va
que supone el reconocimiento de los consumidores y la confianza depositada en nuestros productos.”

El batido de chocolate sin lactosa COWKIDS de COVAP esta elaborado integramente con leche de vaca sin
lactosa, sin gluten v bajo en grasas. La compaiiia quiere acercar sus productos a ese 30% de la poblacian
espafiola que es intolerante en parte o en su totalidad a la lactosa. COWKIDS sin lactosa es un batido
digestivo, pero que conserva todos los nutrientes de la leche, vy por supuesto, sin renunciar al auténtico sabor
a chocolate de los batidos COVAP.

COWKIDS sin lactosa garantiza el aporte nutritivo gue los nifios necesitan (90% de leche sin lactosa en cada
batido) v es perfecto para desayunos y meriendas, ademas de la mejor forma para que los mas pequefios
tomen el lacteo en cada comida, como recomiendan las piramides nutricionales.

Durante el proceso de elaboracidon del batido, COVAP contd con |a colaboracidn del Basgue Culinary Center
que realizé una cata con un grupo de catadores expertos para conocer el perfil sensorial de los batidos
desarrollados v hacer los Ultimos ajustes del perfil sensorial de los productos. Todo ello de acuerdo ala
metodologia seleccionada previamente.

El batido de chocolate sin lactosa COWKIDS de COVAR ha sido elegido Producto del Afio 2014 mediante una
encuestavia on-line a 10.014 individuos representativos de la poblacian espafiola entre 18 v §5 afios gue han
valorado la innovacidn v grado de intencidn de compra de cada uno de los candidatos. Ademds se ha
realizado una prueba de producto a 100 personas por participante para valorar cualidades muy diversas
como la relacidn calidad-precio, el envase, sabar, perfume. Etc.
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to Ue Muestra linea de botanicos Togue Especial
Gin&Tonic ha sido elegida Producto del Afo 2014,
especial
GIN. NIC El pasado jueves 12 de diciembre se entregaron

los galardones Premio Producto del Afio 2014 en
el Hotel The Westin Palace de Madrid a 38
productos lanzados al mercado entre mayo de 2012
v septiembre de 2013, entre los que se eligid ala
gama Togue Especial Gin&Tonic en la categoria de
Especias y Condimentos.

El Producto del Afio es el Unico certamen a nivel
nacional en el gue los consumidaores eligen los
productos mas innovadores del afio en gran
CONSUMmo.

Desde Verdd Cantd Saffron Spain nos sentimos
muy contentos v agradecidos por el reconocimiento
que supone este galardan, ya gue reafirma nuestro
espiritu innovador en un mercado tan tradicional
como son las especias.

toque

il TN




‘ 13 Diciembre 2013

GRAN PREMIO A LA
INNOVACION 2014

Sandwich Thine de BIMBO eg elegido Producto
del Ano 2014
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Sandwich Thins, el nuevo pan para sandwich de BIMBO, ha sido
nombrado Producto del Afio 2014 en la categoria de pan. El galardén
es la rabrica a un afio de lanzamiento en el que Thins ha
revolucionado el sector del pan en Espafha, gracias a su
sorprendente forma redonda y su textura esponjosa y fina, y
ademas muy consistente. Con Thins, BIMBO ha introducido una
nueva forma de cenar ligero, rapido, saludable y divertido que ha
calado con fuerza entre los consumidores espafnoles.

El sabor, la textura y la relacion calidad-precio de Sandwich Thins de
BIMBO han sido algunos de los aspectos mas valorados por los mas
de 10.000 consumidores encuestados para la eleccion del Producto
del Afo 2014. A ello, se suman los rotundos resultados de los 100
tests de producto realizados para decidir el ganador. El caracter
profundamente innovador de Thins ha sido clave para superar a sus
competidores en la categoria de pan.

Con solo 99 Kcal y ni 1 gramo de grasa, Thins es el soporte idoneo
para contribuir a una dieta equilibrada. Ademas, esta elaborado con
harina de grano completo, por lo que tiene un enorme valor
saludable y nutritivo. Thins esta disponible en el mercado espafiol
en dos variedades, 100% Integral y 8 Cereales, y presenta un
competitivo precio de solo 1,59 euros.

A través de su webwww.sandwichthins.es, Thins ofrece ideas para
cenas ligeras, variadas y originales, ademas de informacion sobre
todas las propiedades saludables del nuevo pan para sandwich de
BIMBO.

14 arios premiando a los mejores

Este afio, el certamen Producto del Afio — Gran Premio a la
Innovacion alcanza su 142 edicion en Espaiia, con la participacion de
un total de 84 productos en 40 categorias distintas. La iniciativa, que
busca impulsar y premiar la innovacion en el sector del gran
consumo y acercar los productos mas novedosos a los
consumidores, ha ido creciendo con fuerza desde su creacién y ya
se celebra en 32 paises de todo el mundo.

En 2010, BIMBO ya consiguid el premio al Producto del Afio en
Espafia en la categoria de pan gracias a su Pan de Horno Tierno.
Este afio, los consumidores han vuelto a premiar el caracter
innovador de la compaiiia otorgando el premio a BIMBO Thins.
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Magia e innovacion en los premios al Producto
del Ano 2014

Extraido del: madridiario.es.economia diciembre 13, 2013 Cambiar g4 g

"Descubrir la magia de innovar" ha sido el leitmotiv de la decimocuarta entrega de
los premios al Producto del Afio 2014, que se ha celebrado este jueves en el hotel
The Westin Palace de Madrid. La directora del certamen, Blanca Gener y el mago
Yunke han sido los maestros de ceremonia de esta gala en la que los
consumidores han elegido las propuestas mas innovadoras del mercado de gran
consumo.

= Los ganadores del certamen Autor: Twitter

The CRM that Sales Certamen Producto del Afio 2014 Siguiente

Anterior —= MAas de 250 invitados, entre los que

Loves se encontraban los representantes de las
empresas galardonadas, el presidente mundial

z0ho.com/CRM del Producto del Afio, Christian Le Bret. y
destacadas personalidades del mundo

Zoho CRM - Free far 3 Users. Track empresarial, el marketing y la comunicacion, han
acudido a esta gala en la que la magia ha sido |3

your Business Online
prot...

o _. Seguir leyendo: madridiario.es.economia

Autor: Asociado en madridiario es.economia
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El batido de chocolate sin lactosa
Cowkids de Covap gana el
Premio a la Innovacion

Los ganadores han sido obtenidos tras un estudio realizado por la consultora IRl en el
mes de octubre
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EUROPA PRESS. 13.12.2013

El batido de chocolate sin lactosa Cowkids de la Cooperativa del Valle de los Pedroches
(Covap) ha ganado el Premio a la Innovacion, como 'Producte del Afio 2014' en la categoria de
'Lacteos'. El galardon lo han recogido |a directora de Marketing de Covap, Sara Prisca Sanz. y
su equipo este jueves en Madrid, en la XIV Entrega de Galardones del Gran Premio a la
Innovacion.

E W | Segln ha informado Covap, el acto de entrega de premios
@ ~ asst reunio a mas de 300 invitados, ante los gue se dieron a
conocer las 38 innovaciones que han sido elegidas 'Producto
del Afio 2014' tras un exhaustivo estudio a mas de 10.000
personas representativas de la poblacion espafiola realizado
por la consultora IRI. De hecho. el 'Producto del Afio' es el
Unico certamen a nivel nacional en el que los consumidores
eligen los productos mas innovadores del afio en gran
consumo.

Ampliar foto

Sara Prisca Sanz. que recogio el galardon junto a su equipo
de marketing, formado por Sonia Garcia, Clara Gomez y Maribel Ocafia, explico durante el acto
que los mas de 50 afios de historia de Covap avalan su "compromiso con la innovacion y con
los consumidores”, a lo que afadio que los 4.500 ganaderos asociados a Covap "frabajan a
diario para ofrecer al consumidor productos de primera calidad y 1a cooperativa ha realizado
una fuerte apuesta por dotar de innovacion estas materias primas”.

De hecho, segln preciso, "la leche sin lactosa que presentamos tiene los mismos nutrientes que
la leche pero puede ser consumida por las personas intolerantes a la lactosa. Por ello, estamos
muy orgullosos de recoger el Premio al 'Producto del Afio 2014, ya que supone el
reconocimiento de los consumidores v la confianza depositada en nuestros productos.”

El batido de chocolate sin lactosa Cowkids de Covap esta elaborado integramente con leche de
vaca sin lactosa, sin gluten vy bajo en grasas. La compafiia quiere acercar sus productos a ese
30 por ciento de 1a poblacion espafiola que es intolerante en parte o en su totalidad a la
lactosa. Por eso, Cowkids sin lactosa es un batido digestivo, pero gque conserva todos los
nutrientes de la leche vy, por supuesto, sin renunciar al auténtico sabor a chocolate de los
batidos Covap.

Cowkids sin lactosa garantiza el aporte nutritivo que los nifios necesitan (90% de leche sin
lactosa en cada batido) y es perfecto para desayunos y meriendas, ademas de la mejor forma
para gue los mas pequefios fomen el lacteo en cada comida, como recomiendan las piramides
nutricionales.

Durante el proceso de elaboracion del batido, Covap contd con la colaboracién del Basque
Culinary Center, que realizé una cata con un grupo de catadores experios para conocer el perfil
sensorial de los batidos desarrollados v hacer los Oitimos ajustes del perfil sensorial de los
productos. Todo ello de acuerdo a la metodologia seleccionada previamente.

El batido de chocolate sin lactosa Cowkids de Covap ha sido elegido 'Producto del Afio 2014
mediante una encuesta online a 10.014 individuos representativos de la poblacion espafiola,
entre 18 y 65 afios, que han valorado |a innovacion y grado de intencion de compra de cada
uno de los candidatos. Ademas, se ha realizado una prueba de producto a 100 personas por
participante, para valorar cualidades muy diversas. como la relacion calidad-precio, el envase,
el sabor o el perfume, entre otros.



Bl | 13 Diciembre 2013

INNOVACION 2014

Henkel consigue el Gran Premio a la Innovacion 2014 en
detergentes, por los consumidores espanoles. Ahora
llevara el logotipo “...producto del ano 2014”

Por Djdlal‘

13 diciembre, 2013 | En: AnunciantesFestivales y Premios Medios Noticias
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WiPP Express Duo-Caps de Henkel fue nombrado Producto del Afio” 2014, con el el Gran Premio ala
Innovacién 2014 en categoria de detergentes tras una una amplia votacién de consumidores espafioles
recogida por la consultora independiente IRL. Wipp Express Duo-Caps de Henkel fue “Producto del Afio® 2014.
Se trata de |a tradicional entrega del Gran Premio a la innovacidn “Producto del afio 20147 en |a que Henkel
gano en la categoria de detergentes, con WiPP Express Duo-Caps. Los resultados del certamen provienen de
una amplia votacion de consumidores esparioles recoegida por la consultora independiente IRI. En Ia
encuesta se evallian las cualidades innovadoras de distintas marcas y productos presentes en Espafa. Una
vez mas, gracias a su marca WiPP Express Duc Caps, Henkel vuelve a posicionarse entre las empresas
lideres del mercado gracias a este galardén que existe en Espafia desde hace 14 afios.

WiPP Express Duo-Caps es el primer detergente del mercado con capsulas doble cdmara. Esta disefiado
para ser utilizado directamente en el tambor de la lavadora gracias a los distintos componentes situados en
ambas camaras que se activan al mezclarse en el momento del lavado. La fdrmula concentrada de WiPP
Express Duo-Caps permite eliminar con un solo gesto las manchas y aporta luminosidad a la ropa. Estas
cualidades son el motive por el que los consumidores han elegido WiPP Express Duo-Caps como ganadaor
en |la categoria de detergentes en el Gran Premio a la Innovacion 2014.

Durante todo el afio, el producto llevara el famoso logotipo rojo “Elegido producto del afio 20147, asique ala
hora de la compra, los consumidores podran reconocer faciimente una de las mejores innovaciones 2014,
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Anache tuvo lugar en el hotel The
Westin Palace de Madrid la 14°
Entrega de Galardones del Gran
Premio a la Innovacidn, en la que
se dieron a conocer las 38
innovacienes que han sido
Elegidas Producto del Afio 2014
tras un exhaustivo estudio @ mas de
10.000 personas representativas
de la poblacidn espafiola.

La ceremonia de entrega de los Premics, que fue inaugurada por Luis Valero,secretario general de
Industria y Pequefia y Mediana Empresa, reunid mas de 300 invitados entre 1os que se encontratan
los maximos representantes de las empresas premiadas, destacadas personalidades del mundo

empresarial, del marketing y la comunicacidn.

El acto, que gird en torno a la “Magia de Innovar”, fue presentado por Blanca Gener, directora general
del certamen, v el mago Yunke.

Los galardonados han sido designados tras un estudio realizado el pasado mes de octubre porla
consultora IRI A 84 nuevos productos lanzados al mercado entre el 1 de mayo de 2012 v el 30 de
septiembre de 2013 en los sectores de Alimentacidn, Higiene-Cosmética, Bazar, Hogar y Pequefios
Electrodomesticos.

Entotal se ha encuestado via on-line a 10.014 individuos representativos de la poblacion espariola
entre 18 y 65 afios que han valorado la innovacian y grado de intenciagn de compra de cada uno de los
candidatos. Ademas se harealizado una prueba de producto a 100 personas por participante para
valorar cualidades muy diversas como la relacidn calidad-precio, el envase, sabor, perffume.

Los 38 productos premiados se identificardn durante todo el afio 2014 con el logotipo Elegido
Producte del Afio en su comunicacidn,

El Producto del Afio es el Unico certamen a nivel nacional en el que los consumidores eligen los
productos mas innovadores del afio en gran consumo. El certamen nacid en Francia en el afic 1987 y
actualmente se celebra en mas de 30 paises en todo el mundo. Esta es 1a 14° edicidn en Espafia.

Belleza

Higiene Corporal: Matural Honey Gel de Ducha 2 en 1 Cuerpo y Depilacidn y Cuerpo e Higiene intima
(The Colomer Group).

Cuidado Capilar; Gama H&S Todo en Uno (P&G Espania).

Coloracién: Llongueras Optima Coloracién Permanente Sin Amoniaco (The Colomer Group).
Higiene intima Femenina: Nuevo envase Ausonia con Sistena No Olor (P&G Espania).
Cosmética Masculina: L'Oréal Men Expert Hidratante Pieles con Barba (L'Oréal Esparia).
Higiene Bucal: Signal Expert Protection (Unilever Espaiia).

Proteccidn Solar: Linea Protextrem Sunmoments (Ferrer Internacional).

Incentinencia: Affective Sportmen (Valor Brands Europe).

Higiene Infantil: Moltex Compact Free & Dry (Valor Brands Europe).

Tratamiento Antipiojos: OTC Antipiojos Locidn para Pieles Atdpicas (Ferrer Internacional).

Papel Higiénico: Scottex Sensitive (Kimberly Clark).



CdeComunicacién.es

.
13 Diciembre 2013 M Carnica 2000

INNOVACION 2014 |

INICIC / NOTICIAS
La gama Selecta de Coren, Producto carnico del afio

Viernes, 13 de Diciembre de 2013
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En la jornada de ayer se celebro la entrega de
premios Producto del afo. En ella, 38
galardonados se hicieron con el distintivo que
les acredita durante 2014 como producto
innovador del afo.

En la categoria de productos carnicos, la
Gama Selecta de Coren se alzb con €l
galardon. Manuel Gonzalez, responsable del
Proyecto Selecta fue el encargado de recoger
el premio y destaco que este distintivo se debe
“al trabajo de todos y cada uno de Ios
miembros de |la cooperativa, una empresa que
controla toda la trazabilidad del producto,
desde la cria de los animales hasta su
comercializacion”

El premio lo obtuvieron unas carmes que Manuel Gomez, responsable del Proyecto
utilizan una raza muy similar a la ibérica, criada  S€lecta, en el centro

de forma tradicional y con una alimentacion a
base de castafas lo que le confiere un sabor dulce caracteristico
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PREMIOS A LA INNOVACION DEL
ANO 2014

Anoche tuvo lugar en el hotel The Westin Palace de Madrid la 147 Entrega de Galardones del
Gran Premio a la [nrnovacion, en la que se dieron a conocer las 38 innovaciones que han
sido Elegidas Producto del Afio 2014 tras un exhaustivo estudio a mas de 10.000
personas representativas de la poblacidn espafiola.

La Ceremonia de Entrega de Premios, gue fue inaugurada por el Excelentisimo Sr. D Luis
Valero, Secretario General de Industria v Pequefia v Mediana Empresa, reunid mas de 300
invitados entre los que se encontraban los maximos representantes de las empresas
premiadas, destacadas personalidades del mundo empresarial, del marketing v la
comunicacisn.

El Producto del Afio es el anico certamen a nivel nacional en el que los consumidores
eligen los productos mas innovadores del afio en gran consumo. El certamen nacid en
Francia en el afio 1987 y actualmente se celebra en mas de 30 paises en tode el mundo.
Esta es la 14° edicidn en Espafia.

En total se ha encuestado via on-line a 10.014 individuos representativos de |a poblacian
espaiiola entre 18 v 65 afios que han valorado la innovacion y grado de intencion de
compra de cada uno de los candidatos. Ademas se ha realizado una prueba de producto a
100 personas por participante para valorar cualidades muy diversas como la relacidn calidad-
precio, el envase, sabor, perfume..

Los 38 productos premiados se identificaran durante todo el afio 2014 con el logotipo Elegido
Producto del Afio en su comunicacidn. Entre los productos galardonados en esta edicidn se
encuentran: NatuChips de Snaft’s de Grefusa. Amstel Radlier de Heineken Espaiia, Tabletas
Rellenas de Mestle, Paella Marinera Maheso, G Aguarade de Pepsico, Fomo di Piefra
Buitoni: Prosciutto e Formaggio, Carbonara, Delizia y Pollo de Nestlé, Sandwich Thins de
Bimbo. Liongueras Optima Coloracién Permanente sin Amoniace de Procter&Gamble, Signal
Expert Protection de L'Oréal...
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“Producto del Afio™ 2014, para WiPP Express Duo-Caps de Henkel

Henkel consigue el Gran Premio a la
Innovacion 2014 en categoria de
detergentes

= Henkel vuelve a destacar en el certamen del Gran Premio a la
Innovacion

= Wipp Express Duo-Caps de Henkel se convierte en el “Producto
del Afio” 2014 gracias a sus cualidades innovadoras

= |aapuesta de Henkel por |+D+i favorece la creacion de nuevos
productos, mas eficaces y mas cercanos a los consumidores

Descarga b web F print

Contact
Ayer tuvo lugar |a tradicional entrega del Gran Premio a la innovacion )
“Producto del afio 2014” en la que Henkel fue |a empresa ganadora Nombre Marta Trius
en la categoria de detergentes, con WiPP Express Duo-Caps. Los CUFPUFﬂt_E‘ ) .
resultados del certamen provienen de una amplia votacidn de Communications Zpain
consumidores espafioles recogida por la consultora independiente & Portugal
IRI. En la encuesta se evalian las cualidades innovadoras de Phone  +34-83-280-4013
distintas marcas y productos presentes en Espafia. Una vez mas, Fax  +34-53-250-4859
gracias a su marca WiPP Express Duo Caps, Henkel vuelve a Email ¥ Enviar E-mail

posicionarse entre las empresas lideres del mercado gracias a
este galarddn que existe en Espafia desde hace 14 afios.

Henkel Ibérica es una de |as pocas companiias que ha sido galardonada cada afio desde el inicio del
certamen y una de las que ha obtenido mas productos premiados. Este resultado se debe ala
determinacidn de la compania por desarrollar nuevos conceptos ¥ mejorar sus productos para
satisfacer las necesidades de los consumidores constantemente.

La estrategia de innovacidn sostenible seguida por la compafiia es el hilo conductor para el desarrollo
de productos innovadores v soluciones inteligentes; por eso Henkel dedica el 3% de sus ventas
mundiales a 1+D+i. Ademds, dentro de su apuesta porla innovacian, Henkel se ha marcado como
objetivo que el 30% de sus ventas provenga de productos con menos de tres afios de vida. Dichos
productos tienen que contribuir al desarrollo de al menos una de las 6 dreas focales establecidas:
rendimiento, energia v clima, agua y aguas residuales, materiales y residuos, salud y seguridad, v
progresa social.

WiIPP Express Duo-Caps, detergente ganador

WiPP Express Duo-Caps es el primer detergente del mercado con capsulas doble camara. Esta
disefiado para ser utilizado directamente en el tambor de la lavadora gracias a los distintos
componentes situados en ambas camaras que se activan al mezclarse en el momento del lavado. La
farmula concentrada de WiPP Express Duo-Caps permite eliminar con un solo gesto las manchas y
apaorta luminosidad a |a ropa. Estas cualidades son el mativo por el que los consumidores han elegido
WiPP Express Duo-Caps como ganadar en la categaria de detergentes en el Gran Premio ala
Innovacion 2014,

Durante todo el afio, el producto llevard el famoso logotipo rojo “Elegido producto del afio 20147, asi
que ala hora de la compra, los consumidores podran reconocer facilmente una de las mejores
innovaciones 2014,

De la fecha del lanzamiento hasta haoy, Wipp Express Duo-Caps se ha destacado como una de las
innovaciones mas vendidas y un caso de éxito para el mercado de los detergentes.

El Gran Premio a la Innovacion

“El Producto del Afio” es el dnico certamen en el que los consumidores eligen las mejores
innovaciones del mercado. En distintas categorias de productos, se evaldan las caracteristicas como
el sabor, textura, perfume, eficacia, relacion calidad-precio, envase, valoracian global del producto, etc.
Através de la encuesta, se obtiene la opinidn de 10.000 personas representativas de la poblacidn
espafiola entre 18 v 65 afios. Henkel participa en el galarddn desde su primera edicidn en Espafia en
1999,
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Han votado 10.000 consumidores

Ganadores del Producto del Afo 2014

La 14 edicion de los premios ha reconocido la innovacion de 38 productos lanzados al
mercado entre el 1 de mayo de 2012 y el 30 de septiembre de 2013.

Productos de 38 categorias
distintas han sido premiados
con el galardén Producto del
Afio en los sectores de
Alimentacidn, Higiene-
Cosmetica, Bazar, Hogar y
Pequefios Electrodomésticos.
Este certamen reconoce |a
innovacion de los productos lanzados al mercado entre el 1 de mayo de 2012 y &l
30 de septiembre de 2013.

La gala de entrega de premios fue inaugurada por Luis Valero, secretario
general de Industria y Pequefia y Mediana Empresa. y tuvo lugar el pasado 12
de diciembre en el Hotel Westin Palace de Madrid. A ella acudieron mas de 300
representantes de las empresas premiadas vy destacadas personalidades del ambito
empresarial, de la comunicacion y el marketing.

Los ganadores de esta décimocuarta edicion, elegidos mediante el voto directo de
mas de 10.000 consumidores en sus respectivas categorias, son los siguientes:

Snacks Saludables: NatuChips de Snatt's. de Grefusa.

Patatas fritas: Lay's Xtra, de PepsiCo. Foods ALE.
Cervezas: Amstel Radler, de Heineken Espafia.

Cervezas sin alcohol: Buckler 0,0 Elanca y Buckler 0,0 Negra, de Heineken
Espafia.

Chocolates: Tabletas Rellenas de Nestlé de Nesflé Espafia S A
Platos Preparados: Paella Marinera Maheso, de Grupo Maheso.
Conservas: Atln Claro al Natural Campos 160 gr., de Salica.

Congelados: Solomillos de Atln Campos 250 gr.. de Salica

Especias y Condimentos: Toque Especial Gin&Tonic, de Verdu Cantd Safron
Spain.

Zumos: Cuckoo Fruits Premium Juices & Nectars, de Cuckoo Fruits.

Batidos: Batido de Chocolate Sin Lactosa Cow Kids. de COVAP.
Bebidas Isoténicas: G Aquarade, de Pepsico.

Complementos Alimenticios: Coldgeno + Acido Hialurénico Vive+ de Grupo
Viveplus, S.L.

Carnicos: Gama Selecta de Coren, de Coren

Pizzas: Forno di Pietra Buitoni: Prosciutto e Formaggio, Carbonara, Deliziay
Pollo, de Nestlé Espafia S A
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Pan: Sandwich Thins, de Bimbo.
Aceites: Carbonell Spray, de Deoleo.
Edulcorantes: Endulzante Truvia Comprimidos, de Azucarera lberia

Higiene Corporal. Natural Honey Gel de Ducha 2 en 1 Cuerpo y Depilacion, y
Cuerpo e Higiene intima, de The Colomer Group.

Cuidado Capilar: Gama H&S Todo En Uno, de Procier & Gamble Espafia S.A.

Coloracidn: Llongueras Optima Coloracién Permanente sin Amoniaco. de The
Colomer Group.

Higiene intima Femenina: Nueve Envase Ausonia con Sistema No Olor, de
Procter & Gamble Espafia S.A.

Cosmética Masculina: L' Oréal Men Expert Hidratante Pieles con Barba, de L
‘Oréal Espafia S A

Higiene Bucal: Signal Expert Protection, de Unilever Espafia S A

Incontinencia: Affective SPORTMEN, de Valor Brands Europe S L.

Higiene Infantil: Moltex Compact Free&Dry. de Valor Brands Europe S.L.
Proteccion Solar: Linea Protextrem Sunmoments. de Ferrer International 5 A

Tratamiento Antipiojos’ OTC Antipiojos Locién para pieles atopicas. de Ferrer
International S A

Pequefios Electrodomésticos de Cocina: Braun Minipimer 7, de De’Longui Group.
Pet Food: Bolsitas Sheba®, de Mars Esparia.

Lavavajillas: Finish Quantum PowerGel, de Reckift Benckiser Espafia.

Fapel Higiénico: Scottex® Sensitive de Kimberly Clark
Colchones: AirVex® by Flex. de Flex Equipos de Descanso.
Detergentes: WIPP Express Duo-Caps, de Henkel Ibérica.

Tratamiento del Aire: Humidificador Infantil BU1500 marca Bionaire, de Osier
Electrodomesticos Ibérica S L.

Ambientadores para el Hogar: Ambi Pur Eléctrico Monofragancia, de Procter &
Gamble Espafia S A.

Ambientadores para el Automovil: Ambi Pur Coche Vent Clip. de Procter & Gamble
Espafia S A

Accesorios de la Compra: We go. de Playmarket.

Los 38 productos premiados
podran identificarse a lo largo
del proximo 2014 con el
logotipo ‘Elegido Producto
del Afio’ en sus acciones de
comunicacion. Este logotipo es
un referente en el sector del
gran consumo en Espafia.
Segun un estudio realizado por
IRI. el 73,91% de los encuestados considera este logotipo como un sello de
garantia de calidad.
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Nestlé, Grefusa y PepsiCo, entre los 38 ganadores del Producto
del Ano 2014

IMPULSO | DULCES NOTICIAS | MERCADO IMPULSO 13.12.2013

Las compaiiias Nestlé Espafa, PepsiCo Foods y Grefusa resultaron premiadas en la
decimocuarta edicion de los premios Producto del Aho entre los 84 productos participantes de
las 38 categorias que engloba el certamen

Nestlé se alz6 con el premio Producto del Afio en la categoria de Chocolates por sus Tabletas Rellenas.
PepsicCo por las Lay’s Xtra en la categoria de Patatas Fritas y Grefusa por las NatuChips de Snatt’s en
Snacks Saludables

Los ganadores recibieron el premio en el transcurso de la gala Gran Premio a la Innovacion que tuvo lugar
el 12 de diciembre en el hotel Westin Palce de Madrid. El acto, inaugurado por Luis Valero, secretario
general de Industria y Pequefia y Mediana Empresa, reunio mas de 300 invitados.

El Producto del Afio es el Gnico certamen en el que el voto directo de algo mas de 10.000 consumidores
gjerce como jurado. Los galardonados han sido designados tras un estudio realizado el pasado mes de
octubre por la consultora IRI & 84 nuevos productos lanzados al mercado entre el 1 de mayo de 2012 y el
30 de septiembre de 2013 en los sectores de Alimentacion, Higiene-Cosmética, Bazar, Hogar y Pequefios
Electrodomeésticos.

En total se ha encuestado via on-fine a 10.014 individuos representativos de la poblacion espafiola entre
18 y 65 afnos que han valorado la innovacion y grado de intencion de compra de cada uno de los
candidatos. Ademas se ha realizado una prueba de producto a 100 personas por participante para valorar
cualidades muy diversas como la relacion calidad-precio, el envase, sabor, perfume._.

Este certamen fue creado en Francia en 1987 por Christina Le Bret con el objetivo de ofrecer al
consumidor la oportunidad de ser el auténtico protagonista a la hora de elegir a los premiados. Espafia fue
el primer pais fuera de Francia que acogio este premio, que actualmente se celebra en mas de 30 paises.

Pepsico Grefusa MNestle
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LOS PREMIOS A LA INNOVACION

Elegido producto del afio
Cambiar W Twittear | 0 g+ <0 g D ﬂ ﬂ ﬂ ﬂ

Sandra Martin Duque

La creatividad tiene premio y anoche en Madrid se descubrieron cuales son los objetos que
han conseguido transmitirla a los consumidores. Cosmética, parafarmacia, alimentacién o
pequeinos electrodomeésticos son algunas de las categorias que compiten. Los ganadores
fueron revelados en una magnifica velada llena de magia

La directora del certamen que
cada ario distingue a los mejores,
Blanca Gener, y el mago Yunke
fueron los presentadores de la
Gala de entrega de galardones del
Gran Premio a la Innovacion que
se celebrd en el Hotel Westin
Palace de Madrid. En la
ceremonia, se dieron a conocer
los ganadores de las 38 categorias
participantes en el “Producto del
Afio”.

\élassis.

CMAMPAL NE

Esta competicion, udnica a nivel
nacional, se basa en la decisidn
de mas de 10.000 consumidores
que seleccionan los articulos mas
innovadores creados y
comercializados entre el 1 de
mayo de 2012 y el 30 de septiembre de 2013. El mago Yunke fue se encargo de amenizar la gala con diferentes
trucos de magia, puso el punto y final con un impresionante espectaculo de escapismo que pudieron disfrutar las
mas de 300 personas que acudieron, representantes de las empresas participantes e invitados del sector del
marketing y la comunicacion

Blanca Gener, directora del certamen, y el mago Yunke - Sandra Martin Dugue

Estos se premios se entregaban tradicionalmente en Barcelona, siendo la decimocuarta edicion la primera que se
ha celebrado en Madrid. El objetivo de este proyecto es impulsar la innovacidn en el sector del gran consumo y
acercar los productos mas novedosos e innovadores a los consumidores.

Algunos de los articulos ganadores han sido, los “Sandwichs Thins™ de Bimbo en la categoria de Pan;” Tabletas
rellenas™ de Mestlé, en Chocolates, “Buckler 0,0 Blanca o Bucklr 0.0 Megra® en Cervezas sin alcohol o
"PlayMarket” en la nueva categoria de accesorios de la compra. El resto se puede consultar en la web del
proyecto. Con este reconocimiento, los productos de las empresas ganadoras podran portar el sello distintivo de
‘Producto del Afio™ a lo largo del 2014,
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“El 70% de las personas comprarian un nuevo producto”

La gala ha contado con la presencia de Luis Valero, Secretario General de Industria y de la Pequefia y Mediana
Empresa, que hizo una especial mencion a las iniciativas que estan creando y propiciando los nuevos
emprendedores. También estuvo Eva Vila, directora de marketing de la empresa IRI, la consultora encargada en
realizar la encuesta online a personas representativas de la poblacion espariola entre 18 y 65 afios. Con este
cuestionario y los test de producto que realizan las empresas se elige el producto mas innovador

Eva Vila sefiald que las nuevas necesidades y un precio asequible son las principales motivaciones para crear

productos innovadores. Ademas. los disefios y el marketing emocional son muy importantes para los
consumidores, como las ultimas camparias de publicidad creadas por Coca-Cola y Nutella

Este certamen fue creado en Francia en 1987 por Christian Le Bret para dar |la oportunidad al consumidor de ser el
auténtico protagonista al elegir los mejores productos del afio

4

Responsables de marketing de |a empresa Braun - Sandra Martin Duque
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Le damos a conocer los 38 Productos del Afio
2014, presentados en una entrega de premios

“muy magica”

GRAN PREMIO A LA

INNOVACION

Ayer se celebraron los
premios al Producto del
Afio 2014, una entrega de
premios en la que reind la
diversidad y la creatividad
v gue tuvao lugar en el hotel
The Westin Palace de
Madrid.

‘Descubrr la magia e
innavar” fue el hilo conductaor
de los premios, cuyos
maestros de ceremonias
fueron Blanca Gener,
directora del certamen, y
el mago Yunke, que
presentaron las propuestas

mas innovadoras del mercado elegidas por los consumidores.

Mas de 250 invitados acudieron a esta fiesta de las marcas y en el pdblico
pudimos encontrar a profesionales, “marketeros”, comunicadores, etc. gue
guedaraon impresionados por los curiosos trucos de magia del mago Yunke.

Este certamen es especial por una razdn: es el dnico en el que son los propios
consumidores, mediante una encuesta via online, los que escogen los productos
del afio en gran consumo. Los mas de 10.000 participantes en la encuesta han
galardonado los productos que le mostramos en la siguiente tabla:



13 Diciembre 2013

INNOVACION 2014

md Ty
marketingdirecto - 'ﬁ‘
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Snacks Saludables

NatuChips de Snatt’s

Patatas Fritas Lay's Xtra PepsiCo. Foods A.LE.
Cervezas Amstel Radler Heineken Espafia
Cervezas sin alcobol Buckler 0,0 8lanca y Buckder 0,0 Negra Heineken Espafia
Chocolates Tabletas Rellenas de Nestlé Nestlé Espafia. S.A,
Platos Preparados Paells Marinera Maheso Grupo Mabeso
Conservas Atun Claro al Natural Campos 160 gr. Salica
Congelados Solomillos de Atin Campos 250 g Salica
Especias y Condimentos Toque Especial GingTonic Verdd Cantd Saffron Spain
Zumos Cuckoo Fruits Premium Juices & Nectars Cuckoo Fruits
Batidos Batido de Chocolate Sin Lactosa Cow Kids COvAP
Bebidas Isotdnicas G Agquarade Pepsico
Compl tos Alimentici Coldgeno + Acido Hialurdnico Vives Grupo Viveplus, S.L.
Cérnicos Gamna Selecta de Coren Coren
Piazas Feosnd gt &“:'m,,::o“"“‘“”‘ Nestlé Espaia. S.A.
Pan Sandwich Thins Bimbo
Aceites Carbonell Spray Deoleo
Edukcorantes Endulzante Truvia Comprimidos Azucarera beria
Higlene Corporal Natuumo'wsdc‘:;m;n‘limpoy The Cok Group
Cuidado Capilar Gama HES Todo En Uno Procter & Gamble Espafia, SA.
Coloracién Uongueras Optima Coloracién Permanente sin The Col Growp
Higiene intima Femenina Nuevo Envase Ausonia con Sistema No Olor Procter & Gamble Espafia, SA.
Cosmética Masculina L"Ovéal Men Expert Hidratante Pieles con Barba L'Oréal Espafia, SA
Higiene Bucal Signal Expert Protection Uniilever Espafia, S.A.
Incontinencia Affective SPORTMEN Valor Brands Europe, S.L.
Higiene Infantil Moltex Compact Free&Dry Valor Brands Europe, S.L.
Proteccién Solar Uinea Protextrem Sunmoments Ferrer Internacional 5,A,
Tratamiento Antipiojos OTC Antipiojos Locidn para pieles atdpicas Ferrer Internacional $.A.
Pequefios "'c‘;"::“"""m de Braun Minipimer 7 De'Longhi Group
Pet Food Bolsitas Sheba* Mars Espafia
Lavavajillas Findsh Quantum PowerGel Reckitt Benckiser Espadla
Papel Higiénico Scottex* Sensitive Kimberly Clark
Colchones AirVex* by Flex Flex Equipos de Descanso
Detergentes WiPP Express Duo-Caps Henkel Ibérica
Tratamiento del Alre Humidifcador infantll BU1500 marca Blonaire Oster Electrodomésticos Ibérica, S.L.
Ambientadores para & Hogar Ambi Pur Eléctrico Monofragancia Procter & Gamble Espaiia, S.A.
Aelieasauetpnsl Ambi Pur Coche Vent Clip Procter & Gamble Espafia, SA.
Accesorios de la Compea We go Playmarket
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Magia e innovacion en los premios al
Producto del Aho 2014

Maria Fernandez (MDO) 13/12/2013

Eemtes "Descubrir la magia de innovar” ha sido el leitmotiv de la decimocuarta
n entrega de los premios al Producto del Afio 2014, que se ha celebrado este
jueves en el hotel The Westin Palace de Madrid. La directora del certamen,

Blanca Gener y el mago Yunke han sido los maestros de ceremonia de esta
W Twittear (0| gala en la que los consumidores han elegido las propuestas mas innovadoras
del mercado de gran consumo.

Mas de 250 invitados, entre 105 que se encontraban
los representantes de las empresas galardonadas, el
presidente mundial del Producto del Afio, Christian
Le Bret, v destacadas personalidades del mundo
empresarial, el marketing y la comunicacion, han
acudido a esta gala en la que la magia ha sido la
protagonista. Yungque ha amenizado la ceremonia
con varios trucos, entre ellos uno de escapismo gue
ha dejado con la boca abierta a mas de uno.

4

Se trata del Unico certamen nacional en el que los
consumidores eligen los productos mas innovadores
del afio en gran consumo. En total se ha encuestado
via on-line a 10.014 individuos representativos de la
poblacidén espafiola entre 18 y 65 afios que han
valorado la innovacion y el grado de intencidn de Quizas le interese ...

compra de cada uno delos candidatos. AQemas se ha |

realizado un prueba de producto a 100 personas por participante para valorar diversas cualidades de
los productos.

El mago vunke amenizd el certamen / Autor:

Kike Rincén <>

En esta edicion, los galardones han recaido en las empresas: Grefusa, Pepsico, Heineken Espafia,
Nestle Espafia, Grupo Maheso, Salica, Verdl Cantd Saffron Spain, Cuckoo Fruits, COVAP, Grupo
Viveplus, Coren, Bimbo, Decleo, Azucarera Iberia, The Colomer Group, Procter and Gamble Espafia,
‘Oreal Espafia. Unilever Espafia, Valor Brands Europe, Ferrer Internacional, De' Longhi Group, Mars
Espafia, Reckitt Benckiser Espafia, Kimberly Clark, Flex Equipos de Descanso, Henkel Ibérica, Oster
Electrodomeésticos Ibérica y Playmarket.

El reconocimiento de Producto del Afio no solo consiste en el galardon que han recogido los
premiados en esta gala, sino que ademas estas innovaciones portaran este sello distintivo a lo largo
de 2014, Los empresarios galardonados han coincidido en que la 'magia’ de sus productos reside er
ofrecer nuevas posibilidades al consumidor y conseguir innovar para seguir liderando el mercado.

Mas informacién:
Blanca Gener. "Llevamos 14 afios premiando |3 innovacion”
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%:.ﬁ Elegidos los Producto del Afio 2014

Las 38 innovaciones han sido reconocidas por 10.000 personas

38 innovaciones de anunciantes de diferentes sectores fueron galardonadas anoche en Madrid con los
premios El Producto del Afio, Gran Premio a la Innovacidn, gue otorga anualmente la empresa Sottotempo.
| Los productos han sido elegidos tras un exhaustivo estudio realizado mediante un test de concepto a mas de
| 10.000 consumidores. El Producto del Afio es el lnico certamen a nivel nacional en el que los consumidores
eligen los productos mas innovadares del afio en gran consuma. El certamen nacid en Francia en el afio 1987
v actualmente =e celebra en mas de 30 paizes en todo el munda.

Los galardonados han sido designados tras un estudio realizado por la consultora IRI a 84 nuevos productos
lanzados al mercado entre el 1 de mayo de 2012 vy el 30 de =eptiembre de 2013 en los sectores de Alimentacidn, Higiene-Cosmética, Bazar,
Hogar v Pequefios Electrodomésticos. En total se ha encuestado via on-line a 10.014 individuos representativos de la poblacidn espafiola entre 18
v 65 afios que han walorado la innovacian v grado de intencidn de compra de cada uno de los candidatos. Ademas se ha realizado una prueba de
producto & 100 personas por participante para valorar cualidades muy diversas como |a relacién calidad-precio, el envase, sabor, perfume. .

Los 38 productos premiados se identificardn durante todo el afio 2014 con el logotipo Elegido Producto del Afio en su comunicacidn.

La ceremonia de entrega de premios, gue fue inaugurada por Luis Valero, secretario general de Industria v Pequefia v Mediana Empresa, reunid
mas de 300 invitados entre los que se encontraban loz maximos representantes de las empresas premiadas, destacadas personalidades del
mundo empresarial, del marketing v la comunicacién. El acto, que gird en torno a la "Magia de Innovar”, fue presentado por Blanca Gener,

directora general del certamen v el mago Yunke.

CATEGORIA PRODUCTO EMPRESA
Snacks Saludables NatuChips de Snatt’s Grefusa
Patatas Fritas Lay's Xtra PepsiCo. Foods A.LLE.

Cervezas

Amstel Radler

Heineken Espaia

Cervezas sin alcohol

Buckler 0,0 Blanca y Buckler 0,0 Negra

Heineken Espafia

Chocolates Tabletas Rellenas de Nestlé Nestlé Espaiia. S.A.
Platos Preparados Paella Marinera Maheso Grupo Maheso

Conservas Atun Claro al Natural Campos 160 gr. Salica

Congelados Solomillos de Atin Campos 250 g Salica

Especias y Condimentos

Toque Especial Gin&Tonic

Verdu Canto Saffron Spain

Zumos Cuckoo Fruits Premium Juices & Nectars Cuckoo Fruits
Batidos Batido de Chocolate Sin Lactosa Cow Kids COVAP
Bebidas Isotonicas G Aquarade Pepsico
Complementos Alimenticios Colageno + Acido Hialurénico Vive+ Grupo Viveplus, S.L.
Carnicos Gama Selecta de Coren Coren
pizas Polmaodi R Bk Proscit s Fmang Nesté Esparia. A
Pan Sandwich Thins Bimbo
Aceites Carbonell Spray Deoleo
Edulcorantes Endulzante Truvia Comprimidos Azucarera Iberia

Higiene Corporal

Natural Honey Gel de Ducha 2 en 1 Cuerpo y
Depilacion, y Cuerpo e Higiene Intima

The Colomer Group

Cuidado Capilar Gama H&S Todo En Uno Procter & Gamble Espaiia, S.A.
Colovaiian Llongueras Optima Colm:acudn Permanente sin The Colomer Group
Amoniaco

Higiene Intima Femenina

Nuevo Envase Ausonia con Sistema No Olor

Procter & Gamble Espafia, S.A.

Cosmética Masculina

L'Oréal Men Expert Hidratante Pieles con Barba

L'Oréal Espania, S.A.

Higiene Bucal Signal Expert Protection Unilever Espana, S.A.
Incontinencia Affective SPORTMEN Valor Brands Europe, S.L.
Higiene Infantil Moltex Compact Free&Dry Valor Brands Europe, S.L.

Proteccion Solar

Linea Protextrem Sunmoments

Ferrer Internacional S.A.

Tratamiento Antipiojos

OTC Antipiojos Locion para pieles atopicas

Ferrer Internacional S.A.
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PRauelios Electn.::-domésticos de. Braun Minipimer 7 De'Longhi Group
Cocina
Pet Food Bolsitas Sheba® Mars Espafia
Lavavajillas Finish Quantum PowerGel Reckitt Benckiser Espafia
Papel Higiénico Scottex® Sensitive Kimberly Clark
Colchones AirVex® by Flex Flex Equipos de Descanso
Detergentes WiPP Express Duo-Caps Henkel Ibérica
Tratamiento del Aire Humidifcador infantil BU1500 marca Bionaire Oster Electrodomésticos Ibérica, 5.L.
Ambientadores para el Hogar Ambi Pur Eléctrico Monofragancia Procter & Gamble Espafia, 5.A.
Aeliipucatiores pardal Ambi Pur Cache Vent Clip Procter & Gamble Espafia, S.A.
Automadvil
Accesorios de la Compra ‘We go Playmarket

La innovacion en tiempos de crisis

El estudio encargado por la organizacion del certamen ademas de conocer los productos mas innovadores analiza algunos aspectos relevantes
sobre la percepcion de los nuevos productos en el mercado. En este sentido, el 74.56% de los encuestados reconoce que le gusta probar
productos nuevos, v el 68.54% esta dispuesto a pagar mas por un producto nuevo si éste le atrae. Si bien es cierto que el 74.68% indica que
ahora compra més productos segln el precio vy =i fija menos en =i son innovadores.

Esto puede deberse a que el 65.92% considera que los productos nuevos difieren poco de los ya existentes v el 66.5% cree que la calidad de los
productos de marca blanca es similar a los productos de marca de fabricante.

En cualquier caso el 58.03% de los encuestados se muestra dispuesto a pagar mas por un producto de marca de fabricante que por otro de
marca blanca. Aunque el 66.82% reconoce que prefiere productos de marca blanca porgue son mas baratos.

Por edades, los jovenes compran ahora mas por precio, les gusta probar productos nuevos pero prefieren las marcas blancas porgue creen gue
la calidad es muy similar a la de la marca de fabricante.

En general, la motivacidn principal por la que se compra un nuevo producto es porque lo ha visto anunciado v le apetece probarlo, aungue las
promociones también e tienen muy en cuenta.

En el nimero 296 de El Publicista ofreceremos un amplio reportaje sobre los Productos del Afio 2014, con su ficha técnica y sus
estrategias de publicidad y marketing de su lanzamiento.
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Cuatro galardones

Procter&Gamble triunfa en los Productos del Ano

2014

Viernes 13-12-2013

La multinacional Procter&Gamble ha
recibido cuatro galardones del Gran
Premio a la Innovacion 2014, donde
se eligen a las 38 innovaciones gue
han sido Elegidas Producto del Afio

2014.

Asi, |la companiia ha triunfado en el
sector de cuidado capilar con Gama
H&S Todo en Uno; higiene intima

femenina con el nuevo envase
Ausonia con sistema no olor;

ambientadores para el hogar con

Ambi Pur Eléctrico Monofragancia; v
en la categoria de ambientadores para el automavil con Ambi Pur Coche Vent Clip.

Empresas como Heineken, Pepsico, Salica, Nestlé o The Colomer Group han sido

galardonados con tres premios.

La ceremonia de entrega de premios, que fue inaugurada por el Luis Valero,
secretario General de Industria y Pequefia y Mediana Empresa, reunid mas de 200
invitados entre los que se encontraban los maximos representantes de las empresas
premiadas, destacadas personalidades del mundo empresarial, del marketing v la

comunicacian.

El acto, que gird en tormo a la "Magia de Innovar”,

directora general del certamen v el mago Yunke.

fue presentado por Blanca Gener,

Los 38 productos premiados se identificaran durante todo el afio 2014 con el logotipo
Elegido Producto del Afio en su comunicacian.

CATEGORIA PRODUCTD EMPAESA
Snacks Swudables Hatulnips de Snatt's Grehusa
Fatatan Fritan Law's Xra PepaiCo, Foods AL
Cerveras Avatel Raetler Heinehen Esguta
Cerveras sin alsobal Buckier 0.0 Blanca v Beckier 0,0 Newra Heineken Exsafa
Checolites Tabletas Rilens de st Hsld Espaia. SA
Platns Praparssos Paella Maringra Maheso Gropo Maheso
Cofrisivies At Clais sl Mabaral Campen 160 . Salica
Congelasos Sokomillos de Atiin Camips 250 £ Saiica
Lupacia y Condimantan Togum bioesl Link Tonic Wierd( Cant Safron Soun
T Cuxhiens Fruits Premiam Juices B Nedars Cutkin Frults
Raisins Baticio die Chaoclate $in Lactona Cow Kidy COAP
Batidas HolSnLaL G Aguarade Prpsics
Compements Almenticis Catdgenc + Aok Hslurinkes Vive+ Grep Yivesius, 5L
Caimkan Gama el de form Knren
Finas Forma i P M:-D::‘n:n':;mmm Heestie Espata. S8
Pan Sandwich Thins Bamba
Al Carbanell Sgray [
Eshalooeantes Erdulzante Trvia Comprimidos Apcarens Iberia
R Wt
Custans Cagilar Gama HAS Tods EnUno Procter & Gambie E4pata, 5.4,
Coloeseitn Uler gt Optima Celorasain Pamanents sin e p—
Higgena i Feminiag Musiets Efrelidi ALianis son Shtema s Dioe Procted B Gambe Eigata, 5.4
Coamética Mascubng L' Dréal e Exgpert Hafratante Pasies con Barta Lirdal Espana, 5.4
Higiene Buel S B Pl it Unibeers Eiguha, S5
Incominencia Affecties SPORTMEN Valor Brands Ewope, 5.1
[rrm———— it Compact reediny Valor fends Euwnpe, 5.1
Freteceion Solar Lissta Peotestrem Sunmamesrs Frrer Intemacional 5.4
Trataminnia Antipajes OTC Antipiotos Lockie Fer [y
“‘“’"‘“”‘;::”"'""““"‘ Braan Minigiste 7 De'uanghi Geoug
Pes Food Bohitas Sheba® Mars Espafia
Livrvsjiten Firih Qusnium Pewerol Meckitt Bemekiver Expafa
Paps Higncs ‘Seettex® Senitive Kimbserty Clark
Eaoichaney ves® ey Fies Firs Pl pon. de Brwanan
Detergentes Wil Express Duo-Caps Hekel st
Tratambento del ke Mumidfcador irantil BY 1500 marga Blonaire Outer Degirodomsistios drica, $1.
smbientadons pars ol Hogar Aeobs P Elereien Monof: sgancia Procter & Gamblo Expafia, .4
Aumbiecadores paca el Amb Fur Godbe Vent Cip Procter & Gambie Espafa, 5.4,
somorioy d b Comgra we o Plapmaricet
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Un humidificador de Bionaire, 'Producto
del Anho’

131202013

Jarden Consumer Solutions ha vuelto a ser galardonada con el
Producto del Afio, Gran Premio a la Innovacién 2014.

En esta ocasion, el reconocimiento en la
= categoria de Tratamiento de Aire ha recaido
en su marca Bionaire y, mas en concreto,
en el humidificader modela BU1500.

El humidificador por ultrasonidos Bionaire
BU1500 posee un divertido disefio infantil
en forma de elefante gue resulta perfecto
para las habitaciones de los nifios, ya que
cumple con los estandares propios de un
Juguetes (no se rompe, no es inflamable, es
higignico...}, lo gue le hace totalmente
seguro.  Su  silencioso  funcionamiento
permite utilizarlo toda la noche v, ademas,
cuenta con una luz nocturma y apagado de

seguridad automatico.

Mantener un nivel apropiado de humedad en el hogar es esencial para conseguir
un ambiente comodo y saludable; sobre todo, para aguellas familias que tienen
nifios peguefos. Los niveles demasiado bajos de humedad pueden ser
perjudiciales para los nifios, ya que el ambiente seco les provoca sequedad en la
piel, las mucosas o la garganta; labios agrietados o picor de ojos.

En esta décimo cuarta edicidn. en el transcurso de una gala celebrada anoche
en el hotel Palace en Madrd, Enrigue Yeste, Director de Marketing de Jarden
Consumer Solutions, recogid el premio ante un aforo de mas de 300 personas
asistentes, con destacados cargos del mundo empresarial, del marketing v la
comunicacian.

El Producto del Afic es el dnico cetamen donde se eligen, mediante el voto
directo de alrededor de 10.000 consumidores, los productos mas innovadores del
afio. Se trata de una competicion abierta a |a innovacidn donde puede participar
cualguier producto de gran consumo de ambito nacional referenciado en
hipermercados, supermercados yo grandes superficies.

* Para mas informacion: www bionaire.com / waw jardencs. com
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Tras un estudio a 10.014 personas

38 innovaciones elegidas Producto del Afo 2014

Autor: ARAL Digital

La noche del jueves 12 de diciembre tuvo lugar en el hotel The Westin Palace
de Madrid la 142 Entrega de Galardones del Gran Premio a la
Innovacion, en la que se dieron a conocer las 38 innovaciones que han sido
elegidas Producto del Afio 2014 tras un exhaustivo estudio a mas de 10.000
personas representativas de la poblacidn espafiola.

La ceremonia de entrega de Premios, que fue inaugurada por Luis Valero, secretario general de Industria y
Pequefia y Mediana Empresa, reunid mas de 300 invitados entre los que se encontraban los representantes
de las empresas premiadas, del mundo empresarial, del marketing y la comunicacidn. El acto, que gird en
torno a la "Magia de Innovar”, fue presentado por Blanca Gener, directora general del certamen y el mago
Yunke.

El Producto del Afio es un certamen a nivel nacional en el que los consumidores eligen los
productos mas innovadores del afio en gran consumo. La iniciativa nacid en Francia en el afio 1987 y
actualmente se celebra en mas de 30 paises en todo el mundo. Esta es la 142 edicidn en Espafia.

Los galardonados han sido designados tras un estudio realizado el pasado mes de octubre por la consultora
IRI a 84 nuevos productos lanzados al mercado entre el 1 de mayo de 2012 y el 30 de septiembre de 2013
en los sectores de Alimentacidn, Higiene-Cosmética, Bazar, Hogar y Pequefios Electrodomésticos. La
directora general de IRI, Eva Vila, incidid en su intervencidn durante la gala en la importancia de la
innovacion para reactivar el mercado de gran consumao en Espafia, que ha vivido sus horas mas bajas
durante 2013, y como tendencia la vuelta al marketing emocional por parte de las empresas para llegar al
consumidar con sus productos.

En total, para la eleccidn de los ganadores, se ha encuestado via on-line a 10.014 individuos representativas
de la poblacidn espafiola entre 18 y 65 afios que han valorado la innovacidn y grado de intencidn de compra
de cada uno de los candidatos. Ademds, se ha realizado una prueba de producto a 100 personas por
articulo participante para valorar cualidades diversas como la relacion calidad-precio, el envase, sabor o el
perfume, entre otras caracteristicas.

Los 38 productos premiados se identificaran durante todo el afic 2014 con el logotipo Elegido
Producto del Afio en su comunicacidn.

Los productos galardonados en esta edicion han side los siguientes:

En la categoria de Snacks Saludables: NatuChips Snatt s de Grefusa; en la categoria de Patatas Fritas:
Lay's Xtra de PepsiCo. Foods; en Cervezas: Amstel Radler de Heineken Espania; en Cervezas sin alcohol:
Buckler 0,0 Blanca y Buckler 0,0 Negra, también de Heineken Espafia; en Chocolates: Tabletas Rellenas de
lestlé de Nestlé Espafia; en Flatos Preparados: Paella Marinera de Maheso de Grupo Maheso; en
Conservas: Atdn Claro al Natural Campos 160 gr. de Salica; en Congelades: Solomillos de Atdn Campos
250 g de Salica; en Especias y Condimentos: Toque Especial Gin&Tonic de Verdd Cantd; en la categoria
de Zumos: Cuckoo Fruits Premium Juices & Nectars de Cuckoo Fruits; en Batidos: Batido de Chocolate Sin
Lactosa Cow Kids de Cowvap; en Bebidas Isotdnicas: G Aquarade de Pepsico; en Complementos
Alimenticios: Coldgeno + Acido Hialurdnico Vive+ de Grupo Viveplus; en Cérnicos: Gama Selecta de
Coren; en Pizzas: Forno di Pietra Buitoni (Prosciutto e Formaggio, Carbonara, Delizia y Pollo) de Nestle
Espafia; en Pan: Sandwich Thins de Bimbo; en Aceites: Carbonell Spray de Deoleo; en Edulcorantes:
Endulzante Truvia Comprimidos de Azucarera Iberia; en Higiene Corporal: Natural Honey Gel de Ducha 2
en 1 Cuerpo y Depilacién, y Cuerpo e Higiene intima de The Colomer Group; en Cuidado Capilar: Gama
H&S Todo En Uno de Procter 8& Gamble Espafia; en Coloracidn: Llangueras Optima Coloracidn
Permanente sin Amoniaco de The Colomer Group; en Higiene intima Femenina: nuevo envase Ausonia
con Sistema Mo Olor de Procter & Gamble Espafia; en Cosmeética Masculina: L'Oréal Men Expert
Hidratante Pieles con Barba de LOréal Espafia; en Higiene Bucal: Signal Expert Protection de Unilever
Espafia; en Incontinencia: Affective Sportmmen de Valor Brands Europe; en Higiene Infantil: Moltex
Compact Free&Dry de Valor Brands Europe; en Proteccidn Solar: linea Protextrem Sunmoments de
Ferrer Internacional; en Tratamiento Antipiojos: OTC Antipicjos Locidn para pieles atdpicas de Ferrer
Internacional; en Pequefios Electrodomésticos de Cocina: Braun Minipimer 7 de De Longhi Group; en Pet
Food: Bolsitas Sheba@® de Mars Espafia; en Lavavajillas: Finish Quantum PowerGel de Reckitt Benckiser
Espafia; en Papel Higiénico: Scottex® Sensitive de Kimberly Clark; en Colchones: AirVex® by Flex de
Flex; en Detergentes: WiPP Express Duo-Caps de Henkel Ibérica; en Tratamiento del Aire: Humidifcador
infantil BU1500 Bionaire Oster Electrodomésticos Ihérica; en Ambientadores para el Hogar: Ambi Pur
Eléctrico Monofragancia de Procter & Gamble Espafia; en Ambientadores para el Automdvil: Ambi Pur
Coche Vent Clip de Procter & Gamble Espafia; y en la categoria de Accesorios de la Compra: We go de
Playmarket.
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38 innovaciones Elegidas Producto del Afic 2014 tras un estudic a 10.014 personas

13 Diciembre, 2013

Los ganadores han sido obtenidos tras un estudio realizado por la consultora IRl en el mes de Octubre
mediante un test de concepto a 10.014 personas y un test de producto a 100 personas por producto
candidato.

El 12 de Diciembre de 2013 tuvo lugar en el hotel The Westin Palace de Madrid l1a 14a Entrega de Galardones
del Gran Premio a la Innovacidn, en 13 que se dieron a conocer las 38 innovaciones que han sido Elegidas
Producto del Afio 2014 tras un exhaustivo estudio a mas de 10.000 personas representativas de la poblacian
espafiola.

La Ceremonia de Entrega de Premios, que fue inaugurada por el Excelentisimo Sr. D. Luis Valero, Secretario
General de Industria y Pequefia y Mediana Empresa, reunidé mas de 200 invitados entre los que se encontraban
los maximos representantes de las empresas premiadas, destacadas personalidades del mundo empresarial,
del marketing y la comunicacian.

El acto, que gird en torno a la “Magia de Innovar®, fue presentado por Blanca Gener, directora general del
certamen y el mago Yunke.

El Producto del Afio es el Gnico certamen a nivel nacional en el que los consumidores eligen los productos mas
innovadores del afio en gran consumo. El certamen nacid en Francia en el afio 1987 y actualmente se celebra
en mas de 30 paises entodo el mundo. Esta es |a 14a edicidn en Espafia.

Los galardonados han sido designados tras un estudio realizado el pasado mes de Octubre porla consultora
IRl a 84 nuevos productos lanzados al mercado entre el 1 de mayo de 2012 y el 30 de septiembre de 2013 en
los sectores de Alimentacidn, Higiene-Cosmética, Bazar, Hogar y Peguefios Electrodomésticos.

En total se ha encuestado via on-line a 10.014 individuos representativos de la poblacidn espafiola entre 18 y 65
afios que han valorado la innovacidn y grado de intencidn de compra de cada uno de los candidatos. Ademas se
ha realizado una prueba de producto a 100 personas por participante para valorar cualidades muy diversas
como la relacidn calidad-precio, el envase, sabaor, perfume..

Los 38 productos premiados se identificaran durante todo el afio 2014 con el logotipo Elegido Producto del Afio
8N 5U comunicacion.

La innovacién en tiempos de crisis

El estudio encargado por la organizacion del certamen ademas analiza algunos aspectos relevantes sobre la
percepcion de los nuevos productos en el mercado. En este sentido, el 74.56% de los encuestados reconoce
que le gusta probar productos nuevos, v el 68.54% esta dispuesto a pagar mas por un producto nuevo si éste le
atrae. Sibien es cierto que el 74.68% indica que ahora compra mas productos segln el precio y si fija menos en
si son innovadores.

Esto puede deberse a que el 65.92% considera que los productos nuevos difieren poco de los ya existentes y el
66.5% cree que la calidad de los productos de marca blanca es similar a los productos de marca de fabricante.

En cualquier caso el 58.03% de los encuestados se muestra dispuesto a pagar mas por un producto de marca

de fabricante que por otro de marca blanca. Aunque el 66.82% reconoce que prefiere productos de marca blanca
porgue son mas baratos.

Por edades, los jovenes compran ahora mas por precio, les gusta probar productos nuevos pero prefieren las
marcas blancas porque creen que la calidad es muy similar a la de la marca de fabricante.

En general, la motivacidn principal por la gue se compra un nuevo producto es porque lo ha visto anunciado y le
apetece probarlo, aunque |as promociones también se tienen muy en cuenta.

Estos datos revelan la importancia de que las marcas apuesten por productos de innovacian diferencial que les
ayuden a despertar el interés de los consumidores, como muestra el éxito nacional e internacional de una
iniciativa como la de El Producto del Afio.
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[.a fiesta de la innovacion

Alimarket Alimentacion

El Producto del Afio anuncid ayer los galardonados que podran lucir su logo
durante 2014, en una ceremonia gue tuvo lugar en el hotel The Westin Palace de
Madrid. El gran triunfador de la gala fue Procter & Gamble, con cuatro premios que
recanocen la actividad de marcas como "H&S', "Ambi Pur' y "Ausonia’).

En alimentacién, Heineken, Nestlé, Pepsico y Salica fueron los principales
premiados, cada uno en dois ocasiones. Heineken en cervezas por su "Amstel Radler
v en cervezas sin alcohol por ‘Buckler 0.0 Blanca’ v ‘Buckler 0,0 Negra”, MNestlé en las
categorias de chocolates (Gama de Tabletas de chocolate ‘Mestlé rellenas de gran
formato) y pizzas (Forno di Pietra Buitoni: Prosciutto e Formaggio. Carbonara, Delizia
y Paollo’); Pepsico, por su parte, se alzd con los galardones correspondientes a
bebidas isotdnicas (Aguarade G') y patatas fritas (Lay's Xtra Onduladas’); por su
parte, Salica obtuve el Producto del afio en conservas (Atdn Claro al Natural Campos
160gr."} y congelados (Solomillos de Atun Campos’). El resto de premos en
alimentacidn v bebidas fueron para Amer Gourmets (zumos, por ‘Cuckoo Fruits,
Premium Juices & Mectars’); Azucarera (edulcorantes, Truvia Comprimidos’); Bimbo
{pan, "Sandwich Thins'); Coren {(carnicos, 'Gama selecta de Coren’); Covap (batidos,
‘Batidos de Chocaolate sin lactosa Covap Cow Kids'); Deoleo (aceites, ‘Carbonell
Spray’), Grefusa (snacks saludables, 'Snatt's Natuchips’); Grupo Viveplus

{complementas alimenticios. ‘Coldgeno + Acido Hialurdnico Vive+): Maheso (platos
preparades, ‘Paella Marinera Maheso con gambas, sepia y mejillones’); Verdd Canto
Saffron Spain (especias y condimentos, Toque Especial Gin&Tonic’); y Mars (petfood,
‘Sheba Bolsitas’).

P&G, reina de la gala

En el ambito del Mon Food, Procter & Gamble gand en cuatro categorias:
cuidado capilar (Total Care. Gama Todo en Uno, de H&S'). higiene intima femenina
(nueva imagen de "Ausonia con alas’). ambientadores para el hogar (Ambientadar
Eléctrico Ambi Pur') y para el automdvil (Ambi Pur Car’). Se alzaren con dos premios
Laboratorios Ferrer (proteccion solar, Protextrem’ y tratamiento antipiojos 'OTC
Antipiojos Locidn Pieles Atdpicas’); The Colomer Group (cuidado corporal, ‘Geles de
Bafio Matural Honey 2 en 1"y coloracion capilar Llongueras Optima’): v Valor Brands
(incontinencia, "Affective Sport Men' e higiene infantil, Moltex Free & Dry'). El resto del
palmarés lo componen De'Longhi (PAE, "Cocina Braun Minipimer 7'); Flex (colchones,
‘Flex Airvex NxT con viscoelastica con gel’); Henkel (detergentes, WiPP Express Duo-
Caps'); Jarden Consumer Solutions (tratamiento del aire. "Humidificador Infantil Vapor
Frio BU1500 Bionaire’); Kimberly Clark (papel higiénico, "Scottex Sensitive’); L'Oreal
(cosmética masculina, 'L'Oréal Men Expert’); Play (accesorios de la compra,
‘Playmarket VWe go'). Reckitt Benckiser (lavavajillas, Finish Quantum Power Gel’); y
Unilever (higiene bucal, "Signal Expert Protection’).
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iPor fin Ilego el dia!

Noticias SmileBox - 12 de Dicie

| CONSIGUE una SMILEBOX

e COMPARTIENDO tu
RNOVATION 2014 mejor FOTO dela GALA |

sm;)ebox

DESCUBRE. AHORRA Y AYUDA

Hoy conoceremos los ganadores!!! A las 19.30h comenzara la 142 edicion del Certamen de
entrega de premios de El Producto del Afio 2014.

Nosotros estaremos alli, en el Hotel The Westin Palace de Madrid junto con las ganadoras de los
concursos que hemos realizado en Facebook: Francisca Garcia y Ana Breina. A todos los demas
os invitamos a que descubrdis la magia de innovar siguiendo |a gala en directo,

en: http://bitly/Jhhiow o a través de nuestro Facebook y Twitter. Recordad que el Hashtag sera
#GALAPDA2014

Todavia tenemos mas sorpresas!!! Durante la ceremonia, plantearemos 10 preguntas en
Facebook relacionadas con el certamen. Entre los que deis |a respuesta correcta durante los
primeros 5 minutos, sortearemos 10 Smilebox con articulos premiados con el sello Producto del
Ano 2014. Asi que... jnos vemos online esta tarde!

Ademas, para los que estéis en |a Gala también hay premio. Quien comparta la mejor foto del
evento con el hashtag #GALAPDA2014 también conseguira una SmileBox!!!!

iNo os la podéis perder!

Tags: SmileBox Enero, El Producto del Afio, GalaPDA2014, Sorteo SmifeBox
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iYa tenemos Ganadora!

Moticias SmileBox - 10 de Diciembre 2013

i YA tenemos
GANADORA!

Ay iFelicidades eI
FRANCISCA :
sm;)ebox GARCIA!

DESCUBRE. AHORRA Y AVUDA

iMuchas gracias a todos los gque habéis participado en el concurso! Después de mucho deliberar
el ganador de las dos entradas para asistir al certamen de entrega del Gran Premio ala
Innovacion 2014, gue tendra lugar el jueves 12 de diciembre a las 19.30h en el Hotel The Westin
Palace de Madrid, ha sido el discurso de Francisca Garcia!

Hemos de reconocer que todos han estado muy bien pero quizas el de Francisca ha sido el mas
original v divertido. & continuacion os dejamos el discurso que nos ha propuesto:

“Quiero agradecer este increible premio a mis alocadas neuronas por encenderse de ver en
cuando y ponerse de acuerdo en darme una buena idea (aunque la mayor parte del tiempo vayan
asu aire). & mi familia y a la familia de mi familia, a mis amigos v a los amigos de mis amigos [que
también son mis amigos) v a los conocidos (ala vecina del 5° de mi madre -la Mari-) por
apoyarme y creer en mi (también a aguellos gue me llamaron loca cuando quise emprender
camino con mi alocada idea). A los compradores por arriesgarse desinteresadamente a probar
mi producto (el jamon de pata negra va va de camino... ;).

Por eso gracias de corazon, lo colocaré en mi cuarto aungue sé gque mi madre lo moverd ala
vitrina del saldn y gue estara encantada de contarselo v ensefiarlo a sus amigas (v a todo el gque
pase por la calle). Un abrazo.”

Felicidades Francisca Garcia' Esperamos que lo pases genial v recuerda que la mejor foto dela
Gala también tendra premio: La SmileBox de Enero!!! Compartela con el Hashtag
#GALAPDAZ2014

Tags: El Producto del Afio, Concurso entradas, GalaPDA2014
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Noticias / 38 innovaciones elegidas Producto del Ao 2014

38 innovaciones elegidas Producto
del Afio 2014

Noticias SmileBox - 13 de Diciembre 2013

Anoche tuvo lugar en el hotel The Westin Palace de Madrid |a 14° Entrega de Galardones del
Gran Premio ala Innovacion, en la que se dieron a conocer las 38 innovaciones que han sido
Elegidas Producto del Afio 2014 tras un exhaustivo estudio a mas de 10.000 personas
representativas de la poblacion espafiola.

La Ceremonia de Entrega de Premios, que fue inaugurada por el Excelentisimo Sr. D. Luis Valero,
Secretario General de Industria y Pequefia y Mediana Empresa, reunio méas de 300 invitados
entre los que se encontraban los maximos representantes de las empresas premiadas, destacadas
personalidades del mundo empresarial, del marketing y la comunicacion.

El acto, que gird en torno a la “Magia de Innovar”, fue presentado por Blanca Gener, directora
general del certamen y el mago Yunke.

-

El Producto del Afio es el Gnico certamen a nivel nacional en el que los consumidores eligen los

productos mas innovadores del aio en gran consumo. El certamen nacio en Francia en el afio
1987 y actualmente se celebra en mas de 30 paises en todo el mundo. Esta es la 14% edicion en
Espaiia.
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Los galardonados han sido designados tras un estudio realizado el pasado mes de Octubre por a3
consultora IRl a 84 nuevos productos lanzados al mercado entre el 1 de mayo de 2012 v el 30 de
septiembre de 2013 en los sectores de Alimentacion, Higiene-Cosmética, Bazar, Hogar v

Pequefios Electrodomésticos.

En total se ha encuestado via on-line a 10.014 individuos representativos de la poblacion

espafiola entre 18 y 65 afios que han valorado la innovacion y grado de intencidon de compra de

cada uno de los candidatos. Ademas se ha realizado una prueba de producto a 100 personas por

participante para valorar cualidades muy diversas como la relacién calidad-precio, el envase,

sabor, perfume...

Los 38 productos premiados se identificaran durante todo el afio 2014 con el logotipo Elegido
Producto del Afio en su comunicacion.

Los productos galardonados en esta edicion son:

CATEGORIA
Snacks Saludables
Patatas Fritas
Cervezas

Cervezas sin alcohol
Chocolates

Platos Preparados
Conservas
Congelados

Especiasy
Condimentos

Zumos
Batidos

Bebidas Isotdnicas

Complementos
Alimenticios

Céarnicos
Pizzas

Pan
Aceites

Edulcorantes

Higiene Corporal

Cuidado Capilar

Coloracion

Higiene Intima
Femenina

Cosmética Masculina

Higiene Bucal

Incontinencia

PRODUCTO

NatuChips de Snatt’s

Lay's Xtra

Amstel Radler

Buckler 0,0 Blanca v Buckler 0,0 Negra
Tabletas Rellenas de Mestlé

Paella Marinera Maheso

Atin Claro al Natural Campos 160 gr.

Solomillos de Atan Campos 250 g
Togque Especial Gin&Tonic

Cuckoo Fruits Premium Juices & Nectars

Batido de Chocolate Sin Lactosa Cow Kids

G Agquarade
Colageno + Acido Hialurénico Vive+

Gama Selecta de Coren

Forno di Pietra Buitoni: Prosciutto e Formaggio,

Carbonara, Delizia y Pollo

Sandwich Thins

Carbonell Spray

Endulzante Truvia Comprimidos

Matural Honey Gel de Ducha 2 en 1 Cuerpoy

Depilacion, y Cuerpo e Higiene intima

Gama H&S Todo En Uno

Llongueras Optima Coloracion Permanente sin

Amoniaco

Muevo Envase Ausonia con Sistema No Olor

L'Oréal Men Expert Hidratante Pieles con Barba

Signal Expert Protection

Affective SPORTMEN

EMPRESA

Grefusa

PepsiCo, Foods ALLE.
Heineken Espafia
Heineken Espana
MNestlé Espafia. S.A.
Grupo Maheso
Salica

Salica

Verdd Canta Saffron
Spain

Cuckoo Fruits
COVAP
Pepsico
Grupo Viveplus, 5.L.
Coren

MNestlé Espafia. 5.A.

Bimbo
Deoleo

Azucarera lberia

The Colomer Group

Procter & Gamble
Espafia, S.A.

The Colomer Group

Procter & Gamble
Espafia, S.A.
L'Oréal Esparia, S.A.

Unilever Espafia, 5.A.

Valor Brands Europe,
SL

smi)ebox
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Valor Brands Europe,

Higiene Infantil Moltex Compact Free&Dry oL

Ferrer Internacional

Proteccion Solar Linea Protextrem Sunmoments SA

Ferrer Internacional
Tratamiento Antipiojos OTC Antipiojos Locidn para pieles atopicas

54,
Peqguefios
Electrodomésticos de  Braun Minipimer 7 De'Longhi Group
Cocina
PetFood Bolsitas Sheba® Mars Espana
Reckitt Bencki
Lavavajillas Finish Quantum Power Gel =t I,, SAEREEr
Espafia
Papel Higiénico Scottex® Sensitive Kimberly Clark
Flex Equi d
Colchones AirVex® by Flex SrEauibos ge
Descanso
Detergentes WIiPP Express Duo-Caps Henkel Ibérica
Cister
Tratamiento del &ire  Humidifcador infantil BU1500 marca Bionaire Electrodomésticos
lbérica, S.L
Ambientad I Procter & Gambl
mblentatores para s Ambi Pur Eléctrico Monofragancia rncuer ambie
Hogar Espafia, 5.A.
Ambientad I Procter & Gambl
MDIENTadores Para &l 4 mbi Pur Coche Vent Clip FOEEEr & mamble
Automavil Espafia, 5.4,
il iosdel
cessorios gela We go Playmarket

Compra

Tags: El Producto del Afio, GalaPDAZD14
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General 21.11.2013

En The Westin Palace Madrid

El 12 de diciembre, Gran Premio a la
Innovacion

Los galardones, que impulsan la innovacion en el sector del gran consumo, daran a conocer
los Productos del Afio 2014,

El proximo 12 de diciembre tendra lugar la 142
edicion del Gran Premie a la Innovacién. que dara a
conocer los Productos del Afio 2014

La entrega tendra lugar en el hotel The Westin Palace
Madrid, que acaba de cumplir su primer centenario.

El Producto del Afio es el Unico certamen donde se
gligen, mediante el voto directo de alrededor de
10.000 consumideores, los productos mas
innovadores del afo.

Se trata de una competicién abierta a la innovacién donde puede participar
cualquier producto de gran consumo de ambito nacional referenciado en
hipermercados, supermercados y/o grandes superficies.

El objetivo es impulsar la innovacién en el sector del gran consumao y acercar los
productos mas novedosos e innovadores a los consumidores.

Por otra parte, El Producto del Afio estrena perfil en Twitter. A partir de ahora se
puede seguir toda su actualidad desde @el_pda. Ademas de este canal, esta
presente en Facebook y YouTube.

Gran
ONSUMO
.tv
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84 candidatos al Producto del Anro
2014

Cerca de 10.000 personas valoraran los productos
mediante un test de concepto y un test de producto
realizado por IRI

infoRETAIL - El certamen del Gran Premio a la Innovacian: El
Producto del Afio 2014 ya esta en marcha. El Comité Deontoldgico
del evento ha validado las candidaturas de los 84 nuevos productos
inscritos en esta edicion.

El Comité, drgano encargado de velar por la transparencia,
imparcialidad y estricto cumplimiento del reglamento del certamen,
esta formado por el presidente David Riu, director académico de EAE
Business School, y por los vocales Josep Ramon Meseguer, director
del departamento de Marketing de ESIC Barcelona, y Carlos Jordana,
sacio director de la Consultora Merk2 y profesor del departamento
de Direccion de Marketing de ESADE.

Los productos candidatos de esta edicion son lanzamientos
realizados en el mercado espariol entre el 1 de mayo de 2012 y el
proximo 30 de septiembre de 2013 pertenecientes a b2 empresas
diferentes.

En concreto se trata de 40 productos de alimentacion, 22 de higiene
y cosmetica y 22 de drogueria que han quedado agrupados en 40
categorias homogeneas (19 de alimentacion, 10 de higiene y
cosméticay 11 de pequefios electrodomésticos, drogueria y bazar).

En esta ocasion se han creado categorias novedosas para el
certamen como Carritos de la Compra, Tratamiento del Aire o
Bebidas |sotonicas. La organizacion también destaca el incremento
de candidaturas de las areas de snacks o bazar.

El estudio lo llevara a cabo la consultora IRl mediante un test de
concepto online a mas de 10.000 personas representativas dela
poblacion espafiola mayores de 18 afios y un test de producto a 100
personas del target que valoraran criterios intrinsecos de los
productos como sabor, perfume, textura, envase, practicidad y
relacion calidad-precio, entre otras.

Durante el mes de diciembre se daran a conocer las candidaturas
premiadas en cada una de las categorias, que seran los
galardonados como ‘Producto del Afio 2014 y podran utilizar el
logotipo que les acredita como tal durante todo el afio 2013 en
cualguier accion de comunicacion.

El Producto del Afio esta presente actualmente en mas de 30 paises
bajo el mismo conceptoy logotipo v se celebra desde hace 14 afios
en Espafia.
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En marcha la eleccién de Los Productos del Aho 2014

# B4 productos nuevos optan a ser elegidos Producte ~
del Afio 2014,

# Durante los meses de Septiembre y Octubre 10.000
personas valoraran los productos a través de un test
de concepto y un test de producto realizado por la
consultora IRI

FELU AR W | Comité Deontoldgico del Gran Premio a la Innovacian: El

TN\l Nello| YR R® Producto del Afio 2014 se reunié ayer en Barcelona para validar
las candidaturas de 84 nuevos productos inscritos al certamen |[=
en esta edicidn.

El Comité, drgano encargado de velar por la transparendia, impardalidad v estricto
cumplimiento del reglamento del certamen, estd formado por los siguientes profesionales de
reconocido prestigio en el ambito académico del marketing v la innovacién, independientes de
lzz marcas:

o 0. David Riu — Presidents
(Director Académico de EAE Business School) o

« 0, Josep Ramon Meseguer — Vocal
(Director del Departamento de Marketing de ESIC Barcelona)

« 0. Carlos Jordana — Vocal
(Socio Director de la Consultora Merk2 v Profesar del Departamento de Direccidn de Marketing
de ESADE)

Los productos candidatos de esta edicidn son lanzamientos realizados en el
mercado espafiol entre el 1 de mayo de 2012 v el préximo 30 de septiembre de
2013 pertenecientes 3 62 empresas diferentes.

En concreto se trata de 40 productos de alimentacidn, 22 de higiene v cosmética v 22 de
drogueria que han quedado agrupados en 40 categorias homogéneas {19 de almentacian, 10
de higiene vy cosmética v 11 de pequefios electrodomésticos, drogueria v bazar).

En esta ocasion se han creado categorias novedosas para el certamen como Carritos de la
Compra, Tratamiento del Aire o Bebidas Isotdnicas. También ha destacado el incremento de
candidaturas de snacks o bazar.

Todos estos productos participaran en la mayor encuesta sobre innovacion en gran consumao
que se realiza en Esparfia.

El estudio lo llevara a cabo la consultora IRI, mediante un test de concepto on-ine a mas de

10.000 personas representativas de la poblacidn espafiola mayores de 13 afios y un test de

producto a 100 personas del target que valoraran criterios intrinsecos de los productos comao
sabor, perfume, textura, envase, practiddad, relacidn calidad-predo...

Durante el mes de didembre se darén a conocer las candidaturas premiadas en cada una de
las categorias, que seran los galardonados como "Producto del Afo 2014", v podran utilizar el
logotipo gue les acredita como tal durante todo el afio 2013 en cualquier accion de
comunicacian,

Un certamen consolidado
El objetivo del certamen, creado en Francia en 19587, es dar |a voz al consumidor sobre los
nuevos productos que se lanzan cada ario al mercado.

m

El Producto del Afio esta presente actualmente en mas de 30 paises bajo el mismo concepto v
logotipo v se celebra desde hace 14 arios en Espana.

En este tiempo se ha convertido en un referente entre los consumidores, ya que mas del 62%;
de |a poblacion lo conoce, especialmente el plblico mas joven, el 72% lo asocia a un sello de
garantia de calidad v al 70,8% le otorga confianza a la hora de adquirir el producto en el
mercado,




SREERsEEEE - L.
23 Septiembre 2013 Hidi'run y u

INNOVACION 2014

evista profesional

23082013 NOTICIAS - CORPORATIVAS
La eleccion de Los Productos del Ao 2014 ya esta en marcha

El Comité Deontoldgico del Gran Premio a la Innovacién: El
Producto del Afio 2014 se reunid la pasada semana en
Barcelona paravalidar las candidaturas de 84 nuevos productos
inscritos al certamen en esta edicion.

Los productos candidatos de esta edicidn son lanzamientos
realizados en el mercado espafiol entre el 1 de mayo de 2012y
el praximo 30 de septiembre de 2013 pernenecientas a 62
empresas diferentes.

En concreto se trata de 40 productos de alimentacidn, 22 de
higiene y cosmética y 22 de drogueria que han quedadao
agrupados en 40 categorias homogéneas (19 de alimentacidn,
10 de higiene y cosmética y 11 de pequefios electrodomésticos,
drogueria y bazar).

En esta ocasidn se han creado categorias novedosas para el

il B M"l o L certamen comao carritos de la compra, tratamiento del aire o
IN NOVACION 2 014 bebidas isotdnicas. También ha dgst;ﬁcadn el incremento de

candidaturas de snacks o bazar.

El estudio lo llevara a cabo la consultora IR, mediante un test de concepto on-line a mas de 10.000 personas
representativas de la poblacidn espafiola mayores de 18 afios y un test de producto a 100 personas del target que
valoraran criterios intrinsecos de los productos comao sabor, perfume, textura, envase, practicidad, relacidn calidad-
precio, etc.

Durante el mes de diciembre se daran a conocer las candidaturas premiadas en cada una de las categorias, que
seran los galardonados como “Producto del Afio 20147, vy podran utilizar el logotipo que les acredita comao tal
durante todo el afio 2013 en cualquier accion de comunicacian.
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Eventos y Formacion [a] =]
Ya esta en marcha la eleccion de los Productos
del Ano 2014

El Comité Deontologico
del ‘Gran Premio a la
Innovacion: El Producto
del Afio 2014°, se reunio
ayer en Barcelona para
validar las candidaturas
de 84 nuevos productos
inscritos al certamen en
esta edicion.

El Comité, drgano encargado
de velar por la transparencia,
imparcialidad y estricto
cumplimiento del reglamento
del certamen, esta formado
por los siguientes
profesionales de
reconocido prestigio en el
ambito académico del marketing y la innovacion, independientes de las
marcas:

- D. David Riu — Presidente (Director Académico de EAE Business School).

- D. Josep Ramdn Meseguer — Vocal (Director del Departamento de Marketing de
ESIC Barcelona) .

- D. Carlos Jordana — Vocal (Socio Director de la Consultora Merk2 v Profesor del
Departamento de Direccion de Marketing de ESADE).

Los productos candidatos de esta edicidn son lanzamientos realizados en el
mercado espafiol entre el 1 de mayo de 2012 y el proximo 30 de
septiembre de 2013 pertenecientes a 62 empresas diferentes. En concreto se
trata de 40 productos de alimentacion, 22 de higiene y cosmética y 22 de
drogueria que han quedado agrupados en 40 categorias homogéneas (19 de
alimentacion, 10 de higiene y cosmética y 11 de pequefios electrodomésticos,
drogueria v bazar). En esta ocasion se han creado categorias novedosas para
el certamen como Carritos de la Compra, Tratamiento del Aire o Bebidas
Isotonicas. También ha destacado el incremento de candidaturas de snacks o
bazar.

Todos estos productos participaran en la mayor encuesta sobre innovacidn en gran
consumo que se realiza en Espafia.

El estudio lo llevara a cabo la consultora IRI, mediante un test de concepto
on-line a mas de 10.000 personas representativas de la poblacion espafiola
mayores de 18 afios y un test de producto a 100 personas del target que
valoraran criterios intrinsecos de los productos como sabor, perfume, textura,
envase, practicidad, relacidn calidad-precio...

Durante el mes de diciembre se daran a conocer las candidaturas
premiadas en cada una de las categorias, que seran los galardonados como
‘Producto del Afio 20147, v podran utilizar el logotipo que les acredita como tal
durante todo el afio 2013 en cualquier accion de comunicacian.
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¢ Cuales seran los “Productos del Ano” 20147

‘Ya queda menos para saberlo. De hecho, durante este mes y el que viene 10.000 personas valoraran las 84
candidaturas presentadas a través de un test de concepto y un test de producto realizado por la consultora IRIl. Los
resultados de estas encuestas decidiran cudles son los articulos que durante el proximo afio podran lucir el
codiciado sello en cualquiera de sus acciones de comunicacion.

Esta semana el Comité Deontoldgico del “Gran Premio a la Innovacidn: El Producto del Afio 20147, integrado por profesionales del ambito
académico del marketing v la innovacidn, e independientes de |as marcas, se ha reunido en Barcelona para validar las candidaturas de los
24 productos que se han inscrito al certamen en |a presente edicidn. Todos ellos son nuevos lanzamientos que han llegado al mercado
espafiol entre mayo de 2012 y septiembre da 2013, y pertenecen a 62 empresas diferentes.

Entre los articulos que optan al “Producto del Afio™ 2014, hay 40 referencias de alimentacion, 22 de higiene y cosmética, y 22 de drogueria,
que han quedado agrupadas en 40 categorias homogéneas (19 de alimentacidn, 10 de higiene y cosmética y 11 de pequefios
electrodomésticos, drogueria y bazar). Cabe destacar que, en esta ocasidn, ha habido gue incorporar tres categorias nuevas —carritos de la
compra, tratamiento del aire y bebidas isotdnicas- para dar cabida a todas las novedades presentadas al certamen.

GRAN PREMIO A LA

INNOVACION 2014

En total son, como ya hemos dicho, 82 productos que ya estan siendo objeto de una encuesta sobre innovacian realizada por la consultora
IRI. El estudio consta de dos partes: un test de concepto onine que se realiza a mas de 10.000 personas representativas de |a poblacidn
espafiola mayores de 18 afios, y un test de producto que se lleva a cabo entre 100 personas del target que valorardn criterios intrinsecos de
los productos como sabor, perfume, textura, envase, practicidad, relacidn calidad-precio...

El objetivo del certamen,
creado en Francia en 1987, es
dar voz al consumidor sobre
lzs nueves productos que se

. - . . lanzan cada afio al mercado
De los resultados de esa encuesta, saldran los “Productos del Ano™ 2014, pero eso sera en diciembre. jHasta entonces!
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Productos del Afio 2014, 84 candidatos
Uttima actualizacidn 20/08/201 HD15:09:42 GNT+1
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Ya esta en marcha la eleccion de Los Productos del Anc 2014, el
unico certamen donde los consumidores eligen, mediante voto
directo, las referencias de consumo mas innovadoras del
ejercicio. El Comité Deontolégico del Gran Premio a la Innovacion

GRAM FREMID A

se reunio, el 18 de septiembre, en Barcelona, para validar las INNOVACION EEII‘I,;
candidaturas de los 84 lanzamientos inscritos en esta edicion.

Los productos presentados, pertenecientes a 62 empresas diferentes,

han sido lanzados entre el 1 de mayo de 2012 y el 30 de septiembre de 2013. En concreto, se trata de
40 productos de alimentacidn, 22 de higiene y cosmeética y 22 de drogueria, agrupados en 40
categorias homogéneas (19 de alimentacion, 10 de higiene y cosmética y 11 de pequefios
electrodomésticos, drogueria y bazar).

A ellos hay que sumar las nuevas categorias creadas en esta convocatoria como Carritos de la
Compra, Tratamiento del Aire o Bebidas Isotdnicas, destacando el incremento de candidaturas de
snacks o bazar.

Todos estos productos participaran en la mayor encuesta sobre innovacidn en gran consumao que se
realiza en Espafia. Un estudio a cargo de la consultora IRI, que realizara un test on-line entre mas de
10.000 personas, representativas de la poblacidn espaniola mayores de 18 afios, y un test de producto
entre 100 personas del target, que valorardn criterios intrinsecos como sabor, perfume, textura,
envase, practicidad o relacién calidad-precio, entre otros,

Durante el mes de diciembre se daran a conocer los premiados en cada una de las categorias, que
seran los reconocidos como "Producto del Afio 2014", y podran utilizar el logotipo que les acredita
como tales, durante todo el afio 2013 en cualquier accidn de comunicacion.

CERTAMEN CONSOLIDADO

El objetivo de Producto del afio, creado en Francia en 1987, es dar voz y voto al consumidor para que
opine sobre los nuevos productos que se lanzan cada afio al mercado. El certamen, presente
actualmente en mas de 30 paises - bajo el mismo concepto y logotipo- se celebra desde hace 14 afios
en Espafia.

En esta dltima edicidn la presidencia del Comité Deontoldgico ha recaido en David Riu, director
académico de EAE Business School, actuando como vocalesJosep Ramon Mesequer, director del
Departamento de Marketing de ESIC Barcelona y Carlos Jordana, socio director de la Consultora Merk2
y profesor del Departamento de Direccidn de Marketing de ESADE.
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En marcha la e»leccién de Los
Productos del Afio 2014

ADO EN NOTICIAS, HOGAR - @ 37 - @ 0

El Comité Deontoldgico del Gran Premio a la Innovacidn: El Producto del Afio 2014, se reunié
ayer en Barcelona para validar las candidaturas de 84 nuevos productos inscritos al certamen
en esta edicidn.

. -~ =

De izquierda a derecha: D. Carlos Jordana, D. David Riu, y D. Josep Ramdn Meseguer

El Comité, d6rgano encargado de velar por la transparencia, imparcialidad y estricto
cumplimiento del reglamento del certamen, estd formado por los siguientes profesionales de
reconocido prestigio en el dmbito académico del marketing y la innovacidn, independientes de
las marcas:

= D. David Riu - Presidente
(Director Académico de EAE Business School)

« D. Josep Ramdn Meseguer - Vocal
(Director del Departamento de Marketing de ESIC Barcelona)

= D. Carlos Jordana - Vocal
(Socio Director de la Consultora Merk2 y Profesor del Departamento de Direccién de Marketing de
ESADE)

Los productos candidatos de esta edicidon son lanzamientos realizados en el mercado espariol
entre el 1 de mayo de 2012 y el prdximo 30 de septiembre de 2013 pertenecientes a 62 empresas

diferentes.

En concreto se trata de 40 productos de alimentacién, 22 de higiene y cosmética y 22 de
drogueria que han guedado agrupados en 40 categorias homogéneas (19 de alimentacidn, 10 de
higiene y cosmética y 11 de pequefios electrodomésticos, drogueria y bazar).

En esta ocasidn se han creado categorias novedosas para el certamen como Carritos de la
Compra, Tratamiento del Aire o Bebidas Isotdnicas. También ha destacado el incremento de
candidaturas de snacks o bazar.

Todos estos productos participardn en la mayor encuesta sobre innovacion en gran consumo que
se realiza en Espafia. El estudio lo llevard a cabo la consultora IR, mediante un test de
concepto on-line a mds de 10.000 personas representativas de la poblacidn espafiola mayores
de 18 afios y un test de producto a 100 personas del target que valorardn criterios intrinsecos
de los productos como sabor, perfume, textura, envase, practicidad, relacién calidad-precio. ..

Durante el mes de diciembre se dardn a conocer las candidaturas premiadas en cada una de las
categorias, que serdn los galardonados como "Producto del Afio 2014, y podrdn utilizar el
logotipo que les acredita como tal durante todo el afio 2013 en cualquier accién de
comunicacion.

Un certamen consolidado

El objetivo del certamen, creado en Francia en 1987, es dar la voz al consumidor sobre los
nuevos productos que se lanzan cada afic al mercado.

El Producto del Afio estd presente actualmente en mds de 30 paises bajo el mismo concepto y
logotipo v se celebra desde hace 14 afios en Espaiia.

En este tiempo se ha convertido en un referente entre los consumidores, ya que mds del 62% de
la poblacidn lo conoce, especialmente el plblico mds joven, el 72% lo asocia a un sello de
garantia de calidad y al 70,8% le otorga confianza a la hora de adquirir el producto en el
mercada.
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INNOVACION 2014

Viernes, 20 de Septiembre del 2013

En marcha la eleccion de Los Productos del Ao 2014

El Comité Deontoldgico del Gran Premic a la Innovacidn:
El Producto del Afio 2014 se reunid el pasado miércoles
en Barcelona para validar las candidaturas de 84 nuevos
productos inscritos al certamen en esta edicidn.

Los productos candidatos de esta  edicion  son
lanzamientos realizados en el mercado espafiol entre el 1
de mayo de 2012 v el proximo 30 de septiembre de 2013
pertenecientes a 62 empresas diferentes.

En concreto se trata de 40 productos de alimentacion, 22 i it
de higiene vy cosmética v 22 de drogueria gue han INNOVACION 2014
guedado agrupados en 40 categorias homogéneas (19
de alimentacidn, 10 de higiene y cosmética v 11 de
peguenios electrodomesticos, drogueria y bazar).

En esta ocasidon se han creado categorias novedosas para el certamen como
Carritos de la Compra, Tratamiento del Aire o Bebidas Isotdnicas. Tambi€n ha
destacado el incremento de candidaturas de snacks o bazar.

Todos estos productos participaran en la mayor encuesta sobre innovacion en gran
consumo que se realiza en Espafia.

El estudio lo llevara a cabo la consultora IRI, mediante un test de concepto on-line
a mas de 10.000 personas representativas de la poblacion espaficla mayores de
18 afios ¥ un test de producto a 100 personas del target que valoraran criterios
intrinsecos de los productos como sabor, perfume, textura, envase, practicidad,
relacion calidad-precio...

Durante el mes de diciembre se dardn a conocer las candidaturas premiadas en
cada una de las categorias, gue seran los galardonados como “Producto del Afo
20147, v podran utilizar el logotipo que les acredita como tal durante todo el afio
2013 en cualguier accidon de comunicacion.
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GRAN PREMIO A LA
INNOVACION 2014

En marcha la elecciéon de Los Productos del Ano 2014

. 84 productos nuevos optan a ser elegidos Producto del Afio 2014. . Durante
los meses de Septiembre y Octubre 10.000 personas valoraran los productos
a través de un test de concepto y un test de producto realizado por la
consultora IRI

El Comité Deontologico del Gran Premio a la Innovacion: El Producto del Afio
2014 se reunio ayer en Barcelona para validar las candidaturas de 84 nuevos
productos inscritos al certamen en esta edicion.

El Comité, érgano encargado de velar por la transparencia, imparcialidad y
GRAN PREMIO A LA estricto cumplimiento del reglamento del certamen, esta formado por los
[ W (@) \ei[e]BLokl: 8 siguientes profesionales de reconocido prestigio en el Ambito académico del
. i marketing v la innovacidn, independientes de las marcas:

: D. David Riu — Presidente (Director Académico de EAE Business
| Schoof)

D. Josep Ramon Meseguer — Vocal (Director def Departamento de Marketing de ESIC Barcelona)
: D. Carlos Jordana — Vocal (Socio Director de la Consultora Merk?2 v Prafesor del Departamenta de
Direccidn de Marketing de ESADE)

Los productos candidatos de esta edicion son lanzamientos realizados en el mercado espafiol entre el 1 de
mayo de 2012 y el proximo 30 de septiembre de 2013 pertenecientes a 62 empresas diferentes.

En concreto se trata de 40 productos de alimentacion, 22 de higiene y cosmeética y 22 de drogueria que han
quedado agrupados en 40 categorias homogéneas (19 de alimentacion, 10 de higiene y cosméticay 11 de
pequefios electrodomeésticos, drogueria y bazar).

En esta ocasion se han creado categorias novedosas para el cetamen como Carritos de la Compra,
Tratamiento del Aire o Bebidas Isoténicas. También ha destacado el incremento de candidaturas de snacks
0 bazar.

Todos estos productos participaran en la mayor encuesta sobre innovacion en gran consumo que se realiza
en Espafia.

El estudio lo llevara a cabo la consultora IRI, mediante un test de concepto on-line a mas de 10.000
personas representativas de la poblacion espafiola mayores de 18 afios y un test de producto a 100
personas del target que valoraran criterios intrinsecos de los productos como sabor, perfume, textura,
envase, practicidad, relacion calidad-precio. .

Durante el mes de diciembre se daran a conocer las candidaturas premiadas en cada una de las categorias,
gue seran los galardonados como “Producto del Afio 2014", y podran utilizar el logotipo que les acredita
como tal durante todo el afio 2013 en cualquier accién de comunicacion.

Un certamen consolidado

El objetivo del certamen, creado en Francia en 1987, es dar la voz al consumidor sobre los nuevos
productos que se lanzan cada afio al mercado.

El Producto del Afio esta presente actualmente en mas de 30 paises bajo el mismo concepto y logotipo y se
celebra desde hace 14 afios en Esparia.

En este tiempo se ha convertido en un referente entre los consumidores, ya que mas del 62% de la

poblacién lo conoce, especialmente el publico mas joven, el 72% lo asocia a un sello de garantia de calidad y
al 70,8% le otorga confianza a la hora de adquirir el producto en el mercado.

Para mas informacion: www.granpremiocalainnovacion.com



