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Vuelve la innovacion a SmileBox
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TEMAS RELACIONADOS {Informacion remitida por la entidad que la firma:)

"El Producto del Afo y la caja de seleccion mas
completa del mercado dan a conocer los productos
mas novedosos del 2015,

Luis del Olmo

Francia

SmileBox y el Producto del Afio vuelven a unir sus
fuerzas en 2015 para impulsar la innovacion en el
sector del gran consumo vy acercar asi los productos més novedosos e innovadores a los
consumidores. De los 42 galardonados en esta decimogquinta edicion del "Gran Premio a la
Innovacion” -el Gnico certamen a nivel nacional en gue los consumidores escogen los
productos mas innovadores-, SmileBox ofrece la oportunidad de probar y conocer 16 de ellos.
La gala fue presentada por Blanca Gener, directora general del Producto del Afio en Espaiia,
y el famoso periodista radiofénico Luis del Olmo.

Los ganadores de este certamen han sido designados tras un estudio realizado por la
consultora IRl a 10.005 consumidores, con 91 nuevos productos lanzados al mercado en
2014 en los sectores de alimentacion, higiene-cosmética, bazar, hogar y pequefios
electrodomeésticos. Entre los productos premiados encontramos innovaciones de 30 empresas
distintas. 10 de las cuales participaban por primera vez.

Los productos galardonados como "El Producto del Afio" que los suscriptores de SmileBox
pueden escoger y probar este 2015 son: en alimentacion - Isabel Atin Naturfresh, Isabel
Ensaladas Bol, Maheso Churros rellenos de chocolate, Zenpure bebida relajante, Activia
Cremoso. Koipe Sabor, Endulsana endulzante natural; en hogar - Don Limpio Gel
Concentrado Limon, Aparca&Go Descuento 57, Vileda Magical; en infantiles - Nestlé Nidina 2
Premium, Naturnés; en cuidado personal Revlonissimo, Oral B 3D White; y como suele ser
habitual en SmileBox 2 productos extras incluidos en la caja gque también han sido
galardonados, CB12 Enjuague bucal, Descuento Anchoa Bi-pack de Isabel

Smilebox se lanzd en octubre de 2013 de la mano de un equipo de jovenes emprendedores.
Ya en enero de 2014 ofrecid una seleccion de 15 de los 38 productos galardonados con el
sello de la innovacion. Nacid en el seno de Kuvut, la comunidad de Marketing Participativo con
mas influencia en las redes sociales de Espafia gracias a sus plataformas: Sorteamus (la
mayor plataforma de sorteos online), Testamus (la (nica plataforma en Espafia y desde
finales de 2014 en Francia, disefiada especialmente para que las grandes marcas exploren al
mismo tiempo el WO tradicional y el WOM 2.0) y SmileBox, la box de suscripcion que
permite probar y descubrir cada mes nuevos productos de 12 marcas v lleva el sampling
tradicional a otro nivel aprovechando los beneficios de Internet.

Un afio después, SmileBox se constituye como la caja de seleccion mas completa del
mercado, con la posibilidad de crear tu propia seleccion y la Unica que ofrece productos de
distintas categorias: alimentacion, belleza, hogar, infantiles, cuidado personal e incluso
productos para mascotas.

Mas informacion:

- www.granpremioalainnovacion.com/

- www.smile-box es/noticias/categoria/noticias-smilebox

Celia Raman - cramon@kuvut.com; Laura Molina - Imolina@kuvut.com;
93 151 84 83; www kuvut.com

Contacto

Nombre contacto: Celia Ramon
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Zenpure Relax Drink @Zenpure - 11 h

#Tomateloconcalma, Cristiano, que no eres
el unico que gana premios. Gracias a los
consumidores somos @el_pda. <3
ow.ly/HcPThb
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Zenpure, premiado por los consumidores como Mejor Producto del
Afo 2015

Zenpure, el primer refresco en Espafia, que favorece la relajacion sin producir somnolencia, ha sido
galardonado por los consumidores como Mejor Producto del Afio 2015, en la categoria de refrescos sin gas,
en la 152 Entrega de Galardones del Gran Premio a la Innovacion celebrada anoche. En este certamen han
participado mas de 10.000 consumidores de toda Espafia para escoger los productos de gran consumo mas
innovadores del mercado lanzados en el dltimo afio.

e re, una nueva categoria en el mercado espanol de
Eeg%és ' & P

De esta forma, Zenpure se alza con el premio gracias a su formula pionera elaborada con ingredientes
totalmente naturales como la melisa y la manzanilla, que ayudan a reducir la sensacién nerviosa y a sus
extractos de té blanco, rico en L-teanina, que ayudan a tener un mayor control mental. Ademas, esta elaborado
a partir de agua del manantial de Galea, en Asturias, es bajo en calorias y esta edulcorado con stevia.

El logotipo Elegido Producto del Afio es un sello que acredita el reconocimiento de los consumidores y supone,
ademas, una garantia de calidad. Segin David Mufioz Comasolivas, socio co-fundador y creador de la marca
Zenpure: “Nos enorgullece recibir este premio de los consumidores, ya que confirma nuestra idea inicial de que
Zenpure tendria una buena aceptacion. Nuestra gran apuesta por introducir esta nueva categoria de bebidas
relajantes en Espafia se ve recompensada del mejor modo posible: la confirmacion del consumidor de que
vamos por el buen camino. Les agradecemos mucho su apoyo y confianza, dado que nos da una motivacion
extra para continuar esforzandonos en innovar y ofrecer una bebida saludable que contribuye a mejorar su
calidad de vida".
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La red de distribucion de Zenpure en el sector de la alimentacion se encuentra en continuo crecimiento y con
muchas expectativas de expansion. Un afio después de su lanzamiento, ya esta a la venta en supermercados
El Corte Inglés, Hipercor, hipermercados E. Leclerc, Carrefour y también en estaciones de servicio Repsol y
en la carta de venta a bordo de |beria.

Ademas de este premio como Mejor Producto del Afio 2015, en su corta vida desde junio de 2013, Zenpure ha
cosechado otros éxitos como el Premio a la Mejor Innovacion dentro de la categoria de aguas, refrescos y
cervezas en la Feria Alimentaria de Barcelona 2014 y el premio al Mejor Producto 2013 por la Escuela
Europea de Cata.

El Producto del Afio, que este afo celebra su décimo quinta edicion en nuestro pais, es el Gnico certamen a
nivel nacional en el que los consumidores eligen los productos de consumo mas innovadores. 5e plantea con el
objetivo de impulsar el sector del gran consumo, acercar los productos mas novedosos a los consumidores y
recompensar el esfuerzo que realizan las marcas en materia de innovacién. En este afio, un total de 43
productos en diferentes categorias han sido galardonados por los consumidores como Producto del Afo 2015.

Si guieres estar al dia con Zenpure, hazte fan de nuestro Facebook y sigue nuestro Twitter Zenpure Relax Drink
(@zenpure) y dinos como te liberas ta del estrés cotidiano en el hashtag #Témateloconcalma.

Zenpure, Producto del Ao en Refrescos Sin Gas

ENTREGA DE GALARDONES
GRAN PREMIO A LA INNOVACI
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Huevos frescos Mama Gallina, producto del afio
2015

Mo todos los huevos son iguales. Es la razén por
la cual los productos de la gama Mama Gallina, la
nueva marca comercial de Camar, han sido
elegidos Producto del Afio 2015 a traves de un
estudic realizado entre 10.005 persconas de toda la
Peninsula Ibénca.

-
Mama Gallina" . |

Mama Gallina ha nacido para preocuparse por el
bienestar de las persconas y el placer del paladar.
Es una marca cercana y familiar, orientada a un
cliente cada vez mas exigente, que busca productos funcionales y de calidad. La
marca saca dos nuevas gamas de productos al mercado: Primeros Huevitos
y Mama Gallina Repostera.

Mota de prensa
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A LOS CONSUMIDORES LES GUSTA PROEBAR PRODUCTOS NUEVOS

El estudio sobre “La innovacion en Espana” encargado por la organizacion del certamen del
“Gran Premio a la Innovacion™ analiza algunos aspectos relevantes sobre |a percepcion de los
nuevos productos en el mercado. En este sentido, el 74 99% de los encuestados reconoce que
le gusta probar nuevos productos, v el 69.84% estd dispuesto a pagar mas por un producto
nuevo si éste le atrae. Sibien es cierto que el 74.27% indica que ahora compra mas productos
segun el precio y se fija menos en si son innovadores.

Esto puede deberse a que el 65.94% considera que los productos nuevos difieren poco de los
ya existentes y el 66.57% cree que |a calidad de los productos de marca blanca es similar a los
productos de marca fabricante. En cualquier caso, el 60.15% de los encuestados se muestra
dispuesto a pagar mas por un producto de marca fabricante que por otro de marca blanca.
Aungue el 66 66% reconoce gque prefiere productos de marca blanca porque son mas baratos.

Por edades, los jovenes de 18 a 24 afos compran ahora mas por precio y consideran que los
productos nuevos difieren poco de los ya existentes. En cambio los individuos entre 35 y 44 afos
son los mas afines a los nuevos productos, los que estan mas dispuestos a pagar mas por un
producto nuevo y también por un producto de marca de fabricante.

En general, la motivacion principal para comprar un nuevo producto es porgue lo ha visto
anunciado y le apetece probarlo, aungue |as promociones también se tienen en cuenta.

Ver mas articulos de "En Portada™ &, Prnt
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Refresco Zenpure recibe premio al Mejor
Producto del Ano 2015
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Zenpure, el primer refresco en Espana que favorece la relajacion sin producir somnolencia,
ha recibido el premio al Mejor Producto del Afio 2015 en la categoria de refrescos sin gas.

La 15° entrega de galardones del Gran Premio a la Innovacién tuvo lugar el pasado 16 de
diciembre. En este certamen han participado mas de 10.000 consumidores de toda Espania,
fue han escogido los productos de gran consumo mas innovadores del mercado lanzados en
el dltimo afo.

De esta forma, Zenpure se alza con el premio gracias a su formula pionera elaborada con
ingredientes totalmente naturales como la melisa y la manzanilla, que ayudan a reducir la
sensacion nerviosa y a sus extractos de té blanco, rico en L-teanina, que ayudan a tener un
mayor control mental.

Ademas, Zenpure esta elaborado a partir de agua del manantial de Galea, en Asturias, es
bajo en calorias y esta edulcorado con stevia.

El logotipo Elegido Producto del Afio es un sello que acredita el reconocimiento de los
consumidores y supone, ademas, una garantia de calidad. Segun David Mufioz Comasolivas,
socio co-fundador y creador de la marca Zenpure: “Mos enorgullece recibir este premic de los
consumidores, ya que confirma nuestra idea inicial de que Zenpure tendria una buena
aceptacion”.

Ademas, Mufioz Comasolivas comentd que agradecid a los consumidores su apoyo y
confianza, dado que nos da una motivacion extra para continuar esforzandonos en innovar y
ofrecer una bebida saludable que contribuye a mejorar su calidad de vida".
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INNOVACION 2015 NOTICIAS SOBRE EL SECTOR DE LA LOGISTICA Y EL TRA ORTE

La red de distribucion de Zenpure en el sector de la alimentacion se encuentra en continuo
crecimiento y con muchas expectativas de expansion. Un afio después de su lanzamiento, ya
esta a la venta en supermercados El Corte Inglés, Hipercor, hipermercados E. Leclerc,
Carrefour y también en estaciones de servicio Repscl y en la carta de venta a bordo de lberia.

Ademas de este premio como Mejor Producto del Afio 2015, en su corta vida desde junio de
2013, Zenpure ha cosechado otros éxitos como el Premio a la Mejor Innovacion dentro de la
categoria de aguas, refrescos vy cervezas en la Feria Alimentaria de Barcelona 2014 y el
premio al Mejor Producto 2013 por la Escuela Europea de Cata.

El Producto del Afo, que este afio celebra su décimo quinta edicion en Espafia, es el unico
certamen a nivel nacional en el que los consumidores eligen los productos de consumo mas
innovadores.

Se plantea con el objetivo de impulsar el sector del gran consumao, acercar los productos mas
novedosos a los consumidores y recompensar el esfuerzo que realizan las marcas en materia
de innovacion. En este afio, un total de 43 productos en diferentes categorias han sido
galardonados por los consumidores como Producto del Afio 2015,

Diciembre es uno de los meses por excelencia de entrega de premios. De hecho, el servicio
Alerta de Angulo Muerto de Opel ha recibido el premio Eurc NCAP Advanced para
innovadores sistemas de seguridad, un reconocimiento muy importante para un dispositivo
gue puede salvar vidas.
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La decimoquinta edicién del Gran Premio a la Innovacién ha estade marcada por el "Poder de
Sorprender”

Revlon y L "Oreal, premiadas en los Premios
“Producto del Afo” 2015

Autor: Perfumeria Cosmetica

El CaixaForum de Barcelona acoeqio la decimoguinta entrega de galardones
del Gran Premio a la Innovacion, en la que se dieron a conocer las 42
innovaciones que han sido elegidas Producto del Ao 2015 tras un
exhaustivo estudio a mas de 10.000 personas representativas de la poblacicn
espaniola.

El acto, gue giré en torno al "Poder de Sorprender”, destaco por innovar
este afio también en su formato. La entrega de premiocs rindio homenaje a la
radio y conto con |a presencia destacada del periodista y locutor Luis del
Olmo, que copresento el evento junto a Blanca Gener, directora general del
certamen.

Los galardonados han sido designados tras un estudio realizado el pasado
Salon Hits 11 Benefits mes de octubre por la consultora IRI a 91 nueveos productos lanzados al
mercado entre el 1 de mayo de 2013 y el 30 de septiembre de 2014 en los
sectores de Alimentacion, Higiene-Cosmetica, Bazar, Hogar y Pequeiios
Electrodomeésticos.

Champui Cremoso y
Mascarilla con Serum,
Producto del Afio en la

categoria "Cuidado

Capilar” En total se ha encuestado via enline a 10.005 individuos representativos de la

poblacion espafiola entre 18 y 65 afios que han valorado la innovacion y
grado de intencion de compra de cada uno de los candidatos. Ademas se ha
realizado una prueba de producto a 100 personas por participante para valorar cualidades muy diversas
como la relacion calidad-precio, el envase, sabor, perfume, etc.

Percepcion de los nuevos productos

Segun el estudio encargado por |a organizacion del certamen, que analiza aspectos sobre |a percepcion de
los nuevos productos en el mercado, el 74,99% de los encuestados reconoce que le gusta probar
nuevos productos y e 69,84% esta dispuesto a pagar mas por un producto nuevo si éste le
atrae.

Sequn la encuesta, el 74,27% indica que ahora compra mas productos segun el precio y se fija menos en si
son innovadores. Esto puede deberse a que el 65,94% considera que los productos nuevos difieren poco de
los ya existentes y el 66,57% cree que la calidad de los productos de marca blanca es similar a los
productos de marca fabricante.

En cualquier caso, &l 60,15% de los encuestados se muestra dispuesto a pagar mas por un
producto de marca fabricante que por otro de marca blanca, aunque | 66,66% reconoce gue
prefiere productos de marca blanca porgue son mas baratos.

Productos premiados

Los 42 productos premiados se identificaran durante todo el afio 2015 con el logotipo Elegido Producto del
Afio en su comunicacion. Estos productos pertenecen a 30 empresas distintas, 10 de las cuales participaban
por primera vez en el certamen.
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Los productos galardonados en esta edicidn en las distintas categorias han sido:

en Rones, Brugal Suspiro de Maxxium Espaiia;

en Refrescos sin gas, Zenpure bebida relajante de Miziara;

en Congelados, Churros rellenos de chocolate de Grupo Maheso;

en Snacks Saludables, Tortitas con Sabores Bicentury de Bicentury,;

en Alimentacion Infantil, Tarritos Nestlé Naturnes Seleccion de MNestlé Espania;

en Ensaladas Preparadas, Ensaladas bol Isabel de Grupo Conservas Garavilla;

en Conservas, Atin Maturfresh de Grupo Conservas Garavilla;

en Semiconservas, Anchoa bi-pack de Isabel de Grupo Conservas Garavilla;

en Leches de Continuacion, Nidina 2 de Mestlé Espafia;

en Nutricion Infantil, Batidos y derivados lacteos, Batido de chocolate Covap Disney de COVAP;
en Edulcorantes Maturales, Susardn Endulsana de Angel Camacho Alimentacidn;

en Huevos, Mama Gallina de Camar Agroalimentaria;

en Cervezas con Limdn, San Miguel Clara de Mahou San Miguel;

en Helados, Yogoo de Unilever Espafia;

en Cocktails, Campari Tonic de Campari Espafia;

en Vermut, Cinzano Vermouth Rosso 1757 de Campari Espafia;

en Take Away Infantil, Bolsitas de Fruta Nestlé Naturnes de Nestlé Espania;

en Mutricion Infantil Bebidas lacteas y vegetales, Leche Energia y Crecimiento Covap Disney de COVAP;
en Aceites, Koipe Sabor de Deoleo;

en Yogur, Activia Cremoso de Danone;

en Pelugueria Profesional, Revlonissimo Total Color Care 45 Days de REVLON;

en Cuidado Facial, Aceite Extracrdinario de L Oréal Paris;

en Cuidado Capilar, Salon Hits 11 Benefits Champu Cremoso y Salon Hits 11 Benefits Mascarilla con Serum
de REVLON;

en Cuidado Corporal, Natural Honey BB Lotion y Natural Honey BB Cream de REVLON;
en Manicura, Revlon Colorstay Gel Envy de REVLON;

en Dentifricos, Oral-B 30 White Brille Seductor de Procter & Gamble;

en Cuidado de la Dentadura, Kukident Pro Proteccion Dual de Procter & Gamble;

en Colutorios, CB12 de Omega Pharma Espaiia;

en Proteccion Solar, Protextrem de Laboratorios Ferrer;

en Cuidado de los pies, Lima electrénica para durezas Velvet Smooth de Dr. Scholl de RB;
en Cuidados especiales de la piel, Bepanthol Gel Reductor de Cicatrices de Bayer;

en Salud Sexual, Control Easy Way de Artsana Group;

en Maquillaje, Brow Drama de Maybelline New York;

en Pinturas, Oxipro de Jotun Ibérica;

en Limpieza del Hogar, Don Limpio GEL de Procter & Gamble Espafia;

en Soluciones de Limpieza, Vileda Magical de Vileda Ibérica;

en Insecticidas, Bloom Derm Repel Pulsera antimosquitos de Spotless Iberia;

en Colchones, Nuevo Tripl3 Grafeno de Grupo Lo Monaco;

en PAE Cuidado Personal, Braun Face de Procter & Gamble;

en Papeleria, Nuevas Notas Adhesivas Post-it Super Sticky de 3M Espania;

en PAE Cocina, Ollas Coccidn Lenta CrockPot de Oster Electrodomesticos Iheria;

en Apps, Aparcaf&go App de Aparcafgo.
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42 innovaciones galardonadas en la 152 edicion de El
Producto del Aho

| »

# Los ganadores han sido obtenidos tras un estudio
realizado por la consultora IRI en el mes de Octubre
mediante un test de concepto a 10.005 personas y un
test de producto a 100 personas por producto
candidato.

» Entre los galardonados hay 10 empresas que
participaban por primera vez en el certamen

GRAN PREMIO A LA

|NNOVAC1ON PUUEN « El estudio también seiiala que al 75% de los
consumidores les gusta probar productos nuevos.

El pasado mes de diciembre tuvo lugar en el CaixaForum de Barcelona la 152 Entrega de
Galardones del Gran Premic a la Innovacion, en la gue se dieron a conocer las 42
innovaciones que han sido Elegidas Producto del Afio 2015 tras un exhaustivo estudio a mas
de 10,000 personas representativas de la poblacion espariola.

La Ceremonia de Entrega de Premios congrego a mas de 350 invitados entre los que se
encontraban los maximos representantes de |las empresas premiadas, destacadas
personalidades del mundo empresarial, del marketing v la comunicacidn.

El acto, que gird en torno al "Poder de Sorprender”, destacd por su agilidad y por innovar
también en su formate. La entrega de premios rindid homenaje a la radio y contd con la
presencia destacada del prestigioso periodista v locutor Luis del Olmo, gue copresentd el
evento junto a Blanca Gener, directora general del certamen.,

El Producto del Afc es el Gnico certamen a nivel nacional en el que los consumidores eligen
los productos mas innovadores del afio en gran consumo. El certamen nacid en Francia en el
afio 1987 y actualmente se celebra n més da 30 paises en todo & mundo. Esta esla 158
edicidén en Espaiia.

Los galardonados han sido designados tras un estudio realizado el pasado mes de Octubre
por la consultora IRI a 91 nuevos productos lanzades al mercado entre el 1 de mayo de 2013
y &l 30 de septiembre de 2014 en los sectores de Alimentacicn, Higiene-Cosmética, Bazar,
Hogar v Pequefios Electrodomésticos.

En total se ha encuestado via on-line a 10,005 individuos representativos de la poblacion
espafiola entre 18 y 65 afios que han valorado la innovacién y grado de intencidn de compra
de cada uno de los candidatos. Ademas se ha realizado una prueba de producto a 100
personas por participante para valorar cualidades muy diversas como la relacion calidad-
precio, el envase, sabaor, perfume..

Los 42 productos premiados se identificaran durante todo el afio 2015 con el logotipo
Elegide Producto del Afio en su comunicacion. Estos productos pertenecen a 30 empresas
distintas, 10 de las cuales participaban por primera vez en el certamen.

La innovacion en Espaiia

El estudic encargado por |a organizacion del certamen ademas analiza algunos aspectos
relevantes sobre la percepcion de los nueves productos en el mercado. En este sentido, el
74.99% de |os encuestados reconoce gue le gusta probar nuevos productos, v el 63.84%
esta dispuesto a pagar mas por un producto nusvo si éste le atrae. Si bien es cierto que el
74.27% indica que ahora compra mas productes segun el precio vy se fija menos en si son
innovadores.

Esto puede deberse a que el 65.94% considera que los productos nusves difisren poco de
los ya existentes y el 86.57% cree que la calidad de los productos de marca blanca es similar
a los productos de marca fabricante. En cualguier caso, el 60.15% de los encuestados se
muestra dispuesto a pagar mas por un producto de marca fabricante que por otro de marca
blanca. Aungue el 66,66% reconoce gue prefiere productos de marca blanca porgue son mas
baratos.

Por edades, los jdvenes de 18 a 24 afios compran ahora mas por precio y consideran que los
productos nusvos difieren poco de los ya existentes. En cambio los individuos entre 35 y 44
anos son los mas afines a los nuevos productos, los gue estan mas dispuestos a pagar mas
por un producto nueve y también por un producte de marca de fabricante.

En general, la motivacidn principal para comprar un nuevo producto es porque lo ha visto
anunciado y le apetece probarlo, aungue las promociones también se tienen en cuenta.

www.granpremioalainnovacion.com
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.. O pe .es directos a tu casa en 24 horas
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INNOVACION 2015

Blog de peluqueria, maquillaje y estética
Revlonissimo 45 days total color care, de Revlon Professional, elegido producto del aiio 2015

10.000 consumidoras eligen el primer champti y acondicionador 2 en 1 con una formula especifica para cada tono de
cabello, como el producto mas innovador de peluqueria profesional
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Revlonissimo 45 days es un champu suave (sulfate free) + acondicionador que nutre e hidrata el cabello combatiendo la sequedad y
fragilidad caracteristica de los cabellos tratados. Y, lo que lo hace unico es que ayuda a mantener la intensidad y cromaticidad ya que
actia por acumulacion de pigmentos compensando la pérdida progresiva del color.

Su total conveniencia -no mancha y no se necesitan guantes para su aplicacion- lo convierten en el champu+acondicionador de uso
frecuente ideal para mantener el cabello coloreado en perfecto estado entre servicio y servicio de coloracion.

Consigue los resultados de un champu acondicionador, mas un tratamiento de proteccion del color en cada aplicacion.

Ice Blondes: para tonos rubios muy claros. Ideal para alturas entre 9 y 10.

Golden Blondes: para tonos rubios medios. Ideal para alturas entre 7 y 8.

Sensual Brunettes: para tonos castanos. Ideal para alturas entre 5y 6.

Radiant Darks: para tonos oscuros y negros. Ideal para alturas entre 1 y 4.

Intense Coppers: para tonos cobrizos. |deal para matices .4 y .44

Brave Reds: para tonos rojizos. ldeal para matices .6 y .66
SOBRE EL PRODUCTO DEL ANO
El Producto del Afo es el unico certamen donde los consumidores eligen anualmente las mejores innovaciones del mercado. Para ello,
se realiza una encuesta on-line mediante la cual se obtiene la opinion de 10.000 personas representativas de la poblacion espanola
entre 18 y 65 afios, a las que se suman los resultados de los test de producto realizados por la misma empresa a 100 peluqueros para los
productos participantes en las categorias profesionales. El objetivo del certamen es impulsar la innovacion y acercar los productos mas

novedosos a los consumidores.

Con esta ya son tres las ediciones en las que un producto profesional de la multinacional Revlon resulta elegido Producto del Afio por
los consumidores. Un distintivo que reconoce el compromiso de la compania por la innovacion y el canal profesional.
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Premios 'Producto del ano'

Redaccion Qcom.es

Se ha celebrado 2 152 Entrega de Galardones del Gran Premio a la Innovacion,
en la que se dieron a conocer Las 42 innovaciones que han sido Elegidas
Producto del Ano 2015 tras un exhaustivo estudio 3 mas de 10.000 personas
representativas de la poblacion espanola.

La Ceremonia de Entrega de Premios congregd @ mas de 350 invitados entre Los que se encontraban los maximos representantes de las
empresas premiadas, destacadas personalidades del mundo empresarial, del marketing y la comunicacion.

El acto, girc en torno al “Poder de Sorprender”, destaco por su agilidad y por innovar también en su formato. La entrega de premios
rindié homenaje a la radio y conto con la presencia destacada del prestigioso periodista y locutor Luis del Olmo, que copresento el
evento junto a Blanca Gener, directora general del certamen.

EL Producto det Afo es el Unico certamen a nivel nacional en el que los consumidores eligen Los productos mas innovadores del afio en
gran consumo. EL certamen nacic en Francia en el afio 1987 y actualmente se celebra en mas de 30 paises en todo el mundo. Esta es a
152 edicion en Espana.

Los galardonados han sido designados tras un estudio realizado el pasado mes de Octubre por la consultora IRl a 91 nuevos productos
lanzados al mercado entre el 1 de mayo de 2013 y el 30 de septiembre de 2014 en los sectores de Alimentacion, Higiene-Cosmética,
Bazar, Hogar y Pequenios Electrodomesticos.

Se ha encuestado via on-line 3 10.005 individuos representativos de (3
poblacion espanola entre 18 y 65 afos que han valorado la innovacion y grado
de intencion de compra de cada uno de los candidatos. Ademas se ha realizado
una prueba de producto a 100 personas por participante para valorar cualidades
muy diversas como la relacion calidad-precio, el envase, sabor, perfume..

Los 42 productos premiados se identificaran durante todo el afio 2015 con el
logotipo Elegido Producte del Afo en su comunicacion. Estos productos
pertenecen a 30 empresas distintas, 10 de las cuales participaban por primera
vez en el certamen.
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Grupo Lo Monaco recibe Gran Premio a la Innovacion 2015

El Equipo Directivo de Grupo Lo Monaco disfruto de la gala del Producto del Afio

El pasado 16 de Diciembre tuvo lugar en el marco incomparable de Caixa Forum de
Barcelona, (una antigua fabrica reformada, joya del modernismo catalan), la Gala de
entrega del Galarddn “Gran Premio a la Innovacion 2015". Estos premios se reparten

en 42 categorias diferentes. abarcando productos dispares. dirigidos al gran publico:

cosméticos tecnologia, alimentos v bebidas. menaje. farmacos . etc En la categoria

de colchones un afio mas Grupo Lo Monaco, ha sido premiado, gracias a un nuevo
desarrollo:  El Colchén Tripl3 Grafeno. Este producto surge gracias al trabajo
continuado en Innovacion por el gue apostamos siempre en nuestra organizacion, para
asi lograr ademas nuestro objetivo principal, llevar el mejor descanso a cualquiera que

confie su suefio a Grupo Lo Monaco.
¢ Como se consigue el premio al Producto del Afio?

Este titulo es el Unico en nuestro pais en el que los consumidores tienen la ditima
palabra, porgque son una muestra cuidadosamente seleccionada de 10.005 personas,
Con sus opiniones y experiencias sobre un nutrido ramo de articulos, quienes eligen a
los premiados. Es un arduo proceso selectivo, rematado cada afio con un evento que
reine a un destacado nimero de personalidades del mundo empresarial de nuestro
pais, fundamentalmente como representantes de las empresas que han participado.



Diciembre 2014 BLOG GRUPO LO MONACO

GRAN PREMIO A LA

INNOVACION 2015

4

Concretamente, este afio que se celebraba la 152 edicién de la Gala del Producto del

Afio, con el slogan “El Poder de sorprender’, se contdé con un conductor de
excepcion, Don Luis del Olmo, que junto a la Directora General de la Organizacion
Blanca Gener, presentaron un acto donde se homenajeaba a la radio. A medida que
avanzaba la gala, se fueron desvelando los diferentes productos y sus responsables
recibian satisfechos lo que resulta algo mas que un premio. La comitiva compuesta
por el equipo directivo de Grupo Lo Monaco, vivié con gran emocion el momento del
turno del Director Comercial y Marketing, Antonio Toledo y la Directora de Compras y
Aprovisionamiento, Elisa Fernandez, en el escenario

Os dejamos fotos y documentos graficos que inmortalizaron todos los momentos que

alli se vivieron
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Grupo Lo Monaco y la Innovacion.

Cada organizacidn se esfuerza por optimizar su oferta y dar lo mejor de si al
usuario final, pero la innovacion es una vuelta de tuerca mas. Inmersos en la
sociedad de consumo, 1a rapidez vy la evolucién del mercado nos inunda vy
resulta dificil destacar con esta casuistica, por lo que el trabajo en innovacion
aporta un valor afiadido a la calidad del producto. En Grupo Lo Monaco
apostamos por explorar nuevos materiales y tecnologias aplicadas al descanso,
perfeccionando el catdlogo del que disponemos. Parece que este afio 2014 la
labor ha ido en la direccion comecta y fruto de este arduo trabajo, donde se han
coordinado diferentes departamentos de la compaiiia para conseguir el objetivo
final, hemos logrado distinciones que acreditan el éxito en innovacion que
pretendemos.

En Junio de 2014 el organismo independiente AENOR concedid a Grupo Lo
Monaco el Cerificado I+D+i reglado por la nomma UNE 166002, Son muy pocas
las empresas espaficlas que han conseguido obtener este cerificado a dia de
hoy y que reconoce de forma oficial la apuesta de la compafiia por las politicas
de investigacidn, desamollo e innovacion. Como colofon para terminar el afio con
un balance muy positivo, se suma el Gran Premio a la Innovacién en la
categoria de descanso, conseguido con el colchén Trpld Grafeno. Estos
distintivos suponen un acicate para seguir apostando por la vanguardia, el
perfeccionamiento y la mejora. Rescatando una frase de nuestro Director
Comercial y Marketing, Antonio Toledo: “Parece que la innovacién no duerme.
Pero si la innovacion no descansa es que no tiene el colchon adecuado.”
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LOS CONSUMIDORES ELIGEN
LOS PRODUCTOS DEL ANO

EN LA DECIMOQUINTA EDICION DE ‘'LOS PRODUCTOS DEL ARO' HAN PARTICIPADO 91 PRODUCTOS EN 42
CATEGORIAS DISTINTAS, QUE HAN SIDO VOTADAS POR 10.005 CONSUMIDORES
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SmileBox con el Producto
del Ano

El 16 de diciembre en Barcelona es la gala Elegido Producto del Afio.

Que es la gala del Producto del afio?

El Producto del Afo es un certamen en el que, mediante el voto directo de méas de
10.000 consumidores, se eligen los productos méas innovadores de todo el afio. El

Es por esto que en Sm uieren hacer participes a todos los smilers de esta
seleccion de uctos galardonados con el sello a la innovacion.

o cuenta con dis
lacteos, snacks...), cuidado personal

Igual que en Sm ntas categorias y

subcategmas. como son alimentacion (conse

(capilar, dentifricos...), hogar (soluciones de limpieza, insecticidas...), entre muchas
otras.

La eleccion de los productos ganadores tendré lugar el 16 de enero de

a
2015 en CaixaForum (Barcelona) dur a gala “Gran Premio a la Innovacién”.

el sello de “elegido producto del afio”. Agotaron las existencias de la mayoria de los

productos ofertados.

Esta afio también os sorprenderéis,por que esto es sclo un adelante de lo que esta

apunto de llegar,y ademas |z caja de seleccion de Enero serd muy especialll

iLa SmileBox de El Producto del Afio 2015 os va a impresicnarl

g smi)ebox

DESCUBRE. AHORRA Y AYUDA
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El Producto del Aiio

enfrega sus premios

30 empresas premiadas

La décimoquinta edicién de los premios Producto del Afio
reconocid a un total de 30 empresas de gran consumo, que
GRAN PREMIO A LA operan en los sectores de en los sectores de Alimentacion,

I N NOVACI ON 2 0 1 4 Higiene-Cosmética, Bazar, Hogar y  Pequeiios

Electrodomeésticos.

Los galardonados han sido designados tras un estudio realizado el pasado mes de Octubre por la consultora IRI @ 91 nuevos
productos lanzados al mercado entre el 1 de mayo de 2013 y el 30 de septiembre de 2014.

En PAE destacamos el premio otorgado a Oster Electrodomésticos lberia (PAE, 'Cocina Ollas Coccidn Lenta CrockPot).

El resto de las empresas galordonadas son:3M (Papeleria, ‘Nuevas Notas Adhesivas Post-it Super Sticky); Angel Camacho
Alimentacion (Edulcorantes Naturales, "SUSARON Endulsana’); Aparca&go (App's, 'Aparcafgo App'); Artsana Group (Salud Sexual,
Control Easy Way); Bayer (Cuidados especiales de la piel, 'Bepanthol Gel Reductor de Cicatrices’); Bicentury (Snacks Saludables,
Tortitas con Sabores de Bicentury?); Camar Agroalimentaria (Huevos, 'Mamé Gallina’); Danone (Yogur, ‘Activia Cremoso’); Deoleo
(Aceites, 'Koipe Sabor’); Grupo Lo Monaco (Colchones, 'Nuevo Tripl3 Grafeno’); Maheso (Congelados, ‘Churros rellenos de
chocolate’); Jotun Ibérica (Pinturas, ‘Oxipro); L'Oreal (Cuidado Facial, ‘Aceite Extraordinario L'Oréal Paris'); Laboratorios Ferrer
(Proteccidn Solar, "Protextrem’); Mahou San Miguel (Cervezas con Limdn, "San Miguel Clara’); Maxxium Espafia (Rones, 'Brugal
Suspiro’); Maybelline New York (Maguillaje, 'Brow Drama’); Miziara (Refrescos sin gas, 'Zenpure’); Omega Pharma Espaiia
(Colutorios, 'CB12); RB, (Cuidado de los pies, 'Lima electrénica para durezas Velvet Smooth, de Dr. Scholl’); Spotless Iberia
(Insecticidas, '‘Bloom Derm Repel Pulsera antimosquitos’); Unilever (Helados, "Yogoo Espaiia); y Vileda Ibérica (Soluciones de
Limpieza, 'Vileda Magical’).

Felicidades a las empresas premiadas.
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El pasado dia dieciséis de Diciembre se celebroé la 152 edicion de la Entrega de Premios a la
Innovacion 2015.

Estos prestigiosos Galardones se entregan anualmente tras un estudio realizado con 10.000
personas donde resultan premiados aquellos productos que se consideraran los mejores del 2015.

La gala que se realizé en el espectacular recinto de Caixa Forum en Barcelona, fue presentada por
Blanca Gener, acompaiiada del reconocido periodista Luis del OImo.

Al evento acudieron mas de 300 personas las cuales disfrutaron de una presentacion amena y
divertida a la que posteriormente se le sumo un coctel fantastico. Fue una velada fabulosa.

El equipo de Producto de Afio confid en nuestro Staff para hacer de esta entrega de Premios un
gran evento.
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Ha sido elegido Producto del Afio 2015

Mama Gallina presenta su gama de
huevos

Lanza Primeros Huevitos v Repostera para adaptarse a los usos culinarios del cliente.

Mama Gallina, de la empresa
productora de huevos frescos
Camar, adapta sus productos a los
diferentes usos culinarios v a los
distintos tipos de consumidores.

Asi, la marca presenta Mama Gallina
Repostera y Mama Gallina Primeros
Huevitos, ambos productos ya
disponibles en los lineales.

Mama Gallina Repostera son huevos ideales para hacer reposteria porque tienen
el color mas intenso gracias a la alimentacion selecta de maiz con la que se
alimentan las gallinas. El color de la yema es mas dorada lo que proporciona a los
postres un "aspecto mucho mas apetecible y mejor textura™.

Ademas, su calibre esta especialmente seleccionado con la cantidad exacta que
definen los reposteros profesionales para hacer los postres. Otra de sus cualidades
es la facilidad para separar la yema de la clara ya gue los huevos tienen una
cascara mas dura y resistente.

Mieniras, Mama Gallina Primeros Huevitos es un huevo cuidosamente seleccionado
y sometido a exhaustivos controles que aporta a los nifios la cantidad y la calidad
perfectas para su nutricion y desarrollo. Estan enriguecidos con mayor contenido
en DHA, fuente de vitamina Ay alto contenido en vitamina E.

Mama Gallina ha sido galardonada con el sello Producto del Afio 2015 en la
categoria de huevos por votacion de mas de 10.000 consumidores.

Moticia relacionada:
Ganadores de El Producto del Afio 2015
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*1R1 Panel Online — Octubre 2014. Encuesta 3 10.005 individuos representativos de la poblacidn espafiola - www granpremicalainnovacion.com
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Siempre me he preguntsdo como serian elegidos 2% gue cus:
P e a

M expenienciz enel Mystery Actero

0 me invitaron a |3 entrega de estos

Show
‘remios, que se celebro 3 semana pasada en el Caixaforum de Barcelona, no me lo perce dos veces.
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En el photocall con la prensa profesional: Tocado, C&C Magazine, Peluguerias, Beautymarket.com,
Tupelu.com, Estetica Modacabello v parte del equipo de Revlon Professional capitaneado por
sudirectora de Marketing, Angela Venegas.

En este post quiero explicarte come funciona este distintivo para que td también tengas claro como
se otorgan estos premios. En esta 15® Edicion se eligieron 42 productos como los mas innovadores
de la cesta de la compra tras un exhaustivo estudio realizado 2 mas de 10.000 personas
representativas de la poblacion espaniola.

El Producto del Afo es el dnico certamen donde los consumidores eligen anualmente las mejores
innovaciones del mercado. El objetivo del certamen es impulsar la innovacién y acercar los
productos mas novedosos alos consumidores.

iEmpieza la gala! ;Todos sentados esperando saber quiénes son los elegidos!

En cuanto a la dindmica de |a entrega de premios, lo primero que se anunciaba era producto; a
continuacion, el nombre de la empresa mientras se proyectaba el spot de la innovacion... Como yo
no veo nunca la television, me quedaba prendada con los anuncios... Los galardonados subian,
recibian el premio, agradecian el premio y pasaban por el photocall.

Asi hasta que llegd nuestro momento mds esperado, cuando nombraron 2 45 days de Revilon
Professional Producto del Afio en |a categoria de Pelugueria Profesional. Para los que todavia nolo
conozcais, Revlonissimo 45 days es un champu suave libre de sulfatos con acondicionador que nutre
e hidrata el cabello. Con esta ya son tres las ediciones en las que un producto profesional de Revion
resulta elegido Producto del Afo por los consumidores, lo que constata el compromiso de la
compania por la innovacian y el canal profesional.
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Anna Vila, Brand Manager de Revlon Professional y encargada de recoger el premio, quiso destacar
en su discurso la innovacién como valor intrinseco de la mision de la compaiia y la confianza
depositada por los profesionales hacia este producto.
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Como profesional, me gustaria remarcar la importancia de contar con un producto de estas
caracteristicas en nuestros salones para incentivar |a reventa. Hoy en dia nuestros clientes se lavan
el cabelle casi a2 diario. Si emplean el champa+acondicionador 45 days Total Color
Care, lograran mantener su color vivo, brillante e hidratado entre servicio v servicio de coloracian
en nuestras peluquerias pues actia por acumulacian de pigmentos. Ademds, otras de sus ventajas
es que no mancha y no es necesario utilizar guantes para su aplicacicn. Para mi, es el producto
perfecto para aquellos clientes que quieren un cabello hidratado v un color en perfecto estado.

De todos los que se proyectaron, &l anuncie de Revionissimo 45 days fue, para mi gusto, el mas
glamuroso de todos. ¥ es que desde que se lanzara en mayo de 2014, Revion Professional ha
desarrollado una intensa campana de comunicacion que ha tenido a las actrices Emma Stone, Olivia
Wilde v Halle Berry como protagonistas. La gama esta formada por siete champles que adaptan a
cualquier color de cabello:

- lce Blondes: para rubios muy claros.

- Golden Blondes: para rubios medios.

- 5ensual Brunettes: para castafios.

- Radiant Darks: para tonos oscuros y negros.

- Intense Coppers: para cobrizos.

- Brave Reds: para rojos.
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iNuestra prensa profesional siempre apoyande sector! ;Gracias! Y a Xavier Bustamante por
cederme algunas de las fotos! @

Después de la entrega de premios hubo un cocktail que aprovechamos para comentar lo sucedido
durante |2 gala. A lo lejos vi a Luis del Olmo y sin pensarmelo dos veces le pregunté si se podia hacer
una foto con la prensa profesional 2 lo que accedié encantado.

Ademas, como estabamos hablando de innovacion y de futuro, le pedi a Luis de Olmo que posara
conmigo siguiendo la moda ‘selfie”:

iGracia Lui
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Y asi me fui: con las ideas muy claras de que los productos elegidos por las consumidoras son de
calidad contrastada y con un bolsa repleta de innovacion y garantia de confianza. ;Doy fe de que son
productos buenisimos!
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Directia y El Producto del Aho unen sus fuerzas para
premiar a las 42 mejores innovaciones de 2015

)14 by Directia | Leave your thoughts
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ebrod la 15° Entrega de Galardones del Gran Premio a la Innovacion, en la

42 innovaciones que han sido elegldas Producto del Ao 2015.

cion, dist

e comunicacion que se congregaron en el CaixaForum de

Destacadas personalidades del mundo empresarial, el marketing y la comunicacién se dieron cita en un
acto que gird en torno al “Poder de Sorprender”, y que se caracterizé por la agilidad y la frescura de su
formato. Mucho tuvo que ver en ello, el prestigioso periodista y locutor Luis del Olme, quien copresentd
magistralmente el evento junto a Blanca Gener, directora general de la ceremonia.

El Prod
mas innovadores del afio en gran consumo. Nacido en Francia en el afio 1987, hoy y
a en mas de 30 paises de todo el mundo.

icto del Afio es el dnico certamen a nivel nacional en el que los consumidores eligen los productos
a acumula 15 ediciones

en Espaia, y actualmente se celeb

El proceso de seleccion de los ganadores se ha realizado a partir de entrevistas y tests de producto. Mas de
10.000 personas de entre 18 y 65 aiios han valorado el grado de innovacion e intencion de compra de 91
nuevos productos lanzad

sectores de Alimentacion, Higiene-Cosmetica,

de septiembre de 2014 en los

s al mercado entre e

jazar, Hogar y Peque fos Electrodomeésticos.

Los 42 productes premiados se identificaran durante todo el afio 2015 con el logotipo Elegido Producto de
Afio en su comunicacién y podran opl:ar a un 20% de descuento en acciones de logistica promocional
cortesia de Directia, quien ademas sorteo entre todos los asistentes a la gala dos packs de experiencias de La
Vida es Bella.

A continuacion te dejamos un video que resume a la perfeccion lo que se pudo ver en la ceremonia de entrega y
unas fotos de las personas que representaron a Directia en el evento.
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Gala de El Producto del Afio 2015
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6aLA "ELEGIDO PRODUCTO DEL ANl 20187,

El pasado martes, 16 de diciembre tuve el placer de poder asistir a la 15° edicion de "El producto del afio’, gracias a "Smilebox™ que sorted
unas entradas por facebook y de rebote me tocd, donde se premia los productos mas innovadares y que padran llevar, durante el afio
siguiente, el sello Producto del Afio. Los ganadores se eligen tras un estudio realizado en el mes de octubre por la consultora IRl sobre 91
productos lanzados al mercado entre el 1 de mayo de 2013 y el 30 de septiembre de 2014 en los sectores de Alimentacion, Higiene-
Cosmética, Bazar, Hogar y Pequefio Electrodoméstico.

Hacia mucho que no tenia suerte con sorteos vy justo este cae el dia de mi cumpleafios, asi que ya os imaginareis La ilusidn que me hizo.

El evento tuvo lugar en CaixaForum (Barcelona), un centro cultural gestionado por la La Caixa 2 través de su fundacion como parte de la
Obra Social de la entidad. Esta pensado para todos los publicos y ofrece una ampliz oferta cultural, artistica y educativa.

Lz gala que presentada por la directora general del producto del afio, Blanca Gener, retransmitida por streaming y con un invitado de la
altura de Luis del Olma.

Os introduzco una breve historia para que os situéis en qué consiste este galardon:

S
J

\
30

GRAN PREMIO A LA
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El certamen fue creado en Francia en 1987 por Christian Le Bret, con el objetivo de ofrecer al consumidor la oportunidad de ser el
auténtico protagonista a [a hora de elegir ‘Los Productos del Afio’, y buscando que su opinion no sdlo se [imitase al lineal del
supermercado.

En Espada, El Gran Premio a la Innovacidn de la mano de Fabrizio Selva, fue el primer pais fuera de francia que acogic el certamen, hace
ya trece afios.

El Producto del Afio es el Unico certamen donde los consumidores eligen, mediante su voto directo, los productos de consumo mas
innovadores del afio.

El objetivo del certamen es impulsar (3 innovacidn en el sector del gran consumo y acercar los productos mds novedosos a los
consumidores.

En esta edicion fueron 42 productos los premiados como mas innovadores, en multiples categorias, pero para no alargar el post hasta lo
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infinito, voy a enfocarme en los premiados de la tematica del blog "belleza”.

MEJOR PRODUCTO DE PELUQUERIA PROFESIONAL:

REVLONISSIMO TOTAL COLOR CARE 45 DAYS (REVLON).

REVION J | REVION /| REVION | REVION J| REVION /| REVION

Champt y acondicionador 2 en 1, con una formula especifica para cada tono de cabello. En un solo paso, el color se mantiene vibrante y
el cabello nutrido y sedoso.Su formula nutre e hidrata el cabello combatiendo la sequedad y fragilidad caracteristica de los cabellos
tratados.

Crea un escudo protector que mantiene el color vibrante hasta la proxima coloracién y cuida el cabello mientras mantiene su intensidad
y cromaticidad.

Caracteristicas:

- Color protegido.

- Ultrabrillo.

- Antioxidante.

- Filtros UV,

- Proteccion térmica.
- 5in sulfatos.

Hasta ahora, este tipo de productos solo lo podiames encontrar en tiendas especializadas y peluquerias, en mercados de gran consumo,
solo encontrabamos algunos especificos para melenas rubfas, y muchas de nosotras, sobretodo las que tenemos el cabello cobrizo o
pelirrojo, echabamos en falta un producto que ayudard retener el pigmento por mas tiempo, asi que en mi opinidn es una apuesta
magnifica de REVLON que estoy deseando probar.

MEJOR PRODUCTO DE CIDADO CAPILAR:

SALON HITS 11 BENEFITS CHAMPU CREMOSO/MASCARILLA + SERUM (REVLON).
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Tras el éxito del spray salon hits 11 benefits, la marca decidié sacar la gama completa para que consigamos un cabello espectacular desde
el primer lavado.

Los beneficios que prometen son:

-

Nutre
. Repara
. Anti rotura
. Repara los signos del envejecimiento
. Hidrata
. Repara las puntas abiertas
. Desenreda
. Da brillo
. Antiencrespamiento
10. Suavidad

O 00N OV bW N

1. Volumen

Este tipo de productos los considero imprescindibles para bolsos,maletas, es un salvida de nuestro cabello. Hasta ahora habia probado el
unigone y uno especial de peluqueria, pero Revlon apuesta fuerte ofreciendo una relacion calidad/prrecio muy buena, asi que esto
también lo tengo pendiente.

MEJOR PRODUCTO DE CUIDADO CORPORAL:

NATURAL HONEY BB
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Dedique un post a este producto, lo podéis ver aqui, porque me parecio muy a tener en cuenta ya que necesitaba una hidratante y quise

apostar por ella. Y tras probarla, mi veredicto es que estoy muy satisfechal.

ME|OR PRODUCTO DE CUIDADO CORPORAL:

ACEITE EXTRAORDINARIO (L'OREAL PARIS).

Aceite Extraordinario Age Perfect, un producto que relne el poder de ocho aceites esenciales para cuidar, nutrir y revelar la verdadera

luminosidad de nuestra piel.

Este aceite contiene una alta concentracién y una riqueza en activos que promete una experiencia sensorial Unica en cada aplicacion. Sus
8 aceites esenciales (lavanda, mejorana, romero, geranio, rosa, camomila, naranja y lavandin), actian con todas sus propiedades junto con
8 aceites de origen natural (jojoba, oliva, girasol, rosa mosqueta, albaricoque, pasiflora, salvado de arroz y maiz), para nutrir la piel en
profundidad.

No sélo va dirigido a las pieles maduras, sino también a las pieles secas, fatigadas, castigadas, apagadas o poco tonificadas.

Cuando acabe con Midnight Recovery, le atacaré a este si o sil

MEJOR PRODUCTO DE CUIDADO PERSONAL:

L

BRAUN FACE.

La 1° depiladora facial del mundo con cepillo de limpieza facial integrado.

Braun Face te permite disfrutar de dos tratamientos en un dispositivo, simplemente cambiando los accesorios.
Elimina el vello facial de raiz con precision con la depiladora facial o limpia tu piel con profundidad con el cepillo facial.

Ya los habiamos visto por separado, pero combinan a la perfeccién en la misma herramienta. Ahora que se acercan las fiestas, es un

regalo a tener muy en cuenta.

MEJOR PRODUCTO DE MANICURA:

COLOR STAY GEL ENVY (REVLON).
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Colorstay Gel Envy de Revlon, un sistema de manicura compuesto por un esmalte de color y un top coat fijador de larga duracién sin
lampara UV.

- Un esmalte de acabado gel brillante perfecto durante 7 dias sin descascarillarse.
- Facil de aplicar, en solo dos pasos y sin necesidad de lampara UV,
- Facil de eliminar, con un quitaesmalte de calidad.

Incorpora en su formulacidn una tecnologia avanzada a través de la cual, [z luz natural endurece el esmalte de forma progresiva
reforzando su resistencia.

Un producto perfecto para mis necesidades, porque siempre ando haciendo mil cosas y el esmalte me dura un suspire, asi que estos dias
de fiesta que descanso algo mas, me haré con uno para comprobar si cumple mis espectativas.

MEJOR PRODUCTO DE MAQUILLAJE:

BROW DRAMA (MAYBELLINE NY).

Maybeline la define como la primera mascara de cejas, pero las que estamos inmersas en este mundillo sabemos que no es asi, se podria
decir, la primera mascara asequible y que encontraras en grandes superficies. Otras marcas como M.A.C, Benefit e incluso CATRICE ya
cubrian esta necesidad del mercado.

No deja de ser una mascara que ayuda a peinar, dar color y fijar nuestras cejas. En concreto Maybelline lanza tres tonos, que esperemos

que amplien para pelirojas, por ejemplo.

Tras la gala nos deleitaron con un catering, donde pudimos degusta algunos de los productos premiados y al finalizar nos entregaron a
cada asistente una bolsa con una seleccién de los premiados, los que me tocaron fueron:

Y la foto que no podia faltar! La parejita en el photocall!

una fabulosa

an experiencial y a la organizacion de “Elegido

a0 por hacernos
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EL PRODUCTO DEL ANO 2015 + SORTEO.

Hola a tod@s:

Hace unos dias, en Barcelona fue la entrega de premios al producto del afio 2015.

GRAN PREMIO A LA

INNOVACION 2015

Junto con otras bloggers fui invitada gracias al Grupo Kuvut y Smilebox y fue una gala maravillosa. Para mi, era la primera vez que asistia a este
tipo de eventos y disfruté mucho. Me lo pasé genial y ademas conoci productos que de otro modo no hubiese conocido. Se entregaron 42
premios a diferentes productos votados por consumidores premiandoles su innovacion y calidad.

Podéis ver un video resumen de la gala.

Gala de EIl Producto del Afio 2015

Después de la gala hubo una cena coctel muy divertida. Aqui os dejo unas fotos de la fiesta y después para finalizar nos regalaron a cada
asistente una bolsa con varios productos premiados para que pudiésemos probarlos.
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La bolsa viene con varios productos de todo tipo y geniales. Varios de belleza y maquillaje e incluso con huevos, alcohol y una pulsera
antimosquitos. Con productos muy Utiles para todos los de la casa. Echamos en falta alglin producto premiado que deseabamos tener como el
aceite facial extraordinario de L oreal o la depiladora facial de Braun con cepillo de limpieza. Es un producto que me ha cautivado y estoy
deseando comprar.
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>PIDEN INNOVACION REAL

€l 74.99% de los encuestados por el Gran
Premio a la Innovacidn, que este afio ha
alcanzado su 15* edicidn y ha galardonado a
42 productos, reconoce que le gusta probar
nuevos productos, y el 69.84% esta
dispuesto a pagar mas por un producto
nuevo si le atrae. Sin embargo, el 65,94%
considera que los productos nuevos difieren
poco de los ya existentes.

> LA CEPREMIA A ATTA

La empresa formada por dos ingenieros

catalanes, con sede en el 22@, ha sido
galardonada en el Open Education
Challenge como una de las siete start

upmas innovadoras de Europa. Atta es
la primera red social creada para analizar

y mejorar el trabajo en equipo.

> RECORD EN NOVIEMBRE

LoanBook ha otorgado desde noviembre
330.000 euros en crédito a pymes. La
plataforma acumula, desde su lanzamiento
en octubre de 2013, 2,5 millones de euros en
préstamos a mas de 30 pymes mediante
crowdlending. Ademas, acaba de lanzar los
préstamos high-yield, en que el mayor riesgo
asumido por los inversores puede derivar en
rentabilidades de hasta el 12% TAE.

En la reciente Anomalia, que tuvo Barcelo-
na como epicentro pero a la vez se dirime en
Stuttgart, Tolousse (Francia) y la ciudad suda-
fricana de Pretoria, los 1.200 jugadores veni-
dos a Barcelona compiten por el control de
mas de 100 portales repartidos en cuatro
areas: el Parc de la Ciutadella, la Barceloneta,
la Dreta del Eixample y el Parcy la Llacuna
del Poblenou. Los portales estan ocultos en
monumentos emblematicos, estatuas, mues-
tras de arte callejero, pequenos detalles exter-
nos de casas particulares... Encontrar los por-
tales es una forma alternativa de interactuar
con el espacio virtual. Daedalus42 es claro:
«En Ingress no estas sentado en tu sofa hin-
chandote a Risketos mientras juegas a un Call
of Duty; estas en la calle con otros jugadores,
interactuas con ellos, ves tu ciudad de otra
manera y haces piernas».

Beuttenmiiller cuenta que la mente tras
Ingress, John Hanke, creador del software
Keyhole, el embrion de Google Earth, creé
la experiencia porque sus tres hijos pasa-
ban demasiado tiempo frente al televisor.
Ingress, en efecto, parece un revulsivo con-

tra el sedentarismo. Cuando por fin empie-
za la partida, los equipos de verde y azul se
ponen en marcha rapidamente en pos de
los portales. Roger, el guia local de un gru-
po de jugadores polacos de la Resistencia,
cuenta que «en las Anomalias cada equipo
tiene un grupo de rollers, gente que va en
monopatin o en bicicleta, o incluso motori-

«Bromeamos con que Google
ha hecho un juego para que los
informaticos nos levantemos

y seamos mas sociables»

zados, y que se encarga de destruir portales
rapidamente». Si es preciso salir a toda ve-
locidad para llegar a un portal desocupado
antes que el equipo contrario, los jugadores
de Ingress no tienen reparos en hacerlo.
Las Anomalias pueden resultar frenéticas,
senalan varios jugadores, pero en realidad,

ERbERFERLAY

apunta Daedalus42, «el dia a dia del juego de-
pende del nivel de implicacion. Hay gente que
solo juega de casa al trabajo y del trabajo a ca-
sa. Lo bueno es que no tienes unos objetivos
obligatorios y cada jugador decide hasta don-
de quiere llegar». Jordi, un informatico enro-
lado en la Resistencia, cuenta que suele jugar
mientras pasea su perro, y asi, en solo dos
anos ha recorrido nada menos que 1.622 kilo-
metros. La gente, explica Daedalus42, juega
por motivos distintos: «Si te gusta la historia
tienes tu punto, si te gusta andar y salir de ca-
sa también. Tenemos médicos, taxistas, gen-
te del mundo de la comunicacion, filologos,
universitarios y gente en paron.

La tercera faceta de Ingress que describe
Beuttenmiiller, la de crear comunidades, se
pone de manifiesto de forma continua: en las
quedadas para planear estrategias mientras
se toma una cerveza, en los desplazamientos
en grupo por la ciudad para buscar portales y
en la defensa en grupo cuando éstos estan ba-
jo ataque. «La principal gracia del juego es
que es social; conoces a gente, te relacionas,
viajas y descubres la ciudad», apunta Jordi, y
sigue: «Bromeamos con que Google ha crea-

ao un Juego para que I0S INTOrMaricos nos 1e-
vantemos del ordenador y seamos mas socia-
blesy. Ingress cambia muchos habitos. Roger,
el guia del grupo de polacos, cuenta que los
jugadores de una misma zona llegan a cono-
cerse bien y saben donde estan los demas por
el rastro de los portales que abren.

Solo los mas fervientes de entre todos los
jugadores de Ingress estan dispuestos a
viajar a otro pais y comprar una tarjeta
SIM para participar en una Anomalia, pero
lo cierto es que el nimero de jugadores de
la experiencia de Niantic va en aumento y
llega cada vez hasta regiones mas remotas.
Hace pocas semanas, Beuttenmiiller parti-
cip6 en un evento en Nepal. «Habia pocos

T R jugadores, pero verlos capturando portales
[ 3 \ AN en las montanas fue realmente cool», con-

"\ cluye. Sea verde o azul, el mundo de In-
A gress esta cada vez mas colorido.

Alaizquierda, grupo de
‘lluminados’ y ‘Resistencia’, en su
punto de encuentro en la capital
catalana, junto a la Ciutadella,
Arribay aladerecha, los
jugadores trazan sus estrategias
para vencer en esta ‘Anomalia’
proyectada en Barcelona como
escenario.
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42 innovaciones galardonadas en la 152 edicion de
El Producto del Ano

Fuente: Premios "Producto del Afo" | 22/12/2014

El martes 16 tuvo lugar en el CaixaForum de Barcelona la 152 Entrega de
Galardones del Gran Premic a la Innovacién, en la que se dieron a conocer las
42 innovaciones que han sido Elegidas Producto del Afic 2015 tras un
exhaustivo estudio a mas de 10.000 perscnas representativas de la poblacion
espafiola.

La Ceremonia de Entrega de Premios congregd a mas de 350 invitados entre los que se encontraban los maximos
representantes de las empresas premiadas, destacadas personalidades del mundo empresarial, del marketing y la
comunicacion.

El acto, que gird en torno al "Poder de Sorprender”, destaco por su agilidad y por innovar también en su formato. La
entrega de premios rindié homenaje a la radio y contd con la presencia destacada del prestigioso periodista y
locutor Luis del Olmo, que copresentd el evento junto a Blanca Gener, directora general del certamen.

El Producto del Afo es el anico certamen a nivel nacional en el que los consumidores eligen los productos mas
innovadores del afio en gran consumo. El certamen nacié en Francia en el afio 1987 y actualmente se celebra en
mds de 30 paises en todo el mundo. Esta es la 152 edicidn en Espaiia.

Los galardonados han side designados tras un estudioc realizado el pasade mes de Octubre por la consultora IRI a 91
nuevos productos lanzados al mercado entre el 1 de mayo de 2013 y el 30 de septiembre de 2014 en los sectores
de Alimentacion, Higiene-Cosmetica, Bazar, Hogar y Pequefios Electrodomesticos.

En total se ha encuestado via on-line a 10.005 individuos representativos de la poblacion espafiola entre 18 y 65
anos que han valorado la innovacion y grado de intencién de compra de cada unc de los candidatos. Ademas se ha
realizado una prueba de producto a 100 personas por participante para valorar cualidades muy diversas como la
relacion calidad-precio, el envase, sabor, perfume...

Los 42 productos premiados se identificaran durante todo el afio 2015 con el logotipo Elegido Producto del Afic en
su comunicacién. Estos productos pertenecen a 30 empresas distintas, 10 de las cuales participaban por primera
vez en el certamen.
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Los productos galardonados en esta edicion en las categorias de Alimentacidn son:
« Rones: Brugal Suspiro, de Maxxium Espafia.

+ Refrescos sin gas: Zenpure, bebida relajante, de Miziara, S.L.

+ Congelados: Churros rellenos de checolate, de Grupe Maheso.

¢ Snacks Saludables: Tortitas con Sabores de Bicentury de Bicentury.

+ Alimentacién Infantil: Tarritos Nestlé Naturnes Seleccidén de Nestlé Espafia, S.A., Nutricién Infantil.
* Ensaladas Preparadas: Ensaladas bol de Isabel, de Grupo Conservas Garavilla.

« Conservas: Atun Naturfresh, de Grupo Conservas Garavilla.

* Semiconservas: Anchoa bi-pack de Isabel, de Grupo Conservas Garavilla.

* Leches de Continuacion: Nidina 2, de Nestle Espafia, S.A., Nutricion Infantil.

+ Batidos y derivados lacteos: Batido de chocolate COVAP Disney, de COVAP,

« Edulcorantes Naturales: SUSARON Endulsana®, de Angel Camacho Alimentacion.

* Huevos; Mama Gallina, de Camar Agroalimentaria.

¢ Cervezas con Limon: San Miguel Clara, de Mahou San Miguel.

¢ Helados: Yogoo, de Unilever Espafia.

» Cocktails: Campari Tonic, de Campari Espafia.

« Vermut: Cinzanoc Vermouth Rossc 1757, de Campari Espafia.

« Take Away Infantil: Bolsitas de Fruta Nestlé Naturnes, de Nestlé Espafia, 5.A., Nutricion Infantil.
+ Bebidas lacteas y vegetales: Leche Energia y Crecimiento COVAP Disney, de COVAP.

s Aceites: Koipe Sabor, de Deoleo, 5.A.

e Yogur: Activia Cremoso, de Danone, S.A.

La innovacion en Espaiia

El estudio encargade por la organizacion del certamen ademas analiza algunos aspectos relevantes sobre la
percepcion de los nuevos productes en el mercado. En este sentido, el 74.99% de los encuestados reconoce que le
gusta probar nuevos productos, y el 69.84% esta dispuesto a pagar mas por un producto nuevo si éste le atrae. Si
bien es cierto que el 74.27% indica que ahora compra mas productos segin el precic y se fija menos en si son
innovadores.

Esto puede deberse a que el 65.94% considera que los productos nuevos difieren poco de los ya existentes y el
66.57% cree que la calidad de los productos de marca blanca es similar a los productos de marca fabricante. En
cualquier caso, el 60.15% de los encuestados se muestra dispuesto a pagar mas por un producto de marca
fabricante que por otro de marca blanca. Aunque el 66,66% reconoce que prefiere productos de marca blanca
porque son mas baratos.

Por edades, los jovenes de 18 a 24 afios compran ahora mas por precio y consideran que los productos nuevos
difieren poco de los ya existentes. En cambio los individuos entre 35 y 44 afios son los mas afines a los nuevos
productos, los que estan mas dispuestos a pagar mas por un producto nuevo y también por un producto de marca
de fabricante.

En general, la motivacién principal para comprar un nuevo producte es porque lo ha visto anundiado y le apetece
probarlo, aunque las promociones también se tienen en cuenta.
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BLOOM, ELEGIDO PRODUCTO DEL ANO 2015

@dic 19,2014 & v3rtice M@ Novedades

Estuvimos presentes en la gala del Producto del Afo 2015 apoyando a nuestro cliente Bloom, elegido producto del
afo 2015 en el sector de insecticidas. Una gran velada presentada por Luis del Olmo, y con la presencias de las
marcas y productos de mayor prestigio
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Susaron Endulsana, Producto del Ano 2015

19-12-2014

La marca de infusiones y otros productos bienestar Susarén, de la empresa
agroalimentaria Angel Camacho, han recibido el gran premio a la Innovacién 2015
por su nuevo producto Endulsana, un endulzante natural procedente 100% de
frutas (algarroba, manzana y uva) y la alternativa natural y saludable al azicar.

0 comentarios 0 votos ;} 0 votos é.'

A traves de la mayor encuesta sobre innovacion en gran consumo en Espana, realizada en
octubre de 2014 por IRl (http:/ /www.iriworldwide.es /) con un panel online de consumidores de
10.005 individuos representativos de la poblacion espariola, se ha elegido a Susaron Endulsana
de la empresa agroalimentaria Angel Camacho como Prodcuto del Afio 2015 por ser el producto
mas innovador en la categoria "Edulcorantes naturales’.

Los productos de gran consumo (alimentacion, cosmética y drogueria) galardonados con el Gran
Premio a la Innovacion 2015 se caracterizan por ser innovadores en sus cualidades intrinsecas,
en sus prestaciones o en sus presentaciones.

Susaron Endulsana es un nuevo endulzante creado para endulzar de la forma mas saludable a
todo tipo de alimentos y bebidas. Su elaboracidn 100% natural a partir de frutas (algarroba,
manzana y uva) asi como su perfil de carbohidratos especifico y equilibrado (tiene 25% menos de
calorias que el azicar), le confieren un indice Glucémico muy bajo, por lo que las propiedades de
Endulsana son beneficiosas para la salud.

A diferencia de otros productos edulcorantes, Endulsana no ha sido sometido a ningdn
tratamiento enzimatico ni a modificaciones quimicas, y no contiene conservantes. Por lo que es
incoloro e inodoro, presenta una alta solubilidad y una estabilidad excelente y, ademas, no deja
regusto en los alimentos o bebidas en los que se aplica.

Susaron Endulsana se revela asi como una alternativa natural al azdcar para aquellos
consumidores quienes apuestan cada dia mas por una dieta equilibrada y llevar un estilo de vida
sano. De esta forma, se mantiene fiel a su eslogan "Saborea v bienestar y ofrece una nueva
manera de endulzar de forma natural y sin renunciar al sabor.

Su perfecta solubilidad permite al consumidor aplicar Endulsana® en todo tipo de bebidas, frias o
caliente: desde el café, el té y la leche, pasando por infusiones o limonadas, hasta bebidas para
deportistas. Asimismo es ideal para emplear con cereales, milesli y avena, asi como en productos
lacteos, como yogures, queso fresco o batidos.

También es posible untar Susarén Endulsana en pan o tostadas, en lugar de miel o mermelada, o
emplearla para elaborar reposteria (magdalenas, tortas, brownies, tarta de queso...), postres,
salsas, cremas y aderezos. En definitiva, los usos son tan variados como los gustos del
consumidor.

El innovador endulzante Susarén Endulsana se presenta en frascos PET (440g / 300 ml) para un
uso diario, asi como en practicos sobres o mono-dosis de 59 para un uso individual y envasados
en packs de 40 unidades.
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La 152 edicion de El Producto del Afio premia 42

Innovaciones
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Recientemente ha tenido lugar en el CaixaForum de Barcelona la 15% Entrega de Galardones del Gran
Premio a la Innovacidn, en la que se dieron a conocer las 42 innovaciones que han sido Elegidas Producto
del Ano 2015, tras un exhaustivo estudio a mas de 10.000 personas representativas de la poblacidn

espanola.

El acto, que gird en torno al “Poder de Sorprender”, destacé por su agilidad y por innovar también en su
formato. La entrega de premios rindié homenaje a la radio y cont6 con la presencia destacada del
prestigioso periodista y locutor Luis del Olmo, que copresento el evento junto a Blanca Gener, directora

general del certamen.

Los galardonados han sido designados tras un estudio realizado el pasado mes de octubre por la consultora
IRl a 91 nuevos productos lanzados al mercado entre el 1 de mayo de 2013 y el 30 de septiembre de 2014
en los sectores de alimentacidn, higiene-cosmética, bazar, hogar y pequefios electrodomésticos.
Precisamente, los productos galardonados en esta categoria han sido: en PAE cuidado personal, la
depiladora facial Braun Face, de Procter&Gamble; y en PAE cocina, las ollas coccion lenta Crockpot, de Oster

Electrodomesticos lberia.

Los 42 productos premiados se identificaran durante todo el afio 2015 con el logotipo Elegido Producto del
Ano en su comunicacion. Estos productos pertenecen a 30 empresas distintas, 10 de las cuales participaban

por primera vez en el certamen.
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42 innovaciones galardonadas en la 15°

edicion de El Producto del Ao

El migrcoles tuvo lugar en el CaixaForum de Barcelonz |z 182 Entrega de Galardones de

Gran Premio a la Innovacion, en la que se dieron a conocer las 42 innovaciones que han sido
Elegidas Producto del Ao 2015 tras un exhaustivo estudio a mas de 10.000 personas
representativas de [z poblacion espanolz

La Ceremania de Entrega de Premios congregd a mas de 350 invitados entre los que se
encontraban los maximos representantes de las emporesas premiadas, destacadas
personalidades del mundo empresarial, del marketing v la comunicacian.

El acto, que gird en torno al "Peder de Sorprender”, destaco por su agilidad y por innovar
también en su formato. La entrega de premios rindio homenaje a la radio y contd con la
presencia destacada del prestigioso periodista y locutor Luis del Clmo, que copresento &l
evento junto a Blanca Gener, directora general del certamen.

El Producto del Afo es el Unico certamen a nivel nacional en el que los consumidores eligen
los productos mas innovadores del ano en gran consuma. El certamen nacio en Francia en
el afio 1987 y actualmente se celebra en mas de 30 paises en todo el mundo. Estaes |z 167
edicion en Espana

Los galardonados han sido designados tras un estudio realizado el pasadc mes de Octubre
par la consultora IRl & 91 nueveos productos lanzades al mercado entre el 1 de mayo de
2013 y el 30 de septiembre de 2014 en los sectores de Alimentacion, Higiene-Cosmeética,
Bazar, Hogar y Pequenos Electrodomeésticos.
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En total se ha encuestado vig on-line a 10.005 individuos representativos de la poblacion
espanola entre 18 y 65 anos que han valorado la innovacion y grado de intencion de compra
de cada uno de los candidatos. Ademas se ha realizado una prueba de producto a 100
DErSCnas por participante para valorar cualidades muy diversas como la relacion calidad-
precio, el envase, sabor, perfume._.

Los 42 productos premiados se identificaran durante todo el ano 2015 con €l logotipo
Elegido Producto del Ano en su comunicacion. Estos productos pertenecen a 30 empresas
distintas, 10 de las cuales participaban por primera vez en el certamen.

Ganadores Higiene-Cosmética

» Pelugueria Profesional: Revlonissimo Total Color Care 45 Days (Revlon).

» Cuidado Facigl Aceite Extraordinario (L'Oreal Paris).

» Cuidado Capilar: Salon Hits 11 Benefits Champu Cremoso y Salon Hits 11 Benefits
hascarilla con Serum (Revion).

* Cuidado Corporal: Matural Honey BB Lotion y Matural Honey BB Cream (Revion).

* Manicura: Revlon Colorstay Gel Envy (Revion).

» Dentifricos: Oral-B 3D White Brillo Seductor (Procter & Gamble).

* Maquillaje: Brow Drama (Maybelline Mew York).
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la votacion de 10.000 participantes

E EU B@ E en Esparia han sido dados a

conocer con Brugal Suspiro, Activia meses
Cremoso, Yogoo, Vileda Magical y sinintereses
Zenpure como los elegidos por la innovacidn que han 2 desde200€a 2.000€

representado para este mercado.

Notas relacionadas:

Vending machine usara reconocimiento facial para
negarle a ciertos consumidores sus productos

5 productos que innovaron el mercado durante 2014...0 al menos asi lo intentaron
Los 5 disefios de productos que destacaron en la semana

Son 42 los productos innovadores elegidos, que pertenecen a 30 compaiiias diferentes distintas, entre las
cuales 10 empresas participaban por primera vez en el certamen.

Esta seleccion ha servido también para analizar algunos datos interesantes acerca de la percepcion que
tienen los consumidores sobre la salida de nuevos productos en el mercado, como lo el que un 74,99 por
ciento de los participantes asegura cue le gusta probar nuevos productos, mientras que por otro lado, un
69,84 por ciento se muestra dispuesto a pagar mas por productos nuevos, siempre vy cuando le resulten
atractivos.

Sin embargo, esto puede chocar con el hecho de que un 74,27 por ciento de los encuestados, el fija mas
en el precio a la hora de comprar, que en la innovacidn presente en los productos, como factor de
decision. Lo cual podria estar relacionado con el que un 65,94 por ciento percibe que los productos
nuevos, poco se diferencias de los que va existen.

A lo que se suma gue un 66,57 por ciento cree es similar la calidad de los productos de marca blanca a la
de los productos de marca del fabricante. Y aungue un 60,15 por ciento de los participantes esté
dispuesto a pagar un mayor precio el producto de marca fabricante, el 66,66 por ciento admite que se
decanta por los productos de marca hlanca por su menor precio.

La eleccion del Producto del Afio, es realizada a nivel nacional por una muestra representativa de
consumidores de 18 a 65 afios de edad, quienes eligen los productos ganadores con base a la innovacion
que presentan. La idea nacic en 1987 en Francia y se ha extendido a mas de 30 paises desde entonces.

Tags: Espania, innovacion, investigacion. POP, producto
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La consultora IRl durante octubre mediante un test de concepto &
10.005 personas y un test de producto a 100 personas por cada
candidato.

El galardén Gran Premio a la Innovacién-Producto del Aho 2015, elegidos tras
un estudio realizado por la consultora IRI durante octubre mediante un test de
concepto a 10.005 personas y un test de producto a 100 personas por cada
candidato. Para poder determinar Los sabores que triunfaran este ano se han
dado a probar 91 nuevos productos lanzados al mercado entre el 1 de mayo de
2013 y el 30 de septiembre de 2014 en los sectores de alimentacidn, higiene-
cosmética, bazar, hogar y pequerios electrodomésticos.

Los 42 productos premiados, pertenecientes a 30 empresas distintas, son:

= Rones, galardon para Brugal Suspire, de Maxxium Espana.

= Refrescos sin gas, premio para Zenpure Bebida Relajante, de Miziara.

= Congelados, galardon para Churres Rellenos de Chocolate, de Grupo

Maheso.

Snacks saludables, premio para Tortitas con Sabores de Bicentury.

= Alimentacian infantil, galardon para Tarritos Naturmes Seleccion, de
Mestlé Espana.

= Ensaladas preparadas, premio para Ensaladas Bol de Isabel, de Conservas
Garavilla.

= Conservas, reconocimiento para Atin Naturfresh (Conservas Garavilla).
= Semiconservas, galardén para Anchoa bi-pack de Isabel (Conservas

Garavilla).
= Leches de continuacion, premio para Nidina 2 (Nestlé Espana).
Batidos y derivados lacteos, reconocimiento para batide de chocolate

Covap Disney, de Covap.
Edulcorantes naturales, galardén para Susarén Endulsana, de Angel
Camacho Alimentacion.

= Huevos, premio para Mama Gallina, de Camar Agrealimentaria.
= Cervezas con limon, reconocimiento para San Miguel Clara, de Mahou-
San Miguel.

Heladas, galarddn para Yogoo, de Unilever Espana.

Cocktails, premio para Campari Tenic, de Campari Espana.

= Yermut, reconocimiento para Cinzano Vermouth Rosso 1757 (Campari
Espana).

= Take away infantil, galardon para Bolsitas de Fruta Naturnes (Nestlé
Espania).

= Bebidas lacteas y vegetales, para Leche Energia y Crecimiento (Covap).

Aceites, galardon para Koipe Sabor, de Deolec.
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» Yogur, premio para Activia Cremeoso, de Danone.

» Pelugueria profesional, reconocimiento para Revlenissimo Total Color
Care 45 Days, de Revlon.

» Cuidado facial, galarddn para Aceite Extraordinario, de L'Oréal Paris.

» Cuidado capilar, premio para Salon Hits 11 Benefits (Revlon).

» Cuidado corporal, reconocimiento para Natural Honey BB (Revlon).

» Manicura, galardan para Revlon Colorstay Gel Envy (Revlon).

» Dentifricos, premio para Oral-B 3D White Brillo Seductor, de Procter &
Gamble.

» Cuidado de dentadura, reconocimiento para Kukident Pro Proteccion
Dual (Procter & Gamble).

» Colutorios, premio para €B 12, de Omega Pharma Espana.

» Proteccion solar, galarddn para Protextrem, de Laboratorios Ferrer.

» Cuidado de los pies, reconocimiento para Velvet Smooth de Dr. Schell,
de RB.

» Cuidados especiales de la piel, premio para Bepanthol Gel, de Bayer.

» 5alud sexual, galardon para Control Easy Way, de Artsana Group.

» Maquillaje, premio para Brow Drama, de Maybelline New York.

» Pinturas, reconocimiento para Oxipro, de Jotun |beérica.

» Limpieza del hogar, premio para Don Limpio Gel (Procter & Gamble
Espana).

» Spluciones de limpieza, galardon para Vileda Magical, de Vileds |bérica.

» |nsecticidas, reconocimiento para Bloom Derm Repel Pulsera, de
Spotless [beria.

» Colchones, premio para Nuevo Tripl3 Grafeno, de Grupo Lo Monaco.

» PAE Cuidado Personal, galardon para Braun Face (Procter & Gamble).

» Papeleria, reconocimiento para Post-it Super Sticky, de 3M Espania.

» PAE Cocina, premio para Ollas CrockPot, de Oster Electrodomeésticos
Iberia.

» App's, galardon para Aparcadgo App, de Aparcad&go.
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Zenpure, premiado como Mejor Producto del Ano 2015

Zenpure, el primer refresco en Espafia, que favorece la relajacion sin
producir somnolencia, ha sido galardonado por los consumidores como Mejor
Producto del Afio 2015 | en la categoria de refrescos sin gas, enla 158
Entrega de Galardones del Gran Premio a la Innovacion celebrada
anoche. En este certamen han participado mas de 10.000 consumidores de
toda Espaiia para escoger los productos de gran consumo mas innovadores
del mercado lanzados en el dltimo afio.

De esta forma, Zenpure se alza con el premio gracias a su formula pionera
elaborada con ingredientes totalmente naturales como la melisa y la
manzanilla, que ayudan a reducir la sensacion nerviosa y a sus extractos de
té blanco, rico en L-teanina, que ayudan a tener un mayor control mental.
Ademas, esta elaborado a partir de agua del manantial de Galea, en Asturias,
es bajo en calorias y esta edulcorado con stevia.

El logotipo Elegido Producto del Afic es un sello que acredita el reconocimiento de los consumidores y
supone, ademas, una garantia de calidad. Segun David Mufioz Comaselivas, socio co-fundador y creador
de la marca Zenpure: “Nos enorgullece recibir este premio de los consumidores, ya que confirma nuestra
idea inicial de que Zenpure tendria una buena aceptacion. Muestra gran apuesta por infroducir esta nueva
categoria de bebidas relajantes en Espafia se ve recompensada del mejor modo posible: la confirmacion del
consumidor de que vamos por el buen camino. Les agradecemos mucho su apoyo y confianza, dado que
nos da una motivacion extra para continuar esforzandonos en innovar y ofrecer una bebida saludable que
contribuye a mejorar su calidad de vida."

La red de distribucion de Zenpure en el sector de la alimentacion se encuentra en continuo crecimiento y
con muchas expectativas de expansion. Un afio después de su lanzamiento, ya esta a la venta en
supermercados El Corte Inglés, Hipercor, hipermercados E. Leclerc, Carrefour y también en estaciones de
servicio Repsol y en la carta de venta a bordo de [beria.

Ademas de este premio como Mejor Producto del Afio 2015, en su corta vida desde junio de 2013, Zenpure
ha cosechado otros éxitos como el Premio a la Mejor Innovacion dentro de la categoria de aguas, refrescos
y cervezas en la Feria Alimentaria de Barcelona 2014 y el premio al Mejor Producto 2013 por la Escuela
Europea de Cata.

El Producto del Afio, que este afio celebra su décimo quinta edicion en nuestro pais, es el (nico certamen a
nivel nacional en el que los consumidores eligen los productos de consumo mas innovadores. Se plantea
con el objetivo de impulsar el sector del gran consumo, acercar los productos mas novedosos a los
consumidores y recompensar el esfuerzo que realizan las marcas en materia de innovacion. En este afio, un
total de 43 productos en diferentes categorias han sido galardonados por los consumidores como Producto
del Afio 2015.
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Susaron Endulsana, elegido Producto del Afio 2015

18 de Diciembre de 2014

Redaccion

La marca de infusiones y otros productos bienestar e
SUSARON, de la empresa agroalimentaria Angel SUSA Rl'jN
Camacho, han recibido el gran premio a la INNOVACION Frrv—

2015 por su nuevo producto ENDULSANA, un endulzante
natural procedente 100% de frutas (algarroba, manzana
y uva) y la alternativa natural y saludable al aziicar

A través de la mayor encuesta sobre innovacién en gran
consumo en Espafa, realizada en octubre de 2014 por IRI
(http://www.iriworldwide.es/) a través de un panel online de
consumidores de 10.005 individuos representativos de la
poblacién espaficla, se ha elegido a SUSARON Endulsana® de
la empresa agroalimentaria Angel Camacho,
(http://www.susaron.es/Movedades/12/0/Endulsana) como PRODUCTO DEL ARNO 2015 por ser el
producto mas innovador en la categoria “"Edulcorantes naturales”.

WWW. SUSaron.es

Los productos de gran consumo (alimentacion, cosmeética y drogueria) galardonados con el GRAN
PREMIO A LA INNOWVACION 2015 (www.granpremioalainnovacion.com) se caracterizan por ser
innovadores en sus cualidades intrinsecas, en sus prestaciones o en sus presentaciones.

SUSARON Endulsana® es un nuevo endulzante creado para endulzar de la forma mas saludable a
todo tipo de alimentos y bebidas. Su elaboracion 100% natural a partir de frutas (algarroba,
manzana y uva) asi como su perfil de carbohidratos especifico y equilibrado (tiene 25% menos de
calorias que el azicar), le confieren un indice Glucémico muy bajo, por lo que las propiedades de
Endulsana® son beneficiosas para la salud.

A diferencia de otros productos edulcorantes, Endulsana® no ha sido sometido a ningln tratamiento
enzimatico ni a modificaciones quimicas, y no contiene conservantes. Por lo que es incoloro e
inodoro, presenta una alta solubilidad y una estabilidad excelente y, ademas, no deja regusto en los
alimentos o bebidas en los que se aplica.

SUSAROM Endulsana® se revela asi como una alternativa natural al azucar para aguellos
consumidores quienes apuestan cada dia mas por una dieta equilibrada vy llevar un estilo de vida
sano. De esta forma, SUSARON se mantiene fiel a su eslogan "Saborea tu bienestar” y ofrece una
nueva manera de endulzar de forma natural y sin renunciar al sabor.

Su perfecta solubilidad permite al consumidor aplicar Endulsana® en todo tipo de bebidas, frias o
caliente: desde el café, el té y la leche, pasando por infusiones o limonadas, hasta bebidas para
deportistas. Asimismo es ideal para emplear con cereales, miesli y avena, asi como en productos
lacteos, como yogures, queso fresco o batidos.

También es posible untar SUSARON Endulsana® en pan o tostadas, en lugar de miel o0 mermelada,
o emplearla para elaborar reposteria (magdalenas, tortas, brownies, tarta de queso..), postres,
salsas, cremas y aderezos.

En definitiva, los usos de Endulsana® son tan variados como los gustos del consumidor.

El innovador endulzante SUSARON Endulsana® se presenta en comodas y atractivas frascos PET
(440g / 300 ml) para un uso diario, asi como en practicos sobres o mono-dosis de 5g para un uso
individual v envasados en packs de 40 unidades.
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Estos son los Productos del ano 2015
12 Diciembre 2014

Brugal Suspiro, Activa Cremoso, Yogoo, Vileda Magical y Zenpure son algunas de las 42
innovaciones elegidas como Producto del Afio 2015, tras un estudio a mas de 10.000 personas
representativas de la poblacion espafiola. Los productos premiados se identificaran durante todo
el afio 2015 con el logotipo Elegido Producto del Afio en su comunicacion. Estos productos
pertenecen a 30 empresas distintas, 10 de las cuales participaban por primera vez en el
certamen.

El estudio ademas analiza algunos aspectos relevantes sobre la
percepcidn de los nuevos productos en el mercado. En este sentido,
el 74,99% de los encuestados reconoce que le gusta probar nuevos
productos, y el 69,.84% esta dispuesto a pagar mas por un producto
nuevo si éste le atrae. Si bien es cierto que el 74,27% indica que
ahora compra mas productos segun el precio y se fija menos en si
son innovadores.

Esto puede deberse a que el §5,94% considera que los productos
nuevos difieren poco de los ya existentes y el 66, 57% cree que |a calidad de los productos de
marca blanca es similar a los productos de marca fabricante. En cualguier caso, el 60,15% de los
encuestados se muestra dispuesto a pagar mas por un producto de marca fabricante que por
otro de marca blanca. Aunque el 66 66% reconoce que prefiere productos de marca blanca
porque son mas baratos.

Por edades, los jovenes de 18 a 24 afios compran ahora mas por precio y consideran que los
productos nuevos difieren poco de los ya existentes. En cambio los individuos entre 35 y 44
anos son los mas afines a los nuevos productos, los que estan mas dispuestos a pagar mas por
un producto nuevo y también por un producto de marca de fabricante.

Mecanica

El Producto del Afio es el Unico certamen a nivel nacional, dicen sus organizadares, en el que los
consumidores eligen los productos mas innovadores del afio en gran consumo. El certamen
nacid en Francia en el afio 1987 y actualmente se celebra en mas de 30 paises en todo el mundo.
Esta s |a decimoguinta edicion en Espafia.

Los galardonados han sido designados tras un estudio realizado el pasado mes de octubre porla
consultora IRl a 91 nuevos productos lanzados al mercado entre el 1 de mayo de 2013 y el 30 de
septiembre de 2014 en los sectores de Alimentacion, Higiene-Cosmética, Bazar, Hogar y
Pequefios Electrodomésticos.

En total se ha encuestado via online a 10.005 individuos representativos de |a poblacion
espafola entre 18 y 65 afios que han valorado la innovacion y grado de intencion de compra de
cada uno de los candidatos. Ademas se ha realizado una prueba de producto a 100 personas por
participante para valorar cualidades muy diversas como la relacion calidad-precio, el envase,
sabor, perfume...

Acceder a los productos galardonados en esta edicion desde este enlace
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SUSARON Endulsana®, elegido
PRODUCTO DEL ANO 2015

2015, ANGEL CAMACHO, EDULCORANTES NATURALES, EMPRESA AGROALIMENTARIA, INNCGVACION,
PRODUCTO DEL ANO, SUSAROMN ENDULSANA

18 DIC, 2014
Compartir | wiweet 1) [FfEE§{ 0| (81 o

Através de la mayor encuesta sobre innovacion en gran consumo en Espafia, realizada en
octubre de 2014 por IRl a traves de un panel online de consumidgres de 10.005 individuos
representativos de la poblacion espafiola, se ha elegido a SUSARON Endulsana® de I1a
empresa agroalimentaria Angel Camacho, como PRODUCTO DEL ANO 2015 por ser el
producto mas innovador en la categoria “Edulcorantes naturales”.

Los productos de gran consumo (alimentacion, cosmética y drogueria) galardonadas con el
GRAN PREMIO A LA INNOWACION 2015 (www.dranpremioalainnovacion.com) se
caracterizan por ser innovadores en sus cualidades infrinsecas, en sus prestaciones o en sus
presentaciones.

SUSARON
Endulsana® es un
nuevo endulzante
creado para

endulzar de la forma A%
{030 po gz - SUSARON

alimentos y bebidas. Saberea tu bienestar
Su elaboracion

100% natural a partir
de frutas (algarroba.
manzanay uva) asi
como su perfil de
carbohidratos
especifico y
equilibrado (tiene
25% menos de
calorias que el
azucar), le confieren
un Indice Glucémico
muy bajo, por lo que
las propiedades de
Endulsana® son
beneficiosas para la
salud.

INNOVACION 2015

Sk Www.susaron.es
edulcorantes,

Endulsana® no ha sido sometido a ningun tratamiento enzimatico ni a modificaciones
quimicas, y no contiene conservantes. Por lo que es incoloro e inodoro, presenta una alta
solubilidad y una estabilidad excelente y, ademas, no deja regusto en los alimentos o bebidas
en los que se aplica.

SUSARON Endulsana® se revela asi como una alternativa natural al azucar para aquellos
consumidores quienes apuestan cada dia mas por una dieta equilibrada y llevar un estilo de
vida sano. De esta forma, SUSARON se mantiene fiel a su eslogan “Saborea tu bienestar” y
ofrece una nueva manera de endulzar de forma natural y sin renunciar al sabor.

Su perfecta solubilidad permite al consumidor aplicar Endulsana® en todo tipo de bebidas,
frias o caliente: desde el café, el té y la leche, pasando por infusiones o limonadas, hasta
bebidas para deportistas. Asimismo es ideal para emplear con cereales, miesli y avena, asi
como en productos lacteos, como yogures, queso fresco o batidos.

También es posible untar SUSARON Endulsana® en pan o tostadas, en lugar de miel o
mermelada, o emplearla para elaborar reposteria (magdalenas, tortas, brownies, tarta de
queso..), postres, salsas, cremas y aderezos.

En definitiva, los usos de Endulsana® son tan variados como los gustos del consumidor.

El innovador endulzante SUSARON Endulsana® se presenta en comodas y atractivas frascos
PET (4409 / 300 ml) para un uso diario, asi como en practicos sobres o mono-dosis de 5g
para un uso individual y envasados en packs de 40 unidades.
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42 innovaciones galardonadas en la 15 edicion de ‘El Producto del Afio’.

Los ganadores han sido obtenidos tras un estudio realizado por la consultora
IRI en el mes de Octubre mediante un test de concepto a 10.0035 personas y un
test de producto a 100 personas por producto candidato.

« Entre los galardonados hay 10 empresas que participaban por primera vez en el
certamen.

« Elestudio también sefiala que al 75% de los consumidores les gusta probar productos
nuevos.

Tuvo lugar en el CaixaForum de Barcelona la 153 Entrega de Galardones del Gran Premio ala
Innovacion, en la que se dieron a conocer las 42 innovaciones que han sido Elegidas Producto
del Afio 2015 tras un exhaustivo estudio a mas de 10.000 personas representativas de la
poblacion espariola.

La Ceremonia de Entrega de Premios congregd a mas de 350 invitados entre los que se
encontraban los maximos representantes de las empresas premiadas, destacadas
personalidades del mundo empresarial, del marketing y la comunicacion.

El acto, que gird en torno al “Poder de Sorprender”, destacd por su agilidad v por innovar
también en su formato. La entrega de premios rindid homenaje ala radio v contd con la

presencia destacada del prestigioso periodista v locutor Luis del Olmo, que copresento el
evento junto a Blanca Gener, directora general del certamen.

El Producto del Afio es el dnico certamen a nivel nacional en el que los consumidores eligen los
productos mas innovadores del afio en gran consumo. E] certamen nacio en Francia en el afio
1087 v actualmente se celebra en més de 30 paises en todo el mundo, Esta esla 152 edicion en
Espada.

www.granpremioalainnovacion.com



. BARCELONA
= 18 diciembre 2014 DIVINA

42 innovaciones galardonadas en la 152 edicion de “El Producto del Afo".

Los ganadores han sido obtenidos tras un estudio realizado por la consultora
IRI en el mes de Octubre mediante un test de concepto a 10.005 personas y un
test de producto a 100 personas por producto candidato.

« Entre los galardonados hay 10 empresas que participaban por primera vez en el
certamen.

« Elestudio también sefiala que al 75% de los consumidores les gusta probar productos
nuevos,

Tuvo lugar en el CaixaForum de Barcelona la 152 Entrega de Galardones del Gran Premioala
Innovacion, en la que se dieron a conocer las 42 innovaciones que han sido Elegidas Producto
del Afio 2015 tras un exhaustivo estudio a mas de 10.000 personas representativas de la
poblacién espariola.

La Ceremonia de Entrega de Premios congrego a mas de 350 invitados entre los que se
encontraban los maximos representantes de las empresas premiadas, destacadas
personalidades del mundo empresarial, del marketing v la comunicacion.



Los churros congelados y las apps para aparcar
se cuelan entre los mejores productos del ano

El presentador Luis del Olmo Gran premio a la innovacion 2015

Los premios a la innovacion empresarial reconocen a los 42 articulos mas
destacados del 2015

Por Redaccién Barcelona | 1712/2014 | 13:20 heras

Y el Oscar al mejor producto del afio 2015 es para...no uno ni dos articulos, sino para 42.
Los mismos que el préximo afio lucirdn la medalla que les acreditard como los mejores

del mercado por votacion popular.

Los Galardones del Gran Premio a la Innovacion es el Unico certamen a nivel nacional en
el que los consumidores eligen los productos mas rompedores del afio de sectores tan
wariopintos como la alimentacion o la tecnologia. Prueba de ello es el reconocimiento gue
han conseguido los churros congelados rellenos de chocolate del grupo Maheso o la

aplicacion movil Aparca&go. Pero no han sido los dnicos premiados.

Productos como el ron Brugal Suspiro, el refresco sin gas Zenpure, el atan Naturfresh, e
activia cremoso de Danone, el maquillaje Brow Drama de Maybelline New York o el aceite
extraordinario de 'Oréal Paris, fueron otros de los galardonados de una lista gque lo

completan los siguientes productos:
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Rones Brugal Suspiro Maxxium Espatia
Refrescos sin gas Zenpure, bebida relajante Miziara, S.L.
Congelados Churros rellenos de chocolate Grupo Maheso
Snacks Saludables Tortitas con Sabores de Bicentury Bicenfury

Alimentacion Infantil

Tarritos Nestle Naturnes Seleccion

Nestle Espana, S.A_ | Nufricion
Infantil

Ensaladas Preparadas Ensaladas bol deIsabel Grupo Conservas Garavilla
Conservas Atun Naturfresh Grupo Conservas Garavilla
Semiconservas Anchoa bi-pack de Isabel Grupo Conservas Garavilla
Leches de Continuacién | Nidina 2 et EpauLt A tide

Infantil

z::l‘”-‘“m‘"” Batido de chocolate COVAP Disney COVAP

Edulcorantes Naturales SUSARONEndulsana® Angel Camacho Alimentacion
Huevos Mama Gallina Camar Agroalimentaria
Cervezas con Limon San Miguel Clara Mahou San Miguel

Helados Yogoo Unilever Espatia

Cocktails Campari Tonic Campari Espafia

Vermut Cinzano Vermouth Rosso 1757 Campari Espania

Take Away Infantil

Bolsitas de Fruta Nestle Naturmes

Nestle Espana, S.A | Nutricion
Infantil

Bebidas lacteas y vegetales | Leche Energia y Crecimiento COVAP Disney | COVAP
Aceites Koipe Sabor Deoleo, S.A.
Yogur Activia Cremoso Danone, S.A.
Pelugueria Profesional Revlonissimo Total Color Care 45 Days REVLON
Cuidado Facial Aceite Extraordinario L'Oréal Paris
il e A e e R
Cuidado Corporal g;n(::n}r‘gouy EE Lotion y Natural Honey Revlon
Manicura Revlon Colorstay Gel Envy Revlon
Denfifricos Oral-B 3D White Brillo Seductor Procter & Gamble
Cuidadodela Dentadura |KukidentPro Proteccion Dual Procter & Gamble
Colutorios CBI12 Omega Pharma Espatia. S.A
Proteccion Solar dpm :;:::2 ;:;223':‘?:.“ . Laboratorios Ferrer
Cuidado delas pies z.::;;ase:::;m para durezas Velvet Smooth, RB
S;;d‘dm Sy dele Bepanthol Gel Reductor de Cicatrices Bayer
Salud Sexual Control Easy Way Artsana Group
Maquillaje Brow Drama Maybelline New York
Pinfuras Oxipro Jotun Ibérica, S.A.
Limpieza del Hogar Don Limpio GEL Procter & GambleEspatia
Soluciones de Limpieza Vileda Magical Vileda Ibérica, S.A.S.C
Insecticidas Bloom Derm Repel Pulsera antimosquitos Spotless Iberia
Colchones Nuevo Tripl3 Grafeno Grupo Lo Monaco
PAE Cuidado Personal Eraun Face Procter & Gamble
Papdaia g:g:s Notas Adhesivas Fost-1t® Super 3MEspaiia, SL.
PAFE Cocina Ollas Coccion Lenta CrockPot Oster Electrodomesticos Iberia
App’s Aparcadego App Aparca&go
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42 innovaciones galardonadas en la 152 edicion de El Producto del

¥ Anoche tuvo lugar en el CaixaForum de Barcelona la 15 Entrega de
Galardones del Gran Premio a la Innovacion, en la que se dieron a conocer
las 42 innovaciones que han sido Elegidas Producto del Afio 2015 fras un
exhaustivo estudio a mas de 10.000 personas representativas de la poblacion
espafiola.

La Ceremonia de Entrega de Premios congrego a mas de 350 invitados entre
los que se encontraban los maximos representantes de las empresas
premiadas, destacadas personalidades del mundo empresarial, del marketing
Y la comunicacion.

GRAN PREMIO A LA
IV W [0 Yo [o] 'l ) sl E! acto, que gird en torno al “Poder de Sorprender”, destacé por su agilidad y
d por innovar tambien en su formato. La enfrega de premios rindic homenaje a
la radio y contd con la presencia destacada del prestigioso periodista y
B locutor Luis del Clmo, que copresento el evento junto a Blanca Gener,
directora general del certamen.

El Producto del Afio es el tnico certamen a nivel nacional en el que los consumidores eligen los
productos mas innovadores del afie en gran consumo. El certamen nacié en Francia en el afio 1987 y
actualmente se celebra en mas de 30 paises en todo el mundo. Esfa es la 157 edicion en Espafia.

Los galardonados han sido designados tras un estudio realizado el pasado mes de Octubre por la consultora
IRl a 91 nuevos productos lanzados al mercado entre el 1 de mayo de 2013 v el 30 de septiembre de 2014
en los sectores de Alimentacion, Higiene-Cosmética, Bazar, Hogar y Pequefios Electrodomeésticos.

En total se ha encuestado via on-line a 10.005 individuos representativos de la poblacion espafiola entre 18
y 65 afios que han valorado la innovacion y grado de intencion de compra de cada uno de los candidatos.
Ademas se ha realizado una prueba de producto a 100 personas por participante para valorar cualidades
muy diversas como |a relacion calidad-precio, el envase, sabor, perfume. ..

Los 42 productos premiados se idenfificaran durante todo el afio 2015 con el logotipo Elegido Producto del
Afio en su comunicacion. Estos productos pertenecen a 30 empresas disfintas, 10 de las cuales
participaban por primera vez en el certamen.

Los productos galardonados en esta edicion son:

CATEGORIA PRODUCTO EMPRESA

Rones Brugal Suspiro Maxxium Espafia
Refrescos sin gas Zenpure, bebida relajante Miziara, S.L.
Congelados Churros rellenos de chocolate Grupo Maheso
Snacks Saludables Tortitas con Sabores de Bicentury Bicentury

Mestle Espafia, S A,

Alimentacion Infantil Tarritos Nestlé Naturnes Seleccion Nutricion Infani

Ensaladas Preparadas Ensaladas bol de Isabel Grupo Conservas Garavilla
Conservas Atan Maturfresh Grupo Conservas Garavilla
Semiconservas Anchoa bi-pack de Isabel Grupo Conservas Garavilla

Mestlé Espaiia, S A,

Leches de Confinuacion Nidina 2 Nutricion Infantil
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Batidos y dervados  piis de chocolate COVAP Disney  COVAP
lacteos
Edulcorantes Naturales SUSARON Endulsana® Angel Camacho Alimentacion
Huevos Mama Gallina Camar Agroalimentaria
Cervezas con Limén  San Miguel Clara Mahou San Miguel
Helados Yogoo Unilever Espafia, S.A.
Cocktails Campari Tonic Campari Espafia
Vermut Cinzano Vermouth Rosso 1757 Campari Espafia
Take Away Infantil Bolsitas de Fruta Nestlé Naturnes ms;tilgélisl?w?:r?t‘ils-g“
E:;g:lsé LIju:t&as Vi If}?sf::y Energia y Crecimiento COVAP COVAP
Aceites Koipe Sabor Deoleo, S.A.
Y ogur Activia Cremoso Danone, S.A.
Pelugueria Profesional Revlonissimo Total Color Care 45 Days REWVLON
Cuidado Facial Aceite Extraordinario L'Oreal Paris

Salon Hits 11 Benefits Champu Cremoso
Cuidado Capilar y Salon Hits 11 Benefits Mascarillacon  Revlon

Serum
Cuidado Corporal ggﬂgreg;n?ﬂ&y BB Lotion'y Natural Honey Revlon
Manicura Revlon Colorstay Gel Envy Revlon
Dentifricos Oral-B 3D White Brillo Seductor Frocter & Gamble
Cuidado de la DentadurakKukident Pro Proteccién Dual Procter & Gamble
Colutorios CB12 Omega Pharma Espafia. S.A.

Protextrem. La mejor fotoproteccién

Proteccion Solar desarrollada para cada persona y Laboratorios Ferrer
momento.
Cuidado de los pies Lima electronica para durezas Velvet RB

Smooth, de Dr. Scholl

Cuidados especiales de Bepanthol Gel Reductor de Cicatrices Bayer

la piel

Salud Sexual Control Easy Way Artsana Group

Maquillaje Brow Drama Maybelline Mew York
Pinturas Oxipro Jotun Ibérica, 5.A.
Limpieza del Hogar Don Limpio GEL Procter & Gamble Espafia

Soluciones de Limpieza Vileda Magical Vileda Ibérica, S.AS.C
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Insecticidas Bloom Derm Repel Pulsera antimosquitos Spotless Iberia
Colchones Muevo Tripl3 Grafeno Grupo Lo Monaco
PAE Cuidado Personal Braun Face Frocter & Gamble
Papeleria NL_Jevas Motas Adhesivas Post-it® Super 3M Espafia, S L.

Sticky
PAE Cocina Cllas Coccion Lenta CrockPot E:-ztrg Electrodomesticos
App's Aparca&go App Aparca&go

La innovacién en Espaiia

El estudio encargado por la organizacion del certamen ademas analiza algunos aspecios relevantes sobre la
percepcion de los nuevos productos en el mercado. En este sentido, el 74.99% de los encuestados
reconoce que le gusta probar nuevos productos, y el 69.84% esta dispuesto a pagar mas por un
producto nuevo si éste le atrae. Si bien es cierto que el 74.27% indica que ahora compra mas productos
segun el precio y se fija menos en si son innovadores.

Esto puede deberse a que el 65.94% considera que los productos nuevos difieren poco de los ya existentes
y el 66.57% cree que |a calidad de los productos de marca blanca es similar a los productos de marca
fabricante. En cualquier caso, el 60.15% de los encuestados se muestra dispuesto a pagar mas por un
producto de marca fabricante que por otro de marca blanca. Aunque el 66,66% reconoce que prefiere
productos de marca blanca porgue son mas baratos.

Por edades, los jovenes de 18 a 24 afios compran ahora mas por precio y consideran que los productos
nuevos difieren poco de los ya existentes. En cambio los individuos entre 35 y 44 afios son los mas
afines a los nuevos productos, los que estan mas dispuestos a pagar mas por un producto nuevo y
también por un producto de marca de fabricante.

En general, la motivacion principal para comprar un nuevo producto es porque lo ha visto anunciado y le
apetece probarlo, aungue las promociones tambien se tienen en cuenta.

wWww_granpremiocalainnovacion.com
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El Gran Premio a la Innovacién galardona a 42
lanzamientos

Miércoles 17-12-2014

La 152 entrega de Galardones del
Gran Premio a la Innovacion ha
elegido a 42 novedades, lanzadas en
2014, como Producto del Afio 2015.

La ceremonia de entrega congregd a
mas de 350 invitados entre los que se l:
encontraban los maximos =
representantes de las empresas

premiadas, destacadas personalidades del mundo empresarial, del marketing v la
comunicacion.

El acto, que giro en torno al "Poder de Sorprender”, destaco por su agilidad v por innovar
también en su formato. La entrega de premios rindié homenaje a la radio y contd con la
presencia destacada del prestigioso periodista v locutor Luis del Olmo, que copresentd el

evento junto a Blanca Gener, directora general del certamen.

Los galardonados han sido designados tras un estudio realizado el pasado mes de Octubre
por la consultora IRI a 91 nuevos productos lanzados al mercado entre el 1 de mayo de
2013 vy el 30 de septiembre de 2014 en los sectores de Alimentacion, Higiene-Cosmética,
Bazar, Hogar y Peguefios Electrodomésticos.

Los 42 productos premiados se identificaran durante todo el afio 2015 con el logotipo
Elegido Producto del Afie en su comunicacidn. Estos productos pertenecen a 30 empresas
distintas, 10 de las cuales participaban por primera vez en el certamen.

Los productos galardonados en esta edicion son:

CATEGORIA PRODUCTO EMPRESA \-
Rones Brugal Suspiro Maxxium Espafia

Refrescos sin gas Zenpure, bebida relajante Miziara, S.L.

Congelados Churros rellenos de chocolate Grupo Maheso

Snacks Saludables Tortitas con Sabores de Bicentury Bicentury

Alimentacion Infantil Tarritos Mestlé Naturnes Seleccion MNestlé Espaiia

Ensaladas Preparadas Ensaladas bol de Isabel Grupo Conservas Garavilla
Conservas Atdn MNaturfresh Grupo Conservas Garavilla
Semiconservas Anchoa bi-pack de Isabel Grupo Conservas Garavilla
Leches de Continuacién  Nidina 2 MNestlé Espaiia

Batidos v derivados lacteos Batido de chocolate COVAP Disney COVAP

Edulcorantes Naturales SUSARON Endulsana® Angel Camacho Alimentacién

Huevos Mama Gallina Camar Agroalimentaria
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Cervezas con Limon San Miguel Clara Mahou San Miguel
Helados ‘Yogoo Unilever Espafia
Cocktails Campari Tonic Campari Espafia
Vermut Cinzano Vermouth Rosso 1757 Campari Espafia
Take Away Infantil Bolsitas de Fruta Nestlé Naturnes Nestlé Espafia

Bebidas licteas y vegetalesLeche Energia y Crecimiente COVAP Disney  COVAP

Aceites Koipe Sabor Decleo, S.A.
Yogur Activia Cremoso Danone, S.A.
Peluqueria Profesional Revlonissimo Total Color Care 45 Days REVLON
Cuidado Facial Aceite Extraordinario L'Oréal Paris

Salon Hits 11 Benefits Champu Cremoso vy

Cuidado Capilar Salon Hits 11 Benefits Mascarilla con Serum Revion

Cuidado Corporal zf;:rr"al Honey BB Lotion y Natural Honey BB Revlon

Manicura Revlon Colorstay Gel Envy Revlon

Dentifricos Oral-B 3D White Brillo Seductor Procter & Gamble
Colutorios CB12 Omega Pharma Espafia. S.A.

Protextrem. La mejor fotoproteccién

Proteccién Solar
desarrollada para cada persona vy momento.

Cuidado de los pies de br. Scholl

Cuidados especiales de la Bepanthol Gel Reductor de Cicatrices

piel

Salud Sexual Control Easy Way
Maquillaje Brow Drama
Pinturas Oxipro

Limpieza del Hogar Don Limpio GEL

Solucicnes de Limpieza Vileda Magical

Insecticidas Bloom Derm Repel Pulsera antimosquitos
Colchones Nueve Tripl3 Grafeno
PAE Cuidado Personal Braun Face

Muevas Notas Adhesivas Post-it@ Super

Papeleria Sticky

PAE Cocina Ollas Coccion Lenta CrockPot

App's Aparca&go App

Lima electrénica para durezas Velvet Smooth

Laboratorios Ferrer

'RB

Bayer

Artsana Group

Mavybelline New York

Jotun Ibérica, S.A.

Procter & Gamble Espaiia

Vileda Ibérica, S.A.5.C

Spotless Iberia

Grupo Lo Menaco

Procter & Gamble

3M Espaiia, S.L.

Oster Electredomésticos Iberia

Aparca&go
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El Producto del Ano entrega sus
premios

Alimarket Alimentacion

El Producto del Afic ha hecho entrega de sus premios corespondientes a 2015,
en una gala dedicada a |a radio, presentada por Luis del Clmo y |12 directora del
certamen, Blanca Gener.

Procter & Gamble y Revlon fueron las triunfadoras de la noche con cuatro
galardenes. P&G fue premiada en las categorias de Cuidado de 1a Dentadura
(Kukident Pro Proteccion Dual’); PAE Cuidade Persenal (Braun Face’); Limpieza del
Heogar (‘Don Limpio GEL') y Cuidado de los pies (Lima electronica para durezas Velvet
Smooth, de Dr. Schell’). Por su parte, Revlon obtuvo el reconocimiento en Pelugueria
Frofesional (Revienissimo Tetal Celor Care 45 Days”), Cuidade Capilar ("Salen Hits 11
Benefits Champu Cremoso’y "Salon Hits 11 Benefits Mascarilla con Serum’). Cuidado
Corporal (Matural Honey BB Lotion’ y "Matural Honey BB Cream’) y Manicura (Revlon
Colorstay Gel Envy’).

En el segundo escalon se situaron dos compariias que hicieron triplete: la
division de alimentacicn infantil de Nestlé, con premics para sus taritos ‘Nestle
Maturmnes Seleccicn’, la leche de Continuacion 'Midina 2"y las bolsitas de fruta
‘MNaturnes’ en la categoria de Take Away Infantil; Conservas Garavilla, que se hizo
con los premios en Ensaladas Preparadas (Ensaladas bol de Isabel’), Conservas
(Atan Maturfresh’) y Semicenservas (Anchea bi-pack de Isabel’).

Dos premios consiguieron Campari Espafia y Covap. La primera en Cocktails
con su 'Campari Tenic'y Vermut para 'Cinzane Vermouth Rosso 1757 La cordobesa,
por su parte, se alzd con las distinciones en Batidos v derivados lacteos, con el
‘Batide de chocolate COVAP Disney' v en Bebidas lacteas v vegetales, para su
'Leche Energia y Crecimiento COVAP Disney”.
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30 empresas premiadas

La decimoquinta edicion de los premics Producto del Afic reconocic a un total de
30 empresas de gran consumo, que operan en los sectores de en los sectores de
Alimentacién, Higiene-Cosmética, Bazar, Hogar v Pequefics Electrodomésticos. Los
galardonados han sido designados tras un estudio realizado el pasado mes de
Octubre por la consultora IRl & 31 nueves productes lanzados al mercado entre el 1
de mayo de 2013 v el 30 de septiembre de 2014

Ademas de las compafiias citadas, también fueron premiadas 3M (Papeleria,
‘Nuevas Notas Adhesivas Post-it Super Sticky’): Angel Camacho Alimentacién
(Edulcorantes Naturales, "SUSARON Endulsana’) Aparca&go (App's. ‘Aparca&go
App'); Artsana Group (Salud Sexual, Control Easy Way); Bayer (Cuidados especiales
de la piel, 'Bepanthel Gel Reductor de Cicatrices”); Bicentury (Snacks Saludables,
Tortitas con Sabores de Bicentury”); Camar Agroalimentaria (Hueves, 'Mama
Galling”), Danone (Yogur, ‘Activia Cremoeso’), Deoleo (Aceites, Koipe Sabor), Grupo
Lo Monaco (Colchones, 'Muevo Tripl3 Grafenc’); Maheso (Congelados, 'Churros
rellenos de chocolate’), Jotun Ibérica (Pinturas, "Oxipro’); L'Oreal (Cuidado Facial,
Aceite Extracrdinaric L'Oréal Paris’), Laboratorios Ferrer (Proteccicn Sclar,
Protextrem’); Mahou San Miguel (Cervezas con Limaén, "San Miguel Clara’);
Maxxium Espaiia (Rones, 'Brugal Suspiro’); Maybelline New York (Maquillaje, 'Brow
Drama’); Miziara (Refrescos sin gas, Zenpure’), Omega Pharma Espaiia (Colutorics,
'CB12); Oster Electrodomésticos lberia (PAE, 'Cocina Ollas Coccién Lenta
CrockPot’); RB, (Cuidado de los pies, 'Lima electronica para durezas Velvet Smooth,
de Dr. Scholl’); Spotless Iberia (Insecticidas, 'Bloom Derm Repel Pulsera
antimosquitos”); Unilever (Heladeos, Yogoo Espafia’); v Vileda Ibérica (Scluciones de
Limpieza, “ileda Magical').
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Sorteo de Smilebox con Productos del Ato 2015 -
Cerrado

categories

Como ya habéis visto por las redes, la semana pasada fuimos invitados por Smilebox a la
que tuvo lugar en el Caixaforum de Barcelona. Fue un evento donde se

galardonaron un total de 42 productos elegidos directamente por los consumidores

;Te gustaria conseguir una caja con U\gmcs de los productos que han (:]SPGGO este importante

galardén? Entonces te interesa seguir leyendo

© bgdevmentanzadacom | os premios se eligen tras valorar los resultados de un test realizado a
mdés de 10.000 consumidores y donde se tienen en cuenta la relacién
calidad-precio, la eficaciq, la practicidad, la textura, el sabor, el

perfume, etc

Asi que Albert y yo nos pusimos bien guapos y acudimos con la
ntencién de conocer qué productos habian sido los galardonados. La

gala fue muy amena y aunque fue larga no se me hizo pesada

GRAN PREMIO A LA

INNOVAC’ON 2015 También hubo un

cameo final de!

periodista Luis
del Olmo que le dio un togue de seriedad

Llegamos a casa cargados de productos pero lo
mejor de todo es que Smilebox nos dio la

oportunidad de poder sortear una de sus cajas entre

mis seguidores y eso me hace muy feliz porque es
una gran oportunidad para poder probar algunos

productos muy novedosos que quizas ni conocéis

El"equipo Kivutyoss

2Qué es Smilebox?

Se trata de una caja de suscripcién que contiene un total de 8 productos de las primeras marcas (bellezq,
higiene, cuidado personal, limpieza, productos infantiles, alimentacién, etc.) y que puedes escoger ta
mismo a través de su web. En el caso de que no te decidas por ninguno, también puedes recibirios de

forma aleatoria

El valor real de la caja va entre los 30€ y los 50€ pero su coste es de 15,99€/mes (gastos de envio

ncluidos), aunque el primer mes pagas sélo 12,99€ y ademas Smilebox invierte 0,10€ por cada caja
enviada en comprar productos para las ONG y otros proyectos con los que colaboran las empresas
proveedoras y también nos da la opcién a nosotros de invertir el mismo importe cuando hacemos el

pedido. Podéis y daros de baja cuando deseéis, sin compromisos
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Os dejo este video de la bloguera Isasaweis donde lo explica perfectamente porque ella también lo

prob6 y os cuenta su propia opinién:

Asl que si vosotros también queréis conseguir una de estas cajas, os invito a participar en el sorteo super
facil que os he preparado. Ademds esta seré una caja muy especial ya que los productos de eleccién son
los mismos que han sido galardonados como Producto del Ano 2015. Para participar, 1o Gnico que os

pido es:

1. Dejar un comentario en este post diciéndome qué producto os gustaria recibir en vuestra Smilebox
2. Seguirme a través de a través de f tter y asl ayudarme a crear
esta bonita comunidad

3. Compartir la imagen del sorteo de forma publica aquf

[ £ SITIrY A 1926 personas les
gusta esto. Sé el primero

An brem Aeniman

Ademads, si tenéis Instagram y compartis la imagen del sorteo con el hashtag #SorteoSmilebox os
contaré doble participacién por ser mi red social favorita. Pero ojo porque si lo tenéis privado, no podré

verlo. Asl que si es tu caso, etiquétame también poniendo @trandafiras

barazada.com
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CANPARI

Sorteo Smilebox
iConsigue una SmileBox con Productos del Ano 2015!

GRATIS

1. Comenta el post de Blog de una embarazada
2. Comparte esta imagen con el hashtag

#SorteoSmilebox
= - (@ smilebox

DESCUBRE. AHORRA Y AYUDA

Podéis empezar a participar desde hoy mismo hasta el 6 de enero, jqué mejor dia para dar mas regalos!.
El ganador tendra hasta el 31 de enero para elegir los 8 productos de los 15 que se han seleccionado

nara entrar en la cain v ate recihir@ o nartir del 20 de fehrern en si1 domicilio tntalmenta arntic

La mecanica del sorteo es la que utilizo habitualmente: asignaré un ndmero a todas las participaciones y
escogeré el nomero ganador a través de random.org. El sorteo estd abierto a todo el mundo pero el

envio de la caja unicamente se hard en la peninsula espanola y las Islas Baleares.

iMucha suerte y Felices Fiestas a todos!

EXFEXAF XA AT AT XTI AT XA AT XA T AT A AT T IAET AT AR EA T AT T AT A AT LT T LR
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El esmalte Oxipro, de Jotun, elegido Producto del
Ao

Jueves, 18 de Diciembre de 201

W Tweet 0 g+ 0

Comparte esta noticia » [f Rl O

El esmalte antioxidante Oxipro. de la marca
noruega de pinturas Jotun, ha sido elegido
Producto del Afto en la categoria de
pinturas. por los consumidores, que son los
que en este certamen escogen los productos
mas innovadores en gran consumo.

Imma Ruiz, responsable de marketing de
Jotun, reconoce la especial importancia de
este galardon, "ya que son los consumidores
quienes eligen el Producto del Afio. Nos
complace ver que los usuarios reconocen y
valoran las principales innovaciones de OXipro.
su proteccion superior frente al 0xido y su facil
aplicacion. ya que permite ahorrar tiempo y
dinero al necesitar solo dos capas para lograr

un acabado excelente". Anna Bosch y Pau Carranza, brand manager
Este reconOCinﬂento por parte de los de DeCOFaCiOn \/ fab '7?81'7agef' de JOtUn lbérica.
consumidores se ha visto acompafiado respectivamente.

también por "una gran acogida en el mercado
y las ventas han superado nuestras expectativas”, asegura Ruiz.

Jotun presentd Oxipro a principios de 2014 para ofrecer un esmalte resistente a las condiciones
meteorologicas mas extremas. El equipo de 1+D de la compaiiia lo ha testado en los entornos
mas adversos y en laboratorios independientes para garantizar su eficacia.

Esta es la segunda vez que un producto de Jotun se alza con el galardon de Producto del Afio.
En 2013, su pintura antimanchas ‘Majestic Resist también se hizo con el premio.

Los Productos del Afio fueron elegidos mediante un estudio realizado por |

consultora SymphonylRI, que analizé 85 nuevos productos lanzados en el mercado espafiol entre
el 1 de mayo de 2013 y el 30 de septiembre de 2014. El estudio consistio en una encuesta online,
respondida por una muestra de mas de 10.000 individuos de entre 18 y 65 afios del territorio
espafiol y un fest de producto a 100 personas por producto candidato.
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INNOVACION 2015
42 innovaciones galardonadas en la 152 edicion de
El Producto del Ano

BYEJECUTIVOS.ES - I

+ Los ganadores han sido obtenidos tras un estudio realizado por la consultora IRI en el mes de
Octubre mediante un test de concepto a 10.005 personas y un test de producto a 100 personas por
producto candidato.

« Entre los galardonados hay 10 empresas que participaban por primera vez en el certamen EJECUTIVOS.ES

« El estudio también sefiala que al 75% de los consumidores les gusta probar productos nuevos.

0 LIKES

0 COMMENTS

& PRINT
TAGS
El pasado martes tuvo lugar en el CaixaForum de Barcelona la 152 Entrega de Galardones del Gran BLANCA GENER
Premio a la Innovacion, en la que se dieron a conocer las 42 innovaciones que han sido Elegidas EL PRODUCTO DEL ARO
Producto del Afo 2015 tras un exhaustivo estudio a mds de 10.000 personas representativas de la
- = INNOVACIONES
poblacion espanola. INOVACIONES
LUIS DEL OLMO

La Ceremonia de Entrega de Premios congregd a mas de 350 invitados entre los que se encontraban
los maximos representantes de las empresas premiadas, destacadas personalidades del mundo
empresarial, del marketing y la comunicacién.

El Producto del Afo es el Uinico certamen a nivel nacional en el que los consumidores eligen los productos mas innovadores del ano en
gran consumo. El certamen nacié en Francia en el afio 1987 y actualmente se celebra en mas de 30 paises en todo el mundo. Estaesla
15% edicion en Espana.

Los galardonados han sido designados tras un estudio realizado el pasade mes de Octubre por la consultora IRI a 91 nuevos productos
lanzados al mercado entre el 1 de mayo de 2013y el 30 de septiembre de 2014 en los sectores de Alimentacidn, Higiene-Cosmética,
Bazar, Hogar y Pequefios Electrodomésticos.

En total se ha encuestado via on-line a 10.005 individuos representativos de la poblacién espafiola entre 18 y 65 afios que han valorado
la innovacién y grado de intencién de compra de cada uno de los candidatos. Ademads se ha realizado una prueba de producto a 100
personas por participante para valorar cualidades muy diversas como la relacién calidad-precio, el envase, sabor, perfume...

Los 42 productos premiados se identificaran durante todo el afio 2015 con el logotipo Elegido Producto del Afio en su comunicacion.
Estos productos pertenecen a 30 empresas distintas, 10 de las cuales participaban por primera vez en el certamen.
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La innovacién en Espafia

El estudio encargado por la organizacién del certamen ademds analiza algunos aspectos relevantes sobre la percepcién de los nuevos
productos en el mercado. En este sentido, el 74.99% de los encuestados reconoce que le gusta probar nuevos productos, y el 69.84%
estd dispuesto a pagar mds por un producto nuevo si éste le atrae. Sibien es cierto gue el 74.27% indica que ahora compra mas
productos segin el precio y se fija menos en si son innovadores.

Esto puede deberse a que el 65.94% considera que los productos nuevos difieren poco de los ya existentes y el 66.57% cree que la
calidad de los productos de marca blanca es similar a los productos de marca fabricante. En cualguier caso, el 60.15% de los
encuestados se muestra dispuesto a pagar mas por un producto de marca fabricante que por otro de marca blanca. Aunque el 66,66%
reconoce que prefiere productos de marca blanca porque son mas baratos.

Por edades, los jovenes de 18 a 24 afios compran ahora mas por precio y consideran que los productos nuevos difieren poco de los ya
existentes. En cambio los individuos entre 35 y 44 afios son los mas afines a los nuevos productos, los que estan mas dispuestos a
pagar mas por un producto nueve y también por un producto de marca de fabricante.

En general, la motivacién principal para comprar un nueve producto es porque lo ha visto anunciado v le apetece probarlo, aunque las
promociones también se tienen en cuenta.

]-- PSR [ PO U . | . [ JOUS F
CATEGORIA PRODUCTO EMPRESA
Rones Brugal Suspira Maxxium Espafia
Refrescos sin gas Zenpure, bebida relajante Miziara, 5.L.
Congelados Churros rellencs de chocolate Grupo Maheso
Snacks Saludables Taortitas con Sabores de Bicenkury Bicentury
Alimentacién Infantil Tarritos Mestlé Maturnes Seleccign Mestlé Espafia, S.A, Mutricion
InFantil
Enzaladas Preparadas Ensaladas bol de 1sabel Grupo Conservas Garavilla
Conservas Abdn Naturfresh Grupo Conservas Garavilla
Semiconservas Anchoa bi-pack de Isabel Grupo Conservas Garavilla
Leches de Continuacién Midina 2 Mestlé Espafia, S.A., Mutricion
Infantil
Batidos y derivados Batido de chocolate COVAP Disney COVAP
lactens
Edulcorantes Maturales SUSARON Endulsana® Angel Camacho Alimentacién

Huevos Mama Callina Camar Agroalimentaria
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Cervezas con Limén

Helados

Cocktails

Vermut

Take Away Infantil

Bebidas lacteas y
vegetales

Acejtes

Yogur

Pelugueria Profesional

Cuidado Facial

Cuidado Capilar

Cuidado Corporal

Manicura

Dentifricas

Cuidado de la Dentadura

Colutorios

Proteccion Solar

Cuidado de los pies

Cuidados especiales de la
piel

Salud Sexual

Maguillaje

Pinturas

San Miguel Clara
Yogoo
Campari Tonic
Cinzano Vermouth Rosso 1757

Bolsitas de Fruta Mestlé Maturnas

Leche Energia y Crecimiento COWVAP Disnay

Koipe Sabor
Activia Cremoso
Revlonissimo Total Color Care 45 Days
Aceite Extraordinario

Salon Hits 11 Benefits Champl Cremoso y Salon Hits 11 Benefits Mascarilla con
Serum

Matural Honey B2 Lotion y Natural Honey BB Cream

Revlon Colorstay Gel Enwvy

Oral-8 3D wWhite Brillo Seductor
Kukident Pro Proteccion Dual
CB12

Protextrem. La mejor fotoproteccién desarrollada para cada persona y
momento.

Lima electrénica para durezas Velvet Smooth, de Dr. Scholl

Eepanthol Cel Reductor de Cicatrices

Control Easy Way
Brow Drama

Oxipro

Mahou San Miguel

Unilever Espafia

Campari Espafia

Campari Espafia

Mestlé Espafia, S.A., Mutricion

Infantil

Cowvap

Deoleo, S.A.

Danone, S.A

REVLON

L'Oréal Paris

Revlan

Revlan

Revlan

Procter & Camble

Procter & Camble

Omega Pharma Espafia. 5.4,

Laborataorios Ferrer

RB

Bayer

Artsana Group

Maybelline New York

Jotun Ibérica, S.A.
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Limpieza del Hogar

Soluciones de Limpieza

Insecticidas

Caolchones

PAE Cuidado Personal

Papeleria

PAE Cocina

App's

Don Limpio GEL

Vileda Magical

Bloom Derm Repel Pulsera antimosguitos

Muevo Tripl3 Grafeno

Braun Face

Muevas Mokas Adhesivas Post-it® Super Sticky

Ollas Coccién Lenta CrockPot

Aparca&ao App

Procter & Gamble Espaiia

Wileda Ioérica, S.AS5.C

Spotless |beria

Grupe Lo Monaco

Procter & Gamble

3M Espania, S.L.

Oster Electrodomésticos Iberia

Aparca&go
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La revista de oporfunidades de negocio de franguicias Espaifia

iPREMIOS A LA INNOVACION!

B comParTik B E =

Ayer se celebrd la 157 Entrega de Galardones del Gran Premio a la Innovacion en Barcelona,
donde se entregaron 42 premios a la innovacion de marcas de gran consumao.

Anache tuva lugar en el CaixaForum de
Barcelona [a 15* Entrega de Galardones del
Gran Premio a la Innovacion, £n la que se
dieran a conocer [as 42 innovaciones que han
sido Elegidas Producto del Ao 2015 tras un
estudio a mas de 10.000 personas
representativas de la poblacion espafiola.

Los 42 productos premiados se identificaran
durante todo el afio 2015 con el logotipo
Elegido Producto del Afio en su comunicacian.
Estos productos pertenecen a 30 empresas
distintas, 10 de |as cuales paricipaban por
primera vez en el certamen.

Entre los premiados figuraron empresas como Nestlé, Danone, COVAP, Doctor Scholl, Univeler,
L'Creal o Control. Los responsables de |as marcas de gran consuma premiadas destacaron la
importancia de seguir innovando para adaptarse al consumidor, incluso en productos en los gue
puede parecer complicada la innovacion, como en el caso de los colchones Lo Monaco, o la
leche de |a cooperativa COVAP.

La Ceremania de Entrega de Premios congrego a mas de 350 invitados entre los que se
encontraban los maximos representantes de las empresas premiadas, destacadas
personalidades del mundo empresarial, del marketing v la comunicacion.

La entrega de premios rindid homenaje a la radio y contd con la presencia destacada del
prestigioso periodista v locutor Luis del Clmo, que copresentd el evento junto a Blanca Gener,
directara general del certamen.

El Producto del Afio

El Producto del Afo es el Unico certamen a nivel nacional en el que los consumidaores eligen los
productos mas innovadores del afio en gran consuma. El certamen nau:if:u en Francia en el aho
1987 v actualmente se celebra en mas de 30 paises en todo el mundo. Esta es la 157 edicion en
Espafia.

Los galardonados han sido designadaos tras un estudio realizado el pasado mes de Octubre por la
consultara IRl a 91 nuevos productos lanzados al mercado entre el 1 de mayo de 2013 vy el 30 de
septiembre de 2014 en los sectores de Alimentacion, Higiene-Cosmética, Bazar, Hogar y
Pequefios Electrodomésticos.

Redaccidn Emprender
Franquicias y Megocios
17/12/2014
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miércoles, 17 de diciembre de 2014

Los Productos del Ao 2015

Anoche se entregré la XV Edicién de los galardones
del Gran Premio a la Innovacion, que premia los
productos mas innovadores y que podran llevar,
durante el afio siguiente. el sello Producto del Afio.
Los ganadores se eligen tras un estudio realizado en el
mes de octubre por la consultora R asobre 91
productos lanzados al mercado entre el 1 de mayo de
2013 y el 30 de septiembre de 2014 en los sectores de
Alimentacion, Higiene-Cosmética, Bazar, Hogar y
Pequefio Electrodoméstico.

Los productos galardonados en esta edicién han sido:

Rones - Brugal Suspiro.
Refrescos sin gas - Zenpure, bebida relajante.
Congelados - Churros rellenos de chocolate.

Snacks saludables - Tortitas con sabores de
Bicentury

Alimentacion infantil - Tarritos Nestlé Naturnes
Seleccion

Ensaladas preparadas - Ensalada bol de Isabel
Conservas - Attn Naturfresh.

Semiconservas - Anchoa bi-pack de Isabel.
Leches de continuacion - Nidina 2

Batidos y derivados lacteos - Batido de chocolate
COVAP Disney.

Edulcorantes naturales - Susarén Endulsana

Huevos - Mama Gallina

Cervezas con limén - San Miguel Clara.

Helados - Yogoo.

Cocktails - Campari Tonic.
Vermut - Cinzano Vermouth Rosso 1757.

« Take Away Infantil - Bolsitas de Fruta nestlé
Naturnes.

« Bebidas lacteas y vegetales - Leche Energia y
Crecimiento COVAP Disney.

« Aceites - Koipe Sabor.

* Yogur - Activia Cremoso.

Peluqueria profesional - Revlonissimo Total Color
Care 45 dias.

« Cuidado facial - Aceite Extraordinario de L'Oreal.

Cuidado Capilar - Champu cremoso y Mascarilla con Sérum Salon Hits de Revlon
« Cuidado corporal - Natural Honey BB Lotion y Natural Honey BB Cream.

« Manicura - Revlon Colorstay Gel Envy

« Dentifricos - Oral B 3D White Brillo seductor.

Cuidado de la dentadura - Kukident Pro Proteccién Dual.

« Colutorios - CB12

Proteccion Solar - Protextrem

.

.

Cuidado de los pies - Lima electrénica para durezas velvet Smooth de Dr. Scholl.
« Cuidados especiales para la piel - Bepanthol Gel Reductor de Cicatrices
« Salud Sexual - Control Easy Way

Magquillaje - Brow Drama de Maybelline NY

Pinturas - Oxipro.
Limpiezas de Hogar - Don Limpio Gel
« Soluciones de limpieza - Vileda Magical.

Insecticidas - Bloom Derm Repel Fulsera antimesquitos.
Celchenes - Nueve Tripl3 Grafeno.

PAE Cuidade Personal - Braun Face.

+ Papeleria - Nuevas notas adhesivas Post-It Super Sticky.
» PAE Cocina - Ollas Coccidn Lenta Crockpot.

« App's - Aparca&Go.

A mi me han mandade algunos de estos productos para probarlos y, sobre todo, tenge muchas ganas de probar los productos
cosmétices que incluia la belsa, para dares pronto mi opinién scbre ellos.

¢Qué os parecen estos productes? ;Habéls probade algune de elles?
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Covap, muy presente en la gala “Producto del Aio” al conseguir dos 0
galardones

Be

El CaixaForum de Barcelona acogio en la noche de ayer la gala “Elegido Producto del Afo” donde, como
ocurriera el afo pasado, Covap estuvo muy presente consiguiendo que dos de sus productos pueda lucir
durante todo el 2015 el etiquetado que le acredita como uno de los productos del afo. El Producto del Afio
es el unico certamen a nivel nacional en el que los consumidores eligen los producciones mas innovadores
del afio en gran consumo.

Covap ha conseguido que los consumidores elijan como uno de los mejores productos a los Batidos de
chocolate Covap Disney, que han sido reconocidos en la categoria de batidos y derivados lacteos. La
cooperativa del Valle de Los Pedroches tambien consiguid que se reconociese su Leche energia y
crecimiento con el mismo premio, en esta ocasion en la categoria de bebidas lacteas y vegetales.

Los galardonados han sido designados tras un estudio realizado el pasado mes de octubre porla
consultora IRl a 91 nuevos productos lanzados al mercado entre el 1 de mayo de 2013 y el 30 de
septiembre de 2014 en los sectores de alimentacion, higiene-cosmética, bazar, hogar y pequenos
electrodomesticos. En total, se ha encuestado via on-line a 10.005 individuos representativos de la
poblacion espafiola entre 18 y 65 afos que han valorado la innovacion y grado de intencion de compra de
cada uno de los candidatos.

Los 42 productos premiados se identificaran durante todo el afio 2015 con el logotipo Elegido Producto del
Afic en su comunicacion. Los productos galardonados pertenecen a treinta empresas distintas, diez de las
cuales participaban por primera vez en el certamen.
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Premios Producto del Aho. Los ganadores

N CATEGORIA

La 152 edicion de los Premios Producto del Afo ya tiene ganadores. Hasta 42 innovaciones han sido
elegidos por los propios consumidores como merecedores del galardon. Entre los premiados figuran
diez empresas que participaban por primera vez en el certamen.

Los Premios Producto del Afio se otorgan tras una encuesta realizada por la consultora IRl en torno, en esta
ocasion, a 91 novedades lanzadas al mercado entre el 1 de mayo de 2013 y el 30 de septiembre de 2014 en
los sectores de Alimentacion, Higiene-Cosmeética, Bazar, Hogar y Pequenio Electrodoméstico.

En total, se ha encuestado via on-line a 10.005 individuos representativos de la poblacion espafiola entre 18
y 65 anos que han valorado la innovacion y grado de intencién de compra de cada uno de los productos
candidatos. Ademas se ha realizado una prueba de producto a 100 personas por participante para valorar
cualidades muy diversas como la relacion calidad-precio, el envase, sabor o perfume, entre otras
caracteristicas.

Los 42 productos premiados se identificaran durante todo el afio 2015 con el logotipo “Elegido Producto del
Af0” en su comunicacién. Estos productos pertenecen a 30 empresas distintas, 10 de las cuales
participaban por primera vez en el certamen.

La entrega de Premios, que se celebro ayer en Barcelona, congregd a 350 profesionales del sector en un
acto que girdé en torno al “Poder de Sorprender” como homenaje a la radio, que fue presentado por el
periodista Luis del Olmo y Blanca Gener, directora general del certamen.

Los productos galardonados en esta edicion son:

CATEGORIA PRODUCTO EMPRESA

Rones Brugal Suspiro Maxxium Espana
Refrescos sin gas Zenpure, bebida relajante Miziara, S.L.
Congelados Churros rellenos de chocolate Grupo Maheso
Snacks Saludables Tortitas con Sabores de Bicentury Bicentury

Alimentacion Infantil  Tarritos Nestlé Naturnes Seleccion Nestlé Espafia, S.A., Nutricion
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Ensaladas Preparadas
Conservas
Semiconservas

Leches de Continuacion

Batidos y derivados
lacteos

Edulcorantes Naturales
Huevos

Cervezas con Limén
Helados

Cocktails

Vermut

Take Away Infantil

Bebidas lacteas y
vegetales

Aceites

Yogur

Pelugueria Profesional
Cuidado Facial
Cuidado Capilar

Cuidado Corporal

Manicura
Dentifricos
Cuidado de la
Dentadura

Colutorios
Proteccion Solar

Cuidado de los pies

Cuidados especiales de
la piel

Salud Sexual
Maquillaje

Pinturas

Limpieza del Hogar
Soluciones de Limpieza
Insecticidas

Colchones

PAE Cuidado Personal
Papeleria

PAE Cocina

App's

Ensaladas bol de Isabel
Atun Naturfresh

Anchoa bi-pack de Isabel
Nidina 2

Batido de chocolate COVAP Disney

SUSARON Endulsana®

Mama Gallina

San Miguel Clara

Yogoo

Campari Tonic

Cinzano Vermouth Rosso 1757
Bolsitas de Fruta Nestle Naturnes

Leche Energia y Crecimiento COVAP
Disnay

Koipe Sabor

Activia Cremoso

Revionissimo Total Color Care 45 Days
Aceite Extraordinario

Grupo Conservas Garavilla
Grupo Conservas Garavilla
Grupo Conservas Garavilla
Mestlé Espafia, S.A., Nutricion
Infantil

COVAP

Angel Camacho Alimentacion
Camar Agroalimentaria
Wahou San Miguel

Unilever Espafia

Campari Espafia

Campari Espania

Mestlé Espafia, 5.A., Nutricion
Infantil

CQVAP

Dealeq, S.A.
Danone, S.A.
REVLON

L'Oreal Paris

Salon Hits 11 Benefits Champu Cremoso  Revion

y Salon Hits 11 Benefits Mascarilla con
Serum

Natural Honey BB Lotion y Natural Honey Revlon

BE Cream

Revion Colorstay Gel Envy
Oral-B 3D White Brillo Seductor
Kukident Pro Proteccién Dual

CcB12

Protextrem. La mejor fotoproteccion
desarrollada para cada persona y
momento.

Lima electrénica para durezas Velvet
Smooth, de Dr. Scholl

Bepanthol Gel Reductor de Cicatrices

Control Easy Way
Brow Drama
Oxipro

Don Limpio GEL
Vileda Magical

Revion
Procter & Gamble
Procter & Gamble

Omega Pharma Espafia. S.A.
Laboratorios Ferrer

RB

Bayer

Artsana Group
Maybelline New York
Jotun Ibérica, 5.A.

Procter & Gamble Espafia
Vileda Ibérica, S.AS.C

Bloom Derm Repel Pulsera antimosquitos Spotless |beria

MNueveo Tripl3 Grafeno

Braun Face

Nuevas Motas Adhesivas Post-it® Super
Sticky

Ollas Coccion Lenta CrockPot

Aparcadgo App

Grupo Lo Monaco
Procter & Gamble
3M Espafia, S.L.

Oster Electrodomésticos
Iberia
Aparca&go
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Los Productos del Afio 2015

Anoche se entregro la XV Edicion de los galardones
del Gran Premio a la Innovacion. que premia los
productos mas innovadores y que podran llevar,
durante el afio siguiente, el sello Producto del Afio.
Los ganadores se eligen tras un estudio realizado en el
mes de octubre por la consultora IRI asobre 91
productos lanzados al mercado entre el 1 de mayo de
2013 y el 30 de septiembre de 2014 en los sectores de
Alimentacién, Higiene-Cosmética, Bazar, Hogar y
Pequefio Electrodoméstico.

Los productos galardonados en esta edicién han sido:

Rones - Brugal Suspiro.
Refrescos sin gas - Zenpure, bebida relajante.

Congelados - Churros rellenos de chocolate.

Snacks saludables - Tortitas con sabores de
Bicentury.

Alimentacion infantil - Tarritos Nestlé Natumes
Seleccion

Ensaladas preparadas - Ensalada bol de Isabel
Conservas - Atln Naturfresh.

Semiconservas - Anchoa bi-pack de Isabel.
Leches de continuacion - Nidina 2.

Batidos y derivados lacteos - Batido de chocolate
COVAP Disney

Edulcorantes naturales - Susarén Endulsana.
Huevos - Mama Gallina.

Cervezas con limén - San Miguel Clara
Helados - Yogoo.

Cocktails - Campari Tonic.

Vermut - Cinzano Vermouth Rosso 1757

Take Away Infantil - Bolsitas de Fruta nestlé
Naturnes

Bebidas lacteas y vegetales - Leche Energia y
Crecimiento COVAP Disney
Aceites - Koipe Sabor.

Yogur - Activia Cremoso.

Peluqueria profesional - Revlonissimo Total Color
Care 45 dias

Cuidado facial - Aceite Extraordinario de L'Oreal

Cuidado Capilar - Champu cremoso y Mascarilla con Sérum Salon Hits de Revlon.
Cuidado corporal - Natural Honey BB Lotion y Natural Honey BB Cream

» Manicura - Revlon Colorstay Gel Envy.

Dentifricos - Oral B 3D White Brillo seductor.

« Cuidado de la dentadura - Kukident Pro Proteccion Dual

Colutorios - CB12.

Proteccién Solar - Protextrem.

« Cuidado de los pies - Lima electronica para durezas velvet Smooth de Dr. Scholl.
» Cuidados especiales para la piel - Bepanthol Gel Reductor de Cicatrices

« Salud Sexual - Control Easy Way

« Maquillaje - Brow Drama de Maybelline NY.

« Pinturas - Oxipro.

Limpiezas de Hogar - Don Limpic Gel.

Sclucicnes de limpieza - Vileda Magical.

Insecticidas - Bloom Derm Repel Pulsera antimosquitos.

Colchones - Nuevo Tripl3 Grafeno.

PAE Cuidado Personal - Braun Face.

Papeleria - Nuevas notas adhesivas Post-It Super Sticky.
« PAE Cocina - Ollas Ceccion Lenta Crockpot.

« App's - Aparca&Go.

A mi me han mandade algunos de estos productos para probarlos y, sobre todo, tenge muchas ganas de probar los productos
cosméticos que incluia la bolsa, para daros prento mi opinién sobre ellos.

i Qué os parecen estos productos? j Habéis probado alguno de ellos?
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42 innovaciones premiadas en la XV edicion de “El Producto del
Ano’

Tematica: I+D+I, Industria alimentaria

RAN PREMIO A LA

7 INNOVACION 2015

2,

En la XV Entrega de Galardones del Gran Premio a la Innovacion se han presentado las 42
innovaciones que han sido Elegidas Producto del Afio 2015 tras un estudio a mas de 10.000
personas representativas de la poblacion espafiola realizado por la consultora IRI

La Ceremaonia de entrega de premios, que tuvo lugar anoche en el CaixaForum de Barcelona congregd
a mas de 350 invitados entre los que se encontraban los maximos representantes de las empresas
premiadas, destacadas personalidades del mundo empresarial, del marketing y la comunicacion.

El acto, que gird en torno al “Poder de Sorprender”, destacd por su agilidad y por innovar también en su
formato. La entrega de premios rindié homenaje a la radio y contd con la presencia destacada del
periodista y locutor Luis del Olmo, que copresentd el evento junto a Blanca Gener, directora general del
certamen.

El Producto del Afio es el dnico certamen a nivel nacional en el que los consumidores eligen los
productos mas innovadores del afio en gran consume. El certamen nacid en Francia en el afio 1987 y
actualmente se celebra en mas de 30 paises en todo el mundo. Esta es la XVedicion en Espafia.

Los galardonados han sido designados tras un estudio realizado el pasado mes de Octubre por la
consultora IRl a 91 nuevos productos lanzados al mercado entre el 1 de mayo de 2013 y el 30 de
septiembre de 2014 en los sectores de Alimentacion, Higiene-Cosmética, Bazar, Hogar y Pequefios
Electrodomesticos.

En alimentacion, los consumidores han destacado productos como la bebida relajante Zenpure de
Zimiara, los churros rellenos de chocolate de Maheso, |as Tortitas con Sabores de Bicentury, 1as
Ensaladas bol de /sabel del Grupo Conservas Garavilla, el helado Yogoo de Unilever, Bolsitas de Fruia
Nestle Naturnes, enire ofros.

Los 42 productos premiados se identificaran durante todo el afio 2015 con el logotipo Elegido Producto
del Aflo en su comunicacion. Estos productos pertenecen a 30 empresas distintas, 10 de las cuales
participaban por primera vez en el certamen.
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El Producto del Afio es el Unico certamen a nivel nacional en el gque los consumidores eligen los
productos mas innovadores del afio en gran consumo. El cerftamen nacié en Francia en el afio 1987 y
actualmente se celebra en mas de 30 paises en todo el mundo. Esta es la XVedicion en Espafia.

Los galardonados han sido designados tras un estudio realizado el pasado mes de Octubre por la
consultora IRI a 91 nuevos productos lanzados al mercado entre el 1 de mayo de 2013 y el 30 de
septiembre de 2014 en los sectores de Alimentacion, Higiene-Cosmética, Bazar, Hogar y Pequefios
Electrodomesticos.

En alimentacidn, los consumidores han destacado productos como la bebida relajante Zenpure de
Zimiara, los churros rellenos de chocolate de Maheso, las Tortitas con Sabores de Bicentury, 1as
Ensaladas bol de /sabel del Grupo Conservas Garavilla, el helado Yogoo de Unilever, Bolsitas de Fruta
MNestié Naturnes, entre otros.

Los 42 productos premiados se identificaran durante todo el afio 2015 con el logotipo Elegido Producto
del Afio en su comunicacion. Estos productos pertenecen a 30 empresas distintas, 10 de las cuales
participaban por primera vez en el certamen.

El estudio encargado por la organizacion del certamen ademas analiza algunos aspectos relevantes sobre
la percepcion de los nuevos productos en el mercado. En este sentido, el 74.99% de los encuestados
reconoce gque le gusta probar nuevos productos, y el 69.84% esta dispuesto a pagar mas porun
producto nuevo si éste le atrae. Si bien es cierto que el 74.27% indica que ahora compra mas productos
segun el precio y se fija menos en si son innovadores.

Mas informacidn en la edicién impresa de Tecnifood nim. 97 (enero/febrero 2015)
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El acto giré en torne al "Peder de Sorprender”

El Producto del Afio premia 42 innovaciones en su
152 edicion

Autor: ARAL Digital

El CaixaForum de Barcelona ha acogido la 153 entrega de galardones del
Gran Premio a la Innovacidon, en la que se dieron a conocer las 42
innovaciones que han sido Elegidas Producto del Afio 2015 tras un
exhaustivo estudio a mas de 10.000 personas representativas de la poblacion
espancla. La ceremenia de entrega de premios congregé a mas de 350
invitados entre los que se encontraban los maximos representantes de las
empresas premiadas, destacadas personalidades del mundo empresarial, del marketing y la comunicacion.

El acto, que gird en torno al "Poder de Sorprender”, destaco por innovar este ane tambien en su
formato. La entrega de premios rindid homenaje a la radio y conto con la presencia destacada del
pericdista y locutor Luis del Olmo, que copresento el evento junto a Blanca Gener, directora
general del certamen.

Los galardonados han sido designados tras un estudio realizado el pasado mes de octubre por la consultora
IRl 3 91 nuevos productos lanzados al mercado entre el 1 de mayo de 2012 y el 30 de
septiembre de 2014 en los sectores de Alimentacion, Higiene-Cosmética, Bazar, Hogar y Pequenios
Electrodomeésticos.

En total se ha encuestado via on-line a 10.005 individuos representativos de |a poblacion espafiola entre 18
y 65 afios que han valorado la innovacién y grado de intencién de compra de cada uno de los candidatos.
fdemas se ha realizado una prueba de producto a 100 personas por participante para valorar cualidades
muy diversas come la relacion calidad-precio, el envase, sabor, perfume...

Percepcion de los nuevos productos

Segun el estudic encargado por la erganizacion del certamen, que analiza aspectos scbre |a percepcicn de
los nuevos productos en el mercado, el 74,99% de los encuestados reconoce que le gusta probar
nuevos productos, y el 69,84% esta dispuesto a pagar mas por un producto nuevo si éste le
atrae.

Segun la encuesta, el 74,27% indica que ahora compra mas productos segtin el precio y se fija
menos en si son innovadores. Esto puede deberse a que el 65,94% considera que los productos nuevos
difieren poco de los ya existentes y el 66,57% cree que |a calidad de los productos de marca blanca es
similar a los productos de marca fabricante.

En cualguier caso, el 60,15% de los encuestados se muestra dispuesto a pagar mas por un
producto de marca fabricante que por otro de marca blanca. Aunque el 66,66% reconoce que
prefiere productos de marca blanca porque son mas baratos.

Productos premiados

Los 42 productos premiados se identificaran durante todo el afio 2015 con el logotipo Elegido
Producto del Afio en su comunicacion. Estos productos pertenecen a 30 empresas distintas, 10 de
las cuales participaban por primera vez en el certamen.

Los productos galardonados en esta edicidn en las distintas categorias han sido:
en Rones, Brugal Suspiro de Maxxium Espafia;

en Refrescos sin gas, Zenpure bebida relajante de Miziara;

en Congelados, Churros rellenos de chocolate de Grupo Maheso;
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en Snacks Saludables, Tortitas con Sabores Bicentury de Bicentury;

en Alimentacion Infantil, Tarritos Nestle Naturnes Seleccion de Mestle Espania;

en Ensaladas Preparadas, Ensaladas bol Isabel de Grupo Conservas Garavilla;

en Conservas, Atin Naturfresh de Grupo Conservas Garavilla;

en Semiconservas, Anchoa bi-pack de Isabel de Grupo Conservas Garavilla;

en Leches de Continuacidn, Nidina 2 de Mestlé Espafia;

en Nutricion Infantil, Batidos y derivados lacteos, Batido de chocolate Covap Disney de COVAR;
en Edulcorantes Naturales, Susarén Endulsana de .-ingel Camacho Alimentacidn;

en Huevos, Mama Gallina de Camar Agroalimentaria;

en Cervezas con Limon, San Miguel Clara de Mahou San Miguel;

en Helados, Yogoo de Unilever Espania;

en Cocktails, Campari Tonic de Campari Espana;

en Vermut, Cinzano Vermouth Rosso 1757 de Campari Espania;

en Take Away Infantil, Bolsitas de Fruta Nestlé Naturnes de Mestlé Espania;

en Nutricion Infantil Bebidas lacteas y vegetales, Leche Energia y Crecimiento Covap Disney de
COVAP;

en Aceites, Koipe Sabor de Deoleo;

en Yogur, Activia Cremoso de Danone;

en Peluqueria Profesional, Revlonissimo Total Color Care 45 Days de REVLON,;

en Cuidado Facial, Aceite Extracrdinario de L™ Oréal Paris;

en Cuidado Capilar, Salon Hits 11 Benefits Champu Cremoso y Salon Hits 11 Benefits Mascarilla con
Serum de REVLOM;

en Cuidado Corporal, Matural Honey BB Lotion y Matural Honey BB Cream de REVLON;
en Manicura, Revlon Colorstay Gel Envy de REVLON,;

en Dentifricos, Cral-B 30 White Brillo Seductor de Procter & Gamble;

en Cuidado de la Dentadura, Kukident Pro Proteccidn Dual de Procter & Gamble;

en Colutorios, CB12 de Omega Pharma Espania;

en Proteccion Solar, Protextrem de Laboratorios Ferrer;

en Cuidado de los pies, Lima electronica para durezas Velvet Smooth de Dr. Scholl de RE;
en Cuidados especiales de la piel, Bepanthol Gel Reductor de Cicatrices de Bayer;
en Salud Sexual, Control Easy Way de Artsana Group;

en Maquillaje, Brow Drama de Maybelline Mew York;

en Pinturas, Oxipro de Jotun Ibérica;

en Limpieza del Hogar, Don Limpio GEL de Procter & Gamble Espania;

en Soluciones de Limpieza, Vileda Magical de Vileda Iberica;

en Insecticidas, Bloom Derm Repel Pulsera antimosquitos de Spotless Iberia;

en Colchones, Muevo Tripl3 Grafeno de Grupo Lo Monaco;

en PAE Cuidado Personal, Braun Face de Procter & Gamble;

en Papeleria, Nuevas Notas Adhesivas Post-it Super Sticky de 3M Esparia;

en PAE Cocina, Ollas Coccicn Lenta CrockPot de Oster Electrodomesticos |beria;

en Apps, Aparca&go App de Aparcafigo.
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Revlonissimo 45 days total color
care, de Revlon Professional,
elegido producto del afno 2015

10.000 consumidoras eligen el primer champu y acondicionador
2 en 1 con una formula especifica para cada tono de cabello,
como el producto mas innovador de peluqueria profesional

el - 1

17/12/2014

Revionissimo 45 days es un champu suave (sulfate free) + acondicionador
que nutre e hidrata el cabello combatiendo la sequedad y fragilidad
caracteristica de los cabellos tratados. Y, lo que lo hace Unico es que ayuda a
mantener la intensidad y cromaticidad ya que actGa por acumulacion de
pigmentos compensando la pérdida progresiva del color.

Su total conveniencia -no mancha y no se necesitan guantes para su
aplicacion- lo convierten en el champu+acondicionador de uso frecuente
ideal para mantener el cabello coloreado en perfecto estado entre
servicio y servicio de coloracion.

REVION || REVION | | REVION /| REVION | | REVION [ | REVION

Revlonissimo 45 days total color eare: en un solo paso, el
color se mantiene vibrante y el cabello nutrido y sedoso

Consigue los resultados de un champ( acondicionador, mas un tratamiento de
proteccion del color en cada aplicacion.

Ice Blondes: para tonos rubios muy
claros. Ideal para alturas entre 9y 10.

Golden Blondes: para tonos rubios
medios. Ideal para alturas entre 7y 8.

Sensual Brunettes: para tonos
castafios. Ideal para alturas entre 5y

6.

GRAN PREMIO A LA
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Radiant Darks: para tonos oscuros y negros. Ideal para alturas

entre 1y 4.

Intense Coppers: para tonos cobrizos. Ideal para matices 4y

44

Brave Reds: para tonos rojizos. Ideal para matices .6y .66

Revlonissimo 45 days total
color care es el champui+
acondicionador de uso
frecuente ideal para mante-
ner el cabello coloreado

en perfecto esiado

entre servicio y servicio

de coloracion.

Lo gue lo hace dnico es
gue ayuda a mantener

Ia intensidad y cromatici-
dad ya que actia por
acumulacion de pigmentos
compensando la pérdida

SOBRE EL PRODUCTO DEL ANO

El Producto del Afio es el Unico certamen donde los
consumidores eligen anualmente las mejores
innovaciones del mercado. Para ello, se realiza
una encuesta on-line mediante la cual se
obtiene la opinion de 10.000 personas
representativas de la poblacién espafiola entre
18 y 65 afios, a las que se suman los resultados de
los test de producto realizados por la misma
empresa a 100 pelugueros para los productos
participantes en las categorias profesionales. El
obietivo del certamen es impulsar la innovacién v
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progresiva del color. acercar los productos mas novedosos a los
[

consumidores.

Con esta ya son tres las ediciones en las que un producto profesional de
la multinacional Revlon resulta elegido Producto del Afio por los
consumidores. Un distintivo que reconoce el compromiso de la compaiiia por
la innovacion y el canal profesional.
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Los 42 Productos del Aho

CAH"AII

El CaixaForum de Barcelona acogio la 15° Entrega de Galardones del Gran Premio a la Innovacion, en la que
se dieron a conocer las 42 innovaciones que se han alzado como los Productos del Afio 2015 tras realizar
una encuesta entre mas de 10.000 consumidores espanoles.

El acto, que girdé en torno al “Poder de Sorprender”, rindid homenaje a la radio y contd con la presencia del
periodista y locutor Luis del Olmo, que copresenté el evento junto a Blanca Gener, directora general del
certamen.

Los Productos del Afo han sido designados tras un
estudio realizado el pasado mes de Octubre por la
consultora IRl a 91 nuevos productos lanzados al
mercado entre el 1 de mayo de 2013 y el 30 de
septiembre de 2014 en los sectores de
Alimentacion, Higiene-Cosmética, Bazar, Hogar y
Pequefios Electrodomésticos.

Los 42 productos premiados se identificaran
durante todo el afio 2015 con el logotipo Elegido
Producto del Afo en su comunicacion. Estos
productos pertenecen a 30 empresas distintas, 10
de las cuales participaban por primera vez en el
certamen. En total se realiz6 un test de concepto a
10.005 personas y un test de producto a 100 personas por producto candidato.

Ver palmarés
Nos gusta probar lo nuevo

Coincidiendo con la entrega de los premios a los Productos del Afo, los organizadores del certamen
también han presentado los resultados de un estudio sobre la percepcion de los nuevos productos en el
mercado.

En general, a los espafioles les gusta probar productos nuevos. Asi lo afirman el 74.99% de los encuestados
y el 69.84% reconoce que estaria dispuesto a pagar mas por un producto nuevo. No obstante, el 74.27%
indica que ahora compra mas los productos por su precio, fijandose menos en si aportan alguna
innovacion.
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Por otro lado, el 65.94% considera que los productos nuevos difieren poco de los ya existentes y el 66.57%
cree que la calidad de los productos de marca blanca es similar a los productos de marca fabricante. En
cualquier caso, el 60.15% de los encuestados se muestra dispuesto a pagar mas por un producto de marca
fabricante que por otro de marca blanca. Aungue el 66,66% reconoce que prefiere productos de marca
blanca porque son mas baratos.

En general, la motivacidn principal para comprar un nuevo producto es porque lo ha visto anunciado y le
apetece probarlo, aungue las promociones tambien se tienen en cuenta.

f Facebook  in Linkedin W Twitter 3+ Google & Correo electrdnico R Imprimir

Relacionado

Los 38 productos mas Best Pack 2014 también
innovadores del afio premiara la trayectoria de

El acto, gue gird en torno al tema anunciantes de alimentacion y
“La Magia de Innovar, fue bebidas

presentado por Blanca Gener, Un galardon que se sumara a
directora general del certamen y todos los que dan forma a estos
el mago Yunke. La ceremonia d&  rymienza la eleccian del premios, cuyo objetivo pasa por
entrega de... Producto del Afo 2015 dar la oportunidad a los
E gencias' En "Marcas' profesionales del marketing v la

comunicacion comercial...
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Descubra los mejores productos que vera este
2015 segun los consumidores

El CaixaForum de
Barcelona ha acogido la
15° entrega de los
Galardones del Gran
Premio a la Innovacion
en la que se han dado a
conocer las 42
innovaciones elegidas
como Producto del Afio
2015 tras realizarse un
exhaustivo estudio en el
que han participado mas
de 10.000 personas
como muestra
representativa de la
sociedad espafiola.

En la edicion de este afio
mas de 350 invitados disfrutaron de un acto en el que bajo el lema de “Poder de
sorprender” se ha homenajeado a la radio contando para ello con la figura del
periodista radiofénico Luis del Olmo. Estos premios se tratan de los unicos que
son otorgados a nivel nacional por los propios consumidores que son los
encargados de escoger los productos que les hayan parecido mas innovadores en
el sector de gran consumo

Los productos pertenecen concretamente a las categorias de Alimentacion,
Higiene-Cosmética, Bazar, Hogar v Pequefios Electrodomésticos y los 42
productos galardonados apareceran durante todo el 2015 con el logotipo en el
que se indica que han sido elegidos como Producto del Afo por los
consumidores.

Ademas este estudio aporta una serie de datos como son por ejemplo la
percepcion que los consumidores tienen sobre el mercado. Un 74,59 de los
participantes ha sefialado que le gusta probar nuevos productos mientras que un
£69,84% afirma que estaria dispuesto a pagar mas por un producto nuevo si este
realmente le atrae. Lo cierto es que hay que destacar que un 74,27% de los
encuestados ha sefalado que debido a la actual situacion economica ahora
compran sequn el precio de los productes dejando a un lado si estos son o no
innovadores. Esto puede ser consecuencia directa de que el 65,94% de los
participantes piensa gque los productos nuevos difieren poco de los ya existentes.

En la siguiente tabla se muestran los 42 galardonados con el premio al Producto
del Afio:
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Los productos galardonados en esta edicion son:

CATEGORIA PRODUCTO

Rones Brugal Susgiro

Refrescos singas Zenpure, bebida relajante
Congelados Churres rellenos de chocolate
Snac\&s Ozludables Tortitas con Ssbores de Bicentury
Alimentacion Infantil Tarritos Nestié Naturnes Saleccion
Ensaiadas Pregaradas Ensaladas bo! de |sabel

Conservas Atan Naturfresh

Semiconservas Anchos bispack de lsabe!

Leches de Continuacion Nidina 2

gﬁf&s v derivados Batido de chocolate COVAP Digney
Eduicorantes Naturaies SUSARON Endulsana®

Huevos Mama Galling

Cervezas con Limon San Miguel! Clara

Helados Yogoo

Cocktaiis Campari Tonic 3
Vermut Cinzano Vermouth Rosso 1757

Bolsitas de Fruta Nestie Naturnes
Leche Energlay Crecimiento COVAP

Taxe Away Infantl
Bsbidas lacteas y

"/ ymedia

EMPRESA

Maxxium E¢pana

Miziara. SL

Grupo Maheso

Bicentury

Nestle Egpana SA Nutriclen
Infantil

Grupo Conservas Garavilla
Grupo Conservas Garavilla
Grupo Conservas Garavilla
Nestle Espana, S.A, Nutricien
Infanti|

COVAP

Angel Camacho Alimentacion
Camar Agrozlimentaria
Mahou San Miguel

Unilever Espana

Campari Espana

Campari Espana

Nestie Espana. SA. Nutricidn
Infantil

vegetales Disney REIVAR
Aceites Koipe Sabor Deolea SA
YoFur _ Activia Cremoso Darone SA
Pelugueria Profesional  Revienissimo Total Coler Care<5Davs  REVLON
Cuidado Facial Aceite Extracedinario L'Oreal Paris
Salon Hits 11 Benefits Champd Cremoso
Cuidado Capilar y Salon Mits 11 Benefits Mascarillacon  Revion
Serum
Cuidado Corporal lggtg:l' t;m»- BB Lotion y Natura! Honey Revion
Manicura Revion Colorstay Gel Envy Revion
Dentifricos Or3al-B 3D White Brillo Seductor Procter & Gambls
Cuidado de iz Dentadura Kukident Pro Proteccion Dual Procter & Gamble
Colutorics cBi2 Omega Pharma Espana SA
Protextrem La mejor fotooroteccion
Proteccién Solar desarrcllada para cada personay Laberatorios Farrar
mm?to‘ i G
. : Lima electronica para durezas Velvet
Cuidadodslos Qses Smooth. de Dr. Scholl RE
g::ldados especiales dela Eepanthol Ge! Reductor de Cicatrices Bayer
Salud Sexual Contral Easy Way Artsana Group
Maquillaje Brow Drama Maybelling New York
Pinturas Oxipro Jotun Ipérica, SA
Limpieza del Mogar Don Limpio GEL Procter & Gambie Espana
Solucionesde Limpieza  Vileda Magical Vileda ibsrica. SASC
Insecticidas Bloom Derm Repe! Pulsera antimosquitos Spotiess Iberia
Coichones Nuevo Tripi3 Grafeno Grupo Lo Monaco
PAZ CudadoPersonal  BraunFace ) oo Procter & Gamble
Papeleria rgtuce::as Notas Adnesivas Post-it® Super a0 060 o1
PAE Cocina Ollas Coccion Lenta CrockPot Oster Electrodomesticos lberia
App's Aparcatige App Aparcaigo
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+ 10.00 consumidoras eligen Revlonissimo 45 days Total Color Care de
Revlon Professional como el producto mas innovador de Peluqueria
Profesional.

« Revlonissimo 45 days es el primer champt y acondicionador 2 en 1 con
una formula especifica para cada tono de cabello.

(En la imagen, Anna Vila, Brand Manager de Revion Professional y Blanca
Gener, directora general de El Producto del Ao en Espaiia)

.- El novedoso champu + acondicionador especifico para cada tono de
cabello Revlonissimo 45 days Total Color Care de Revlon Professional ha
sido elegido Producto del Afio 2015 en la categoria de Peluqueria
Profesional durante la gala de entrega de estos reconocidos galardones que
seleccionan los productos mas innovadores del mercado.

El premio fue recogido por Anna Vila, Brand Manager de Revion
Professional, quien destacé la innovacion como valor intrinseco de la
mision de la compafiia y Ia confianza depositada por los profesionales en
Revlonissimo 45 days Total Color Care que ha llegado a los salones de
peluqueria a través de una intensa campafia de comunicacion

protagonizada por las actrices Emma Stone, Olivia Wilde y Halle Berry.

| EE J- a

GRAN PREMIO A LA INNOVAGION 2015 ]




17 diciembre 2014

GRAN PREMIO A LA

INNOVACION 2015

En la imagen: Anna Vila, Brand Manager de Revfon Professional

La gala de entrega fue conducida por Blanca Gener, directora general de El
Producto del Afio en Espafia, y el periodista radiofénico Luis del Olmo. En
su 153 edicion, 42 fueron los productos elegidos como los mas innovadores
de la cesta de |la compra tras un exhaustivo estudio a mas de 10.000
personas representativas de la poblacion espafiola. El Producto del Afio es
el finico certamen donde los consumidores eligen anualmente las
mejores innovaciones del mercado. El objetivo del certamen es impulsar
la innovacion y acercar los productos mas novedosos a los

consumidores. Con esta ya son tres las ediciones en las que un producto
profesional de la multinacional Revlon resulta elegido Producto del Afio por
los consumidores. Un distintivo que reconoce el compromiso de la

compania por la innovacién y el canal profesional.
Sobre Revlonissimo 45 days Total Color Care de Revlon Professional

Revlonissimo 45 days es un champu suave (sulfate free) + acondicionador
que nutre e hidrata el cabello combatiendo |a sequedad y fragilidad
caracteristica de los cabellos tratados. Y, lo que lo hace dnico, es que
ayuda a mantener la intensidad v cromaticidad ya que actda por
acumulacion de pigmentos compensando la pérdida progresiva del color.
Su total conveniencia —-no mancha y no se necesitan guantes para su
aplicacién- lo convierten en el champu+acondicionador de uso frecuente
ideal para mantener el cabello coloreado en perfecto estado entre servicio
y servicio de coloracion.

REVLONISSIMO 45 DAYS TOTAL COLOR CARE: EN UN SOLO PASO, EL
COLOR SE MANTIENE VIBRANTE ¥ EL CABELLO NUTRIDO ¥ SEDOSO.

Consigue los resultados de un champud acondicionador, mas un tratamiento
de proteccion del color en cada aplicacian.

Ice Blondes: para tonos rubios muy claros. Ideal para alturas entre 9 y
10.

Golden Blondes: para tonos rubios medios. Ideal para alturas entre 7 y 8.
Sensual Brunettes: para tonos castafios. Ideal para alturas entre 5 y 6.

Radiant Darks: para tonos oscuros y negros. Ideal para alturas entre 1 y
4,

Intense Coppers: para tonos cobrizos. Ideal para matices .4 y .44

Brave Reds: para tonos rojizos. Ideal para matices .6 y .66
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SUSARON Endulsana® - Elegido
PRODUCTO DEL ANO 2015

GRS oo v

Moron, 17 de diciembre 2014. A través de la mayor encuesta sobre innovacion en gran consumoe en Espafia,
realizada en octubre de 2014 por IRI (http:/fwww inworldwide es/) a través de un panel online de consumidores
de 10.005 individuos representativos de la poblacién espafiola, se ha elegide a SUSARON Endulsana®
(http://www.susaron.es/Novedades/12/0/Endulsana) como PRODUCTO DEL ANO 2015 por ser el producto mas
innovador en la categoria “Edulcorantes nafurales”.

Los preductes de gran consume (alimentacién, cosmeética y drogueria) galardenades con el GRAN PREMIO A
LA INNOWVACION 2015 (www. granpremioalainnovacion.com) se caractenzan por ser innovadores en sus
cualidades intrinsecas, en sus prestaciones o en sus presentaciones.

SUSARON Endulsana® es un nuevo endulzante creado para endulzar de la forma mas saludable a todo tipo de
alimentos y bebidas. Su elaboracion 100% natural a partir de frutas (algarroba, manzana y uva) asi como su
perfil de carbohidratos especifico y equilibrado (tiene 25% menos de calorias que el azicar), le confieren un

indice Glucémice muy bajo, por le que las propiedades de Endulsana® son beneficiosas para la salud.

A diferencia de otros productos edulcorantes, Endulsana® no ha sido sometido a ningdn tratamiento enzimatico
ni a modificaciones quimicas, y no contiene conservantes. Por lo que es incoloro e inodoro, presenta una alta
solubilidad y una estabilidad excelente y, ademas, no deja regusto en los alimentos o bebidas en los que se
aplica.

SUSARON Endulsana® se revela asi como una altemativa natural al azicar para aquellos consumidores
quienes apuestan cada dia mas por una dieta equilibrada y llevar un estilo de vida sanc. De esta forma,
SUSARON se mantiene fiel a su eslogan “Saborea tu bienestar” y ofrece una nueva manera de endulzar de
forma natural y sin renunciar al sabor.

Su perfecta solubilidad permite al consumidor aplicar Endulsana® en tedo tipo de bebidas, frias o caliente:
dezde el cafe, el té y la leche, pasando por infusiones o limonadas, hasta bebidas para deportistas. Asimismo
es ideal para emplear con cereales, miesli y avena, asi como en productos lacteos, como yogures, queso
fresco o batidos.

También es posible untar SUSARON Endulsana® en pan o tostadas, en lugar de miel o mermelada, o
emplearla para elaborar reposteria (magdalenas, tortas, brownies, tarta de queso...), postres, salsas, cremas y
aderezos.

En definitiva, los usos de Endulsana® son tan variados como los gustos del consumidor.

El innovador endulzante SUSARON Endulsana® se presenta en cémodas y atractivas frascos PET (440g / 300
ml) para un uso diario, asi como en practicos sobres o mono-dosis de 5g para un uso individual y envasados
en packs de 40 unidades.



B Revista

17 diciembre 2014 I n fO reta i l

Informacion de retail & consumo del siglo XX

PUBLICADO EL 17/12/2014

Entregados los galardones del
Gran Premio a la Innovacioén

42 referencias son elegidas Producto del Afio 2015

infoRETAIL .- 42 productos han sido reconocidos con el galardon
Gran Premio a la Innovacion - Producto del Afo 2015, elegidos tras
un estudio realizade por la consultora IRl durante octubre
mediante un test de concepto a 10.005 personas y un test de
producto a 100 personas por producto candidato.

Los galardonados han sido designados tras un estudio realizado a
91 nuevos productos lanzados al mercado entre el 1 de mayo de
2013y el 30 de septiembre de 2014 en los sectores de
alimentacién, higiene-cosmética, bazar, hogar y pequefios
electrodomeésticos.

Los 42 productos premiados, pertenecientes a 30 empresas
distintas, son:

- Categoria de rones, galardon para Brugal Suspiro, de Maxxium
Espafia.

- Categoria de refrescos sin gas, premio para Zenpure Bebida
Relajante, de Miziara.

- Categoria de congelados, galardén para Churros Rellenos de
Chocolate, de Grupo Maheso.

- Categoria de snacks saludables, premio para Tortitas con
Sabores de Bicentury.

- Categoria de alimentacion infantil, galardén para Tarritos
Naturnes Seleccién, de Nestlé Espaiia.

- Categoria de ensaladas preparadas, premio para Ensaladas Bol
de Isabel, de Conservas Garavilla.

- Categoria de conservas, reconocimiento para Atdn Naturfresh
(Conservas Garavilla).

- Categoria de semiconservas, galarddn para Anchoa bi-pack de
Isabel (Conservas Garavilla).

- Categoria de leches de continuacion, premio para Nidina 2
(Nestlé Espafia).

- Categoria de batidos y derivados lacteos, reconocimiento para
batido de chocolate Covap Disney, de Covap.

- Categoria de edulcorantes naturales, galarddn para Susardn
Endulsana, de Angel Camacho Alimentacién.

- Caregoria de huevos, premio para Mamé Gallina, de Camar
Agroalimentaria.

- Categoria de cervezas con limon, reconacimiento para 5an
Miguel Clara, de Mahou-5an Miguel.

- Categoria de helados, galardon para Yogoo, de Unilever Esparia.
- Categoria de cocktails, premio para Campari Tonic, de Campari
Espafia.

- Categoria de vermut, reconocimiento para Cinzano Vermouth
Rosso 1757 (Campari Espafia).

- Caregoria de take away infantil, galardén para Bolsitas de Fruta
MNaturnes (Nestlé Esparia).

- Categoria de bebidas lacteas y vegetales, para Leche Energla y
Crecimiento (Covap).

- Categoria de aceites, galarddn para Koipe Sabor, de Deoleo.

- Caregoria de yogur, premio para Activia Cremoso, de Danone.
- Categoria de pelugueria profesional, reconecimiento para
Revlonissimo Total Color Care 45 Days, de Revion.

- Caregoria de cuidado facial, galardén para Aceite
Extraordinario, de L'Oreal Paris.
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- Categoria de cuidado capilar, premio para Salon Hits 11
Benefits (Revlon).

- Categoria de cuidado corporal, reconocimiento para Natural
Honey BB (Revion).

- Categoria de manicura, galardon para Revion Colorstay Gel
Envy (Revion).

- Categoria de dentifricos, premio para Oral-B 3D White Brillo
Seductor, de Procter & Gamble.

- Categoria de cuidado de dentadura, reconocimiento para
Kukident Pro Proteccién Dual (Procter & Gamble).

- Categoria de colutorios, premio para CB 12, de Omega Pharma
Espafia.

- Categoria de proteccion solar, galardon para Protextrem, de
Laboratorios Ferrer.

- Categoria de cuidado de los pies, reconocimiento para Velvet
Smooth de Dr. Scholl, de RB.

- Categoria de cuidados especiales de |a piel, premio para
Bepanthol Gel, de Bayer.

- Categoria de salud sexual, galardén para Control Easy Way, de
Artsana Group.

- Categoria de maquillaje, premio para Brow Drama, de
Maybelline New York.

- Categoria de pinturas, reconocimiento para Oxipro, de Jotun
Ibérica.

- Categoria de limpieza del hogar, premio para Don Limpio Gel
(Procter & Gamble Espafia).

- Categoria de soluciones de limpieza, galarddon para Vileda
Magical, de Vileda Ibérica.

- Categoria de insecticidas, reconocimiento para Bloom Derm
Repel Pulsera, de Spotless Iberia.

- Categoria de colchones, premio para Nuevo Tripl3 Grafeno, de
Grupo Lo Ménaco.

- Categoria de PAE Cuidado Personal, galardon para BEraun Face
(Procter & Gamble).

- Categoria de papeleria, reconocimiento para Post-it Super
Sticky, de 3M Espafia.

- Categoria de PAE Cocina, premio para Ollas CrockPot, de Oster
Electrodomesticos |beria.

- Categoria de App's, galardon para Aparca&go App, de

Aparcalgo.
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42 GALARDONES EN #ELPRODUCTODELANO. ENTRE ELLOS, 45 DAYS TOTAL COLOR CARE #REVLONPROFESSIONAL

17 DICIEMBRE,
2014

Noticias - Otras Noticias

®0 8 9O

Ha tenido

“La Ceremonia de Entrega de Premios
congregd a mas de 350 invitados
entre los que se encontraban los
maximos representantes de las
empresas premiadas, destacadas
personalidades del mundo
empresarial, del marketing y la
comunicacion.”

El acto, que giro en torno al "Poder de Sorprender”, destaco por su
agilidad y por innovar también en su formato. La entrega de premios
rindio homenaje a la radio y conto con la presencia destacada del
prestigioso periodista y locutor Luis del Olmo, que copresento el
evento junto a Blanca Gener, directora general del certamen. El
Producto del Aiio es el tiinico certamen a nivel nacional en el que los
consumidores eligen los productos mas innovadores del aiio en gran
consumo. El certamen nacié en Francia en el afio 1987 y
actualmente se celebra en mas de 30 paises en todo el mundo. Esta

es la 152 edicion en Espaiia.
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" Los galardonados han sido
designados tras un estudio realizado
el pasado mes de Octubre porla
consultora IRl a 91 nuevos productos
lanzados al mercado entre el 1 de
mayo de 2013 y el 30 de septiembre
de 2014 en los sectores de
Alimentacion, Higiene-Cosmética,
Bazar, Hogar y Pequenos
Electrodomésticos.”

En total se ha encuestado via on-line a 10.005 individuos
representativos de la poblacién espaiiola entre 18 y 65 afios que han
valorado la innovacion y grado de intencién de compra de cada uno
de los candidatos. Ademas se ha realizado una prueba de producto a
100 personas por participante para valorar cualidades muy diversas
como la relacion calidad-precio, el envase, sabor, perfume...Los 42
productos premiados se identificaran durante todo el afio 2015 con
el logotipo Elegido Producto del Afio en su comunicacion. Estos
productos pertenecen a 30 empresas distintas, 10 de las cuales

participaban por primera vez en el certamen.

l_\‘l VION REVION |\’| LON REVION REVION REVION

En la categoria Peluqueria Profesional, el ganador ha sido Revlonissimo

Total Color Care 45 Days de Revlon Professional,
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la nueva gama de champt y acondicionador 2 en 1 con una formula
especifica para cada tono de cabello. Actualmente el tiempo entre
coloracion y coloracion es mayor. Factores como el lavado, los rayos
UVA/UVB y la exposicion al calor, producen una degradacion progresiva
del color. La fibra capilar va perdiendo luminosidad, intensidad y
cromaticidad, y el cabello va quedando apagado y mate. Revlonissimo 45
days, de Revlon Professional, es un champu suave (sulfate free) +
acondicionador que nutre e hidrata el cabello combatiendo |a sequedad y
fragilidad caracteristica de los cabellos tratados. Y, lo que lo hace unico,
es que ayuda a mantener la intensidad y cromaticidad ya que actda por
acumulacion de pigmentos compensando la pérdida progresiva del color.
Su total conveniencia —-no mancha y no se necesitan guantes para su
aplicacion- lo convierten en el champu+acondicionador de uso frecuente
perfecto para mantener el cabello coloreado en perfecto estado entre
servicio y servicio de coloracion. Revlonissimo 45 days.

(En la imagen, Luis del Olmo y Blanca Gener, presentadores de la 152

Edicion Premios del Afio)

La lista completa de productos ganadore

L0
]
0

Rones Brugal Suspiro Maxxium Espana
Refrescos sin gas Zenpure, bebida relajante Miziara, S.L.
Congelados Churros rellenos de chocolate Grupo Maheso
Snacks Tortitas con Sabores de )

. Bicentury
Saludables Bicentury
Alimentacion Tarritos Nestlé Naturnes Nestlé Espafia, S.A.,

Infantil Seleccion Nutricion Infantil
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Bebidas lacteas y Leche Energia y Crecimiento

vegetales
Aceites
Yogur
Peluqueria
Profesional

Cuidado Facial

Cuidado Capilar

COVAP Disney
Koipe Sabor

Activia Cremoso

Revlonissimo Total Color Care

45 Days
Aceite Extraordinario
Salon Hits 11 Benefits

Champu Cremoso y Salon Hits

11 Benefits Mascarilla con
Serum

Matural Honey BB Lotion y

Cuidado Corporal

Manicura
Dentifricos

Cuidado de la
Dentadura

Colutorios

Proteccion Solar

Cuidado de los
pies

Cuidados
especiales de la

piel

Salud Sexual
Maquillaje
Pinturas
Limpieza del
Hogar
Soluciones de

Limpieza
Insecticidas

Colchones
PAE Cuidado

Personal

Papeleria

PAE Cocina

App's

Natural Honey BB Cream
Revlon Colorstay Gel Envy
Oral-B 3D White Brillo
Seductor

Kukident Pro Proteccion Dual

CB12

Protextrem. La mejor
fotoproteccion desarrollada
para cada persona y

momento.

Lima electronica para durezas

Velvet Smooth, de Dr. Scholl

Bepanthol Gel Reductor de
Cicatrices

Control Easy Way
Brow Drama

Oxipro

Don Limpio GEL

Vileda Magical

Bloom Derm Repel Pulsera
antimosquitos

Muevo Tripl3 Grafeno

Braun Face

Covap

Deoleo, S.A.

Danone, S.A.
REVLON

L'Oréal Paris

Revlon

Revion
Revlon

Procter & Gamble

Procter & Gamble
Omega Pharma

Espafa. S.A.

Laboratorios Ferrer

FB

Bayer

Artsana Group

Maybelline New York

Jotun Ibérica, S.A.
Procter & Gamble
Espaia

Vileda Ibérica,

5.5 C
Spotless Iberia
Grupo Lo Monaco

Procter & Gamble

Muevas Motas Adhesivas Post-

it® Super Sticky

Ollas Coccion Lenta CrockPot

Aparcaigo App

3M Espafia, S.L.

Oster
Electrodomésticos
Iberia

Aparcaigo
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La innovacion en Espaiia

El estudio encargado por la organizacion del certamen ademas analiza
algunos aspectos relevantes sobre |la percepcion de los nuevos productos
en el mercado. En este sentido, el 74.99% de los encuestados reconoce
que le gusta probar nuevos productos, y el 69.84% esta dispuesto a
pagar mas por un producto nuevo si éste le atrae. Si bien es cierto que
el 74.27% indica que ahora compra mas productos segun el precio y se fija
menos en si son innovadores. Esto puede deberse a que el 65.94%
considera que los productos nuevos difieren poco de los ya existentes y el
66.57% cree que la calidad de los productos de marca blanca es similar a
los productos de marca fabricante. En cualquier caso, el 60.15% de los
encuestados se muestra dispuesto a pagar mas por un producto de
marca fabricante que por otro de marca blanca. Aunque el 55,66%
reconoce que prefiere productos de marca blanca porque son mas

baratos. Por edades, los jovenes de 18 a3 24 afios compran ahora mas por
precio y consideran que los productos nuevos difieren poco de los ya
existentes. En cambio los individuos entre 35 y 44 aiios son los mas
afines a los nuevos productos, los que estan mas dispuestos a pagar
mas por un producto nuevo y también por un producto de marca de

fabricante.

En general, la motivacion principal para comprar un nuevo producto es
porgue lo ha visto anunciado y le apetece probarlo, aungque las

promociones también se tienen en cuenta.

Mas informacion en:
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Han votado 10.000 consumidores

Ganadores de El Producto del Ano
2015

Esta 157 edicidn ha reconocido la innovacion de 42 productos lanzados al mercado entre el 1
de mayo de 2013 y el 30 de septiembre de 2014,

Productos de 42 categorias
distintas han sido premiados con el
galardon El Producto del Afio en
Ios sectores de Alimentacion,
Higiene-Cosmeética, Bazar, Hogar
y Pequefios Electrodomésticos. Este certamen reconoce la innovacion de los
productos lanzados al mercado entre el 1 de mayo de 2013 y el 30 de septiembre
de 2014.

La gala de entrega de premios, presentada por Blanca Gener, directora general del
certamen, y Juan, un divertido copresentador, se ha celebrado en el CaixaForum
de Barcelona.

Bajo el lema “Noche en el museo: El poder de sorprender”, la entrega de premio
rindio homenaje a la radio y contd con la presencia destacada del periodista y
locutor Luis del ©Imo, gue copresentd parte del evento el evento junito a Blanca
Gener.

A ella acudieron mas de 350 representantes de las empresas premiadas y
destacadas personalidades del ambito empresarial, de la comunicacion y el
marketing.

Los ganadores de esta decimoquinta edicién, elegidos mediante el voto directo de
mas de 10.000 consumidores en sus respectivas categorias, son los siguientes:

Rones: Brugal Suspiro, de Maxxium Brands.

Refrescos sin gas: Zenpure, bebida relajante, de Miziara.

Congelados: Churros Rellenos de Chocolate, de Maheso.

Snacks Saludables: Tortitas con Sabores de Bicentury.

Alimentacion Infantil: Tarritos Nestlé Naturnes Seleccidn, de Nestlé Espafia.
Take Away Infantil: Naturness Bolsitas de Fruta, de Nesilé Espafia.

Ensaladas preparadas: Ensaladas bol de Isabel, de Conservas Garavilla.

Conservas: Atan Naturfresh, de Conservas Garavilla.

Semiconservas: Anchoa bi-pack de Isabel, de Conservas Garavilla.

Edulcorantes naturales: SUSARON Endulsana ®. de Angel Camacho Alimentacion.

Huevos: Huevos Mama Gallina, de Huevos El Canto.

Cervezas con limon: San Miguel Clara, de lMahou-San Miguel
Leches de continuacidn: Nidina 2 Premium, de Nestié.

Helados: Gama de Helado de Yogur Yogoo de Frigo, de Unilever.
Cocktails: Campari Tonic, de Campari.

‘ermuts: Cinzano Vermouth Rosso 1757, de Campari.

Batidos: Batidos CowKids Marvel, de Covap.

Bebidas Lacteas y Vegetales: Cowkids Energia y Crecimiento Disney, de Covap.
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Bebidas Lacteas y Vegetales: Cowkids Energia y Crecimiento Disney. de Covap.
Aceites” Koipe Sabor, de DeOleo.

Yogures: Activia Cremosos, de Danone.

Pelugueria Profesional: Revlonissimo Total Color Care 45 Days, de The Colomer
Group.

Cuidado Facial: Aceite Extraordinario Age Perfect de L'Oréal Paris, de L'Oreal
Espafia.

Cuidado Capilar: Salon Hits 11 Benefits Champi Cremoso y Salon Hits 11
Benefits Mascarilla con Serum, de The Colomer Group.

Cuidado Corporal: Natural Honey BB Body Lotion y BB Cream, de The Colomer
Group.

Manicura: Revlon Gel Envy, de The Colomer Group.

Dentifricos: Oral-B 3D White Brillo Seductor, de Procter & Gamble.
Cuidado de la dentadura: Kukident Proteccién Dual, de Procter & Gamble.
Colutorios: CB12, de CB12.

Proteccion Solar: Protextrem de Laboratorios Ferrer.

Cuidado de los pies: Velvet Smooth de Dr. Scholl, de Reckitt Benckiser.
Cuidados Especiales de la Piel: Bepanthol Gel Reductor de Cicatrices, de Bayer.

Salud Sexual: Control Easyway, de Arisana.

Maquillzje: Mascara de cejas Brow Drama de Maybelline. de Garnier.

Pinturas: Esmalte Oxipro Jotun, de Jotun Ibérica.
Limpieza del Hogar: Don Limpio Gel Liquido Concentrado, de Procter & Gamble.

Soluciones de Limpieza: Vileda Magical, de Vileda.

Insecticidas: Bloom Derm Repel pulsera antimosquitos, de Spotless Iberia.

Colchones: Tripl3 Grafeno de Lo Monaco.
PAE Cuidado Personal: Braun Face, de Procier & Gamble.
Papeleria: Notas Adhesivas Post-it Supersticky®, de 31 Espafia.

PAE Cocina: Olla Digital de Coccidn Lenta Crock Pot, de Jarden Consumer
Solutions.

APF’s. Aparca&go, de Aparca&go.

Los 42 productos premiados se identificaran durante todo el afio 2015 con el
logotipo Elegido Producto del Ao en su comunicacion.

Blanca Gener, directora del certamen, fue entrevistada para nuestra web a tan sélo
unas horas de la ceremonia de entrega de los premios. Puedes visualizaria la
entrevista en este link.

Moticia relacionada:
Ganadores del Producto del Afio 2014
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Brillante ceremonia de entrega
de las 42 innovaciones
galardonadas en la 152 edicion
de El Producto del Ano

Diariocritico 17/12/12014

Brillante ceremonia de entrega de los Galardones del Gran Premio a

la Innovaecién, correspondientes a su 152 edicién, la que tuvo lugar en
la noche de este martes en CaixaForum de Barcelona v en la que se

dieron a conocer las 42 innovaciones que han sido Elegidas Producto

del Afio 2015 tras un exhaustivo estudio a mas de 10.000 personas
representativas de la poblacién espanola.

W Twittear < D

Esta ceremonia congregd a mas de 350 invitados,
entre los que se encontraban los maximos
representantes de las empresas premiadas,
destacadas personalidades del mundo empresarial,
del marketing y la comunicacion. El acto, que giro en
torno al "Poder de Sorprender”, destaco por su
agilidad y por innovar también en su formato. La
entrega de premios rindid homenaje a la radio y
contd con la presencia destacada del prestigioso
periodista y locutor Luis del Olmo, que copresento
el evento junto a Blanca Gener, directora general
del certamen.

El Producto del Afio es el Unico certamen a nivel

nacional en el que los consumidores eligen los

pdeL,II:tDS més IﬂﬂﬂvadUrES del aﬁD En gran ................................................. R
. . . ® Este martes 16 s& conoceran los premios "Produc to del

consumo. El certamen nacio en Francia en el ano Afio 2014

1987y attualmentei se celebra en mas de 30 paises ¥ |[Psmarx recibe Premio de Internet Telephony al

en todo el mundo. Esta es la 12° edicion en Producto del Ano 2014

Espaiia. Los galardonados han sido designados tras

un estudio realizado el pasado mes de Octubre por la consultora IRl a 91 nuevos productos lanzados

al mercado entre el 1 de mayo de 2013 y el 30 de septiembre de 2014 en los sectores de

Alimentacion, Higiene-Cosmeética, Bazar, Hogar y Pequefios Electrodomesticos.

En total se ha encuestado via on-line a 10.00% individuos representativos de la poblacion espariola
entre 18 y 65 afios que han valorado la innovacion y grado de intencion de compra de cada uno de
los candidatos. Ademas se ha realizado una prueba de producto a 100 personas por participante para
valorar cualidades muy diversas como la relacion calidad-precio, el envase, sabor, perfume...

Los 42 productos premiados se identificaran durante todo el afio 2015 con el logotipo Elegido
Producto del Afio en su comunicacion. Estos productos pertenecen a 30 empresas distintas, 10 de las
cuales participaban por primera vez en el certamen.



'@ 0
““\“‘\\\f\

Q- o Fu o
T Q Ociocritico.com

SRR Cultura ‘Q fiurismo

La percepcion de los consumidores

El estudio encargado por la organizacion del certamen ademas analiza algunos aspectos relevantes
sobre la percepcion de los nuevos productos en el mercado. En este sentido, el 74.99% de los
encuestados reconoce que le gusta probar nuevos productos, v el 69.84% esta dispuesto a pagar
mas por un producto nuevo si éste le atrae. Si bien es cierto que el 74.27% indica que ahora compra
mas productos segln el precio y se fija menos en si son innovadores.

Esto puede deberse a que el 65.94% considera que los productos nuevos difieren poco de los

ya existentes y el 66.57% cree que la calidad de los productos de marca blanca es similar a los
productos de marca fabricante. En cualquier caso, el 60.15% de los encuestados se muestra
dispuesto a pagar mas por un producto de marca fabricante que por otro de marca blanca. Aungue el
66.66% reconoce gue prefiere productos de marca blanca porque son mas baratos.

Por edades. los jovenes de 18 a 24 afios compran ahora mas por precio y consideran que los
productos nuevos difieren poco de los ya existentes. En cambio los individuos entre 35 y 44 afios son
los mas afines a los nuevos productos, los que estan mas dispuestos a pagar mas por un producto
nuevo y también por un producto de marca de fabricante En general, la motivacién principal para
comprar un nuevo producto es porque lo ha visto anunciado v le apetece probarlo, aungue las
promociones también se tienen en cuenta.

Para mas informacion:
www.granpremioalainnovacion.com
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42 innovaciones galardonadas en la
152 edicion de ‘El Producto del ano’

REDACCION PRNOTICIAS

GRAN PREMIO A LA

INNOVACION 2015

El acto, que tuvo como tematico el "Poder de Sorprender”, rindié homenaje
a la radio y conté con la presencia del periodista Luis del Olmo, que
copresenté el evento junto a Blanca Gener, directora general del
certamen.

Los 42 productos premiados se identificaran durante todo el ano
2015 con el logotipo Elegido Producto del Ano en su comunicacion.
Estos productos pertenecen a 30 empresas distintas, 10 de las cuales
participaban por primera vez en el certamen.

Los ganadores han sido obtenidos tras un estudio realizado por la
consultora IRI en el mes de Octubre mediante un test de concepto a
10.005 personas y un test de producto a4 100 personas por producto
candidato. El estudio también sefiala que al 75% de los consumidores
les gusta probar productos nuevos.

Ademas, refleja algunos aspectos relevantes sobre la percepcién de los
nuevos productos en el mercado. En este sentido, el 74.99% de los
encuestados reconoce que le gusta probar nuevos productos, v
el 69.84% esta dispuesto a pagar mas por un producto nuevo si
éste le atrae. Si bien es cierto que el 74.27% indica que ahora compra
mas productos segiin el precio v se fija menos en si son innovadores.

Seguiremos informando...
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42 innovaciones galardonadas en la 152 edicion de El Producto del Afio

Anoche tuvo lugar en el CaixaForum de Barcelona la 152 Entrega de Galardones del Gran
Premio a la Innovacidn, en la gue se dieron a conocer las 42 innovaciones que han sido Elegidas
Producto del Afic 2015 tras un exhaustivo estudio a mas de 10.000 personas representativas
de la poblacién espariola.

La Ceremonia de Entrega de Premios congregd a mas de 350 invitados entre los que se
encontraban  los maximos representantes de las empresas premiadas, destacadas
personalidades del mundo empresarial, del marketing v la comunicacion.

El acto, que gird en torno al "Poder de Sorprender”, destacd por su agilidad v por innowvar
también en su formato. La entrega de premios rindid homenaje a la radio v contd con la
presencia destacada del prestigioso periodista v locutor Luis del Olmo, que copresentd el evento
junto a Blanca Gener, directora general del certamen.

El Producto del Afio es el Gnico certamen a nivel nacional en el que los consumidores eligen los
productos mas innovadores del afio en gran consumo. El certamen nacio en Francia en el afio
1987 vy actualmente se celebra en mas de 30 paises en todo el mundo. Esta es la 152 edicion
en Espafia.

Los galardonados han sido designados tras un estudio realizado el pasado mes de Octubre por la
consultora IRI a 91 nuevos productos lanzados al mercado entre el 1 de mayo de 2013 v el 30
de septiembre de 2014 en los sectores de Alimentacion, Higiene-Cosmeética, Bazar, Hogar v
Pequefios Electrodomésticos.

En total se ha encuestado via on-line a 10.005 individuos representatives de la poblacion
espafiola entre 18 y 65 afios que han valorado la innovacion v grado de intencion de compra de
cada uno de los candidatos. Ademas se ha realizado una prueba de producte a 100 personas por
participante para valorar cualidades muy diversas como la relacién calidad-precio, el envase,
sabor, perfume...

Los 42 productos premiados se identificardn durante todo el afio 2015 con el logotipo Elegido
Producto del Afic en su comunicacion. Estos productos pertenecen a 30 empresas distintas, 10
de las cuales participaban por primera vez en el certamen.

Los productos galardonados en esta edicion son:
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Refresco: Los consumidores eligen Zenpure como Mejor Producto del
Ailo
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Zenpure, el primer refresco en Espana, que favorece la relajacion sin producir somnolencia, ha sido galardonado por los
consumidores como Mejor Producto del Afio 2015, en la categoria de refrescos sin gas. en la 15° Entrega de Galardones del Gran
Premio a la Innovacion celebrada anoche. En este certamen han participado mas de 10.000 consumidores de toda Espafia para
escoger los productos de gran consumo mas innovadores del mercado lanzados en el tltimo afo.

De esta forma, Zenpure se alza con el premio gracias a su formula pionera elaborada
con ingredientes totalmente naturales como la melisa y la manzanilla, que ayudan a
reducir la sensacion nerviosa y a sus extractos de té blanco, rico en L-teanina, que
ayudan a tener un mayor control mental. Ademas, esta elaborado a partir de agua del
manantial de Galea, en Asturias, es bajo en calorias y esta edulcorado con stevia.

El logotipo Elegido Producto del Afio es un sello que acredita el reconocimiento de los
consumidores y supone, ademas, una garantia de calidad. Segin David Mufoz
Comasolivas, socio co-fundador y creador de la marca Zenpure:“Nos enorgullece recibir
este premio de los consumidores, ya que confirma nuestra idea inicial de que Zenpure
tendria una buena aceptacion. Nuestra gran apuesta por introducir esta nueva categoria
de bebidas relajantes en Espaiia se ve recompensada del mejor modo posible: la
confirmacion del consumidor de que vamos por el buen camino. Les agradecemos
mucho su apoyo y confianza, dado que nos da una motivacion extra para continuar
esforzandonos en innovar y ofrecer una bebida saludable que contribuye a mejorar su
calidad de vida.”

La red de distribucion de Zenpure en el sector de la alimentacion se encuenira en
continuo crecimiento y con muchas expectativas de expansién. Un afio después de su
lanzamiento, ya esta a la venta en supermercados ElI Corte Inglés, Hipercor,
hipermercados E. Leclerc, Carrefour y también en estaciones de servicio Repsol y en la

carta de venta a bordo de Iberia.

Ademas de este premio como Mejor Producto del Afio 2015, en su corta vida desde junio de 2013, Zenpure ha cosechado otros éxitos
como el Premio a la Mejor Innovacion dentro de la categoria de aguas, refrescos y cervezas en la Feria Alimentaria de Barcelona 2014 y el
premio al Mejor Producto 2013 por la Escuela Europea de Cata.

El Producto del Afio, que este afio celebra su décimo quinta edicion en nuestro pais, es el Unico certamen a nivel nacional en el que los
consumidores eligen los productos de consumo mas innovadores. Se plantea con el objetivo de impulsar el sector del gran consumo,
acercar los productos mas novedosos a los consumidores y recompensar el esfuerzo que realizan las marcas en materia de innovacion. En
este afio, un total de 43 productos en diferentes categorias han sido galardonados por los consumidores como Producto del Afio 2015.
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Una vez mas, Revlon Professional premia a uno de sus productos con el sello "Producto del Anc", que premia la

innovacion en los productos de consumo del mercado espariol.

El recinto de CosmoCaixa, en Barcelona, acogid anoche la esperada nueva
edicidn de la gala "Producto del Afio 2015%", que premia los productos mas
innovadores del mercado espanol en 42 categorias. Precisamente en la
categoria "Pelugueria Professional®, el producto ganador fue el nuevo
champi Revionissimo 45 Days, de Revlon Professional, un champa +
acondicionador que se adecla a cada color de cabello, para ofrecer asi un
cuidado integral a cada necesidad. El premio fue recogide in situ por Anna
Vila, Senior Brand Manager de Revlon Professional, quien agradecid a todos
los consumidores los wvotos cosechados vy la confianza depositada en la

innovacion en producto. Ademas, por parte de Revlon Professional, el evento

también contd con la presencia de Jimgela Venegas, Marketing & Trade

Marketing Director de Revlon Professional para Espafa v Portugal, v Albert Sanroma, |efe de Ventas Macional de
Revlon Professional Espafia.

La gala, titulada "Moche en el Museo™ fue conducida por Blanca Gener, directora general de Producto del Afo, v por
el reputado periodista Luis del Olmo. El Producto del Afo es el dnico certamen a nivel nacional en el que los
consumidores eligen los productos mas innovadores del ano. El certamen nacio en Francia en el afno 1987 vy
actualmente se celebra en mas de 30 paises en todo el mundo. Esta es la 15 edicion en Espafia.

Los galardonados han sido designados tras un estudio realizado el pasado mes de Octubre por la consultora IRl a 91
nuevos productos lanzados al mercado entre el 1 de mayo de 2013 v el 30 de septiembre de 2014 en los sectores
de Alimentacion, Higiene-Cosmética, Bazar, Hogar v Pequenos Electrodomésticos. En total se ha encuestado via on-
[ine a 10,005 individuos representativos de la poblacién espaficla entre 18 v 65 afos que han valorado la
innovacion y grado de intencidn de compra de cada uno de los candidatos. Ademas se ha realizado una prueba de
producto a 100 personas por participante para valorar cualidades muy diversas como la relacién calidad-precio, el

envase, sabor, el perfume, etc.
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Por EL IMPARCIAL

Al 75 por ciento de los consumidores les gusta probar nuevos productos.

Anoche tuvo lugar en el CaixaForum de Barcelona la XV entrega de galardones del Gran Premio a la
Innovacion. en |a que se dieron a conocer las 42 innovaciones que han sido elegidas Producto del
Aiio 2015 tras un exhaustivo estudio a mas de 10.000 personas representativas de |a poblacion espafiola.

La ceremonia de entrega de premios congrego a mas de 350 invitados entre los que se encontraban los
maximos representantes de las empresas premiadas, destacadas personalidades del mundo empresarial,
del marketing y la comunicacion.

El acto, que giré en torno al lema "poder de sorprender”, destaco por su agilidad y por innovar también en
su formato. La entrega de premios rindic homenaje a |a radio y conto con |a presencia destacada del
prestigioso pericdista y locutor Luis del Olmo, que copresento el evento junto a Blanca Gener, directora
general del certamen.

Se trata del Unico certamen a nivel nacional en el que los consumidores eligen los productos mas
innovadores del afio en gran consumo. El certamen nacic en Francia en el afio 1987 y actualmente se
celebra en mas de 30 paises en todo el mundo.

Los galardenados han sido designados tras un estudio realizade el pasade mes de octubre por la
consultora IRl a 1 nuevos productos lanzados al mercado entre el 1 de mayo de 2013 y el 30 de
septiembre de 2014 en los sectores de alimentacion, higiene-cosmeética, bazar, hogar v pequefios
electrodomesticos.

En total se ha encuestado via on line a 10.005 individucs representativos de la poblacion espaficla entre
18 y 65 afios que han valorado |a innovacion y grado de intencién de compra de cada uno de los
candidatos. Ademas, se ha realizado una prueba de producto a 100 perscnas por participante para valorar
cualidades muy diversas como la relacion calidad-precio, el envase, sabor, perfume...

Los 42 productos premiades se identificaran durante tedo el afic 2015 con el logotipe Elegide Preducte
del Afio en su comunicacion. Estos productos pertenecen a 30 empresas distintas, 10 de las cuales
participaban por primera vez en el certamen.
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Los productos galardonados en esta edicion son:

INNOVACION 2015

CATEGORIA PRODUCTO EMPRESA
Rones Brugal Suspiro Maxxium Espafia
Refrescossingas  |Zenpure, bebida relajante |Miziara, 5.L.

Congelados Churros rellenos de chocolate |Grupo Maheso

Snacks Saludables  |Tortitas con Sabores de Bicentury | Bicentury

Infantil Tarritos Nestié Seleccié fantil

Preparadas |Ensaladas bol de Isabel Grupo Conservas Garavilla
Conservas Atin Naturfresh Grupo Conservas Garavilla
Semiconservas |Anchoa bi-pack de Isabel Grupo Conservas Garavilla
Continuacion Nidina 2 Infantil

lacteos |Batido de chocolate COVAP Disney  |COVAP

Naturales |suUsARON Endulsana® Angel Camacho Alimentacién
Huevos |Mamé Gallina Camar Agroalimentaria
Cervezas con Limon |San Miguel Clara Mahou San Miguel
Helados Yogoo Unllever Espaiia

Cocktalls Campari Tonic Campari Espaiia

Vermut Cinzano Vermouth Rosso 1757 Campari Espaiia

Take Away Infantil  |Bolsitas de Fruta Nestlé N fantil

vegetales Disney COVAP

Aceites Koipe Sabor Deoleo, S.A.

Yogur Activia Cremoso |Danone, S.A.

Profesional Revlonissimo Total Color Care 45 Days |REVLON

Cuidado Facial Aceite Extraordinario |LOréal Paris

Cuidado Capilar |y Salon Hits 11 Benefits Mascarilla con  |Revion

Cuidado Corporal  |Honey BB Cream |Revion

Manicura Revion Colorstay Gel Envy Imm

Dentifricos Oral-8 30 White Brillo Seductor |Procter & Gamble

Dentad: Kukident Pro Proteccién Dual Procter & Gamble
Colutorios €812 Omega Pharma Espafia. S.A.
Pr i6n Solar d llada para cada personay Laboratorios Ferrer
Culdado de los pies [Smooth, de Dr. Scholl |re

delapiel Bepanthol Gel Reductor de Cicatrices | Bayer

Salud Sexual Control Easy Way Artsana Group
Maquillaje Brow Drama Maybelline New York
Pinturas Oxipro Jotun Ibérica, S.A.
Umpieza del Hogar |Don Limpio GEL Procter & Gamble Espafia
Umpieza Vileda Magical Vileda Ibérica, S.A.5.C
Insecticidas antimosquitos Spotless Iberia
Colchones Nuevo Tripl3 Grafeno Grupo Lo Monaco
Personal Braun Face Procter & Gamble
Papeleria |Sticky 3M Espaita, S.L.

PAE Cocina Ollas Coccién Lenta CrockPot Iberia

App's Aparcaggo App Aparca&go

La innovacian en Espafia

El estudio encargado por la organizacicn del certamen ademas analiza algunos aspecios relevanies
sobre la percepoicn de ks nusvwes productos en el mereado. En esie senfide, 21 74,00% de los
encuestados reconooe que le gusta probar nuevos producios, yel 0 B4% esta dispuesio a pagar mas por
un products nweve si ke atras. Sibisn es ciero que 2| T4,27% indica que ahora compra mas producios
segun el precic y se fija menos en si son innovadones.

Esto puede deberse a que 21 85,24% considera que los productos nuevos difisren pooo de losya
exisientes y el 88,57 cree que |3 calidad de los productos de marca blanca s similar a los productos de
marea fabricaniz. En cuslquier caso, el 80,15% de los encusstados se musstra dispuesio 3 pagar mas por
un products de marea fabricants que por otro de marca blanea. Aungue el 63,55% reconooe que prefiers
producios de marca blanca porgue son mas baratos.

Por edades, kos jovenes de 18 a 24 anos compran ahora mas por precio y consideran gue kos producios
nusves difieren pooo de kos ya existentes. En cambio los individuos entre 35 y 44 afios son los mas
afines a los nuevos productos, los gue estan mas dispuesios 3 pagar mas por un producio nusw ¥
tambign por un produstc de marea de fabricants,

En general, la mofivacion principal para comprar un nusvo producto s porgus ke ha visto anunciado y le
apetece probario, aungue las promociones ambién se fienen en cuenta.
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Noche en el museo - el producto del
aino 2015 by smilebox.

Por Hormimarta

Hola a tod@s:
Hoy hablamos de un post diferente. ElI certamen de EI

producto de el afho 2015.
"Noche en el museo. El poder de sorprender".

NERCHE

El proximo dia 16 de Diciembre en el CAIXA FORUM de
Barcelona van a otorgar el gran premio a la innovacion 2015
a diferentes marcas.

CaixaForum

|

Participan muchisimas marcas reconocidas en Espafia y en
el extranjero. El Producto del Ano cuenta con distintas
categorias y subcategorias, como son alimentacion
(conservas, lacteos, snacks...), cuidado personal (capilar,
dentifricos...), hogar (soluciones de limpieza, insecticidas...),
entre muchas otras.

El “Producto del Aho” es el unico certamen donde se
eligen, mediante el voto directio de mas de 10.000
consumidores, los productos mas innovadores del afio. Los
ganadores se dan a conocer en la Gala de Entrega de
Galardones Gran Premio a la Innovacion. Se trata de una
competicion abierta a la innovacion donde puede participar
cualquier producto de gran consumo de ambito nacional
referenciado en hipermercados, supermercados y/o grandes
superficies.
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En esta decimoquinta edicion participaran innovaciones
lanzadas al mercado entre el 1 de mayo de 2013 y el 30 de
septiembre de 2014, tanto de alimentacion, como de
cosmeética y drogueria, parafarmacia, pequefios
electrodomésticos, productos para el hogar y aplicaciones
para el movil.

El objetivo de “El Producto del Afio” es impulsar la
innovacion en el sector del gran consumo y acercar los
productos mas novedosos e innovadores a los
consumidores.

GRAN PREMIO A LA

INNOVACION 2015

=

“El Producto del Afic” es el Unico certamen de innovacion
donde los consumidores eligen anualmente las mejores
innovaciones del mercado y otorgan el galardon y
distintivo “Elegido Producto del Ano”. Para ello, la
consultora IRI realiza una encuesta online mediante la cual
se obtiene |la opinion de 10.000 personas representativas de
la poblacion espafiola entre 18 y 65 afios a los que se suman
los resultados de los test de producto que realiza la misma
empresa a 100 personas por producto.

Smilebox colabora con ellos y nos ofrece la posibilidad de
entrar en un sorteo para poder asistir al certamen. Estoy
deseando poder ir y informaros de primera mano que ocurre
en cada momento.

éQue os parece?

&0s gustan este tipo de premios?

&Valorais en un producto que este galardonado?

Espero gue os haya gustado el post de hoy y GRACIAS POR
ESTAR AHI.
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Premio Producto del Aro 2015

Isabel galardonada en tres categaorias: Ensaladas Bol, Atln Naturfresh y
Filetes de anchoas

El martes 16 de diciembre del 2015, tuvo lugar la gala de entrega de los
premios “Producto del Afio. Gran Premio a la INNOWVACICN 20157 en el
edificio Caixa Forum (Barcelona).

La marca ISABEL ha sido elegido Producto del Afio 2015, en tres
categorias distintas: Ensaladas Preparadas con las Ensaladas Bol en la
categoria de Conservas con la Gama Atun Naturfresh y en la de GRAN PREMIO
Semiconservas con los Filetes de ﬁtL:II‘IJEI‘I aceite de oliva bi-pack. El A LA |NNOVAC|ON
certamen premia a los lanzamientos mas innovadaores del afio de 20 1 5

diferentes sectores como alimentacion y bebidas. Los ganadores se
esc0gen a través de una encuesta a mas de 10.000 consumidoras y una
prueba de producto a 100 personas del target que valoraran criterios
intrinsecos de los productos (sabor, aroma, textura, envase, practicidad,
relacién calidad-precio . )a través de |a consultora independiente IRI.

Este triple reconocimiento demuestra |a apuesta de Isabel porla
innovacion para poder ofrecer a los consumidores productos de calidad y
diferenciales. “Fara nosotros es especialmente importante este premio ya
que lo otorgan los consumidores que es, precisamente, par y para
quienes trabajamos. Es un gran reconocimiento a nuestro esfuerzo y
trabajo, estamaos muy satisfechos™ comenta Jorge Arrizabalaga, Directar
de Marketing del Grupo Conservas Garavilla.

Ensaladas Bol de Isabel, se presentan bajo un packaging renovado y la
reformulacion de sus recetas, para darles un sabor mas casero y natural.
La marca realizd un estudio sobre las

Ensaladas Bol (Fuente: Milward Brown Jun®12) recogiendo los
comentarios de sus consumidores sobre |as mismas. Asi se recogieron
los inputs tanto de los consumidores de Isabel como de los que no lo
eran, en ese momento. A lo largo del 2013, el departamento de 1+D
trabajé en mejorar los aspectos recogidos en ese estudio, dando lugar a
una linea de Ensaladas Bol renovadas no sdlo visualmente, a través de
un NUEVO packaging, sino con unas recetas reformuladas, para
satisfacer las exigencias de todos los consumidores de Ensaladas.

La nueva linea de Atin MNatufresh se desarrollo como una extension de
marca e incorporacion de una nueva y diferenciada linea de innovacion
de productos para las conservas [sabel. Isabel selecciona los mejores y
mas tiernos lomos de atln y los elabora bajo la tecnologia Naturfresh, un
proceso exclusiva de Isabel para envasar el pescado mediante un
proceso unico en el mercado, que mantiene todas las propiedades v
sabor de los ingredientes de forma natural, sin necesidad de
conservantes, de forma 100% natural. Tiene mas cantidad de atun y la
cantidad necesaria de aceite. ¥ se presenta en Un NnUevo envase mas
comodo v ligero que facilita sacar los jugosos lomos de atdn sin
romperlos, volcando el envase y sin necesidad de un tenedar.

Esta nueva linea de Isabel ha sido exportada por la compafia tanto a
Europa como al mercado norteamericano, aungue adaptado en este
lltimo caso bajo la denominacion de Naturtuna, con una gran aceptacion
por los consumidares de ambos continentes.

¥ por dltimo, 1os Filetes de anchoas en aceite de oliva Bi-pack. Grupo
Conservas Garavilla es el tercer fabricante de anchoas en el mercada
espafiol, lo que le permite estar al dia de todas 1as novedades y cambios
de este mercado. Encontrando una oportunidad, para crear un nuevo
producto que satisface las necesidades de muchas personas, que
encuentran en el mismo unas anchoas de calidad v gran sabor, ademas
de un formato mas practico y comodo. Con este nuevo formato, se logra
un envase mas ergonomico v ligero, que permite una apertura del mismao
mas sencilla gracias a su easy-peel. Con las nuevas anchoas de Isabel,
logramaos disfrutar de nuestro aperitivo de una forma comoda y una
apertura facil para todos.
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42 innovaciones galardonadas con el
Producto del Ano

Este martes tuvo lugar en el CaixaForum de Barcelona la 157 Entrega de Galardones del Gran
Premio a la Innovacion, en la que se dieron a conocer las 42 innovaciones que han sido Elegidas
Producto del Arfio 2015 tras un exhaustivo estudio a mas de 10.000 personas representafivas de la
poblacion espariola.

La Ceremonia de entrega de premios congrego a
mas de 350 invitados entre los que se
1 encontraban los maximos representantes de las
empresas premiadas, destacadas personalidades
wF Twittear del mundo empresarial, del marketing y la
comunicacion.

Entrar

El acto, que gird en torno al 'Poder de
Sorprender’, destacd por su agilidad v por innovar también en su
formate. La entrega de premics nindic hemenaje a la radio y conté
con la presencia destacada del prestigioso pericdista v locutor
Luis del Olmo, que copresentd el evento junto a3 Blanca Gener,
directora general del certamen.

Foto de familia de los ganadores del Producto del
Afio
Autor: @el_pda

El Preducto del Afic es el dnico certamen a nivel nacional en el
gue los consumideres eligen los productos mas innovadores del
afio en gran consumo. El certamen nacid en Francia en el afio
1987 y actualmente se celebra en mas de 30 paises en todo &l
mundo. Esta es la 15 edicién en Espaiia.

Los galardonados han sido designados tras un estudio realizado el pasado mes de octubre por la consultora IRI a 91
nuevos productes lanzades al mercade entre el 1 de maye de 2013 vy el 30 de septiembre de 2014 en los sectores de
Alimentacion, Higiene-Cosmética, Bazar, Hogar y Pequeifios Electrodomésticos.

En total se ha encuestado via on-line a 10.005 individuos representativos de la poblacion espafiola entre 18 y 65
afos que han valorado la innovacion y grado de intencion de compra de cada uno de los candidatos. Ademas se ha
realizado una prueba de producto a 100 personas por participante para valorar cualidades muy diversas como la relacidn
calidad-precio, el envase, sabor, perfume, etc.

Los 42 productos premiados se identificaran durante todo el afio 2015 con el logotipo Elegido Producto del Afio en su
comunicacion. Estos productos pertenecen a 30 empresas distintas, 10 de las cuales participaban por primera vez en &l
certamen.
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42 innovaciones galardonadas en la
152 edicion de ‘El Producto del Ano’

CONSUMO, INNOVACION, PREMIOS, PRODUCTO DEL ANO, PRODUCTOS
17 DIC, 2014

Compartir v [ 3 (W] wow:

Anoche tuvo lugar en el
CaixaForum de
Barcelona la 15° Entrega
de Galardones del Gran
Premio a la Innovacién,
en la que se dieron a
conocer las 42
innovaciones gue han
sido Elegidas Producto
del Afio 2015 tras un
exhaustivo estudio a mas
de 10.000 personas
representativas de la
poblacion espafiola.

La Ceremonia de Entrega
de Premios congrego a mas de 350 invitados entre los que se encontraban los maximos
representantes de las empresas premiadas, destacadas personalidades del mundo empresarial,
del marketing y la comunicacion.

El acto, que gird en torno al “Poder de Sorprender”, destacd por su agilidad y por innovar
también en su formato. La entrega de premios rindié homenaje a la radio y contd con la
presencia destacada del prestigioso periodista y locutor Luis del Olmo, que copresentd el evento
junto a Blanca Gener, directora general del certamen.

El Producto del Afo es el unico certamen a nivel nacional en el que los consumidores
eligen los productes mas innovadores del afio en gran consumeo. El certamen nacio gn
Francia en el afio 1987 y actualmente se celebra en mas de 30 paises en todo el mundo. Esta
es la 15% edicion en Espania.

Los galardonados han sido designados tras un estudio realizado el pasado mes de Octubre por
la consultora IRI a 91 nuevos productos lanzados al mercado entre el 1 de mayo de 2013y €130
de septiembre de 2014 en los sectores de Alimentacion, Higiene-Cosmética, Bazar, Hogar y
Pequefios Electrodomésticos.

En total se ha encuestado via on-line a 10.005 individuos representativos de la poblacion
espafiola entre 18 y 65 afos que han valorado la innovacion y grado de intencion de compra de
cada uno de los candidatos. Ademas se ha realizado una prueba de producto a 100 personas
por participante para valorar cualidades muy diversas como la relacion calidad-precio, el
envase, sabor, perfume. .

Los 42 pl’OdUCtEJS premiados se iderjtiﬂcarén durante todo el afio 2015 con el logotipo Elegido
Producto del Afio en su comunicacion. Estos productos pertenecen a 30 empresas distintas, 10
de las cuales participaban por primera vez en el certamen.

La innovacién en POALLI
Espaiia

El estudio encargado por
la organizacion del
certamen ademas analiza
algunos aspectos
relevantes sobre la
percepcion de los nuevos
productos en el mercado.
En este sentido, el !

74.99% de los encuestados reconoce que le gusta probar nuevos productos, y el 69.84%
esta dispuesto a pagar mas por un producto nuevo si éste le atrae. Si bien es cierto que el
74.27% indica que ahora compra mas productos segun el precio y se fija menos en si son
innovadores.

Esto puede deberse a que el 65.94% considera que los productos nuevos difieren poco de los
ya existentes y el 66.57% cree que la calidad de los productos de marca blanca es similar a los
productos de marca fabricante. En cualquier caso, el 60.15% de los encuestados se muestra
dispuesto a pagar mas por un producto de marca fabricante que por otro de marca
blanca. Aunque el 66 66% reconoce que prefiere productos de marca blanca porgue son mas
baratos.

Por edades, los jévenes de 18 a 24 afios compran ahora mas por precio y consideran que los
productos nuevos difieren poco de los ya existentes. En cambio los individuos entre 35y 44
afios son los mas afines a los nuevos productos, los que estan mas dispuestos a pagar
mas por un producto nuevo y también por un producto de marca de fabricante,

En general, la motivacion principal para comprar un nuevo producto es porgue lo ha visto
anunciado y le apetece probarlo, aunque las promociones también se tienen en cuenta.

Mas informacion en: www.granpremioalainnovacion.com
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En la categoria de congelados

Los churros rellenos de Maheso se llevan el premio al Producto del
Ao
Ll fl=]v]+ B

MNuevo afio y nuevo premio para Maheso. La empresa de congelados fue una de las galardonadas durante |a celebracion anoche en
Barcelona de la Gala del Producto del Afio; un acontecimiento gue lleva 15 afios implicando a consumidores y marcas en pro de la
busqueda de una innovacion que haga mas sencillo el dia a dia, facilitando |1a vida al consumidar... Ayer fue un ejemplo mas de comao lo
consiguen.

Maheso ha formado parte una vez mas de la gran familia de premiados de la gala del Producto del
Afo. La empresa fue galardonada en la categoria de "Congelados’ gracias a un producto Unico en el
mercado: sus churros rellenos de chocolate fundido, que llegan al consumidor listos para freir y
degustar. La innovacion no esta solo en la idea del producto en si, sino en el trabajo empleado para
el desarollo de una receta que Maheso presenta sin grasas hidrogenadas, sin colorantes y sin
conservantes. Tras pasar el filtro definitivo: el de los consumidares, los Churros rellenos de Maheso
estan listos para seguir conquistado el mercado.

El Producto del afio sigue siendo un ejemplo de comao las grandes y pequefas empresas se esfuerzan
y ponen todo su talento en pro de mejorar, ofreciendo creatividad al servicio del disefio v 1a innovacian
en cada uno de sus productos. ¥ ahi estaba Maheso.

== Volver Ira la ficha de MAHESO B. Rodriguez
171212014
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El producto del afio 2015.

Comienza una cuenta atras
donde los votos de mas de
10.000 consumidores daran
como resultado los productos de
mayor innovacion. Estos
galardones se seleccionan por
distintas categorias, como hogar,
alimentacion, cosmética... Pero AT T T T
para lo mas importante sigue INNOVACION 2015
siendo sobre todo que son los -
propios consumido?’es tras haber ,
probado muchos de la misma
gama de productos los que
deciden el mejor.

El 16 de enero del 2015 se celebrara en Barcelona la gala de
presentacion y premios de los productos y marcas ganadoras.
Estaremos muy pendientes de toclo.

En enero del 2014 fueron 38 los productos ganadores y cajas de
suscripcion mensual como SmileBox prepararon una caja super
especial de estos mismos 38 productos que enloguecio a sus
seguidores/as.

Este afio se colaborando con El producto del afio, ya toman nota para
sorprender a sus suscriptoras que podras disfrutar los productos mejor
valorados.

En estas fotografias puedes ver algunos de las productos de la bolsa
de productos del afio que sortearon en enero de 2014. Menuda
golosinada poder disfrutar de todo esto...

»

e %

by
/




el | o diciembre 2014 Estilo y hogar

GRAN PREMIO A LA
INNOVACION 2015

En esta edicion del certamen en Espaiia participaran 91 productos en 42
categorias.
En la historia del certamen en Espafia han participado empresas como
Danone,Univeler, Garnier, Heinz Ibérica, BDF Nivea, Kraft Foods Espafia,
L’Oréal, Nestle, SCA Hygiene Paper, Pilot, Kellogg’s, Mantequerias Arias,
Wilkinson, Lacteas Garcia Baquero,Procter & Gamble, Gallina Blanca, Reckitt
Benckiser, Campofrio, Haribo, Philips, Akzo Nobel Coatings, Angulas
Aguinaga, Coca-Cola Espaiia, 3M., Galletas Gullon, McCain
Espafia, Grupo Seb., SSL Healthcare, Persan, AC Marca, Salica, Puleva, Henkel
Ibérica, Bicentury, Industrias Rodriguez, Kaiku, Mars Espafia, Argal, Damm,
KH Lloreda, Coty Astor, Rana Hispama, Maheso, Affinity Petcare, Europastry,
Alimentacion Varma, Taurus, Findus, Nutrexpa, Schweppes, Lab.Byly, Vileda,
Bonduelle, Bimbo, Importaco, Pfizer Consumer Healthcare, Cederroth Ibérica,
Grupo Pepsico, Industrias Carnicas
Zurita, Solan de Cabras, Prolimsa, Juver, Verdu Canto Saffron Spain, Arla
Foods, Carnicas Serrano. La Bella Easo. Miiller. Johnson’s Wax, Lacasa,
Panrico, San Miguel, Johnson & Johnson, Sara Lee/D.E. Espaiia, Central
Lechera Asturiana, Solac, J.Garcia
Carrion, Capdevila, Salton Productos Espafia, Nueva Rumasa, Comercial Gallo,
Storck Ibérica, Lactalis, Lab.Phergal, Arbora Ausonia, Granini,... entre muchos
otros.

Marcas por todos muy conocidas y que suman razones para no perder la
oportunidad de conseguir una seleccion de estos productos por medio de
SmileBox. Aun no sabemos el precio que tendra ni cuando estara disponible por
lo seguiremos muy pendientes de sus novedades por medio de las redes sociales
como zu facebook.

https://www.facebook.com/SmileBox. ESP?fref=ts

Asi seran las entradas del evento El producto del afio 2015.
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Asi seran las entradas del evento El producto del afio 2015.

=l PODER DE SORER=]
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Probando Probando

GALA 2015 "EL PRODUCTO DEL ANO" CON LA
COLABORACION DE SMILEBOX

Holahola!!!

Ya terminando este puente de diciembre con mucho frio. Hoy os traigo un post algo distinto. Como ya

sabéis soy subscriptora de las cajitas SmileBox, y la cajita del mes que viene va a tener productos
galardonados con el sello de “elegido producto del afio”.

En este enlace podreéis participar en el sorteo de 3 entradas que organiza Smilebox
http://bit.ly/sorteoGalaPDA1s

CaixaForum

El “Producto del Afio” es el tnico certamen donde se eligen, mediante el voto directo de mas de 10.000
consumidores, los productos mads innovadores del aiio. La eleccion de los productos ganadores tendra
lugar el 16 de enero de 2015 en CaixaForum (Barcelona) durante la gala “Gran Premio a la Innovacion™

Los ganadores se dan a conocer en la Gala de Entrega de Galardones Gran Premio a la Innovacion. Se
trata de una competicion abierta a la innovacion donde puede participar cualquier producto de gran
consumo de ambito nacional referenciado en hipermercados, supermercados y/o grandes superficies.

En esta decimoquinta edicion participaran innovaciones lanzadas al mercado entre el 1 de mayo de 2013
y el 30 de septiembre de 2014, tanto de alimentacion, como de cosmética y drogueria, parafarmacia,
pequenios electrodomésticos, productos para el hogar y aplicaciones para el mouvil.

El objetivo de “El Producto del Afio” es impulsar la innovacion en el sector del gran consumo y
acercar los productos mas novedosos e innovadores a los consumidores.

SmileBox ofrecera la posibilidad de verla en streaming y os mantendran informados
sobre los productos ganadores y en relacion con cualquier novedad del certamen.

Genial ¢verdad? Permaneced atentos...
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Producto del Afio 2015 con SmileBox

06 diciembre 2014 embarazadasymamas 0 Comments

£SO TRl Sé =l primero de tus amiges al que le gusta esto.
g+ 0 oF Twittear < 0 ﬂ Share 0 Submit

E smi)ebox

DESCUBRE. AHORRA Y AYUDA

SmileBox os trae de nuevo el Producto del Afo 2015.

El *Producto del Afic” es el Onico certamen donde se eligen, mediante el voto directo de mas de 10.000
consumidores, los productos mas innovadores del afio.

Los ganadores se dan a conocer en la Gala de Entrega de Galardones Gran Premio a la Innovacion. Se trata de
una competicion abierta a la innovacion donde puede participar cualquier producto de gran consumo de ambito
nacional referenciado en hipermercados, supermercados ylo grandes superficies.

En esta decimoquinta edicion participaran innovaciones lanzadas al mercado entre el 1 de mayo de 2013 y el 30 de
septiembre de 2014, tanto

de alimentacion, como de cosmeética y drogueria, parafarmacia, pequefios electrodomesticos, productos para el
hogar y aplicaciones para el mavil.

El objetivo de “El Producto del Afo” es impulsar la innovacion en el sector del gran consumo y acercar los
productos mas novedosos e innovadores a los consumidores.

Es por esto que en SmileBox queremos hacer participes a todos los smilers de esta seleccion de productos
galardonados con el sello a la innovacion.

lgual que en SmileBox, el Producto del Afic cuenta con distintas categorias y subcategorias, como son
alimentacion (conservas, lacteos, snacks...), cuidado personal (capilar, dentifricos...), hegar (seclucicnes de
limpieza, insecticidas...), entre muchas otras.

La eleccion de los productos ganadores tendra lugar el 16 de enero de 2015 en CaixaForum (Barcelona) durante la
gala “Gran Premio a la Innovacion™. En SmileBox no gueremos que nadie se pierda ningdn momento de la gala con
lo que os ofreceremos |la posibilidad de verla en streaming y os mantendremos informados sobre los productos
ganadores y en relacion con cualquier novedad del certamen.

En enero de 2014 os ofrecimos una caja con 15 de los 38 productos galardonados con el sello de “elegido producto
del afic”. Esta iniciativa tuve una gran acoegida entre todos los smilers puesto que se agotaron las existencias de la
mayoria de los productos ofertados. En esta ocasion no queremos ser menos, con lo que, estad atentos porque
ila SmileBox de El Producto del Afio 2015 os va a impresionar!

Ejemplo SmileBox Producto del Afo 2014
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¢ Queeeee? ; Que no estas apuntada todavia a SmileBox? Pues venga, no tardes que te estas perdiendo un
monton de novedades y sorpresas

8+ o W Twittear ;E‘ "“ Share! 0 Submit
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Smilebox con el Producto del Ano.

Ya vuelve la eleccion del “Producto del aiio” que es el tnico certamen donde se eligen mediante
el voto directo de mas de 10.000 consumidores , los productos mas innovadores del ano.Los
ganadores se dan a conocer en la Gala de Entrega de Galardones Gran Premio a la Innovacion. Se
trata de una competicion abierta a la innovacion donde pueden participar cualquier producto de
gran consumo de ambito nacional referenciado en hipermercados, supermercados y/o grandes
superficies.

>

GRAN PREMIOQO A LA

INNOVACION

En esta decimoquinta edicion participaran innovaciones lanzadas al mercado entre el 1 de mayo
del 2013 y el 30 de septiembre de 2014, tanto en alimentacion , como en cosmética y drogueria,
parafarmacia , pequenos electrodomésticos , productos del hogar y aplicaciones para el movil.

El objetivo de " El Producto del Aiio" es impulsar la innovacion en el sector del gran consumo y
acercar los productos mds novedosos e innovadores a los consumidores.

Este aiio Smilebox vuelve a colaborar con el Elegido productos del Aiio. Ademas la caja de
Smilebox de enero estara formado por los productos elegidos del Afo. Etar atentas a sus
ultimas novedades en su pagina web Smilebox

La ceremonia de entrega de galardones " Elegido Producto del Afio 2015” sera el proximo 16 de
diciembre del 2014 a las 20:00 en el CaixaForum en Barcelona.

i 3
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Lo feliidad no se pese. e sienke

NOCHE EN EL MUSEO - EL PRODUCTO DEL ANO 2015 BY SMILEBOX.

Hola a tod@s:

Hoy hablamos de un post diferente. El certamen de El producto de el afio 2015.

“Noche en el museo. El poder de sorprender”.

El proximo dia 16 de Diciembre en el CAIXA FORUM de Barcelona van a otorgar el gran premio a la innovacion 2015 a diferentes marcas.
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Participan muchisimas marcas reconocidas en Espafa y en el extranjero. El Producto del Afo cuenta con distintas categorias y subcategorias,
como son alimentacion (conservas, lacteos, snacks...), cuidado personal (capilar, dentifricos...), hogar (soluciones de limpieza, insecticidas...),
entre muchas otras.
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El “Producto del Afio” es el dnico certamen donde se eligen, mediante el voto directo de mas de 10.000 consumidores, los productos mas
innovadores del afo. Los ganadores se dan a conocer en la Gala de Entrega de Galardones Gran Premio a la Innovacion. Se trata de una
competicion abierta a la innovacion donde puede participar cualquier producto de gran consumo de ambito nacional referenciado en
hipermercados, supermercados y/o grandes superficies.

En esta decimoequinta edicion participaran innovaciones lanzadas al mercado entre el 1 de mayo de 2013 y el 30 de septiembre de 2014, tanto de
alimentacion, como de cosmética y drogueria, parafarmacia, pequefios electrodomeésticos, productos para el hogar y aplicaciones para el
movil.

El objetivo de “El Producto del Afio” es impulsar la innovacidn en el sector del gran consumo y acercar los productos mas novedosos e
innovadores a los consumidores.

GRAN PREMIO A LA

INNOVACION 2015

“El Producto del Ano™ es el unico certamen de innovacion donde los consumidores eligen anualmente las mejores innovaciones del
mercado y otorgan el galardon y distintivo “Elegido Producto del Afio”. Para ello, la consultora IRl realiza una encuesta online mediante
la cual se obtiene la opinion de 10.000 personas representativas de la poblacidn espanola entre 18 y 65 afios a los que se suman los resultados de
los test de producto que realiza la misma empresa a 100 personas por producto.

Smilebox colabora con ellos y nos ofrece la posibilidad de entrar en un sorteo para poder asistir al certamen. Estoy deseando poder iry
informaros de primera mano que ocurre en cada momento.

iQue os parece?
;0s gustan este tipo de premios?

;Valorais en un producto que este galardonado?
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El Producto del Afio celebra su 15° aniversario con
43 categorias

Autor: ARAL Digital

El Comité Deontoldgico del Gran Premio a la Innovacion: El Producto del Afo
2015 se ha reunido en Barcelona para validar las candidaturas de 91
nuevos productos inscritos al certamen en esta edicion.

El Comité, 6rgano encargado de velar por la transparencia,
imparcialidad y estricto cumplimiento del reglamento del certamen, estd
formado por una serie de profesionales de reconocido prestigio en el ambito
académico del marketing v |a innovacidn, independientes de las marcas.

Los productos candidatos de esta edicion son lanzamientos realizados en el
mercado espaiiol entre el 1 de marzo de 2013 y el proximo 30 de septiembre de 2014
pertenecientes a 70 empresas diferentes. En concreto se trata de 44 productos de alimentacidn, 18 de
higiene y cosmética, 18 de drogueria y bazar y 10 de parafarmacia que han quedado agrupados en 43
categorias homogéneas (21 de alimentacidn, 8 de higiene y cosmética, 9 de drogueria y bazary 5 de
parafarmacia).

En esta ocasidn se han creado categorias novedosas para el certamen como App's, Manicura, Huevos,
Cuidado de la Dentadura, Salud Sexual... Todos estos productes participaran en la mayor encuesta sobre
innovacion en gran consumo que se realiza en Espana.

El estudio lo llevara a cabo la consultora IRI, mediante un test de concepto on-line a mas de 10.000
personas representativas de la poblacion espafiola mayores de 18 afios y un test de producto a 100
personas del target que valoraran criterios intrinsecos de los productos como sabor, perfume, textura,
envase, practicidad, relacion calidad-precio...

Durante el mes de diciembre se daran a conocer las candidaturas premiadas en cada una de las categorias,
que seran los galardonados como "Producto del Afio 20157, y podran utilizar el logotipo que les
acredita como tal durante todo el afio 2015 en cualquier accion de comunicacion.
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22092014 NOTICIAS - CORPORATIVAS
En marcha la 15° edicion de “El Producto del Aho”

La semana pasada tuvo lugar en Barcelona la reunion del
Comité Deontologico del Gran Premio a la Innovacion: El
Producto del Afio 2015 para validar las candidaturas de 91
nuevos productos inscritos al certamen en esta edicion.

Los productos candidatos son lanzamientos realizados en el
mercado espafiol entre el 1 de marzo de 2013 v el 30 de
septiembre del presente afo, pertenecientes a 70 empresas
diferentes. En concreto, se trata de 44 productos de
alimentacion, 18 de higiene y cosmeética, 18 de drogueria y
bazar y 10 de parafarmacia, gue han gquedado agrupados

en 43 categorias homogéneas (21 de alimentacion, 8 de
higiene y cosmética, 9 de drogueria y bazar y 5 de
parafarmacia). Ademas, en esta ocasion se han creado
categorias novedosas como Apps, Huevos, Cuidado de la

Dentadura, Salud sexual, efc.

Todos estos productos participaran en la mayor encuesta sobre innovacion en gran consumo que se realiza en
Espafia. El estudio lo llevard a cabo 1a consultora IRI, mediante un test de concepto online a mas de 10,000 personas
representativas de la poblacion espafiola mayores de 18 afios, y un test de producto a 100 personas del target que
valoraran criterios intrinsecos de los articulos.

Curantz el mes de diciembre se daran a conocer las candidaturas premiadas en cada una de las categorias, que seran
los reconocidos como “Producto del Afio 20157, v podran utilizar el logotipo que les acredita como tal durante todo el
afio que viene en cualquier accién de comunicacion.

Moticias relacionadas

Edicion 2014 de “El producto del Afio™ - 17.12.2013

La edicion de este afio del SIL reforzara su programa de actividades dirigidas al networking - 03.04.2014
Media Markt pone en marcha una nueva edicion de “Cliente de Oro” - 07.03.2014

En marcha la primera edicién de los premios Panasonic PRO Awards - 20.02.2014

La eleccion de Los Productos del Afio 2014 ya estd en marcha - 23.09.2013
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#ProductodelAno celebra el 15e
aniversari amb 91 productes nous

Com cada any, es celebra 'entrega dels premis #ProductodelAfio en la seva quinzena edicio
amb 91 productes nous que opten a ser elegits al Producte de I'Any 2015.

Dwrant el mes de setembre i octubre, 10.000 persones tindran 'oportunitat de valorar els
productes a través d'un test de concepte i un test de producte realitzat per la consultora
IRI.

El Comité Deontoldgic del Gran Premi a la Innovacié: El Producte de FAny 2015 es va reunir
a Barcelona per validar les candidatures de 91 nous productes inscrits al certamen en
aquesta edicid. El Comité, organ encarregat de vetllar per la transparéncia, imparcialitat i
estricte compliment del reglament del certamen, esta format pels seglients professionals de
reconagut prestigi en I'ambit académic del marqueting i la innovacid, independents de les
marques:

D. Eduard Prats — President (director general ESIC Campus Barcelona)

D. David Riu — Vocal (Professor a La Salle Business School | Consultor d'Estratégia,
Marqueting i Marques)

Josep Ramon Meseguer — Vocal (Director del Departament de Marqueting d'ESIC Campus
Barcelona)

Carlos Jordana — Vocal (Professor de Direccié de Margueting dESADE i soci director de
Merk2)

D. Borja Martin — Vocal (Professor de Conducta del Consumidor, Consumer Insights i
Sistemes d'Informacid en Marqueting a Esade. Socii director general de Salvetti & Llombart)

Els productes candidats d'aguesta edicid sdn llancaments realitzats en el mercat espanyol
entra I'1 de marg de 2013 i el proper 30 setembre 2014 pertanyents a 70 empreses diferents.
En concret es tracta de 44 productes d'alimentacia, 18 d'higiene i cosmética, 18 de drogueria
i basar i 10 de parafarmacia que han quedat agrupats en 43 categories homogénies. En
aquesta ocasio g'han creat categories noves per al certamen com Apps, Manicura, Ous, Cura
de la Dentadura, Salut Sexual ... Tots aquests productes participaran en la major enquesta
sobre innovacio en gran consum que es realitza a Espanya. L'estudi el dura a terme la
consultora IRl mitjancant un test de concepte on-line a més de 10.000 persones
representatives de la poblacié espanyola majors de 18 anys i un test de producte a 100
persones del target que valoraran criteris intrinsecs dels productes com gust, parfum, textura,
envas, practicitat, relacid qualitat-preu. .

Durant el mes de desembre es donaran a conéixer les candidatures premiades en cadascuna
de les categories, que seran els guardonats com “Producte de 'Any 2015°, i podran utilitzar
el logotip que els acredita com a tal durant tot I'any 2015 en qualsevol accié de comunicacid.

Més info agqui

Tags: premio a la innovacidon, premis producto del afio 2015, producto del afio 2015
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jueves, 18 de septiembre de 2014

El Producto del Afio celebra su 15 aniversario con
43 categorias

91 productos nuevos optan a ser elegidos Producto del Afio 2015.
Durante los meses de Septiembre y Octubre 10.000 personas valoraran los

productos a través de un test de concepto y un test de producto realizado
por la consultora IRI
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El Comité Deontoldgico del Gran Premio a la Innovacidn: El Producto del Afio
2015 se reunid ayer en Barcelona para validar las candidaturas de 91 nuevos
productos inscritos al certamen en esta edicion.

El Comité, drgano encargado de velar por la transparencia, imparcialidad vy
estricto cumplimiento del reglamento del certamen, esta formado por los
siguientes profesionales de reconocido prestigio en el ambito acadeémico del
marketing y la innovacidn, independientes de las marcas:

D. Eduard Prats - Presidente

(Director General ESIC Campus Barcelona)

D. David Riu - Vocal

(Profesor en La Salle Business School y Consultor de Estrategia, Marketing y
Marcas)

D. Josep Ramodn Meseguer - Vocal

(Director del Departamento de Marketing de ESIC Campus Barcelona)

D. Carlos Jordana - Vocal

[Profesor de Direccidn de Marketing de ESADE vy Socio Director de Merk2)

D. Borja Martin - Vocal

(Profesor de Conducta del Consumidor, Consumer Insights y Sistemas de
Informacion en Marketing en Esade. Socio y Director General de Salvetti
&Llombart)
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Los productos candidatos de esta edicion son lanzamientos realizados en el
mercado espanol entre el 1 de marzo de 2013 y el proximo 30 de septiembre
de 2014 pertenecientes a 70 empresas diferentes.

En concreto se trata de 44 productos de alimentacion, 18 de higiene y
cosmética, 18 de drogueria y bazar y 10 de parafarmacia que han quedado
agrupados en 43 categorias homogéneas (21 de alimentacidn, 8 de higiene y
cosmética, 9 de drogueria y bazar y 5 de parafarmacia).

En esta ocasion se han creado categorias novedosas para el certamen como
App’s, Manicura, Huevos, Cuidado de la Dentadura, Salud Sexual...

Todos estos productos participaran en la mayor encuesta sobre innovacion en
gran consumo que se realiza en Espana.

El estudio lo llevara a cabo la consultora IRI, mediante un test de concepto
on-line a mas de 10.000 personas representativas de la poblacion espanola
mayores de 18 anos y un test de producto a 100 personas del target que
valoraran criterios intrinsecos de los productos como sabor, perfume,
textura, envase, practicidad, relacion calidad-precio...

Durante el mes de diciembre se daran a conocer las candidaturas premiadas
en cada una de las categorias, que seran los galardonados como “Producto
del afio 2015", y podran utilizar el logotipo que les acredita como tal durante
todo el afio 2015 en cualquier accidon de comunicacidn.

15 afio apostando por las personas que innovan

El objetivo del certamen, creado en Francia en 1987, es dar la voz al
consuridor sobre los nuevos productos que se lanzan cada afio al mercado.

El Producto del Afo esta presente actualmente en mas de 30 paises bajo el
mismo concepto y logotipo v este afio celebra su 15° aniversario en Espania.

En este tiempo se ha convertido en un referente entre los consumidores, ya
que mas del 62% de la poblacién lo conoce, especialmente el publico mas
joven, el 72% lo asocia a un sello de garantia de calidad y al 70,8% le otorga
confianza a la hora de adquirir el producto en el mercado.
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91 productos nuevos optan a ser elegidos Producto del Aiio 2015

Durante los meses de Septiembre y Octubre 10.000 personas valoraran los productos a través de un
test de concepto y un test de producto realizado por la consultora IRI

El Comité Deontologico del Gran Premio a la Innovacion: El Producto del Afio 2015 se reunio ayer en Barcelona para
validar las candidaturas de 91 nuevos productos inscritos al certamen en esta edicién. El comité, drgano encargado
de velar por la transparencia, imparcialidad y estricto cumplimiento del reglamento del certamen, esta formado por
Eduard Prats, director general ESIC Campus Barcelona, que actud como presidente; v Dawvid Riu, profesor en La
Salle Business School y Consultor de Estrategia, Marketing y Marcas; Josep Ramdn Meseguer, director del
Departamento de Marketing de ESIC Campus Barcelona; Carlos Jordana, profesor de Direccion de Marketing de
ESADE vy Socio Director de Merk2; Borja Martin, profesor de Conducta del Consumidor, Consumer Insights y
Sistemas de Informacion en Marketing en Esade. Socio y director general de Salvetti &Llombart, gue fueron vocales.

Los productos candidatos de esta edicion son lanzamientos realizados en el mercado espafiol entre el 1 de marzo de 2013 vy el praximo 30 de septiembre
de 2014 pertenecientes a 70 empresas diferentes.

En concreto se trata de 44 productos de alimentacion, 18 de higiene y cosmética, 18 de drogueria v bazar v 10 de parafarmacia que han quedado
agrupados en 43 categorias homogéneas (21 de alimentacion, 8 de higiene y cosmética, 9 de drogueria y bazar v 5 de parafarmacia).

En esta ocasion se han creado categorias novedosas para el certamen como App's, Manicura, Huevos, Cuidado de la Dentadura, Salud Sexual...

Consulta al consumidor

Todos estos productos participaran en la mayor encuesta sobre innovacidon en gran consumo que se realiza en Espafia. El estudio lo llevara a cabo la
consultora IRI, mediante un test de concepto on-line a mas de 10.000 personas representativas de la poblacion espafiola mayores de 18 afios y un test de
producto @ 100 personas del target que valoraran criterios intrinsecos de los productos como sabor, perfume, textura, envase, practicidad, relacion
calidad-precio...

Durante el mes de diciembre se dardan a conocer las candidaturas premiadas en cada una de las categorias, gue seran los galardonados como "Producto
del Afio 20157, v podran utilizar el logotipo que les acredita como tal durante todo el afio 2015 en cualquier accién de comunicacian.,
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Comienza la eleccion del Producto del Ano 2015

MABCAS , NO HAY COMENTARIOS 2/0G/20 0 g
VIARCAS 2 NO HAY COMENTARIOS 8/09/2014 05:12

Un total de 91 nuevos productos compiten para ser elegidos Producto del Afio 2015. Durante este mes y el
proximo octubre 10.000 consumidores valoraran cada uno de ellos a través de un test de concepto y de
producto realizado por IRI.

El comité deontolégico del Gran Premio a la Innovacion: Preducto del Afio 2015 se ha reunido en Barcelona
para validar las candidaturas de estos 91 nuevos productos inscritos al certamen en esta edicién. Los
candidatos de esta edicion son lanzamientos realizados en el mercado espafol entre el 1 de marzo de
2013y el proximo 30 de septiembre de 2014 pertenecientes a 70 empresas diferentes.

En concreto se trata de 44 productos de alimentacién, 18 de higiene y cosmética, 18 de drogueria y bazar y
10 de parafarmacia que han quedado agrupados en 43 categorias homogéneas (21 de alimentacion, 8 de
higiene y cosmética, 9 de drogueria y bazar y 5 de parafarmacia). Como novedad, se han creado las
categorias de App's, Manicura, Huevos, Cuidado de la Dentadura y Salud Sexual.

Durante el mes de diciembre se daran a conocer
las candidaturas premiadas en cada una de las
categorias, que seran los galardonados como
“Producto del Afo 2015", y podran utilizar el
logotipo que les acredita como tal durante todo el
ano 2015 en cualquier accion de comunicacioén.

El Comité, 6rgano encargado de velar por la
transparencia, imparcialidad y cumplimiento del
reglamento del certamen, esta formado por:

- Eduard Prats - Presidente (director general ESIC
Campus Barcelona)

ey o - - David Riu - Vocal (profesor en La Salle Business
School y consultor de estrategia, marketing y

marcas)

- Josep Ramén Meseguer - Vocal (director del departamento de Marketing de ESIC Campus Barcelona)

- Carlos Jordana - Vocal (profesor de direccion de marketing de ESADE y socio director de Merk2)

- Borja Martin - Vocal (profesor de Conducta del Consumidor, Consumer Insights y Sistemas de Informacion

en Marketing en Esade. Socio y director general de Salvetti &Llombart)
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El Producto del Ano celebra su 15° aniversario con 43 categorias

91 productos nuevos optan a ser elegidos Producto del Afic 2015.

Durante los meses de Septiembre y Octubre 10.000 personas
valoraran los productos a través de un test de concepto y un test de
producto realizado por la consultora IRI.

El Comité Deantologico del Gran Premio a la Innovacién: El Producto del
Afio 2015 se reunio ayer en Barcelona para validar las candidaturas de 91
De izquierda 2 derecha: David Riu, Carlos  nyeyos productos inscritos al certamen en esta edicion.

Jordana, Josep Raman Meseguer y Berja
Martin

B El C_cnmité, c'nrg_ar!o encargado de velar por la transparencia, imparcialidad y

estricto cumplimiento del reglamento del certamen, esta formado por los
siguientes profesionales de reconocido prestigio en el ambito académico del marketing y la innovacian,
independientes de las marcas:

D. Eduard Prats — Presidente
(Director General ESIC Campus Barcelona)
D. David Riu - Vocal
(Profesor en La Salle Business School y Consultor de Estrategia, Marketing y Marcas)
: D. Josep Ramoén Meseguer— Vocal
(Director del Departamento de Marketing de ESIC Campus Barcelona)
D. Carlos Jordana — Vocal
(Profesor de Direccion de Marketing de ESADE y Socio Director de Merk2)
D. Borja Martin - Vocal
(Profesor de Conducta del Consumidor, Consumer Insights y Sistemas de Informacion en Marketing en
Esade. Socioy Director General de Salvetti &Llombart)

Los productos candidatos de esta edicion son lanzamientos realizados en el mercado espafiol entre el 1
de marzo de 2013 vy el préximo 30 de septiembre de 2014 pertenecientes a 70 empresas diferentes.

En concreto se trata de 44 productos de alimentacion, 18 de higiene y cosmetica, 18 de drogueria y bazar
y 10 de parafarmacia que han quedado agrupados en 43 categorias homogéneas (21 de alimentacion, 8
de higiene y cosmética, 9 de drogueria y bazar y 5 de parafarmacia).

En esta ocasion se han creado categorias novedosas para el certamen como App’s, Manicura, Huevos,
Cuidado de la Dentadura, Salud Sexual. ..

Todos estos productos participaran en la mayor encuesta sobre innovacién en gran consumo gue se
realiza en Espafia.

El estudio lo llevara a cabo la consultora IRI, mediante un test de concepto on-line a mas de 10.000
personas representativas de la poblacion espafiola mayores de 18 afios y un test de producto a 100
personas del target que valoraran criterios intrinsecos de los productos como sabor, perfume, textura,
envase, practicidad, relacién calidad-precio. .

Durante el mes de diciembre se daran a conocer las candidaturas premiadas en cada una de las

INDISA

categorias, que seran los galardonados como “Froducto del Afio 20157, y podran utilizar el logotipo que

les acredita como tal durante todo el afio 2015 en cualquier accion de comunicacion.
15 arfio apostando por las personas que innovan

El objetivo del certamen, creado en Francia en 1987, es dar la voz al consumidar sobre los nuevos
productos que se lanzan cada afio al mercadao.

El Producto del Afo esta presente actualmente en mas de 30 paises bajo el mismo concepto v logotipo y

este afio celebra su 15° aniversario en Espafia.

En este tiempo se ha convertide en un referente entre los consumidores, ya que mas del 62% de la
poblacidn lo conoce, especialmente el pablico mas joven, el 72% lo asocia a un sello de garantia de
calidad y al 70,8% le otorga confianza a la hora de adquirir el producto en el mercado.
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El Producto del Ano
celebra su 15° aniversario
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El Comité Deontolégico del Gran Premio a la Innovacion: El Producto del Afio 2015
se reunio ayer en Barcelona para validar las candidaturas de 91 nueveos productos
inscritos al certamen en esta edicion
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W Twitter

= Email

INNOVAGION 2015

De izquierda a derecha: David Riu, Carlos Jordana, Josep Ramoén Meseguer y Borja Martin

El Comité, 6rgano encargado de velar por la transparencia, imparcialidad y estricto cumplimiento del
reglamento del certamen, esta formado por los siguientes profesionales de reconocido prestigio en el
ambito académico del marketing y la innovacion. independientes de las marcas:

-D. Eduard Prats — Presidente (Director General ESIC Campus Barcelona)

-D. David Riu — Vocal
(Profesor en La Salle Business School y Consultor de Estrategia, Marketing y Marcas)

-D. Josep Ramén Meseguer — Vocal
(Director del Departamento de Marketing de ESIC Campus Barcelona)

-D. Carlos Jordana — Vocal
(Profesor de Direccion de Marketing de ESADE y Socio Director de Merk2)

-D. Borja Martin — Vocal
(Profesor de Conducta del Consumidor, Consumer Insights y Sistemas de Informacién en Marketing
en Esade. Socio y Director General de Salvetti &Llombart)

Los productos candidatos de esta edicion son lanzamientos realizados en el mercado espafiol entre el
1 de marzo de 2013 y el proximo 30 de septiembre de 2014 pertenecientes a 70 empresas diferentes.

En concreto se trata de 44 productos de alimentacion, 18 de higiene y cosmética, 18 de drogueria y
bazar y 10 de parafarmacia gue han quedado agrupados en 43 categorias homogéneas (21 de
alimentacion, 8 de higiene y cosmética, 9 de drogueria y bazar y 5 de parafarmacia).

En esta ocasion se han creado categorias novedosas para el certamen como App's, Manicura,
Huevos, Cuidado de la Dentadura, Salud Sexual...
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Todos estos productos participaran en la mayor encuesta sobre innovacion en gran consumo gue se
realiza en Espafia.

El estudio lo llevara a cabo la consultora IRI, mediante un test de concepto on-line a mas de 10.000
personas representativas de la poblacion espafiola mayores de 18 afios y un test de producto a 100
personas del target que valoraran criterios intrinsecos de los productos como sabor, perfume, textura,
envase, practicidad, relacion calidad-precio. .

Durante el mes de diciembre se daran a conocer las candidaturas premiadas en cada una de las
categorias, que seran los galardonados como “Producto del Afio 2015", v podran utilizar el logotipo
que les acredita como tal durante todo el afio 2015 en cualquier accion de comunicacion.

15 afios apostando por las personas que innovan

El objetivo del certamen, creado en Francia en 1987, es dar la voz al consumidor sobre 10s nuevos
productos que se lanzan cada afio al mercado.

El Preducto del Afio esta presente actualmente en mas de 30 paises bajo el mismo concepto y
logotipo y este afio celebra su 15° aniversario en Espana.

En este tiempo se ha convertido en un referente entre los consumidores, ya que mas del 62% de la
poblacién lo conoce, especialmente el plblico mas joven, el 72% lo asocia a un sello de garantia de
calidad y al 70,8% le otorga confianza a la hora de adquirir el producto en el mercado.
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El Gran Premio a la Innovacion cumple 15 afios en Espafia

91 novedades optan a ser elegidas
Producto del Ano 2015

En esta edicion hay nuevas categorias como App's, Manicura, Huevos, Cuidado de la

Dentadura o Salud Sexual.

Quince afios cumple el

Gran Premio a la

Innovacicn en nuestro pais.

El proximo mes de

= diciembre se daran a
}%ﬂ conocer Los Productos del

! 3 *, Afio 2015, con un total de

91 novedades inscritas

este ano.

El Comité Deontoldgico del Gran Premio a la Innovacion ya se ha reunido en
Barcelona para validar todas las candidaturas. A lo largo de los meses de septiembre
y octubre, un total de 10.000 personas valoraran los productos a través de un test de
concepto y otro de producto realizado por la consultora Iri.

Los productos candidatos de esta edicion son lanzamientos realizados en el mercado
espafiol entre el 1 de marzo de 2013 y el 30 de septiembre de 2014, perienecientes
a 70 empresas diferentes. Son 44 productos de alimentacion, 18 de higiene y
cosmética, 18 de drogueria y bazar y 10 de parafarmacia que han quedado
agrupados en 43 categorias homogéneas (21 de alimentacion, 8 de higiene y
cosmética, 9 de drogueria v bazar y 5 de parafarmacia).

Para esta edicién se han creado categorias como App’s. Manicura, Huevos, Cuidado
de la Dentadura o Salud Sexual.

Moticia relacionada:
Ganadores del Producto del Afio 2014




