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es noticia euromadinews

_Euromadi apuesta
OOr la INnnovacion

Euromadi frmd &l pasado mes de dickembre un acuerdo con Bl Producio del
Ao mediante el cud colaborara con los fabricantes para faciltar & acosso de lee
consumidares a la innovacion refevanta.
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_Innovacion,
motor de
crecimiento.

Euromadi y B Praducts de Ao han Smmads un acues-
do de colaboracion con o objefivo de tvoecer | dis-
tribucidn ponderada de kas innovaciones releanies gue
o oo e fabricante brean a mercado cada afio.
A, Euromadi refuerza su apuesta por b innowacion
v prormueye b comercialisacdn y pramacion de pro-
ducios gque destacan y ofrecen valons diferencibles en

Durarte el certamen de Producio del Afo oslebrado
o pasado 16 de dicembre, Euromadi confimd su
apuesta por la innovadon en ura inkervencon en B
¥ o raypor visibiidsd a2 ks productos galardoradas
como Producios del Ao, asi como al resta de innova-

Consumidorss mds imdormados - Cada var los cormu-
midaes son mas exgantes v estin majpr informados,
tianen una mayor apeiences por agualos productas que
oubran sus necessdsdes. Bl 50% de los consumidonas
extd dispuestos & probar nuescs productos v & i

aurments en B5% cusnoo e trata del sector fermenino.

Cracirnients del menado — Las categaas que han be-
e wentas supenon al resio de las categorias. Por lo gue
apasiar par b inmovackin es sefial de crecimisnio da
e weritas,

Terdencias sociales - Mendendo a las lendencis po-
blaciarales, & ervejecimiento y by dsminucdn progresi-
wa de la poblacion resulta en un menado cada ver mas
pecueEio ¥ oon menos consumidons. Por lo gue B
empresss deberdn idertificar sk nusvas necesids-
de= die corsuno y adaplarse a ks tendencias actuales

e s pcsbacidin,

Si algo hemos aprendido de esia orisis es que “ouan-
do & (nica argurmenio de venta de una calega s es o
precia, destruyes o wvilar de b calegories”, afimmaska o
Director General de Euromadi.

“LA INNOVACION DEJA DE SER UN
FROYECTO INDIIDUAL DEL FABRI-
CANTE PARA COMNVERTIRSE EN UM
PROYECTO NECESARIO PARA EL
COMSUMIDOR DEL FUTURD”

Redaccidn eunmading

.,

“CUANDO EL UMNICO ARGUMENTO DE
WEMTA ES EL PRECIO, SE DESTRUYE
EL WALOR DE LAS CATEGOR[AS”

productos del afio han ssguids un esiiclo palrin da
identificacion de necesidades y de iestes de productaa
través de 10,000 entrevisias con consurmidores fnales,
B Producio del Afio es una onganizacidn que elbpe las
e COnSUma.

Lo requisitos para nescritr productas inmosadanss ro
implican que estas iengan gue sar evalucionanos, sno
smpléements que, de algura manera, hagan la vida del
consumidar mejor o mas Aol

Euromadi a trineés de 58 empresas asociadas v 6100
punbas de veriia guisne acercar esias innovaciones al
oonsurmidar. A través del logo de producto del ano
ura doble exposicion en & punto de verta con 30000
exposiones para localizar os productos, & consumidor
podrd facimente acoader a los producios v salisfacer
SUE nuevas necesidades de consuma. Esla campanra
e &l purtio de venta rmbién se verd reforzada con un
epercico pramociondl de mas de 6.5 milones de fole-
o=,

Con este scuerdo la nnovacion deja de == un prayecio
necesrio para & corsurnidor del futung. Por lo gue
1:++:.

euromadmevvs

</ eurnmadi
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Info del proyecto

11/02/2016
Fase de candidaturas

de embero

v f 3 =

Fase de postres

Nos saludan desde el equipo
de Dhul

Somos Angela y Mohamed del departamento de marketing de
Dhul. Estamos entusiasmados por realizar este primer proyecto
con vosotros. jNos ha encantado ver vuestra participacién durante
la fase de candidaturas!

Durante las tres préximas semanas, probaréis los Flanes de Huevo
al bafio Marfa Dhul Sin Lactosa y los compartiréis con aquellas
personas de vuestro entorno que sean intolerantes.

Permaneceremos atentos al blog del proyecto para leer vuestros
comentarios, ver vuestras fotos, conocer todas las opiniones y
descubrir las maneras originales que habéis pensado para dar a
conocer el producto.

jA devorar flanes se ha dicho!

@todos: ;Quién recibira vuestro primer flan?
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32 nuevos productos galardonados en la 164 edicion de El
Producto del Ao

» Los ganadores han sido obtenides tras un estudio realizado
por la consultora TNS en &l mes de Octubre mediants un test de
concepto a 10.058 personas y un test de producto a 100
personas por producto candidato.

» Dzl palmarss de este afio 16 emprasas consiguen por primera
vez el galarddn

L R « En =l acto s hizo poblico el acverdo para promecionar Los

e lel ' WAISE  Productos del Afio en Euromadi

El pasado 16 de diciembre tuve lugar en el Club Astoria de Barcelona la 162 Entrega de
Galardones del Gran Premio a la Innovacicn, en la que se dieron a conocer las 32
innovaciones que han sido Elegidas Producto del Afio 2016 tras un exhaustivo estudio a mas
de 10,000 personas representativas de la poblacidn espaiiola.

La Ceremonia de Entrega de Premics, presentada por el polifacstico actor Alex O'Dogherty,
congrego a mas de 350 invitados entre los gue se encontraban los maximos representantes
de las empresas premiadas, destacadas personalidades del mundo empresarial, del
marketing v la comunicacidn, convirtiéndose en la gran fiesta de la innovacion,

El acto sirvic ademas para hacer poblico el acuerdo al gue ha llegado la organizacidn del
certamen con la central de compras y distribucion Euromadi para promacionar Los Productos
del Afo 2016 entre sus establecimientos asociados.

El Producto del Afo es el Unico certamen a nivel nacional en el gue los consumidores eligen
los preductos mas innovadores del afic en gran consume. El certamen nacié en Francia en el
anho 1987 y actualments se celebra en mas de 30 paises en todo el munde. Esta es la 162
edicion en Espania.

Los galardonados han sido designados tras un estudio realizado ¢l pasado mes de Octubre
por la consultora THS a una seleccion de productos nusves lanzados al mercado entre 2l 1 de
mayo de 2014 v el 30 de septiembre de 2015 en los sectores de Alimentacicn, Higisns-
Cosmética, Drogueria y Parafarmacia.

En total se ha encuestado via on-line a 10.058 individuos representativos de la poblacion
espafiola entre 18 y 55 afios que han valorado |a innovacion y grado de intencion de compra
de cada uno de los candidatos. Ademas se ha realizado una prueba de producto a3 100
personas por participante para valorar cualidades muy diversas como la relacion calidad-
precio, €l envase, sabor, perfume, eficacia...

Los 32 productos premiados se identificaran durante todo el afio 2016 con el logotipo
Elegido Producto del Afio en su comunicacion. Estos productos pertenecen a 25 empresas
distintas, 16 de las cuales consiguen por primera vez el galardon.

105 PRODUCTO

SIDEL ANO 2016
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CATEGORIA PRODUCTO EMPRESA

Salsas Ajonesa Chovis.L.U

Zumaos Fruit Shoot Britvic Internationa
Leches Leche Pascual PRO Calidad Pascua
F‘ru:u.jluciins Bandeja Seleccion 1880 Coanct nary
Navidefios Holding

Cervezas sin Muevos Sehores de San | Grupo Mahou-5an
Alcoho Miguel 0,0 M igue

Com plementos
Alimenticios a
Base de Colageno

Collmar Magnesic 300g.

Drasanvi

Productos para e
Suefio

Aquilea Suefio

Uriach Aguilea OTC,
S.L

Postres

Gama de Postres Sin
Lactosa Dhu

Andros Granada

Yogures

Activia Fruit Fusicn

Danone, 5.A.

Freparados con
base Marisco

Combinalos de Grand
Krust

Krustagroup

Productos
Energéticos

LA, Fuel Supreme
Energy Gum

Los Angeles Fue
hérica

Laxantes Laxadina Estewve
Cervezas San Miguel Gluten Free Gr_u|:u:u Mahou-San
Migue
- Agua Mineral Font Agzua Mineral San
= Matura 11. Easy ecogreen | Benedetto, S.4.U.
Cafés Mescafé Vitalissimo Nestlé Espafa, 5.4,

Platos Preparados

Dim Sum /Dumpling de
Ta-Tung

Ta-Tung Platos
Precocinados, S.L.

Re.ad"f toEat Yatekomo Yakisoba Gallina Blanca
Crienta
Refrescos Laimon Fresh Green Me
Maturales

; Papillas de Cereales MNestlé Espafia, 5.A.
Papillas

Mestum Expert de Mestlé

Nutricion Infanti

On the go Infanti

Bolsitas Nestlé logolino

Nestlé Espafia, 5.A.
Nutricin Infanti

Eudermin Crema
Corporal Forte -

Body Milk . Laboratorios Byly
' Eudermin Crema o
Corporal Express
. Revlon Colorsilk
Coloracién Revlon

Beautiful Color
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Aceites Corporales

Lovium Aceite
Perfumado Cuerpoy
Cabello

Beauty Emotions

Cuidado Facial

Serum Hialurdnico
Revitalift Filler [HA]

L'Créal Paris

Cuidado Capilar

MNaturalium Champu y
Acondicionador

Beauty Emotions

Maturalium Gel e Bafio

Higiene Corporal vy Ducha Beauty Emotions
Dermocosmética | Bio-0il 125ml. Cederroth
Colchones Colchon Normasense Pikalin
Limpieza de la -

- Kh-7 Vajillas kH-Lloreda
Vajilla

Ambientadores Hugworid

Ambientadores International

Cristalinas

Distributions, 5. L.

Limpieza del

Flopp Suelos Universal

Hogar Eco Careli 2007, 5L
Cuidado de la Flu:rpp? Ropa Con Careli 2007, 5L
Ropa Suavizante

La innovacion en Espaiia

El estudio encargado por la organizacicn del certamen ademas analiza alguncs aspectos
relevantes sobre |3 percepridn de los nuevos productos en el mercado, En este sentido, el
56.4% de los encuestados reconoce oue le austa orobar nusves oroductos. un dato aue

alcanza 2l 62,4% =en el caso de las mujerss, y el 47.6% esta dispussto a pagar mas por un
producto nuevo =i éste le atras. Si bien es cierto gue el 45.5% indica gue ahora compra mas
productos segun el precio v se fija menos en =i son innovadaores,

Esto pusde deberse a que el 35.5% considera gue los productos nuevos difisren poco de los
ya existentes y el 38.7% cres que la calidad de los productos de marca blanca es similar a
los productos de marca fabricante, ¥ sdlo, &l 34% de los encuestados se muestra dispussto
a pagar mas por un producto de marca fabricante gue por otro de marca blanca. Aungue sdlo
2| 35.1% r=conoce que prefiere productos d2 marca blanca porgue son mas baratos.

La recomendacidn (32.7%) s el tercer motivo para comprar un nusvo producto detras de las
promocicnss (38.4% ) y sobre todo que nos gusta probar nuevos productos (42.4%).



12 Enero 2016 EC“NoMiAe

GRAN PREMIO A LA
INNOVACION 2016

La Bandeja Seleccion 1880, elegida Producto del
Ano por los consumidores

REDACCION E3 | 18/12/2015 K3 Recomenaar NEWIRECUNY =

Archivado en: 1220 Andrés Cortijos Bandeja Seleccion 1880 Confectionary Holding dulces
navidefios Producto del Afic turrones

El director de Confectionary Holding, Andrés Cortijos, fue el encargado de recoger 2l premio
“Producto del ano 2016, gran premio a la innovacion” que han otorgado los consumidores a la Bandeja
Seleccion 1880.

El Producto del Ano es el unico certamen donde los
consumidores eligen, mediante su voto directo, los

productos de consumo mas innovadores del ano y
Valassis supone un reconocimiento internacional al esfuerzo

" por ofrecer productos novedosos y de calidad del
puliicista

ric.es e'

adi Alimarket
Holding ha obtenido la mejor puntuacion en todas las categorias del premio, es el producte mejor

grupo agroalimentario propietario de las marcas
Turrones 1880, El Lobo, Clair de Lune, Dona
Jimena e Imperial Toledana.

La Bandejo Seleccion 1880 de Confectionary

valorado por los jovenes entre 18 y 24 afnos v el que prefieren las mujeres en su cesta de Navidad.

El director general de Confectionary Holding, Andrés Cortijos, ha destacado que 1880 ha conseguido
incorporar consumidores de perfil joven no solo a la marca, sino a la categoria de Navidad, Turrones y
Dulces que hasta el momento estaba copada por un consumidor mucho mas maduro. Asimismo,
tambien ha subrayado que aungue las mujeres siguen siendo las que van a2 comprar en mayor medida
la cesta de Navidad, la Bandeja Seleccion 1880 ha sido el producto de mayor aceptacion entre los
hombres en todas las categorias del Premio “Producto del ano 2016, gran premioc a la innovacion”

El surtido navideno de la Bandeja Seleccion 1880 viene en una bandeja personalizada y lista para colocar
en la mesa. La funcionalidad y |la comodidad son el valor afadido que aporta gracias a una combinacion
de la tradicion del turron de Alicante y las almendras rellenas junto con las actuales tendencias del
mercado como los bombones de turron y las tortitas de chocolate, en definitiva 8 sabores distintos y
mas de 35 porciones.

Los productos candidatos en esta edicion del certamen “Proeducto del ane 2016, gran premio a la
innovacion” han sido evaluados por mas de 10.000 consumidores y corresponden a lanzamientos
realizados en el mercado espanol por mas de 50 empresas diferentes.
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PRODUCTOS FARMACEUTICOS

'Laxadina’ (Esteve), elegido como 'Producto
del Ano 2016 por los consumidores

s _comentar JIGH
Jueves, 17 de diciembre del 2015 - 14:23

'Laxadina’, medicamento laxante de la compafiia Esteve indicado para el tratamiento del
estrefiimiento ocasional, ha sido galardonado por los consumidores como 'Producto del Afio 2016' en
la 16° entrega de Galardones del Gran Premio a la Innovacion.

‘ 0 ‘ m Premios | Productos farmacéuticos

1 compartir MADRID, 17 (EUROPA PRESS)
0 0 ‘Laxadina’, medicamento laxante de la compafia Esteve indicado para el
_ . tratamiento del estrefiimiento ocasional, ha sido galardonado por los
G+ Compartir e consumidores como 'Producto del Afio 2016' en la 162 entrega de

Galardones del Gran Premio a la Innowvacion.
MELIA.C Dn@ .. . .
T Este reconocimiento le da derecho a llevar el logotipo "'Elegido Producto
del Afio' durante todo el afio 2016, un sello que supone una garantia de
"calidad y confianza".

nr

Contiene dos ingredientes activos de origen vegetal: el ‘plantago ovata',

gue incrementa el volumen de la masa fecal impulsando la motilidad

intestinal, y el 'rhamnus frangula’, que estimula la mucosa intestinal para

facilitar el movimiento de lasheces. Ademas, se presenta en envases de

Melia Castilla 16 sobres monodosis con sabor a naranja que se toman disueltos en agua
$115.00 o zumo justo antes o durante las comidas.
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Ajonesa de Chovi, elegida producto del aiio 2016 en la categoria
de salsas

Ajonesa de Chovi ha sido elegido 'Producto del Afio’ en
la categoria de Salsas por los consumidores, por su

ro_ ' ' [ ]
sabor Unico, por su excelente calidad-precio v por su %
envase innovador. o e ! Jﬂnm
" Tpa-\.ul £ ridSErTaang

El 'Producto del Afio’ es un premio que se da a la THHA'I_’_I_I!ES_AEE_[IITEHMI‘IE.&
innovacion v al saber hacer de las empresas. M T

=i srer

El producte de Chovi ha ganado en la categeoria de
Salsas, teniendo una gran aceptacion por parte de los
10.000 consumidores encuestados. Esta encuesta ha
sido elaborada por TMNS, empresa especializada en
estudios al consumidor.

El premio se entrego en la Gala del *Producto del Afo
“celebrada en Barcelona el pasado 16 de diciembre de
2015.

Recogic el premic Elvira Chovi acompanada por
Enrigue Chovi, Director General; Sara Chovi, Directora
de Recursos Humanos; Maria Jesus Chovi, Directora de Relaciones Publicas; vy Vicente
Chovi, Director de Calidad.
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despierta tu salud
BLOG SOBRE DESCANSO, SALUD Y BIENESTAR.
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W PIKOLIN

3l Pikolin Normasense elegido producto del ario 2016

2016

La innovadora tecnologia del colchon Normasense de
Pikolin ha sido reconocida con el premio Producto del Afio
2016 en la categoria de Descanso del certamen El Gran
Premio a la Innovacion. jjGracias!!

flw]cp]=

E Continda leyendo » ' Un articulo de Pikolin | — | No hay comentarios
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El laxante Laxadita, de ESTEVE, elegido Producto
del Afio 2016

Laxadita, de ESTEVE,
medicamento laxante sin
receta a base de plantas
indicado para el tratamiento
del estrefiimiento ocasional,
ha sido distinguide por los
consumidores como
Producto del Afio 2016.

Este galardon ha sido

Gemma Barzano, directora de Productos OTC de ESTEVE, y Claire Palacin, concedido en la 16% entrega
category manager Productos OTC de ESTEWE, recogieron €l premio a de Galardones del Gran
Producto del Afio otorgado a Laxadina Premio a la Innovacion,
certamen en el que han
participado mas de 10.000
consumidores de toda Espafia para elegir aquellos productos de consumo mas innovadores del
mercado lanzados en el dltime afio.

Laxadina contiene dos ingredientes actives de corigen vegetal: el Plantago Ovata, que incrementa el
volumen de la masa fecal impulsando la motilidad intestinal; v el Rhamnus Frangula, que estimula
la mucosa intestinal para facilitar el movimiento de las heces.

Esta innovadora combinacion laxante de ESTEVE proporciona rapidez de accion y una buena
tolerabilidad. Ademas, se presenta en comodos envases de 16 sobres monodesis con agradable
sabor a naranja gque se toman disueltos en agua o zumo justo antes o durante las comidas.

El Producto del Afio, que este afio celebra su décimo sexta edicion, es el Unico certamen en
Espafia donde los consumidores eligen los productos de consume mas innovadores a traves de su
voto directo y esta considerade come el mayor estudio sobre [+D en consume en nuestro pais. Se
plantea con el objetive de acercar los productos mas novedosos a los consumidores y recompensar
el esfuerzo que realizan las marcas en materia de innovacion.

Laxadina llevara el logotipo “Elegido Producto del Afio” durante todo el afio 2016, un sello que
acredita dicho reconccimiento v que, ademas, supone una garantia de calidad y de confianza.
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Ajonesa, elegida producto del afo en categoria de
salsas

por Retall Actual [ 4 de enero, 2016 | Aceites y condimentos 8 0 (@ swAre E¥E..

Salsas Chovi

2 s

Togque Medatewéwco

TU MAYONESA MEDITERRANEA

Ajonesa de Chovi ha sido elegido Producto del Ano en la categoria de Salsas por los consumidores, por su sabor Unico, por su
excelente calidad-precio y por su envase innovador. EL producto del afo es un premio que se da a la innovacion y al saber hacer
de las empresas.

El producto de Chovi ha ganado en la categoria de salsas, teniendo una gran aceptacion por parte de los 10.000 consumidores
encuestados. Esta encuesta ha sido elaborada por TNS, empresa especializada en estudios al consumidor.
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El pasado 16 de diciembre en el Club Astoria de Barcelona tuvo lugar la 16® Entrega de

Galardones del Gran Premio a la Innovacién, en la que se dieron a conocer las 32

innovaciones que han sido Elegidas Producto del Ano 2016 tras un exhaustivo estudio

amas de 10.000 personas representativas de la poblacion espanola.

La Ceremonia de Entrega de Premios, presentada por el polifacético actor Alex
O’'Dogherty, congregé a mas de 350 invitados entre los que se encontraban los
maximos representantes de las empresas premiadas, destacadas personalidades del
mundo empresarial, del marketing y la comunicacion, convirtiéndose en la gran fiesta

de la innovacion.

El Producto del Afio es el Gnico certamen a nivel nacional en el que los consumidores
eligen los productos mas innovadores del afio en gran consumo. El certamen nacié en
Franciaen el afio 1987 y actualmente se celebra en mas de 30 paises en todo el

mundo. Esta es la 167 edicién en Espafa.

Los galardonados han sido designados tras un estudio realizado el pasado mes de
Octubre por la consultora TNS a una seleccion de productos nuevos lanzados al
mercado entre el 1 de mayo de 2014 y el 30 de septiembre de 2015 en los sectores de

Alimentacion, Higiene-Cosmética, Drogueria y Parafarmacia.

El acto sirvido ademas para hacer publico el acuerdo al que ha llegado la organizacion
del certamen con la central de compras y distribucién Euromadi para promocionar Los

Productos del Aric 2016 entre sus establecimientos asociados.

En total se ha encuestado via on-line a 10.058 individuos representativos de la
poblacién espanola entre 18 y 55 anos que han valorado la innovacién y grado de
intencién de compra de cada uno de los candidatos. Ademas se ha realizado una
prueba de producto a 100 personas por participante para valorar cualidades muy
diversas como la relacién calidad-precio, el envase, sabor, perfume, eficacia.

Los 32 productos premiados se identificaran durante todo el ano 2014 con el logotipo
Elegido Producto del Aho en su comunicacién. Estos productos pertenecen a 25

empresas distintas, 16 de las cuales consiguen por primera vez el galardén.
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SABADO, 2 DE ENERO DE 2016
GALA EL PRODUCTO DEL ANO 2016

La noche del 16 de Diciembre se celebro la Gala de El Producto del Afio. El afio pasado ya os hablé de esta gala, pero
os recuerdo que El “Producto del Afio" es el tnico certamen donde se eligen, mediante el voto directo de mas de
10.000 consumidores, los productos mas innovadores del afio

Este afio la gala se celebro en el club Astoria de Barcelona. Tuve la suerte de poder asistir junto con otros blogger@s,
gracias a SmileBox

El Producto del Afio es el (nico certamen donde los consumidores eligen, mediante su voto directo, los productos de
consumo mas innovadores del afio.

Se trata del reconocimiento del consumidor al esfuerzo que realizan las marcas, y sus equipos de marketing, en
materia de innovacion.

El objetivo del certamen es impulsar la innovacion en el sector del gran consumo y acercar los productos mas
novedosos a los consumidores.

<
geets

GRAN PREMIO A LA

INNOVACION

Los ganaderes han side obtenides tras un estudio realizado por la consultora TNS en el mes de Octubre mediante un
test de concepto a 10.058 personas y un test de producto a 100 personas por producto candidato para valorar
cualidades muy diversas como la relacion calidad-precio, el envase, sabor, perfume, eficacia.... En el acto se hizo
publico el acuerdo para promocionar Los Productos del Afic en Euromadi.

Los ganadores de este afio han sido los siguientes:
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Los ganadores de este afio han sido los siguientes:

CATEGORIA
Salsas
Zumos
Leches
Productos Navidefios
Cervezas sin Alcohol
Complementos
Alimenticios a Base de
Colageno
Productos para el Sueiio
Postres
Yogures
Preparados con base
Marisco
Productos Energéticos
Laxantes
Cervezas

Aguas

Cafés

Platos Preparados
Ready to Eat Oriental
Refrescos Naturales

Papillas

On the go Infantil

Body Milk
Coloracion
Aceites Corporales

Cuidado Facial
Cuidado Capilar
Higiene Corporal
Dermocosmética
Colchones

Limpieza de la Vajilla

Ambientadores

Limpieza del Hogar
2

PRODUCTO
Ajonesa
Fruit Shoot
Leche Pascual PRO
Bandeja Seleccion 1880
Nuevos Sabores de San Miguel 0,0

Collmar Magnesio 300g.

Aquilea Sueno
Gama de Postres Sin Lactosa Dhul
Activia Fruit Fusion

Combinalos de Grand Krust

L.A. Fuel Supreme Energy Gum
Laxadina

San Miguel Gluten Free

Agua Mineral Font Natura 1l. Easy
ecogreen

Nescafé Vitalissimo

Dim Sum /Dumpling de Ta-Tung
Yatekomo Yakisoba

Laimon Fresh

Papillas de Cereales Nestum Expert de
Nestlé

Bolsitas Nestlé logolino

Eudermin Crema Corporal Forte -
Eudermin Crema Corporal Express
Revlon Colorsilk Beautiful Color
Lovium Aceite Perfumado Cuerpoy
Cabello

Serum Hialurénico Revitalift Filler [HA]
Naturalium Champt y Acondicionador
Naturalium Gel De Bano y Ducha
Bio-Oil 125ml.

Colchén Normasense

Kh-7 Vajillas

Ambientadores Cristalinas

Careli 2007, 5L
Careli 2007, 5L

Flopp Suelos Universal Eco
Flopp Ropa

EMPRESA
ChoviS.L.U
Britvic International
Calidad Pascual
Confectionary Holding
Grupo Mahou-San Miguel

Drasanvi

Uriach Aquilea OTC.S.L.
Andros Granada
Danone, S.A.

Krustagroup

Los Angeles Fuel Ibérica
Esteve

Grupo Mahou-San Miguel
Agua Mineral San Benedetto,
S.AU.

Nestlé Espana. S.A.

Ta-Tung Platos Precocinados, S.L.
Gallina Blanca

Green Me

Nestlé Espana, S.A. Nutriciéon
Infantil

Nestlé Espana, S.A. Nutricion
Infantil

Laboratorios Byly
Revion
Beauty Emotions

L'Oréal Paris

Beauty Emotions
Beauty Emotions
Cederroth

Pikolin

KH-Lioreda

Hugworld International
Distributions, S.L.

Fue una gala muy amena y diverida, presentada por Alex O'Dogherty donde pudimos conocer los 32 productos
galardonados que durante el 2016 luciran este distintivo. Esta es solo una pequefia muestra de algunos de los

productos premiados.
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Collmar Magnesio de Drasanvi, elegido Producto del Afio 2016
Este premio reconoce la apuesta de Drasanvi por la innovacién y la eficacia de sus complementos alimenticios

Colimar Magnesio de Drasanvi ha sido elegido Producto del Afio 2016. El certamen premia a los lanzamientos mas innovadores del afio de diferentes
sectores. Los ganadores se escogen a través de una encuesta a mas de 10.000 consumidores y una prueba de producto con los 100 productos finalistas.

Este reconocimiento demuestra el compromiso de Drasanvi con la innovacion para poder ofrecer a los consumidores productos de calidad diferenciadores.
“Para Drasanvi es especialmente importante este premio, ya que lo otorgan los consumidores que es, precisamente a quién queremos llegar con nuestros
complementos alimenticios”, explica Oscar Lopez, presidente de la compaiiia.

Drasanvi se alza con el premio de los consumidores gracias a la formulacién exclusiva de Collmar Magnesio, con Coldgeno Marino, Acido Hialurénico,
Vitamina C y Magnesio, uno de los productos mas innovadores y eficaces del mercado de los complementos alimenticios.

Este premio es la respuesta de los consumidores que, por criterios de calidad, efectividad e imagen de producto, han decidido que Collmar Magnesio es el
mejor de los complementos de Colagenc, convirtiende a Drasanvi en pionero en su gama.

El Producto del Afio, que este afio celebra su décimo sexta edicién, es el Unico certamen a nivel nacional en el que los consumidores eligen los productos de
consumo mas innovadores. Se plantea con el objetivo de acercar los productos mas novedosos a los consumidores y recompensar el esfuerzo que realizan
las marcas en materia de innovacion. En este afio, un total de 32 productos en diferentes categorias han sido galardonados por los consumidores como
Producto del Afio 2016.

La ceremonia de entrega de los premios tuvo lugar ayer por la noche en el Club Astoria, en Barcelona, congregando a los méximos representantes de las
empresas premiadas y destacadas personalidades del mundo empresarial, del marketing y la comunicacion.

Drasanvi es una compaiia espafiola lider en complementos alimenticios integrada por mas de 100 profesionales, a los que les mueve un proyecto comun, la
salud y el bienestar de las personas. Drasanvi propone soluciones para todas las etapas en la vida, siempre teniendo presente la mision de la compafiia:
ayudar a construir una sociedad mejor, teniendo en cuenta el desarrollo nutricional de las personas, potenciando a través de la comunicacion con sus
clientes, la vida sana, el deporte y una alimentacion equilibrada.

Collmar Magnesio producto del afio 2016

Elégido prod »

del ano por los
consumidores
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Elegido Producto del Afio 2016...

El “Producto del Afio” es el tnico certamen donde se eligen, mediante el voto directo de mas de 10.000 consumidores,
los productos mas innovadores del afio. Se trata de una competicion abierta a |a innovacion donde puede participar
cualquier producto de gran consumo de ambito nacional referenciado en hipermercados, supermercados y/o grandes
superficies. Los ganadores se dan a conocer en la gala de entrega de galardones Gran Premio a la Innovacion, gala a la
que este afio tuve el honor de poder acudir, gracias a Kuvut, junto a otras/os bloggers y youtubers

GALRPRAE M

En esta decimosexta edicién han participado innovaciones lanzadas al mercado entre el 1 de marzo de 2014 y el 30 de
septiembre de 2015, tanto de alimentacion, como de cosmética y drogueria, parafarmacia y bazar. El objetivo de “El
Producto del Afio” es impulsar la innovacion en el sector del gran consumo y acercar los productos mas novedosos e
innovadores a los consumidores.

Los productos galardonados en esta edicion han sido
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Como os decia, tuve |a oportunidad de acudir a la gala de este afio, amenizada por Alex O'Dogherty y que se celebré el
pasado 16 de diciembre de 2015 en el Club Astoria de Barcelona y de |a que podéis ver un resumen en el siguiente
video:

Ceremonia de entrega de galardones Elegido Producto del Afio 2016 from Elegido Producto del Afic on Vimeo

Tras |a entrega de los galardones pudimos disfrutar de una deliciosa cena tipo pica-pica y nos obsequiaron con una bolsa
con algunos de los productos galardonados para que pedamos probarlos en casa.
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Premios Producto del Ano 2016 miércoles, 30 de diciembre de 2015

El certamen Producto del Ano, que reconoce a los productos de gran consumo mas innovadores en su
categoria a juicio de los propios consumidores con sus votos, ya tiene ganadores.

Uno de los objetivos fundamentales de este premio es de impulsar la innovacion en el sector del gran consumo
y acercar los productos mas novedosos a los consumidores. Los ganadores se han obtenido tras un estudio
realizado mediante un test de concepto a 10.058 consumidores entre 18 y 65 afos y un test de producto a 100
persenas por producto candidato.

A la hora de elegir los ganadores para cada una de las categorias se valoran aspectos como el sabor, el
envase, la practicidad o su relacion calidad-precio.

En la presente edicion han sido elegidos en el campo de la alimentacion los siguientes productos del
ano:

Aguas: Agua Mineral Font Natura Easy ecogreen (Agua Mineral San Benedetto)
Cafés: Nescafé Vitalissimo (Mestlé Espafia)

Cervezas sin alcohol: Nuevos Sabores de San Miguel 0,0 (Grupo Mahou-San Miguel)
Cervezas: San Miguel Gluten Free (Grupo Mahou-San Miguel)

Leches: Leche Pascual PRO (Calidad Pascual)

Platos preparados: Dim Sum /Dumpling de Ta-Tung (Ta-Tung Platos Precocinados)
Postres: Gama de Postres Sin Lactosa Dhul (Andros Granada)

Preparados con base marisco: Combinalos de Grand Krust (Krustagroup)
Productos navidefios: Bandeja Seleccion 1880 (Confectionary Holding)

Ready to eat oriental: Yatekomo Yakisoba (Gallina Blanca)

Refrescos naturales: Laimon Fresh (Green mMe)

Salsas: Ajonesa (Chovi)

Yogures: Activia Fruit Fusion (Danong)

Zumeos: Fruit Shoot (Britvic International)

Los productos ganadores reciben el derecho de utilizar en sus envase la descriptiva ‘Producto del Afe’, el logo
y la referencia de la encuesta realizada en todas sus acciones y comunicaciones de marketing durante el afo
2016.
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Este certamen se viene celebrando en Espaiia desde el afio 2010, pero su creacion data del afo 1987
cuando el empresario frances Christian Le Bret, considero que los consumidores debian tener la oportunidad
de expresar sus opiniones acerca de los productos de consumo que adquieren y los servicios que utilizan. En la
actualidad estos galardones se entregan en mas de 30 paises del mundo.
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Gala Producto del Ano 2016

La semana pasada tuvo lugar la gala "Producto del Ano 2016" a a que tuve la suerte de ser
invitada. Para las que no conozcais mucho de esta entrega de premios ( yo hasta entonces tampoco
la conocia, la verdad) os explico: es la ocasion en la que se da a conocer los premios que ese afio
reciben la insignia de "producto de afo” tras las votaciones de los consumidores.

En esta ocasion, se entregaron 32 premios de categorias muy diversas relacionadas con la
alimentacion,drogueria, cosmética y productos de limpieza basicamente. Estos seran productos
que luciran este logo a partir de ahora, de modo que asi los podéis reconocer facilmente en
supermercados o en los anuncios de la tv, por ejemplo.

GRAN PREMIO A LA

INNOVACION 2016
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La gala tuvo lugar en el club Astoria de Barcelona, un lugar perfecto para dicho evento pues con su
ambiente moderno encajaba perfectamente con estos premios a la innovacion.

Ic

Tal y como explicaron desde Euromadi, tenemos una poblacion que envejece rapidamente y
pierde habitantes a marchas forzadas (aungue no sera por los esfuerzos de una servidora y su
marido). En 2020 habra, por tanto, un mercado mucho mas pequeiio y concentrado, por lo que
hay que centrarse en el lanzamiento de productos para que no caigan en el olvido. El plan de
innovacion de Euromadi consiste en tener 58 empresas que pongan nada menos que 6100 puntos de
venta para estos productos. Y es que, tal y como dijeron desde dicha empresa, “la innovacion se
convierte en un producto imprescindible para el consumidor”.

La gala estuvo presentada este ano por el comico Alex O'Dogherty que consiguio ruborizar 3" Con m

de madre” que estaba en primerisima fila junto con Celia de Influencers Kuvut (una plataforma de
marketing online participativo) tras bautizarla como la “chica de la tiara”
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Aqui tenéis a los 32 ganadores de premios por ser "productos del ano”
CATEGORIA PRODUCTO EMPRESA
Salsas Ajonesa Chovi S.L.U
Zumos Fruit Shoot Britvic International
Leches Leche Pascual PRO Calidad Pascual

Productos Navidefios
Cervezas sin Alcohol
Complementos
Alimenticios a Base de
Colageno

Productos para el Suefio Aquilea Suefio

Bandeja Seleccion 1880
Nuevos Sabores de San Miguel 0,0

Confectionary Holding
Grupo Mahou-San Miguel
Collmar Magnesio 300g. Drasanvi

Uriach Aquilea OTC, S.L.

Postres Gama de Postres Sin Lactosa Dhul Andros Granada

Yogures Activia Fruit Fusion Danone, S.A.

Preparados combase Combinalos de Grand Krust Krustagroup

Marisco

Productos Energéticos L.A. Fuel Supreme Energy Gum Los Angeles Fuel Ibérica

Laxantes Laxadina Esteve

Cervezas San Miguel Gluten Free Grupo Mahou-San Miguel
Aguas Agua Mineral Font Natura 11. Easy Agua Mineral San Benedetio,

ecogreen SAL

Cafés Nescafe Vitalissimo Nestleé Espaiia, S.A

Ta-Tung Platos Precocinados,

Platos Preparados Dim Sum /Dumpling de Ta-Tung

S.L.
Ready to Eat Oriental Yatekomo Yakisoba Gallina Blanca
Refrescos Naturales Laimon Fresh Green Me

Papillas de Cereales Nestum Expert de Nestle Espafia, S.A. Nutricion
Nestlé Infantil
Nestlé Espafia, S.A. Nufricidn
Infantil

Papillas

On the go Infantil Bolsitas Nestlé logolino

Eudermin Crema Corporal Forte —

Body Milk Eudermin Crema Corporal Express Laboratorios Byly
Caoloracion Revlon Colorsilk Beautiful Color Revlon
Lovium Aceite Perfumado Cuerpo y

Aceites Corporales Beauty Emotions

Cabello
Serum Hialurénico Revitalift Filler [HA] L'Oréal Paris

Naturalium Champ( y Acondicionador  Beauty Emotions
Naturalium Gel De Bafio y Ducha Beauty Emotions

Cuidado Facial
Cuidado Capilar
Higiene Corporal

Dermocosmeética Bio-0il 125ml. Cederroth
Colchones Colchon Normasense Pikolin
Limpieza de Ia Vajilla Kh-7 Vajillas KH-Lloreda
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Ambientadores Ambientadores Cristalinas Distributions. S.L.
Limpieza del Hogar Flopp Suelos Universal Eco Careli 2007, SL
Cuidado de la Ropa Flopp Ropa Con Suavizante Careli 2007, SL

Celia y yo lo pudimos vivir todo muy intensamente desde la front row

Y como no, la foto obligada con el presentador que me puso cien veces "colora”

Este fue el lote de una muestra representativa de los productos del afio que nos llevamos unos
cuantos influencers a casa.

Como yo soy de probarlo todo en seguida, a la mafana siguiente mis hijos mayores se estaban
peleando por los zumos fruit shoot y a mi marido que toma café le di este nuevo sabor vitalissimo
de Nescafé con magnesio que ayuda a reducir el cansancio y la fatiga que le gusto mucho:
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Yo que soy muy fan de todos los productos de dermocosmeética me lavé el pelo con este champu de
Naturalium olor a mango que me chiflé. Fue como sentirme en la luna de miel en la Riviera
Maya.mmmm... Me hizo gracia su juego de palabras de su filosofia: body to eat ( como ready to
eat) y es que asi te hacen sentir sus productos: te dan ganas de comerte el mango como si de una
macedonia se tratara.

Para mi, que me gusta mimar mi pelo, me gusto saber que tiene pro-vitamina B5 que nutre desde
la raiz del cabello.

Esta nueva marca se ha esforzado en que sus productos no tengan parabenos y colorantes y otras
sustancias nocivas, como os hablé hace poco en este post .

Y al salir de la ducha, una servidora que le encanta encremarse, probé esta version de Eudermin
express que no es nada pringosa y se extiende muy rapidamente con un olor agradable.

Después, a la hora del aperitivo por la noche, pude elegir entre esta variedad de cervezas San
Miguel 0,0% que ya habia probado anteriormente y me habia gustado mucho por su sabor
refrescante. jPerfecto para las embarazadas y lactantes como yo!

Estas capsulas de lavadora de Flopp de Careli han sido todo un descubrimiento. Se meten en el
tambor de la lavadora junto con la ropa y dejan un olor a limpio muy agradable. Me gusta porque
asi ahorras tiempo porque no tienes que andar midiendo la cantidad de jabon que necesitas y eso

para las mamis que ponemos entre 2-3 lavadoras diarias es muy importante.
Dan para entre 10 o 40 lavados, segun el envase que escojas y es eficaz hasta para utilizar en agua
fria a 30 grados. Sirve tanto para ropa blanca como de color.
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EVENTOS

SAN MIGUEL TRIUNFA EN LOS
PREMIOS PRODUCTO DEL
ANO

Las cervezas San Miguel Gluten Free y San Miguel 0,0 % Sabores
han sido premiadas como Producto del Afio en sus respectivas
categorias. El certamen, que reconoce a los productos de gran
consumo mas innovadores del afio, entregd sus premios la semana
pasada en Barcelona.

Los Premios Producto del Afio nacieron en Franciaen 1987 y se
celebran actualmente en mas de 30 paises en todo el mundo. En
Espafia esta es la edicion numero 14. Lo mas destacado es que son
los propios consumidores quienes deciden cuales son los mejores
productos.

San Miguel Gluten Free

La cerveza sin gluten de San Miguel ha sido premiada en el apartado
‘Gluten’. Se trata de la primera cerveza apta para celiacos de Mahou

San Miguel. Mantiene todo el sabor de la marca a un precio ajustado
a todos los bolsillos.

Mahou San Miguel ha desarrollado una técnica puntera para
obtener un producto apto para personas celiacas sin perder las
propiedades organolépticas de esta cerveza. El resultado: una
deliciosa San Miguel apta para las personas intolerantes al gluten.
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San Miguel 0,0% Sabores

En la categoria ‘Sabores’, ha resultado premiada San Miguel 0,0%
Sabores, gracias a una innovadora mezcla de diferentes sabores de
frutas. La marca sorprendio en 2015 con el lanzamiento de tres
nuevas variedades: Melocotuva, Naramango y Pifiacuya.

Esta innovacion es el resultado de afiadir zumo natural concentrado
a la cerveza San Miguel 0,0% original para quienes buscan pequefas
emociones y un estilo de vida con el que sentirse bien. Una original
apuesta en un formato mas afrutado y que une los sabores del
melocotény la uva, la naranjay el mango y la pifia y el maracuya.

Los Premios Producto del Afio

Los ganadores del Producto
del Afo se han obtenidos tras
un estudio realizado mediante
un test de concepto a 10.058
consumidores entre 18y 55
anos y un test de producto a
100 personas por producto
candidato. A la horade elegir
los ganadores paracadauna

de las categorias se valoran aspectos como el sabor, el envase, la
practicidad o su relacion calidad-precio.

Los productos premiados se identificaran durante todo el afio 2016
con el logotipo Elegido Producto del Afio en su comunicacion.
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16° edicion de El Producto del Ao

El miercoles pasado tuvo lugar en el Club Astoria de Barcelonz |z 162 Entrega de Galardones
del Gran Premio a la Innovacion, en la que se dieron a conocer las 32 innovaciones que han
sido Elegidas Producto del Afc 2016 tras un exhaustivo estudio a mas de 10.000 personas

representativas de la poblacion espaniola.

La Ceremonia de Entrega de Premios, presentada por el polifacético actor Alex O'Dogherty,
congrego 8 mas de 350 invitados entre los que se encontraban los maximaos representantes
de las empresas premiadas, destacadas personalidades del munde empresarial, del

marketing v la comunicacion, convirtiendose en |a gran fiesta de la innovacion.

El acto sirvic ademas para hacer publico el acuerdo &l que ha llegado |z organizacion del
certamen con la central de compras y distribucion Euromadi para premocionar Los

Productos del Anc 2016 entre sus establecimientos asociados.

El Preducte del Afio es el Unico certamen a nivel nacional en el que los consumideres eligen
los productos mas innovadores del afc en gran consume. El certamen nacio en Francia en
el afio 1987 y actualments se celebra en mas de 30 paises en todo el mundo. Esta es la 16°

edicion en Espana.
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Los galardonados han sido designados tras un estudio realizado el pasado mes de octubre
por la consultora TNS a una seleccion de productos nuevos lanzados al mercado entre gl 1
de mayo de 2014 y el 30 de septiembre de 2015 en los sectores de Alimentacicon, Higiene-

Cosmetica, Drogueria y Parafarmacia.

En total se ha encuestado via on-line a 10.058 individuos representativos de la poblacion
espanfola entre 18 y 55 anos que han valorado la innovacion y grado de intencion de compra
de cada uno de los candidatos. Ademas se ha realizado una prusba de producto a 100
perscnas por participante para valorar cualidades muy diversas como la relacion calidad-

orecio, el envase, sabor, perfume, eficacia. ..

Los 32 productos premiados se identificaran durante todo el afo 2016 con el logotipo
Elegido Producto del Anc en su cormunicacion. Estos productos pertenecen a 25 empresas

distintas, 16 de las cuales consiguen por primera vez el galardon.
Ganadores Higiene-Cosmética

» Coloracion: Revlon Colorsilk Beautiful Color de Revion (Revion).

» Aceites corporales: Lovium Aceite Perfumado Cuerpo y Cabello (Beauty Emotions).

» Higiene corporal: Naturalium Gel de Bano y Ducha (Beauty Emotions).

» Cuidado facial: Sérum Hialuranico Revitalift Filler (HA) de L'Creal Paris (L'Oreéal Espania).

» Cuidado capilar: Maturalium Champu y Acondicionador (Beauty Emotions).
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Estos son los Productos del Aio
2016 en drogueria

Dos productos de Careli, KH-T Vajillas y Ambientadores Cristalinas se llevan los cuatro
galardones en las distintas categorias.

Careli 2007 ha sido una de las companias
friunfadoras en el apartado de drogueria
en los premios Productos del Afio 2016,
celebrados recientemente en Barelona.
Dios de sus productos han obtenide sendos
galardones. En concreto en las categonas
de Limpieza del Hogar, con Flopp Suelos
Universal Eco, v en la de Cuidado de la
Ropa, con Flopp Ropa Con Suavizante.

! Flopp Suelos Universal Eco es un

| fregasuelos concentrado en monodosis
hidroscluble para la limpieza de todo tipo de
suelos. Entre sus ventajas, la marca senala
su envase ligero y facil de transportar; su
facilidad de uso (basta con echar una bolsita dirsctamente sin romper en medic cubo
de agua y remover con la fregona); v, sobre todo, el ahome que supone puesto que
20 monodosis equivalen a 3 litros de producto tradicional.

Porsu parte, Flopp Ropa Con Suavizante €5 un detergente con suavizante en
capsulas, para ropa blanca y de color. Disefiado para todos los tipos de tejido,
incluidos los de ultima generacion, protege las fibras del desgaste v proporiona méas
intensidad v brillo & los colores. Ademas, su formato en capsulas hidrosolubles
directas al tambor de la lavadora pemite lograr un mayer rendimiento y eficacia,
aprovethando todo el poder del producto en cada lavado.

En la categona de Limpieza de la ajilla, KH-Lloreda se ha llevado el galarddn con su
nuevo KH-T Vajillas, un lavavajillas ultraconcentrado para lavar a mano, gue protege
la pigl y que incluye nuevo tapan dosificador antigoteo. Este producto se presenta en
formatos de 400 y 800 mi.

Finalments, Ambientadores Cristalinas, de Hugwodd Intemational Distributions,
obtuvo el premio en la categona de Ambientadores. La particularidad de estos
productos reside en que su famula no contisne aleohol ni hidrocarburos, por lo que
50N mas duradems. Ademas, la intensidad de sus aromas no vana. El pomentaje de
perffume supera en todos los aromas el 75% frente al 20% de otras maras.

Moticia relacionada:
Gran fiesta pars anunciar los Productes del Ao 2016
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32 NUEVOS PRODUCTOS GALARDONADOS EN LA 162
EDICION DE “EL PRODUCTO DEL ANO”

& por Expert & MNoticias, Portada2 % 0 Comentarios

32 nuevos productos galardonados en |a 162 edicion de

El Producto del Afio

* [osganadores han sido obtenidos tras un estudio realizado por la consultora TNS en el mes de Octubre mediante un
test de concepto a 10.058 personas y un test de producto a 100 personas por producto candidato.

* Del palmarées de este arfio 16 empresas consiguen por primera vez el galardon

En el acto se hizo publico el acuerdo para promocionar Los Productos del Afio en Euromadi

En el Club Astoria de Barcelona ha tenido lugar la 167
Entrega de Galardones del Gran Premio a la
Innovacion, en la que se dieron a conocer las 32
innovaciones que han sido Elegidas Producto del Afio
2076 tras un exhaustivo estudio a mas de 10.000
personas representativas de la poblacion espafiola.

La Ceremonia de Entrega de Premios, presentada
por el polifacético actor Alex O'Dogherty, congrego a
mas de 350 invitados entre los que se encontraban

los maximos representantes de las empresas
premiadas, destacadas personalidades del mundo
empresarial, del marketing y la comunicacion,
convirtiéndose en la gran fiesta de la innovacion.

El acto sirvié ademas para hacer publico el acuerdo al que ha llegado la organizacion del certamen con la central de
compras y distribucién Euromadi para promocionar Los Productos del Afio 2016 entre sus establecimientos
asociados. El Producto del Afio es el tnico certamen a nivel nacional en el que los consumidores eligen los
productos mas innovadores del afio en gran consumo. El certamen nacié en Francia en el afio 1987 y actualmente se
celebra en mas de 30 paises en todo el mundo. Esta es la 162 edicion en Espafia.

Los galardonados han sido designados tras un
estudio realizado el pasado mes de octubre por la
consultora TNS a una seleccion de productos nuevos
lanzados al mercado entre el 1 de mayo de 2014y el
30 de septiembre de 2015 en los sectores de
Alimentacion, Higiene-Cosmética, Drogueria 'y
Parafarmacia.
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En total se ha encuestado via on-line a 10.058 individuos representativos de la poblacion espafiola entre 18 y 55 afios
que han valorado la innovacion y grado de intencion de compra de cada uno de los candidatos. Ademas se ha realizado
una prueba de producto a 100 personas por participante para valorar cualidades muy diversas como la relacidn calidad-
precio, el envase, sabor, perfume, eficacia. ..

Los 32 productos premiados se identificaran durante todo el afio 2016 con el logotipo Elegido Producto del Afio en su
comunicacién. Estos productos pertenecen a 25 empresas distintas, 16 de las cuales consiguen por primera vez el
galardon.

Los productos galardonados en esta edicion son:

CATEGORIA FRODUCTO EMPRESA

Salsas Ajonesa Chowi S.L.U

Zumos Fruit Shoot Britvic International
Leches Leche Pascual PRO Calidad Pascual
Productos Navidefios Bandeja Seleccion 1880 Confectionary Holding

Nuevos Sabores de San Miguel

Cervezas sin Alcohol Grupo Mahou-San Miguel

0,0
Complementos
Alimenticios a Base  Collmar Magnesio 300g. Drasanvi
de Colageno
Productos para el . . . .
N Aquilea Suefio Uriach Aquilea OTC, S.L.
Sueno
Gama de Postres Sin Lactosa
Postres Andros Granada
Dhul
Yogures Activia Fruit Fusion Danone, S.A.
Preparados con base .
i Combinalos de Grand Krust Krustagroup
Marisco
Productos

L L.A. Fuel Supreme Energy Gum  Los Angeles Fuel Ibérica
Energéticos

Laxantes Laxadina Esteve
Cervezas San Miguel Gluten Free Grupo Mahou-San Miguel
A Agua Mineral Font Natura 1. Agua Mineral San
uas
g Easy ecogreen Benedetto, S.A.U.
Cafés Nescafé Vitalissimo Nestlé Espafia, S.A.

. . Ta-Tung Platos
Platos Preparados  Dim Sum /Dumpling de Ta-Tung )
Precocinados, S.L.

Ready to Eat Oriental Yatekomo Yakisoba Gallina Blanca

Refrescos Maturales  Laimon Fresh Green Me

Papillas Papillas de Cereales Mestum  Mestlé Espafia, S.A.
Expert de Mestlé Nutricion Infantil

On the go Infantil Bolsitas Mestlé logolino NESt_Ié_ Fspaﬁa, SA

Nutricion Infantil

Eudermin Crema Corporal Forte

Body Milk - Eudermin Crema Corporal Laboratorios Byly
Express

Coloraciéon Revlon Colorsilk Beautiful Color Revlion

. Lovium Aceite Perfumado .
Aceites Corporales Beauty Emotions
Cuerpoy Cabello

. . Serum Hialurdnico Revitalift L .
Cuidado Facial i L'Oréal Paris
Filler [HA]
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Maturalium Champu y
Acondicionador

Cuidado Capilar Beauty Emotions

Naturalium Gel De Bafio y

Higiene Corporal Beauty Emotions

Ducha
Dermocosmeética Bio-0il 125ml. Cederroth
Colchones Colchon Normasense Pikolin
Limpieza de la Vajilla Kh-7 Vajillas KH-Lloreda
Ambientadores Ambientadores Cristalinas H.ng'.ﬂ.\.'orlc.:l nternationsl

Distributions, S.L.

Limpieza del Hogar Flopp Suelos Universal Eco Careli 2007, SL
Cuidado de laRopa Flopp Ropa Con Suavizante Careli 2007, SL

La innovacion en Espaiia

El estudic encargado por la organizacion del certamen ademas analiza algunos aspectos relevantes sobre la percepcion
de los nuevos productos en el mercado. En este sentido, el 56.4% de los encuestados reconoce que le gusta probar
nuevos productos, un dato que alcanza el 62,4% en el caso de las mujeres, y el 47.6% esta dispuesto a pagar mas
por un producto nuevo si éste le atrae, 5i bien es cierto que el 49.5% indica que ahora compra mas productos segln el
precio y se fija menos en si son innovadores.

Esto puede deberse a que el 35.5% considera que los productos nuevos difieren poco de los ya existentes y el 39.7% cree
que la calidad de los productos de marca blanca es similar a los productos de marca fabricante. ¥ solo, el 34% de los
encuestados se muestra dispuesto a pagar mas por un producto de marca fabricante que por otro de marca
blanca. Aunque s6lo el 35.1% reconoce que prefiere productos de marca blanca porque son mas baratos.

La recomendacion (32.7%) es el tercer motivo para comprar un nuevo producto detras de las promociones (38.4%) y
sobre todo que nos gusta probar nueves productos (42.4%).

Mas informacion en: www.granpremioalainnovacion.com
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Laimon Fresh, Producto del Ano 2016

Laimon Fresh, ha recibido el galardon de "Mejor producto del afio 2016” por ser el
primer refresco de ingredientes 100% naturales.

21/12/2015 -

i ve o 113 o1l evier @ wmerimie & (4] (&

Laimon Fresh, ha recibido el galardon
de "Mejor producto del afio 2016" que
otorga la organizacion “Elegido

Producto del Aflo”, en una ceremonia g
celebrada en el Club Astoria de : §
QImom !

Barcelona. &
.

El Comité Deontoldgico del Gran 3 : ‘
Premio a la Innovacion: El Producto
del Afflo 2016 se reunio el pasado
lunes 28 de septiembre en Barcelona
para validar las candidaturas para 32
categorias de productos inscritos al
certamen en esta edicion.

+ Ingredientes naturales, finas burbujas, sabor
lima, limon y menta. Un sabor unico.

Este certamen es el Gnico en el cual
los consumidores, mas de 10.000
personas, han valorado los productos a través de un test de concepto y un test de
producto.

Una de las claves del éxito de Laimon Fresh consiste en ser el primer refresco 100%
ingredientes naturales, de finas burbujas, con sabor lima, limdén y menta, Un sabor
nuevo. Ideal para tomar solo o combinar con cerveza, ron para mojitos.

Laimon Fresh pertenece a la compafia suiza Green Me, especializada en producir
refrescos naturales.

Sanmy, la empresa de refrescos mas antigua de Espafia, fundada en 1895 tiene la
representacion en exclusiva para toda la peninsula.

Laimon Fresh es un producte lider en los Paises Balticoes v Rusia. Actualmente se vende
en mas de 26 paises, ¥y en Espafia estd presente en el 75% de la gran distribucidn.

Laimon Fresh, lo natural es ser natural.
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LOS PRODUCTOS DEL ANO 2016

32 nuevos productos galardonados en la 162 ediciéon de ‘El Producto del
Ano’.

Los ganadores han sido obtenidos tras un estudio realizado por la consultora TNS en el mes de
Octubre mediante un test de concepto a 10.058 personas y un test de producto a 100 personas por
producto candidato.

e Del palmarés de este afio 16 empresas consiguen por primera vez el galardon.
e En el acto se hizo publico el acuerdo para promocionar Los Productos del Ario en Euromadi

Tuvo lugar en el Club Astoria de Barcelona la 16® Entrega de Galardones del Gran Premio a la Innovacion, en
la que se dieron a conocer las 32 innovaciones que han sido Elegidas Producto del Afio 2016 tras un
exhaustivo estudio a mas de 10.000 personas representativas de la poblacion espafiola.

La Ceremonia de Entrega de Premios, presentada por el polifacético actor Alex O'Dogherty, congregé a mas
de 350 invitados entre los que se encontraban los maximos representantes de las empresas premiadas,
destacadas personalidades del mundo empresarial, del marketing y la comunicacion, convirtiéndose en la
gran fiesta de la innovacion.

El acto sirvio ademas para hacer publico el acuerdo al que ha llegado la organizacion del certamen con la
central de compras y distribucion Euromadi para promocionar Los Productos del Afio 2016 entre sus
establecimientos asociados.

El Producto del Afio es el (nico certamen a nivel nacional en el que los consumidores eligen los
productos mas innovadores del afio en gran consumo. El certamen nacio en Francia en el afio 1987 y

actualmente se celebra en mas de 30 paises en todo el mundo. Esta es la 16° edicién en Espafia.

www.granpremioalainnovacion.com



21 Diciembre 2015

GRAN PREMIO A LA
INNOVACION 2016

GRAN PREMIO A LA

INNOVACION 2016

iKH-7 Vajillas Producto del Ano 2016!
21 diciembre 2015
Contentos de que nuestro producto KH-7 Vajillas A Mano haya sido elegido como Producto del Afio 2016.

El miércoles 16 de diciembre fuimos a recoger el premio a la #GALAPDA2016. Un nuevo y revolucionario producto
para las vajillas a mano, mas cuidadoso y que garantiza la maxima eficacia gracias a su formula ultraconcentrada.

El Producto del Afio es el unico certamen a nivel nacional en el que los consumidores pueden elegir los productos
innovadores del afio en gran consumo.

jKh-7 Vajillas sera tu nuevo aliado para fregar a mano los platos, vasos, cubiertos, utensilios de cocina y...ademas
podras utilizarlo en encimeras, parrillas o vitroceramicas!

Tras mas de dos afios de investigacion, KH-7 Vajillas ha debutado durante este afio en los lineales de los
supermecados como producto ultraconcentrado de calidad premium.

Ver producto

Posted in KH-7 | No Comments » E/ f £
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PORTADA

Laxadina de Esteve, premiado como
“Producto del Ano” por los consumidore

« A partir de ahora el producto llevara el logotipo “Elegido producto del afio”, como sello que acredita el
reconocimiento y que supone una garantia de calidad.

HOLA.com @ nadridiario.es

s:/// euro

@ directia

PN

Alimarket

@ madridiaric

&, euromadi

De . drcha.: Gemma Barzano y Claire Palacin

REDACCION | Madrid
El medicamento laxante sin receta de Esteve, Laxadina, ha sido galardonado por los consumidores
como Producto del Afio 2016, en la 16° entrega de Galardones del Gran Premio a la Innovacién.

Laxadina llevara el sello de E" ¢ certamen han participado mas de 10.000

consumidores de toda Espafia para elegir los

prod ucto del ano durante  productos de consumo mas innovadores del mercado
y lanzados en el Ultimo afio.
todo 2016
A partir de ahora, Laxadina llevara el logotipo
“Elegido producto del ano”, durante todo el 2016, un sello que acredita el reconocimiento y que
supone garantia de calidad del producto.

El Producto del Afo, es el Unico certamen de Espafia donde los consumidores eligen los productos
de consumo mas innovadores a través de un voto directo y esta considerado como el mayor estudio
sobre I+D en consumo del pais.

En esta ocasion, un total de 32 productos de diferentes categorias han sido galardonados con este

sello.

Porque salud necesitamos todos... ConSalud.es
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£l 56.4% de los consumidores reconoce que le gusta probar novedades. segtin TNS

Productos de Revlon y L'Oreéal, entre las
gll;ugraniones elegidas Producto del Ao
1

INNOVACION 2016

= pikalin

En la imagen, una foto de las 32 innovaciones ganadoras de los Productos del Afio 2016 // FOTO: Producto del Afio

Las 32 innovaciones que han sido elegidas Producto del Afio 2016 se dieron a conocer el
pasado 16 de diciembre en el Club Astoria de Barcelona, donde tuvo lugar la decimosexta
entrega de galardones del Gran Premio a la Innovacion, tras un exhaustivo estudio a mas de
10.000 personas representativas de la poblacion espafiola. La ceremonia de entrega de
premios, presentada por el actor Alex O'Dogherty, congregé a mas de 350 invitados entre los
que se encontraban los maximos representantes de las empresas premiadas, destacadas
personalidades del mundo empresarial, del marketing y la comunicacion.

Los galardonados de El Producto del Afio han sido designados tras un estudio realizado el
pasado mes de octubre por la consultora TNS a una seleccion de productos nuevos lanzados
al mercado entre el 1 de mayo de 2014 y el 30 de septiembre de 2015 en los sectores de
Alimentacion, Higiene-Cosmeética, Drogueria y Parafarmacia.

En total se ha encuestado via on-line a 10.058 individuos representativos de la poblacion
espafiola entre 18 y 55 aiios que han valorado la innovacion y grado de intencion de compra
de cada uno de los candidatos. Ademas se ha realizado una prueba de producto a 100
personas por participante para valorar cualidades muy diversas como la relacion calidad-
precio, el envase, sabor, perfume, eficacia. ..

Los 32 productos premiados se identificaran durante todo el afio 2016 con el logatipo
Elegido Producto del Afio en su comunicacion. Estos productos pertenecen a 25 empresas
distintas, 16 de las cuales consiguen por primera vez el galardon.

Entre los productos de belleza premiados en los galardones Producto del Afio 20186,
Revlon Colorsilk Beautiful Color en la categoria de “Coloracion™ y Serum Hialuronico
Revitalift Filler [HA] de L'Oréal Paris en la de “Cuidado Facial”, entre otros. Puede
consultar aqui Ia relacién de los premiados en el certamen Producto del Afio 2016.
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La innovacion en Espana

El estudio encargado por la organizacion del certamen ademas analiza algunos aspectos
relevantes sobre la percepcion de los nuevos productos en el mercado. En este sentido, el
56,4% de los encuestados reconoce que le gusta probar nuevos productos, un dato que
alcanza el 62,4% en el caso de las mujeres, y el 47,6% esta dispuesto a pagar mas porun
producto nuevo si éste le atrae. Si bien es cierio que el 49.5% indica que ahora compra mas
productos segun el precio y se fija menos en si son innovadores.

Esto puede deberse a que el 35,5% considera que los productos nuevos difieren poco de
los ya existentes y el 39,7% cree que la calidad de los productos de marca blanca es
similar a los productos de marca fabricante. ¥ solo el 34% de los encuestados se muestra
dispuesto a pagar mas por un producto de marca fabricante que por otro de marca blanca. Por
otro lado, el 35,1% reconoce que prefiere productos de marca blanca porque son mas baratos.

La recomendacion (32,7%) es el tercer motivo para comprar un nuevo producto, detras
de las promociones (38,4%) y, sobre todo, que nos gusta probar nuevos productos
(42,4%).
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San Miguel triunfa en los Premios Producto del Ano
2112.2015 0 Imprimi

San Miguel Gluten Free ha sido premiada en el apartado ‘Gluten’. Se trata
de la primera cerveza apta para celiacos de Mahou San Miguel, que
mantiene todo el sabor de la marca a un precio ajustado a todos los
bolsillos. Esta novedosa variedad mantiene todo el sabor por el que San
Miguel se ha convertido en una de las cervezas mas reconocidas e
histaricas a nivel internacional.

Mahou San Miguel ha desarrollado una técnica puntera para obtener un
products apto para personas celiacas sin perder |as propiedades
Bebidas 3an Miguel organolépticas de esta cerveza. El resultado: una deliciosa San Miguel apta
para las personas intolerantes al gluten.

En la categoria ‘Sabores’, ha resultado premiada San Miguel 0,0% Sabores, imponiéndose sobre Shandy
Cruzcampo Zero Limén. Esta innovadora mezcla de diferentes sabores de frutas sorprendio en 2015 con el
lanzamiento de tres nuevas variedades, Melocotuva, Naramango y Piflacuya.

Esta innovacion es el resultado de afadir zumo natural concentrado a la cerveza San Miguel 0,0% original para
quienes buscan pequefias emociones y un estilo de vida con el que sentirse hien. Una original apuesta en un
formato mas afrutado v que une los sabores del melocotdn y la uva, la naranja y €l mango v la pifia y el maracuya.

Bodegdn 3 latas San Miguel fue la primera cerveza sin alcohol espafiola con una graduacion de 0,0 Alcohol y la
primera marca de cerveza 0,0 que lanzd variedades con zumos de frutas, de manzana y limon.

Los ganadores del Producto del Afio se han obtenidos tras un estudio realizado mediante un test de concepto a
10.058 consumidores entre 18 v 55 afios y un test de producto a 100 personas por producto candidato. A la hora
de elegir los ganadores para cada una de las categorias se valoran aspectos como el sabor, el envase, la
practicidad o su relacion calidad-pracio.

Los productos premiados se identificaran durante todo el afio 2016 con el logotipo Elegido Producto del Afio en su
comunicacion.

Estos premios se suman a los ya logrados este afo, los Brussels Beer Challenge obtenidos por San Miguel
Selecta v San Miguel Fresca, v el World Beer Award que reconocio a San Miguel 00, y que sirven como colofon a
un afio en que Mahou San Miguel ha estado celebrando con distintas acciones su 125 aniversario.

Sobre Mahou San Miguel

Compafiia familiar 100% espafiola, lider del sector cervecero en nuestro pais con una cuota de produccion del
35,5%. Dispone de ocho centros de elaboracion de cerveza —siete en Espana vy uno en India—, dos manantiales de
agua con sus plantas de envasado v un equipo de mas 2.700 profesionales.

Cuenta con 125 afios de historia, que comienzan con el nacimiento de Mahou en 1890. Desde entonces, |3
empresa no ha parado de crecer. En el afio 2000, Mahou adquiere San Miguel. En 2004, incorpora la marca
canaria Reina y, en 2007, Cervezas Alhambra. Ademas, ha diversificado su negocio con la compra en 2011 de
Solan de Cabras. Posee un amplio portafolio de cervezas nacionales donde destacan, entre otras, Mahou Cinco
Estrellas, San Miguel Especial, Alhambra Reserva 1925 o productos pioneros en su categaria, como San Miguel
0,0% v San Miguel ECO. También tiene una amplia gama de cervezas internacionales fruto de acuerdos con
partners como Carlsherg y Warsteiner.

La internacionalizacion es uno de los ejes estratégicos para el desarrollo de su negocio. Produce mas del 75% de
la cerveza espanola que se consume en &l mundo y esta presents en mas de 80 paises.
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Collmar Magnesio, Producto del ano 2016

ectia

Iridiario.es

iromadi

2 dic, 2015
por tweetsalud

Imprimir este articulo
Tamafo de fuente 16
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exclusiva de Collmar Magnesio, con

Collmar Magnesio, de Drasanvi, ha sido elegido Producto del Ano 2016. La formulacion
colagneo marino, acido hialurénico, vitamina C y magnesio, ha hecho de él uno de los productos mas innovadores y eficaces en
cuanto a complementos alimenticios se refiere.

Fuente: IM Farmacias
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DESDE MI SILLON

Por Elena Garcia

elenagarcia@grupodiario.com

Innovacidn vs precio

a crisis econdmica cambio los habi-
Ltos de consumo en Espana, algo que

'se noté mucho en la gran distribu-
cion, donde las marcas blancas han ido
ganando terreno en detrimento de las
marcas tradicionales. Sin embargo, con el
inicio del fin de la crisis se ha empezado a
notar un cierto movimiento, aunque to-
davia pequefio, en favor de aquellas mar-
cas que ofrecen algo mas al consumidor.
Me refiero a las marcas sostenibles y a
aquellas que ofrecen productos innovado-
res y que, obviamente, saben identificar
las nuevas necesidades que aparecen en
una sociedad con unos hdbitos cambian-
tes y volatiles. Aunque es bien cierto que
los consumidores en Espana —al menos la
mayoria— se centran mds en el precio que

en la calidad, cuando un producto aporta
valor afiadido llama la atencién y el bare-
mo de eleccién cambia.

Esta bisqueda de alternativas a las marcas
blancas ha sido detectada por muchas de
las empresas que apuestan por la innova-
cion y estd dando ya respuesta a las nuevas
necesidades y demandas de la sociedad,
no solo desde el punto de vista del consu-
mo sino también de la sostenibilidad.

La semana pasada se celebré en Barcelona
la ceremonia de entrega de la 16 edicién
del Gran Premio a la Innovacién, en la
que se dieron a conocer las 32 innovacio-
nes elegidas Producto del Afio 2016 tras
un estudio realizado entre mds de 10.000
personas. Productos de empresas como
San Miguel, Pascual, Danone, Nestlé, Re-
vlon o KH-Lloreda, que apuestan desde
hace afios por investigar nuevos produc-
tos que se adecuen a las necesidades de los
consumidores. Segtin el estudio encarga-
do por la organizacion de estos premios,
al 56,4% de los encuestados le gusta pro-
bar nuevos productos, un dato que sube
hasta el 62,4% en el caso de las mujeres, y
el 47,6% estd dispuesto a pagar mds por
un producto nuevo si éste le atrae.

Es curioso (o0 no) que este comporta-

66

Cuando los operadores
logisticos son capaces de
innovar en las cadenas de
suministro de las empresas,
ofreciendo soluciones mds
sostenibles y eficaces,
muchas de ellas apuestan por
esta opcion, que a la larga
serd, seguramente, mas
rentable y aportara mayor
valor anadido a la compania”

por la calidad y que ésta es el factor deter-
minante en la eleccion de los proveedores
logisticos, lo cierto es que los logisticos sa-

ben que el precio es, en muchas ocasiones,
quizds mds de las que serian deseables, el
factor determinante a la hora de elegir a
un proveedor en detrimento de otro.

Pero también es cierto que cuando los
operadores logisticos son capaces de in-
novar en las cadenas de suministro de las
empresas, ofreciendo soluciones mds sos-
tenibles y eficaces, muchas de ellas apues-
tan por esta opcién, que a la larga serd, se-
guramente, mds rentable y aportara ma-
yor valor afiadido a la compania.

La innovacién, en todos los campos, es
necesaria para que el mundo siga en mo-
vimiento. Y en el caso de la logistica lo es
para lograr unas cadenas lo mds sosteni-
bles posible. Ahora que acaba de concluir
la cumbre del clima de Paris, es un buen
momento para plantear como la logistica
puede ayudar a lograr los compromisos
alcanzados por los paises que han partici-
pado en ella.

Lalogistica es un actor fundamental en las
politicas de reduccion de la contamina-
cién porque el transporte es uno de los
principales generadores de CO2 y otras
particulas contaminantes. Por eso, todos y
cada uno de los consumidores debemos

intentar concienciarnos de que, a la larga,

DICIEMBRE 2015

del Puerto

LUNES

miento de los consumidores respecto alos el precio no es el factor que debe primar
productos de gran consumo sea similaral ~ sobre las decisiones de consumo, sino que
que tienen los cargadores respecto a los hay que tener en cuenta la innovacién
servicios logisticos. Aunque muchas veces  que, a lalarga, seguramente nos resultara
publicamente se insiste en que se apuesta ~ mucho mds rentable.
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Dransanvi logra con Collmar Magnesio
conquistar el Producto del Ano

Ei Me gusta A A O Ewiar " mprimir W Valorar & Afiade atublog @0 Comentarios

DL | REDACCION 1%/12/2015

Collmar Magnesio de Drasanvi acaba de ser elegido Producto del Afio 2016. El certamen premia a los
lanzamientos mas innovadores del afio de diferentes sectores y los ganadores se escogen a traves
de una encuesta a mas de 10.000 consumidores de todo el pais y una prueba de producto con los
100 productos finalistas.

Este reconocimiento demuestra el compromiso de Drasanvi con la innovacion para poder ofrecer a los
consumidores productos de calidad diferenciadores. «Para Drasanvi es especialmente importante
este premio, ya que lo otorgan los consumidores que es, precisamente a quién queremos llegar con
nuestros complementos alimenticios», explica Oscar Lopez, presidente de la compaiiia.

Drasanvi se alza con el premio de los consumidores gracias a la formulacion exclusiva de Collmar
Magnesio, con Colageno Marino, Acido Hialuronico, Vitamina C y Magnesio, uno de los productos
mas innovadores y eficaces del mercado de los complementos alimenticios.

Este premio es la respuesta de los consumidores que, por criterios de calidad, efectividad e imagen
de producto, han decidido que Collmar Magnesio es el mejor complemento de Colageno, convirtiendo
a Drasanvi en pionero en su categoria.

El Producto del Afio, que celebra su decimosexta edicion, es el Gnico cerfamen a nivel nacional en el
que los consumidores eligen los productos de consumo mas innovadores.

Se plantea con el objetivo de acercar los productos mas novedosos a los consumidores y
recompensar el esfuerzo que realizan las marcas en materia de innovacion.

En este afio, un total de 32 productos en diferentes categorias han sido galardonados por los
consumidores como Producto del Afio 2016.
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Premios Producto del Ano 2016

Se han dado a conocer los Premios Producto del Afo 2016, premios que cumplen su 162
edicion en Espafia y que tienen como cometido impulsar la innovacion en el sector del
gran consumo, acercando los productos mas novedosos a los consumidores.
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Como cada afo desde el 2010, por estas fechas se da a conocer a los ganadores de los Premios
Producto del Afio, (inico certamen celebrado a nivel nacional en el que son los consumidores los que con
su voto deciden que productos de consumo han sido los mas innovadores del afio. Estos premios se
crearon con el propésito de facilitar que los consumidores puedan dar su reconocimiento al esfuerzo que
realizan marcas y equipos de marketing en materia de innovacion en el canal de consumo.

El objetivo de estos premios también es el de impulsar la innovacion en el sector del gran consumo vy
acercar los productos mas novedosos a los consumidores. Aungue hemos explicado que en Espafia este
certamen se celebra desde el afio 2010, en realidad se cred mucho antes, concretamente en Francia en el
afio 1987 por Christian Le Bret, un empresario francés que considerd que los consumidores debian tener la
oportunidad de expresar sus opiniones acerca de los productos de consumo que adquieren y 10s servicios
que utilizan. Esta creencia llevd poco a poco al desarrollo y lanzamiento del producto del afio en los cinco
continentes, actualmente se celebra en mas de 30 paises del mundo.
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La encuesta para designar los productos ganadores esta disefiada para evaluar las opiniones de los
consumidores sobre aspectos como 1a innovacion, el atractivo, 1a satisfaccion y la intencidn de compra de
los productos de la competencia, aungque la innovacion es el aspecto mas importante. Antes de proceder a
la encuesta online que tiene lugar durante los meses de octubre y noviembre entre mas de 10.000
consumidores con edades comprendidas entre los 18 v los 65 afios, un comité deontoldgico se encargd en
septiembre de evaluar todos los productos presentados por las marcas, a fin de asegurar que cumplian los
criterios de innovacion.

En el certamen de este afio han participado aquellos productos presentados por las marcas que se han
lanzado al mercado entre el 1 de mayo de 2014 y el 30 de septiembre de 2015, los consumidores
encuestados tenian la misién de valorar |a innovacion vy su grado de intencién de compra sobre cada uno
de los productos candidatos. También se realizd un test de producto en el que se preguntaba a 100
personas sobre el sabor, 1a textura, el aroma, la relacion calidad/precio, el envase, etc. Finalmente, esta
muestra de personas debia realizar una valoracién global de los productos. Un comité deontologico
formado por especialistas en marketing e innovacion (que no estan vinculados a ninguna de las marcas
que participan) se encargo de agrupar los productos presentados en categorias, tambien superviso el
cumplimiento del reglamento del certamen y dio solucién a las posibles incidencias que pudieran surgir.

Los productos ganadores reciben el derecho de utilizar en sus envase la descriptiva ‘Producto del Afio’, el
logo y la referencia de la encuesta realizada en todas sus acciones y comunicaciones de marketing durante
el afio 2016. En la pagina oficial del certamen explican que el premio suele ayudar al incremento de ventas
cifrado entre un 10% vy un 15%. A diferencia de ofros certamenes donde un panel de experios se encarga
de designar a los productos candidatos, los Premios Producto del Afio son considerados como la mayor
encuesta sobre la innovacidn del gran consumao, en la que los consumidores son quienes eligen.
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LOS PRODUCTOS DEL ANO 2016

32 productos pertenecientes a 25 empresas distintas de los sectores de Alimentacion, Higiene-Cosmética,
Drogueria y Parafarmacia, han sido galardonados este afio, de ellas 16 han obtenido el premio por primera
vez. Dada la tematica de Gastronomia y Cia s6lo vamos a destacar aquellos productos galardonados con
los Premios Producto del Afio 2016 relacionados con el sector de la alimentacion, a continuacion os
facilitamos la lista de productos:
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Ajonesa (Salsas) de Chovi S LU

Fruit Shoot (Zumos) de Britvic International

Leche Pascual PRO (Leches) de Calidad Pascual

Bandeja Seleccion 188 (Productos Navidefios) de Confectionary Holding

Nuevos Sabores de San Miguel 0,0 (Cervezas sin Alcohol) de Grupo Mahou-
San Miguel

Dhul (Postres Gama de Posires Sin Lactosa) de Andros Granada

Activia Fruit Fusion (Yogures) de Danone, S.A

Combinalos de Grand Krust (Preparados con base Marisco) de Krustagroup
San Miguel Gluten Free (Cervezas) de Grupo Mahou-San Miguel

Agua Mineral Font Natura 11. Easy ecogreen (Aguas) de Agua Mineral San
Benedetto, S.A.U.

Nescafe Vitalissimo {Cafés) de Nestlé Espafia, S.A.

Dim Sum /Dumpling de Ta-Tung (Platos Preparados) de Ta-Tung Platos
Precocinados, S.L.

Yatekomo Yakisoba (Ready to Eat Oriental) de Gallina Blanca

Laimon Fresh (Refrescos Naturales) de Green Me

En la pagina oficial del certamen explican que se llevd a cabo una investigacion para analizar algunos
aspectos relevantes sobre la percepcién de los nuevos productos en el mercado. Los resultados muestran
que el 56'4% de los encuestados reconoce que le gusta probar nuevos productos, especialmente las
mujeres. Un 47'6% esta dispuesto a pagar mas por un producto nuevo si logra captar su atencion, aunque
un 49°'5% de los encuestados comenta que en la actualidad compra mas productos segln el precio y se fija
menos en el caracter innovador, segun los responsables del estudio la razén es que el 35'5% considera
que los productos nuevos difieren poco de los ya existentes, aungue también se podria considerar la
necesidad de ahorro de la poblacién.

Hasta el 39'7% de los encuestados consideran que la calidad de los productos de marca blanca es similar a
los productos de marca de fabricante, esta es una percepcion de la gque ya hablabamos en el afio 2010. Un
estudio realizado en 23 paises por Ipsos Marketing mostraba que hasta un 80% de los consumidores
consideraba que marcas de fabricante y marcas de distribucion eran lo mismo, e incluso estas ultimas eran
mejores. Solo el 34% de los encuestados estaria dispuesto a pagar mas por un producto de marca de
fabricante que por otro de marca blanca, sin embargo, el 35'1% de los encuestados reconoce gue prefiere
los productos de marca blanca porque resultan mas baratos. Merece la pena retomar la lectura de este
post en el que un informe elaborado por Simple Logica, concluia gue un 86'5% de los consumidores
considera beneficiosa la existencia de las marcas blancas o marcas de distribuidor.

Podeéis conocer el listado completo de los productos gue han ganado el premio y ofras informaciones de
interés. a través de la pagina oficial del certamen de los Premios Producto del Afio.
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Laxadina de Esteve, premiado como
“Producto del Ano” por los consumidores

« A partir de ahora el producto llevara el logotipo “Elegido producto del afio”, como sello que acredita el
reconocimiento y que supone una garantia de calidad.

HOLA.com @ nadridiario.es

e//, euro

@ directia

-~ -

Alimarket

@ madridiaric

& euromadi OLA.com i

De izda. a drcha.: Gemma Barzano y Claire Palacin

REDACCION | Madrid
El medicamento laxante sin receta de Esteve, Laxadina, ha sido galardonado por los consumidores
como Producto del Aflo 2016, en la 162 enfrega de Galardones del Gran Premio a la Innovacidn.

En el certamen han participado mas de 10.000

- L4
Laxadlna ”evara El SE”D de consumidores de toda Espafia para elegir los
prOdUCtO del aﬁo dura nte productos de consumo mas innovadores del mercado
lanzadaos en el ultimo afio.

todo 2016 '

A partir de ahora, Laxadina llevara el logotipo
“Elegido producto del afio”, durante todo el 2016, un sello que acredita el reconocimiento v que
supone garantia de calidad del producto.

El Producto del Afio, es el Onico certamen de Espafia donde los consumidores eligen los productos
de consumo mas innovadores a traves de un voto directo y esta considerado como el mayor estudio
sobre 1+D en consumao del pais.

En esta ocasion, un total de 32 productos de diferentes categorias han sido galardonados con este

sello.

Porque salud necesitamos todos... ConSalud.es
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32 nuevos productos galardonados
con 'El Producto del Ano'

Negocios.com
\ernes, 18. Diciembre 2015 - 7:55

El Producto del Afo es el Unico certamen a nivel nacional en el que los
consumidores eligen los productos mas innovadores del afio en gran consumo.

En la 16 Entrega de Galardones del Gran Premio a la Innovacion, en la que se dieron a conocer
las 32 innovaciones que han sido Elegidas Producto del Afio 2016 tras un exhaustivo estudio a mas
de 10.000 personas representativas de la poblacién espafiola.

La Ceremonia de Entrega de Premios, presentada por el polifac ético actor Alex O'Dogherty, congregd
a mas de 350 invitados entre los que se encontraban los maximos representantes de las empresas
premiadas, destacadas personalidades del mundo empresarial, del marketing y la comunicacion,
convirtiéndose en la gran fiesta de la innovacion.

El acto sirvié ademas para hacer piblico el acuerdo al que ha llegado la organizacion del certamen con
la central de compras y distribucion Euromadi para promocionar Los Productos del Afio 2016 enfre sus
establecimientos asociados.

El Producto del Afio es el Onico certamen a nivel nacional en el que los consumidores eligen los
productos mas innovadores del afio en gran consumo. El certamen nacio en Francia en el afio 1987 y
actualmente se celebra en mas de 30 paises en todo el mundo. Esta es la 162 edicion en Espafia.

Los galardonados han sido designados tras un estudio realizado el pasado mes de Octubre por la
consultora TNS a una seleccién de productos nuevos lanzados al mercado entre el 1 de mayo de 2014
y el 30 de septiembre de 2015 en los sectores de Alimentacion, Higiene-Cosmética, Drogueria y
Parafarmacia.

En total se ha encuestado via on-line a 10.058 individuos representativos de la poblacion espafiola
entre 18 y 55 afios que han valorado la innovacién y grado de intencién de compra de cada uno de los
candidatos. Ademas se ha realizado una prueba de producto a 100 personas por participante para
valorar cualidades muy diversas como la relacion calidad-precio, el envase, sabor, perfume, eficacia...

Los 32 productos premiados se identificaran durante todo el afio 2016 con el logotipo Elegido Producto
del Afio en su comunicacion. Estos productos pertenecen a 25 empresas distintas, 16 de las cuales
consiguen por primera vez el galardon.
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B Aquilea Sueno, Producto del Aho 2016: gran premio a la
AQUILEA  jnnovacion

Aquilea Suefio, de la compariia farmacéutica Uriach, el primer producto natural y eficaz para favorecer
el suefio, evitar los despertares noctumos y despertar fresco y despejado, ha cbtenido el Premic al
Producto del Afio a la Innovacion.

El Producto del Afio es el certamen que premia los productos
mas innovadores después de entrevistar a 10.000 consumidores
representativos de la poblacicn espaficla preguntando cual es el
producto mas innovadoer por categoria y el grado de intencion de
compra para cada producto. La encuesta, realizada por TNS, se
complementa con un test de productos en el gue se preguntan
cuestiones relativas a su eficacia. En este sentido, Aquilea

Suefio ha obtenido un fantastico resultado en la valoracion por
parte de los consumidores, un 97% de los cuales han remarcado
su eficacia y 9 de cada 10 han sefialade su éxito a |la hora de lograr un descanso de calidad.

El éxito de Aguilea Suefio se debe a un innovador comprimido bicapa, especialmente estudiado para
que los ingredientes se liberen a medida que son necesarics. Primero, actda la primera capa con
melatonina, que ayuda a conciliar el suefic. Después la segunda capa, compuesta por extractos
naturales come la valeriana, |a pasiflora y la amapola de california, que hacen que el suefic dure toda la
noche. De este modo Aquilea Suefio hace gue no nos despertemos y durmamos toda |a noche.

“Nos satisface mucho que Aquilea Suefio haya sido elegido Producto del Afio, ya que se trata de un
certamen que da la palabra al consumidor a la hora de valorar las principales innovaciones de nuestro
pais”, explica Alex Coloma, director de Marketing de Uriach.

Més sobre URIACH AQUILEA OTC:
http:/fwww . aquilea.com

http:/fwww . uriach.com
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Aquilea Sueiio gana el Premio al Producto del Afio
2016: gran premio a la innovacion

Aguilea Suefio, de la
compafiia farmacéutica
Uriach, el primer
producto natural y eficaz
para favorecer el suefio,
evitar los despertares
noctumos y despertar
fresco y despejado, ha
obtenido el Premio al
Producto del Afic ala
Innovacion.

El Preducto del Afio es
el certamen que premia
los productos mas
innovadores despues de
entrevistar a 10.000
censumidores
representativos de la poblacion espafiola preguntando cual es el producto mas
innovador por categoria y el grado de intencion de compra para cada producto. La
encuesta, realizada por TNS, se complementa con un test” de productos en el
gue se preguntan cuestiones relativas a su eficacia. En este sentido, Aquilea
Suefio ha obtenido un fantastico resultado en la valoracion por parte de los
consumidores, un 97% de los cuales han remarcado su eficacia y 9 de cada 10
han sefialado su éxito a la hora de lograr un descanso de calidad.

El exito de Aguilea Suefio se debe a un innovador comprimido bicapa,
especialmente estudiado para que los ingredientes se liberen a medida que son
necesarios. Primero, actua la primera capa con melatonina, que ayuda a
conciliar el suefio. Después la segunda capa, compuesta por extractos naturales
como la valeriana, la pasiflora y la amapola de california, que hacen que el
suefio dure toda la noche. De este modo Aquilea Suefio hace que no nos
despertemos y durmamaos toda la noche.

“Mos satisface mucho que Aquilea Suefio haya sido elegido Producto del Afo, ya
gue se trata de un certamen que da la palabra al consumidor a la hora de valorar
las principales innovaciones de nuestro pais”, explica Alex Coloma, Director de
Marketing de Uriach.
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San Miguel triunfa en los
Premios Producto del Ano

B viernes, 18 biciembre 2015

San Miguel Gluten Free y San Miguel 0,0 % Sabores han sido
elegidos Producto de Afio en las categorias "Gluten" y "Sabores",
respectivamente. Esta distincion se obtiene a partir de la
valoracioén, por parte de los consumidores, de aspectos como
envase, practicidad o relacién calidad-precio.

E[bés;ao 16 de diciembre se entregaron en el Club Astoria de Barcelona los prestigiosos
premios Producto del Afio, en reconocimiento a los productos de gran consumo més
innovadores del afio en su categoria. El de Producto del Afic es el Unico certamen a nivel
nacional en el que son los consumidores quienes eligen los productos ganadores. El certamen,
nacido en Francia en el afio 1987, se celebra actualmente en mas de 30 pafses en todo el mundo.

Esta es la 14a edicion en Espafia.

San Miguel Gluten Free ha sido premiada en el apartado "Gluten”. Se trata de la primera cerveza
apta para celiacos de Mahou San Miguel, que mantiene todo el sabor de la marca a un precio
ajustado a todos los bolsillos. Esta novedosa variedad mantiene todo el sabor por el que San
Miguel se ha convertido en una de las cervezas mas reconocidas e historicas a nivel

internacional.

En la categoria "Sabores’, ha resultado premiada San Miguel 0,0% Sabores, imponiéndose sobre
Shandy Cruzcampo Zero Limén. Esta innovadora mezcla de diferentes sabores de frutas
sorprendié en 2015 con el lanzamiento de tres nuevas variedades, Melocotuva, Naramango vy
Pifiacuyd. Esta innovacion es el resultado de afiadir zumo natural concentrado a la cerveza San
Miguel 0,0% original para quienes buscan pequefias emociones y un estilo de vida con el que
sentirse bien. Una original apuesta en un formato mas afrutado y que une los sabores del

melocotén y la uva, la naranja y el mango y la pifia y el maracuyé.

San Miguel fue la primera cerveza sin alcohol espafiola con una graduacién de 0,0 Alcohol y la

primera marca de cerveza 0,0 que lanzé variedades con zumos de frutas, de manzana y limén.

Los ganadores del Producto del Afio se han obtenidos tras un estudio realizado mediante un test
de concepto a 10.058 consumidores entre 18 y 55 afios y un test de producto a 100 personas por
producto candidato. A la hora de elegir los ganadores para cada una de las categorias se valoran

aspectos como el sabor, el envase, la practicidad o su relacién calidad-precio.

Los productos premiados se identificardn durante todo el afio 2016 con el logotipo Elegido

Producto del Afio en su comunicacion.

Estos premios se suman a los ya logrados este afio, los Brussels Beer Challenge obtenidos por San
Miguel Selecta y San Miguel Fresca, y el World Beer Award que reconocié a San Miguel 0'0, y que
sirven como colofén a un afio en que Mahou San Miguel ha estado celebrando con distintas

acciones su 125 aniversario.
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En el certamen Producto del Afo, que reconoce a los productos de gran consumo mas innovadores en
su categoria, son los consumidores quienes eligen los productos ganadores. El certamen, nacido en
Francia en el afio 1987, se celebra actualmente en mas de 30 paises en todo el mundo.

Los ganadores se han obtenido tras un estudio realizado mediante un test de concepto a 10.058
consumidores entre 18 y 55 afios y un test de producto a 100 personas por producto candidato. A la hora
de elegir los ganadores para cada una de las categorias se valoran aspectos como el sabor, el envase, la
practicidad o su relacién calidad-precio. Los productos premiados se identificaran durante todo el afio
2016 con el logotipo Elegido Producto del Afo en su comunicacion.

En alimentacién
En la presente edicion han sido elegidos en el campo de la alimentacion los siguientes productos del afio:

* Aguas: Agua Mineral Font Matura Easy ecogreen (Agua Mineral San Benedetto)

» Cafés: Mescafé Vitalissimo (Nestlé Espafia)

» Cervezas sin alcohol: Nuevos Sabores de San Miguel 0,0 (Grupe Mahou-5an Miguel)
* Cervezas: S5an Miguel Gluten Free (Grupo Mahou-San Miguel)

* Complementos alimenticios a base de colageno: Collmar Magnesic 300g. (Drasanvi)
* Laxantes: Laxadina (Esteve)

» Leches: Leche Pascual PRO (Calidad Pascual)

* Papillas: Papillas de Cereales Nestum Expert (Mestlé Espafia)

* Platos preparados: Dim Sum /Dumpling de Ta-Tung (Ta-Tung Platos Precocinados)
* Postres: Gama de Postres Sin Lactosa Dhul (Andros Granada)

* Preparados con base marisco: Combinalos de Grand Krust (Krustagroup)

* Productos energéticos: L.A. Fuel Supreme Energy Gum (Los Angales Fuel Ibérica)

* Productos navideiios: Bandeja Seleccién 1880 (Confectionary Holding)

s Productos para el suefio: Aquilea Suefio (Uriach Aquilea OTC)

* Ready to eat oriental: Yatekomo Yakisoba (Gallina Blanca)

» Refrescos naturales: Laimon Fresh (Green Me)

» Salsas: Ajonesa (Chovi)

* Yogures: Activia Fruit Fusion (Danone)

* Zumos: Fruit Shoot (Britvic International)
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La innovacidn en Espana

El estudio encargado por |2 organizacion del certamen ademas analiza algunos aspectos relevantes sobre
la percepcidn de los nuevos productos en el mercado. En este sentido, el 56.4% de los encuestados
recanoce gue le gusta probar nuevos productos, un dato que alcanza el 62,4% en el caso de las
mujeres, y 2l 47.65% esta dispuesto a pagar mas por un producto nuevo si éste le atrae. 5i bien es cierto
que el 49.5% indica que ahora compra mas productos segun el precio y se fija menos en si son
innovadores.

Esto puede deberse 3 que el 35.5% considera que los productos nuevos difieren poco de los ya
existentes y el 39.7% cree que la calidad de los productos de marca blanca es similar a los productos
de marca fabricante. ¥ sdlo, el 34% de |os encuestados s muestra dispuesto a3 pagar mas por un
producto de marca fabricante que por otro de marca blanca. Aunque solo el 35.1% reconoce que
prefiere productos de marca blanca porgue son mas baratos.

La recomendacion (32.7%) es el tercer motivo para comprar un nuevo producto detras de las
promociones (38.4%) y sobre todo, gue nos gusta probar nuevos productos (42.4%).

Resumen
Titulo Los productos del afio
Autor Diario de Gastronomia

Descripcion Innovaciones que han sido
elegidas Producto del Afic 2016
tras un exhaustive estudio a
mas de 10.000 personas
representativas de la poblacién
espafiola.
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Distinguidas por sus téonicas innovadoras

San Miguel triunfa en los premios
Productos del Afio 2016

San Miguel Gluten Free y San Miguel 0,0% Sabores fueron galardonadas en las categorias de
Cervezas y Cervezas sin Alcohol.

San Miguel ha acaparado los premios Productos del Afio
201E celebrados en Barelona en las categorias de
Cervezas y Cervezas sin Alcohol. En concreto, han sido
galardonadas San Miguel Gluten Free v San Miguel 0,0%
Sabores, espectivamente.

San Miguel Gluten Free es la primera cenveza apta para
celiacos de la compariia que ha desamollade una técnica
que pemnite obtener un producto apto para este tipo de
personas sin perder las propiedades omganolépticas de esta
CEenveza.

Porsu parte, San Miguel 0,0% Sabores es una mezcla de
diferentes sabores de frutas que se presenta en tres
varedades: Melocotuva, Naamango vy Pifacuya. Esta
innovacion es el resultado de anadir zumo natural
concentrado a la ceneza San Miguel 0,0% onginal.

San Miguel fue la primera cerveza sin alcohol espanola
con una graduacion de 0,0 Alcohol v 1a pimera mamca de cerveza 0,0 que lanzo
vanedades con zumos de frutas, de manzana v liman.

Meticia relacionada:
Gran fiesta para anunciar los Productos del Ao 2016
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Elegidos los Productos del Afio en Espaiia
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Un total de 32 nuevos desarrollos han sido elegides por los consumidores
producto del afic en Espafia. Todos ellos se identificaran durante el afo
2016 con el logotipo Elegido Producto del Afio en su comunicacion.

Un total de 22 nuwewos productos han side galardonades en la 162 edicion de El
Producto del Afo, certamen gue tiene por objetive premiar y reconocer aguellos
desarrollos nacidos de |la preccupacion de las marcas por innovar v poner al alcance
de la mano de los consumidores nuevos productos gue cubran sus nuevas necesidades y aspiraciones, asi como la
apuesta por el 14D en el ambito empresarial aplicade al gran consumo (alimentacion, higiene-cosmética, drogueria y
parafarmacia).

Los ganadores del trofeo v del sello Producto del afio lo han obtenide tras llevarse a cabo un estudic realizado por la
consultora THS en el mes de octubre mediante un test de concepto a 10.058 personas y un test de producto a 100
persenas por producto candidato. En este proceso se ha valorade la inmovacion y grade de intencién de compra de cada
unc de los candidatos. Ademas se ha realizado una prueba de producto a 100 personas por participante para wvalorar
cualidades muy diversas como la relacion calidad-precic, el envase, sabor, perfume, eficacia...

La gala de entrega de los reconocimientos se llevd a cabo el pasado 16 de diciembre en Barcelona, donde se diercn a
conocer las 32 innovaciones que han side elegidas por los consumidores espanicles ante mas de 350 invitados, entre los
gue se encontraban los maximeos representantes de las empresas premiadas, destacadas personalidades del mundo
empresarial, del marketing v la comunicacien, convirtiéndose en la gran fiesta de la innowvacion.

El acto sirvié ademas para hacer publico el acuerdo al gue ha llegado la organizacien del certamen con la central de
compras y distribucién Euromadi para promecionar Los Productos del Afo 2016 entre sus establecimientos asociados. Los
32 productos premiados se identificaran durante todo el afe 2016 con el legotipe Elegide Producto del Afo en su
comunicacién. Estos productos pertenecen a 25 empresas distintas, 16 de las cuales consiguen por primera vez el
galardén. Mas informacion sobre los productos elegidos y sus estrategias de marketing y comunicacion en el
niumero 326 de la edicion impresa de El Publicista.

Segun el estudio el 56.4% de los encuestados reconocce gue le gusta probar nuevos productos, un dato gue alcanza el
£2.4% en el caso de las mujeres, y el 47.6% esta dispuesto a pagar mas por un products nueve si éste le atrae. Si bien
es cierto gue el 49.5% indica que ahora compra mas productos segan el precio y se fija menos en si son innovadores.

Esto puede deberse a gue el 35.5% considera gue los productos nuevos difieren poce de los ya existentes y el 39.7% cree
que la calidad de los productos de marca blanca es similar a los productos de marca fabricante. ¥ sélo. el 24% de los
encuestados se muestra dispueste a pagar mas por un producto de marca fabricante gue por otro de marca blanca.
Aungue solo el 35.1% recoenocce que prefiere productos de marca blanca porgue son mas baratos.

La recomendacion (32.7%) es el tercer motive para comprar un nueve producto detras de las premociones (38.4%) vy
sobre todo que nos gusta probar nueves productos (42.4% ).



20
Joae s

e 18 Diciembre 2015

INNOVACION 2016 REVISTA DEL GRAN CONSUMO

Un estudio destaca que el 56.4% de los consumidores reconoce que le gusta probar
novedades

32 nuevos productos galardonados en la 16
edicion El Producto del Aiio

Las 32 innovaciones que han sido Elegidas Producto del Afio 2016 se han dado a
conocer, ayer, en el Club Astoria de Barcelona donde tuvo lugar la 16® entrega de galardones
del Gran Premio a la Innovacion, tras un exhaustivo estudio a mas de 10.000 personas
representativas de la poblacion espafiola. La ceremonia de entrega de premios, presentada
por el actor Alex O'Dogherty, congregd a mas de 350 invitados entre los que se encontraban
los maximos representantes de las empresas premiadas, destacadas personalidades del
mundo empresarial, del marketing y la comunicacion.

El acto sirvid ademas para hacer plblico el acuerdo al que ha llegado la organizacién del
certamen con la central de compras y distribucion Euromadi para promocionar Los
Productos del Afio 2016 entre sus establecimientos asociados. El presidente de Euromadi,
Jaime Rodriguez, y Fabrizio Selva, presidente del Producto del Afio, firmaron el acuerdo de
colaboracion para favorecer la distribucién ponderada de las innovaciones relevantes que l1as
marcas de fabricante lanzan al mercado cada afo. En este contexto, de las empresas
asociadas de Euromadi, 58 de ellas con mas de 6.100 puntos de venta, han decidido
promocionar conjuntamente los nuevos lanzamientos de marca de fabricante que cubran
nuevas necesidades de consumo o mejoren la experiencia del consumidor a través de 3.000
expositores en punto de venta, sefializacion de las novedades y comunicacion a través de 6,5
millones de folletos durante el afio 2016.



18 Diciembre 2015 ARAL

INNOVACION 2016 REVISTA DEL GRAN CONSUMO

Los galardonados de El Producto del Afio han sido designados tras un estudio realizado el
pasado mes de octubre por la consultora TNS a una seleccion de productos nuevos lanzados
al mercado entre el 1 de mayo de 2014 y el 30 de septiembre de 2015 en los sectores de
Alimentacion, Higiene-Cosmeética, Drogueria y Parafarmacia. En total se ha encuestado via on-
line a 10.058 individuos representativos de la poblacién espafiola entre 18 y 55 afios que han
valorado la innovacion y grado de intencién de compra de cada uno de los candidatos.
Ademas se ha realizado una prueba de producto a 100 personas por participante para valorar
cualidades muy diversas como la relacién calidad-precio, el envase, sabor, perfume, eficacia. ..

Los 32 productos premiados se identificaran durante todo el afio 2016 con el logotipo Elegido
Producto del Afio en su comunicacion. Estos productos pertenecen a 25 empresas distintas,
16 de las cuales consiguen por primera vez el galardon. Aqui puede consultar la relacion de
premiados.

La innovacion en Espana

El estudio encargado por la organizacion del certamen ademas analiza algunos aspectos
relevantes sobre la percepcion de los nuevos productos en el mercado. En este sentido, el
56,4% de los encuestados reconoce que le gusta probar nuevos productos, un dato que
alcanza el 62,4% en el caso de las mujeres, y el 47,6% esta dispuesto a pagar mas por un
producto nuevo si éste le atrae. Si bien es cierto que el 49,5% indica que ahora compra mas
productos segun el precio y se fija menos en si son innovadores.

Esto puede deberse a que el 35,5% considera que los productos nuevos difieren poco de
los ya existentes y el 39,7% cree que la calidad de los productos de marca blanca es similar
a los productos de marca fabricante. Y sélo, el 34% de los encuestados se muestra dispuesto
a pagar mas por un producto de marca fabricante que por otro de marca blanca. Aungque sblo
el 35,1% reconoce que prefiere productos de marca blanca porgue son mas baratos.

La recomendacion (32,7%) es el tercer motivo para comprar un nuevo producto detras de las
promociones (38,4%) vy, sobre todo, que nos gusta probar nuevos productos (42,4%).
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Estos son los Productos del Ano 2016
18 Diciembre 2015

Yatekomo Yakisoba de Gallina Blanca, Activia Fruit Fusion de Danone y KH-T Vajillas de KH-
Lloreda son algunos de los 32 nuevos productos elegidos Producto del Afio 2016 en la
décimosexta edicion del Gran Premio a la Innovacion, tras un estudio realizado con mas de
10.000 personas representativas de la poblacion espafiola.

En total se ha encuestado via on-line a 10.058 individuos
representativos de la poblacién espafiola entre 18 y 55 afios que han
valorado la innovacion y grado de intencion de compra de cada uno
de los candidatos. Ademas se ha realizado una prueba de producto a
100 personas por participante para valorar cualidades muy diversas
como la relacion calidad-precio, el envase, sabar, perfume, eficacia...

Los 32 productos premiados se identificaran durante todo el afio 2016
con el logotipo Elegido Producto del Afio en su comunicacion. Estos
productos pertenecen a 25 empresas distintas, 16 de las cuales consiguen por primera vez el
galardan.

El estudio encargado por la organizacion del certamen ademas analiza algunos aspectos
relevantes sobre la percepcion de los nuevos productos en el mercado. En este sentido, el 56 4%
de los encuestados reconoce que le gusta probar nuevos productos, un dato que alcanza el
62.4% en el caso de las mujeres, v el 47 6% esta dispuesto a pagar mas por un producto nuevo si
éste le atrae. Si bien es cierto que el 49 5% indica gue ahora compra mas productos segun el
precio y se fija menos en si son innovadores.

Esto puede deberse a que el 35,5% considera que los productos nuevos difieren poco de los
ya existentes y a que el 39,7% cree que la calidad de los productos de marca blanca es
similar a la de los productos de marca del fabricante. ¥ solo, el 34% de los encuestados se
muestra dispuesto a pagar mas por un producto de marca fabricante que por ofro de marca de la
distribucion. Aunque sdlo el 35,1% reconoce que prefiere productos de marca blanca porque son
mas baratos.

La recomendacion (32,7%) es el tercer motivo para comprar un nuevo producto detras de las
promociones (38,4%) vy sobre todo del gusto a probar nuevos productos (42 4%).

LOS PRODUCTOS DEL ANO 2016
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SWEETPRESS

El Producto del Ano 2016 premia 32 lanzamientos

TECNOALIMENTACION | TECNIFOOD | #D+l | INDUSTRIA ALIMENTARIA

I+D+i, Industria alimentaria, Innovacion, Premios Producto del Afio
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La 162 edicion del Gran Premio a la Innovacion celebré en el Club Astoria de Barcelona, el 16 de
diciembre, la ceremonia de entrega de los galardones en la que se dieron a conocer las innovaciones
elegidas Producto del Afio 2016, tras un estudio realizado a mas de 10.000 personas representativas de
la poblacion espafiola. En esta ocasion, la seleccion de productos nuevos lanzados al mercado entre el 1
de mayo de 2014 y el 30 de septiembre de 2015 en los sectores de alimentacion, higiene-cosmética,
drogueria y parafarmacia, ha premiado a 32 productos innovadores, de los que una veintena han
correspondido al sector alimentario o nutracéutico.

Productos del Afio 2016 en alimentac

0On-the-go infantil

Producto
Saisas | Ajonesa | Chowi SLU
Jwmos | Fruit Shoot Britvic International
Leches | Leche Pascual PRO Calidad Pascual
Productos navidedos Bandeja Sefeccion 1880 | Confectionary Holding
Cervezas sin alcobol | Nuevos Sabores de San Miguel 0,0 | Grupo Mahou-San Miguel
i‘:;:;v:::;::‘ e Colimar Magnesio 300 g Drasanvi
Productos paraelsoeflo | Aquilea Suedo | Uriach Aquilea OTC, S.1.
Postres | Gama de Postres Sin Lactosa Dbl | Andeos c,.}m.
Yogures Activia Fruit Fusion Danone, SA,
Preparados con base marisco | Combinalos de Grand Krust Krustagroup
Productos energéticos :IA. Fuel Supreme Energy Gum :los Angeles Fuel Ibérica
Laxantes Laxadina Esteve
Cerveras | San Miguel Guten Free | Grupo Mahou-San Miguel
Aguay Agua Mineral Font Natura 1. Easy ecogreen | Agua Mimeral San Benedetto, SAU
Catés | Mescaté vitatssimo | Mestié Espatia, SA
Platos preparados | Dien Sum /Dumpling de Ta-Tung | Ta-Tung Platos Precocinados, S.L
Ready 1o eat oriental | Yatekome Yakisoba Gallina Blanca
Refrescos naturales | Lasmon Fresh Green Me
Papillas | Papillas de Cereales Nestum Expert de Nestié | Nestié Espafia, SA. Nutricidn Infanti

Bolsitas Nesthé logolino Nestié Espania, SA. Nutricion infantil

El estudio encargado por la
organizacion del certamen,
ademas de elegir las
innovaciones mas valoradas
por los consumidores, analiza
algunos aspectos relevantes
sobre la percepcion de los
nuevos productos en el
mercado. De este sondeo se
desprende que el 56.4% de
los encuestados reconoce
que le gusta probar nuevos
productos, porcentaje que
asciende al 62,4% en el caso
de las mujeres. La encuesta
llevada a cabo a través del
Access Panel Online
Lightspeed de TNS, también
pone de manifiesto que el
47,6% de los espafoles

esta dispuesto a pagar mas por un producto nuevo si este le atrae, aunque por otra parte, el 49,5%
afirma que ahora compra mas productos segun el precio y se fija menos en si son innovadores
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Eligen Collmar Magnesio de Drasanvi entre
los Productos del Ao 2016

.com diario.es @
i 1 v’ M-/, euromadi
arket SN

Iridiario.es

iromadi

18 de diciembre de 2015 11:53
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Este premio reconoce la apuesta de la compafiia por la innovacion y la
eficacia de sus complementos alimenticios.

Collmar Magnesio, de Drasanvi, ha sido elegido Producto del Afio 2016. El cerfamen, que
premia a los lanzamientos mas innovadores del afio, en diferentes sectores. Este
reconocimiento demuestra el compromiso de Drasanvi con la innovacion para ofrecer a los
consumidores productos de calidad. En este sentido, Oscar Lépez. presidente de la compariia.
afirmd que “para Drasanvi es especialmente importante esfe premio, ya que lo oforgan los
consumidores que es, precisamente a quien gqueremos llegar con nuestros complementos
alimenticios”. La formulacion exclusiva de Collmar Magnesio, con coldgeno marino, acido
hialurénico, vitamina C y magnesio, ha hecho de &l uno de los productos mas innovadores v
eficaces en cuanto a complementos alimenticios se refiere.

El Producto del Afio, que este afio celebra su 168 edicion, es el anico certamen a nivel nacional
en el que los consumidores eligen los productos de consumo mas innovadores. De hecho, se
plantea con el objetivo de acercar los productos a los consumidores y recompensar el esfuerzo
que realizan las marcas en materia de innovacion. Este afio, un total de 32 productos en
diferentes categorias han sido galardonados por los consumidores como Producto del Afio
2016.
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Los Postres Sin
Lactosa Dhul
premiados con el
galardon

"PRODUCTO DEL
ANO 2016~

18 diciembre, 2015

Los Postres Sin Lactosa Dhul premiados con el
galardén "PRODUCTO DEL ANO 2016

Ha recibido el prestigioso galardén “Producto del

Afo" 2016, cuyo distintivo utilizara en packs y
comunicacion a partir de Enero.

TNS ha sido la encargada de llevar a cabo los test
de producto y concepto, en los que mas 10.000
consumidores de toda Espafia han valorado La
Gama de Postres Sin Lactosa de Dhul como la
mas innovadora en la categoria de postres,
destacando una altisima intencién de compra y
evaluacién del producto.

Tras el exitoso lanzamiento de Dhul Sin Lactosa
hace menos de un afio, se ha consolidado como
lider en el segmento Sin Lactosa (IRl Septiembre
2015), ha entrado en 320.000 hogares, y ha
recibido el reconocimiento por parte de la
distribucion por el dinamismo vy la generacion de
valor aportados a la categoria de derivados
lacteos.

El consumidor valora también la amplia gama
ofertada, ahora ampliada con el lanzamiento de
yogures firmes semidesnatados y desnatados, bajo
la misma filosofia de precio asequible y el sabor de
siempre, gracias a su cuidada elaboracion con
ingredientes frescos.

El equipe directivo de Andros agradece a todos
los clientes y consumidores que han apostado
por Dhul en esta nueva etapa.
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Los productos mas innovadores galardonados en la
162 edicion de El Producto del Ano

18/12/2015 10:08

LOS PRODUCTOS DEL ANO 2016

Un total de 32 nuevos productos han sido galardonados en la 16° edicion de El Producto del Afo. El Producto
del Afio es el Unico certamen nacional en el que los consumidores eligen los productos mas innovadores del
afo en gran consumo. Los galardonados han sido designados tras un estudio realizado el pasado mes de
octubre porla consultora TNS a una seleccion de productos nuevos lanzados al mercado entre el 1 de mayo
de 2014 y el 30 de septiembre de 2015 en los sectores de Alimentacion, Higiene-Cosmética, Drogueria y
Parafarmacia. Los 32 productos premiados se identificaran durante todo el afio...
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Segun la organizacion. “esto puede deberse a que el 35,5% considera que los productos nuevos
difieren poco de los ya existentes y el 39,7% cree que la calidad de los productos de marca blanca es
similar a los productos de marca fabricante. Y solo, el 34% de los encuestados se muestra dispuesto a
pagar mas por un producto de marca fabricante que por otro de marca blanca. Aunque solo el 35.1%
reconoce que prefiere productos de marca blanca porque son mas baratos”.

En cuanto a los motivos que impulsan a comprar un nuevo producto, en primer lugar figura el gusto por
probar algo nuevo, mencionado por el 42,4% de la muestra; seguido por las promociones, con un
38.,4% y por las recomendaciones, citadas por €l 32,7% de los encuestados.

El certamen Producto del Afio es el Unico a nivel nacional en el que los consumidores eligen los
productos mas innovadores del afio en gran consumo. La iniciativa, nacida en Francia en 1987, ha
celebrado su décimo sexta edicion en Espafia, uno de los mas de 30 paises de todo el mundo en los que
se lleva a cabo.
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La ceremonia de entrega de los Premios Producto del Ao 2016 estuvo presentada por el actor Alex
O’Dogherty. y congregé a mas de 350 invitados entre los que se encontraban directivos de las empresas
premiadas, representantes del mundo empresarial. del marketing y de la comunicacion. Durante el acto, se
dio a conocer el acuerdo al que ha llegado la organizacion del certamen con Euromadi para promocionar
los Productos del Afio 2016 entre los establecimientos asociados a esta central.
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'Laxadina’ (Esteve), elegido como Producto
del Ao 2016 por los consumidores

¢ 'Laxadina’, medicamento laxante de la compaiiia Esteve indicado para el tratamiento del estrefiimiento ocasional,
ha sido galardonado por los consumidores como "Producto del Afio 2016' en la 162 entrega de Galardones del Gran
Premio a la Innovacion.
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MADRID, 17 (EUROPA PRESS) seguosdesad  EARNILIAR
'Laxadina’, medicamento laxante de la compailia Esteve indicado para el

tratamiento del estrefiimiento ocasional, ha sido galardonado por los

consumidores como 'Producto del Afio 2016' enn 1a 162 entrega de

Galardones del Gran Premio a la Innovacion. COPAGOS

Este reconocimiento le da derecho a llevar el logotipo "'Elegido Producto
del Afio' durante todo el afio 2016, un sello que supone una garantia de
"calidad y confianza".

Contiene dos ingredientes activos de origen vegetal: el 'plantago ovata’,
que incrementa el volumen de la masa fecal impulsando la motilidad
intestinal; v el tThamnus frangula’, que estimula la mucosa intestinal para
facilitar el movimiento de las heces. Ademas, se presenta en envases de 16
sobres monodosis con sabor a naranja que se toman disueltos en agua o
zumo justo antes o durante las comidas.
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'Laxadina’ (Esteve), elegido como 'Producto
del Ano 2016' por los consumidores

17.12.15 | 14:22h. EUROPA PRESS | MADRID

‘Laxadina’, medicamento laxante de la compaiiia Esteve indicado para el tratamiento
del estrefimiento ocasional, ha sido galardonado por los consumidores como
'Producto del Ao 2016' en la 16? entrega de Galardones del Gran Premio a la
Innovacion.

Este reconocimiento le da derecho a llevar el logotipo ™Elegido Producto del Afio' durante todo el afio
2016, un sello que supone una garantia de "calidad y confianza".

Contiene dos ingredientes activos de origen vegetal: el 'plantago ovata', que incrementa el volumen de
la masa fecal impulsando la motilidad intestinal; v el 'rhamnus frangula', que estimula Ia mucosa
intestinal para facilitar el movimiento de las heces. Ademas, se presenta en envases de 16 sobres
monodosis con sabor a naranja que se toman disueltos en agua o zumo justo antes o durante |as
comidas.



17 Diciembre 2015 Plll"OMﬂl"k(‘li"g

GRAN PREMIO A LA
INNOVACION 2016

32 nuevos productos galardonados en la
162 edicion de "El Producto del Ano"

Los ganadores han sido abtenidos tras un estudio realizado por la consultora TNS en el mes de Octubre mediante
un test de concepto a 10.058 personas y un test de producto a 100 personas por producto candidato.

Publicado por Redaccion en Eventos hace 26 dias

Anoche tuvo lugar en el Club Astoria de Barcelona la 16 Entrega de
Galardones del Gran Premio a la Innovacidn, en la que se dieron a conocer

las 32 innovaciones que han sido Elegidas Producto del Afio 2016 tras un
exhaustivo estudio a mas de 10.000 personas representativas de la

poblacién espafiola.

La Ceremonia de Entrega de Premios, presentada por el polifacético actor
Alex 0'Dogherty, congregé a més de 350 invitados entre los que se
encontraban los maximos representantes de las empresas premiadas,
destacadas personalidades del mundo empresarial, del marketing y la
comunicacion, convirtiéndose en la gran fiesta de la innovacidn.

El acto sirvid ademas para hacer publico el acuerdo al que ha llegado la
organizacion del certamen con la central de compras y distribucion
Euromadi para promocionar Los Productos del Afio 2016 entre sus

establecimientos asociados.

El Producto del Afio es el iinico certamen a nivel nacional en el que los
consumidores eligen los productos mads innovadores del afio en gran
consumo. El certamen naci6 en Francia en el afio 1987 y actualmente se
celebra en més de 30 paises en todo el mundo. Esta es la 16 edicién en

Espania.

Los galardonados han sido designados tras un estudio realizado el pasado
mes de Octubre por la consultora TNS a una seleccién de productos nuevos
lanzados al mercado entre el 1 de mayo de 2014 y el 30 de septiembre de
2015 en los sectores de Alimentacion, Higiene-Cosmeética, Drogueria y

Parafarmacia.

En total se ha encuestado via on-line a 10.058 individuos representativos de
la poblacion espafola entre 18 y 55 afios que han valorado la innovacion y
grado de intencién de compra de cada uno de los candidatos. Ademas se ha
realizado una prueba de producto a 100 personas por participante para
valorar cualidades muy diversas como la relacién calidad-precio, el envase,

sabor, perfume, eficacia?
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Los 32 productos premiados se identificaran durante todo el afio 2016 con
el logotipo Elegido Producto del Afio en su comunicacién. Estos productos
pertenecen a 25 empresas distintas, 16 de las cuales consiguen por primera
vez el galardon.

Productos galardonados en esta edicion

CATEGORIA PRODUCTO EMPRESA
Salsas Ajonesa Chovi S.L.U
Zumos Fruit Shoot Britvic
International
Leches Leche Pascual PRO Calidad Pascual
Productos Navidefios Bandeja Seleccidn 1880 Confectionary
Holding

Cervezas sin Alcohol Nuevos Sabores de San Miguel Grupo Mahou-San

0,0 Miguel
Complementos Collmar Magnesio 300g. Drasanvi
Alimenticios a Base
de Coldgeno
Productos para el Aguilea Suefio Uriach Aquilea
Suefio OTC, S.L.
Postres Gama de Postres Sin Lactosa Andros Granada
Dhul
Yogures Activia Fruit Fusion Danone, S.A.
Preparados con base Combinalos de Grand Krust Krustagroup
Marisco
Productos L.A. Fuel Supreme Energy Los Angeles Fuel
Energéticos Gum hérica
Laxantes Laxadina Esteve
Cervezas San Miguel Gluten Free Grupo Mahou-San
Miguel
Aguas Agua Mineral Font Natura 11. ~ Agua Mineral San
Easy ecogreen Benedetto, S.A.U.

Cafés Nescafé Vitalissimo Nestlé Espaiia, S.A.
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Platos Preparados

Ready to Eat Oriental

Refrescos Naturales

Papillas

On the go Infantil

Body Milk

Coloracion

Aceites Corporales

Cuidado Facial

Cuidado Capilar

Higiene Corporal

Dermocosmeética

Colchones

Limpieza dela
Vajilla

Ambientadores

Limpieza del Hogar

Cuidado de la Ropa

Dim Sum /Dumpling de Ta-
Tung

Yatekomo Yakisobha

Laimon Fresh

Papillas de Cereales Nestum

Expert de Nestlé

Bolsitas Nestlé Iogolino

Eudermin Crema Corporal
Forte - Eudermin Crema

Corporal Express

Revlon Colorsilk Beautiful
Color

Lovium Aceite Perfumado
Cuerpo y Cabello

Serum Hialurdnico Revitalift
Filler [HA]

Naturalium Champi y

Acondicionador

Naturalium Gel De Bafio y
Ducha

Bio-0il 125ml.

Colchdn Normasense

Kh-7 Vajillas

Ambientadores Cristalinas

Flopp Suelos Universal Eco

Flopp Ropa Con Suavizante

Ta-Tung Platos
Precocinados, S.L.

Gallina Blanca

Green Me

Nestlé Espafia, S.A.
Nutricidn Infantil

Nestlé Espafia, S.A.
Nutricidn Infantil

Laboratorios Byly

Revlon

Beauty Emotions

L'Oréal Paris

Beauty Emotions

Beauty Emotions

Cederroth

Pikolin

KH-Lloreda

Hugworld
International

Distributions, S.L.
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Combinalos de Grand Krust es Producto del Afio 2016

by Grand Krust. Posted on 17 diciembre, 2015

La nueva Inea de productos “Combfnalos de Grand Krust” ha
sido premiada como Producto del Afio 2016

Todo empezdé con... &Y si se pudiese disfrutar del marisco cada dfa?

Combinalos de Grand Krust elegido Producto del Afio... @
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Barcelona. 17 de diciembre de 2015

Anoche, el Club Astoria de Barcelona acogid la 162 Entrega de Galardones del Gran
Premio a la Innovacidn, en la que se dieron a conocer las 32 innovaciones gue han
sido Elegidas Producto del Afic 2016. La Ceremonia de Entrega de Premios,
presentada por el actor Alex O DoJe ty. cangrego a mas de 350 invitados del
munda empresarial y de la comunicacion.

Los premiados han sido designados tras un estudio realizado por la consultora
TNS a una seleccidn de productos nuevos lanzados al mercado en los sectores de
alimentacian, higiene-cosmetica, drogueria y parafarmacia. La muestra se realizd
durante el pasado mes de octubre mediante un test de concepto a 10.0b=
personas vy un test de producto a 100 personas por producto candidato. Del
palmarés cle este afio, 16 empresas consiguieran por primera vez el galardan.

El Producto del Afo es el unico certamen a nivel nacional en el gque los
consumidores eligen los productos mas innovadores del afio en gran consumo. El
certamen nacid en Francia en el afic 1987 y actualmente se celebra en mas de 30
paises en todo el mundo.

El acto sirvio ademas para hacer publico el acuerdo al que ha llegado la
arganizacion del certamen con la central de compras y distribucidn Euromadi
para promacionar Los Productos del Afio 2016 entre sus establecimientos
asociados.

Comblnalos de Grand Krust

La nueva linea de productos "Combinalos de Grand Krust” fué galardonada con el
premio Producto del Afio 2016 en la categoria de Preparados con base marisco.
Estos productos consisten en un envase que contiens marisco pelado y una
salsade gran calidad, pensados para combinar con otros ingredientes v asi ofrecer
multiples posibilidades al consumidor final para enriquecer sus recetas diarias,
creando platos para cuatro personas y con tiempos de preparacidncortos.

Busca dar una solucion para la cocina diaria compatible con una dieta sana y
equilibrada, basandose en el cansumo del marisco en la dieta mediterranea.
“Combinalos de Grand Krust” es una linea de productos que pretende cambiar la
dinamica de consumo del marisco, pasando de un consuma estacional y puntua
(relacionado con celebraciones y ocasiones especiales) a un consumo diario,
incorporando su producto en Ia_, recetas del dia a dia. Para ello, Krustagroup ha
creado toda una plataforma digital para la difusion de las recetas Combinalos de
Grand Krust

Veéase todos los trucos yre
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La Bandeja Seleccion 1880, de Confectionary Holding, elegida
Producto del anno 2016

IMPULSO | DULCES NOTICIAS | PRODUCTOS NAVIDENOS 17.12.2015

c . 1 3 YL A S N -1 .
Tematica: confectionary h ng, Producto del Afio, Productos navidefios

Los consumidores han elegido la Bandeja Seleccion 1880, de Confectionary Holding, como
Producto del Ao 2016 en la categoria de Productos Navideinos durante la 162 entrega de los
galardones Gran Premio a la Innovacion

La novedad y funcionalidad aportada por el formato ready to use (abrir y listo) ha sido uno de los aspectos
mas valorados por los consumidores a la hora de elegir la Bandeja Seleccian 1880, de Confectionary
Holding. como Producto del Afio 2016 en la categoria de Productos Navidefios. El certamen, que se
celebra en un total de 36 paises, entre ellos Espafia, se vistio de largo este miércoles 16 de diciembre para
celebrar la decimosexta entrega de los Galardones del Gran Premio a la Innovacion, en el Club Astoria de
Barcelona, en la que se dieron a conocer los 32 productos premiados por mas de 10.000 consumidores.

La Bandeja Seleccidn 1880 combina la tradicion del turron de Alicante y las almendras rellenas con las
actuales tendencias del mercado como los bombones de turron y las tortitas de chocolate, en una bandeja
de 450 g que ofrece ocho sabores distintos y mas de 35 porciones.

El director general de Confectionary Holding, Andrés Cortijos, ha El grupo alicantino
considerado que ser elegido Producto del Afio supone “un premio a la
calidad, confianza e innovacion porgue el sello esta avalado por los
mas estrictos y objetivos procesos de evaluacion, y porgque ademas
se realiza a través de una muestra lo suficientemente representativa y 20% en esta campana
segmentada del consumidor espafiol”.

espera incrementar sus
ventas entre un 15 y un

El grupo alicantino preve una buena campafia navidefia en la comercializacion de dulces navidefios y
espera incrementar sus ventas entre un 15 v un 20% en los mercados en los que esta presente.
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Careli recibe dos premios en la Gala “El Producto del
Ano” 2016

EL FLOPP Suelos Universal Ecolabel y el FLOPP Ropa con suavizante fueron los dos
productos de Careli galardonados, en la categoria de Limpieza del Hogar, en la Gala del Gran
Premio a la Innovacion que tuvo lugar el 16 de diciembre en |a Sala Astoria de Barcelona.

El hecho que los productos son testades, puntuados y, por tanto, escogidos por los
consumidores, es un motivo mas de satisfaccion. El disefio y la innovacién del preducto, una
buena relacion calidad-precio y su eficacia y practicidad han sido algunos de los atributos mejor
valorados.

FLOPP SUELOS Universal ECOLABEL

Es un Friegasuelos concentrado especialmente disefiado para la limpieza, cuidado e higiene de
todas las superficies, dejando un agradable perfume a manzana en el ambiente.

— No deja velos

— Secado rapido

FLOPF se diferencia de los productos tradicionales por sus multiples beneficios: Mo genera
envases residuales, utiliza |la dosis justa de producto, envase ligero (1 doypack equivale a 3. de
producto tradicional), evita derames y manipulacion del producto. La capsula se echa
directamente al cubo de agua, sin romper.

FLOPP ROPA con SUAVIZANTE

Es un detergente liquido en capsulas con suavizante activo incorporado apto para la ropa blanca
y de color con un agradable perfume que persiste después del secado.

La capsula directo al tambor permite una disclucion total, maxima eficacia en agua fria y dosis
exacta. Envase ligero facil de usar y transportar. Aportando un ahorro de espacio y econdmico.
FLOFPF no genera envases residuales evita derrames y manipulacion del producto.
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Mas de 350 personas asistieron a la decimosexta edicion de |la entrega de premios en la que se

— ———— - dieron a conocer las 32
t“ B @eomas [0 : innovaciones elegidas
. Producto del Ano 2016 tras

SUMaS 7 e T ® matart un exhaustivo estudio a mas
de 10.000 personas

representativas de la

poblacion espanola.

Innovaciones lanzadas al
mercado entre el 1 de marzo
de 2014 y el 30 de
septiembre de 2015, tanto de
alimentacion como de
cosmetica y  drogueria,
parafarmacia y bazar

Con mas de 29 afos de historia en Francia, 16 en Espafia, y presente en 32 paises a nivel
mundial, “El Producto del Afo” tiene como objetivo impulsar |a innovacion en el sector del gran
consumo y acercar los productos mas novedosos e innovadores a los consumidores

El acto fue presentado por Blanca Gener, directora general del certamen, y animado por el
polifacético Alex O'Dogherty.
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La 16° edicién de El Producto del Afio galardona
a 32 productos nuevos

Durante la pasada noche, el Club Astoria de Barcelona concentré a
350 invitados entre los que se encontraban representantes de
empresas premiadas, personalidades destacadas del mundo
empresarial, el marketing y la comunicacion, para disfrutar de la
gala de premios de El Producto del Afio 2016.

p——

s uno de los mativos més imports
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162 edicién del Producto del Afio

Redaccion Qcom.es

Esta noche ha tenido lugar en el Club Astoria de Barcelona L3 163 Entrega de
Galardones del Gran Premio a la Innovacion, en 3 que se han dado a conocer las
32 innovaciones que han sido Elegidas Producto del Afo 2016 tras un
exhaustivo estudio a mas de 10.000 personas representativas de la poblacion
espanola.
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ha congregado a mas de 350 mvntados entre los que se encontraban los
maximos representantes de las empresas premiadas, destacadas personalidades
del mundo empresarial, det marketing y la comunicacion, convirtiendose en la
gran fiesta de la innovacion.

El acto ha servido ademas para hacer publico el acuerd

o al legado la organizacion del certamen con la central de comprasy
distribucion Euromadi para promocionar Los Productos del e

stablecimientos asociados.

El Producto del Afo es el Unico certamen a nivel naciona
gran consumo. El certamen nacio en Francia en el afo 1
167 edicion en Espana.

S umidores el igen los productos mas innovadores del afo en
7 y actualmente se celebra en mas de 30 paises en todo el mundo. :Stc esla

\p o

Los galardonados han sido designados tras un estudio realizado e
Octubre por la consultora TNS a una seleccion de productos nuev
mercado entre el 1 de mayo de 2014 y el 30 de septiembre de 20
de Alimentacion, Higiene-Cosmética, Drogueria y Parafarmacia.

J .

En total se ha encuestado via on-line a 10.058 individuos representativos de (3
poblacion espanola entre 18 y 55 anos que han valorado la innovacion y grado de
intencion de compra de cada uno de los cand da: 0s. Ademas se ha realizado una
prueba de producto a 100 personas por participante para valorar cualidades muy
diversas como la relacion LGUd:G-DI’ECIQ el envase, sabor, perfume, eficacia

ten

Los 32 productos premiados se identificaran durante todo
logotipo Elegido Producto del Ano en su comunicacion. Estos productos pertenecen a 1
por primera vez el galardon.

La innovacion en Espana

El estudio encargado por la o*g;".iz;ci.m del certamen ademas analiza algunos 105 PR I'I,TI ﬂm
aspectos relevantes sobre la percepcion de los nuevos productos en el mercado.
En este sentido, el 56.4% de los encuestados reconoce que le gusta probar
nueves productos, un dato que alcanza L 62,4% en el caso de las mujeras, y el
47.6% esta dispuesto 2 pagar mas por un producto nuevo si ésie le atrae. 5i
bien es cierto que el 49.5% indica que ahora compra mas productos segun el
precio y se fija menos en si son innovadores.

Esto puede deberse a que el 35.5% considera que los productos nuevas difieren poco de los ya existentes y el 39.7% cree que la

alidad de los productos de marca blanca es similar a Los productos de marca fabricante. ¥ sélo, el 34% de Los encuestados se muestra
c||5|_.uesto pagar mas por un producto de marca fabricante que por otro de marca blanca. Aunque solo el 35.1% reconoce que prefiere
productos de marca blanca porgue son mas baratos.

La recomendacion (32.7%) es el tercer motivo para comprar un nuevo producto detras de las promociones (38.4%) y sobre todo gue nos
gusta probar nuevos productos (42.4%).

il Mas informacidn
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Collmar Magnesio de Drasanvi, elegido
Producto del Ano 2016

Este premio reconoce la apuesta de la marca leonesa por la innovacion y la eficacia de sus
complementos alimenticios

.Y
Rubén Farifias A =
17/12/2015 (12:31 horas)
Vote 7 W W0 0 34 Resultado 37 9.0 30 W7 W4 (3 votos) ﬂﬂﬂﬂ

Collmar Magnesio de Drasanvi ha sido elegido Producto del Afio 2016 en un certamen que
premia a los lanzamientos mas innovadores del afio de diferentes sectores.

Los ganadores se escogen a través de una encuesta a mas de 10.000 consumidores v una
prueba de producto con los 100 productos finalistas. Este reconocimiento demuestra el
compromiso de Drasanvi con la innovacion para poder ofrecer a los consumidores productos
de calidad diferenciadores.

“Para Drasanvi es especialmente importante este premio, va que lo otorgan los
consumidores que es, precisamente a quién queremos llegar con nuestros complementos
alimenticios”, explica Oscar Lopez, presidente de la compania.

Drasanvi se alza con el premio de los consumidores gracias a la formulacion exclusiva de
Collmar Magnesio, con Colageno Marino, Acido Hialurénico, Vitamina C y Magnesio, uno de
los productos mas innovadores v eficaces del mercado de los complementos alimenticios.
Este premio es la respuesta de los consumidores que, por criterios de calidad, efectividad e
imagen de producto, han decidido que Collmar Magnesio es el mejor complemento de
Colageno, convirtiendo a Drasanvi en pionero en su categoria.
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El Producto del Ano, que este ano celebra su décimo sexta edicion, es el inico certamen a
nivel nacional en el que los consumidores eligen los productos de consumo mas
innovadores. Se plantea con el objetivo de acercar los productos mas novedosos a los
consumidores v recompensar el esfuerzo que realizan las marcas en materia de innovacion.
En este ano, un total de 32 productos en diferentes categorias han sido galardonados por los
consumidores como Producto del Ano 2016.

La ceremonia de entrega de los premios tuvo lugar el miércoles por la noche en el Club
Astoria, en Barcelona, congregando a los maximos representantes de las empresas
premiadas v destacadas personalidades del mundo empresarial, del marketing v la
comunicacion.

Drasanvi es una compania espanola lider en complementos alimenticios integrada por mas
de 100 profesionales, a los que les mueve un proyecto comin, la salud v el bienestar de las
personas. Drasanvi propone soluciones para todas las etapas en la vida, siempre teniendo
presente la mision de la compania: ayudar a construir una sociedad mejor, teniendo en
cuenta el desarrollo nutricional de las personas, potenciando a traves de la comunicacion
con sus clientes, la vida sana, el deporte v una alimentacion equilibrada.



i |
5 17 Diciembre 2015 financialfood.es gg

EL PORTAL DE LOS PROFESIONALES DE LA DISTRIBUCION Y DE LA INDUSTRIA ALIMENTARIA

GRAN PREMIO A LA
INNOVACION 2016 |

| Elegidos los Productos del Afio 2016

7-12-2015

Juev

Los galardones del Gran Premio a la
Innovacion se hicieron entrega ayer
en una gala en la que se dieron a
conocer las 32 innovaciones que han
sido Elegidas Producto del Afio 2016.
Del palmarés de este afio, 16
empresas consiguen por primera vez
el galardon.

El acto sirvio ademds para hacer

ptiblico el acuerdo al que ha llegado |a organizacion del certamen con la central de compras
y distribucion Euromadi para promocionar Los Productos del Afic 2016 entre sus
establecimientos asociados.

Los galardonados han sido designados tras un estudio realizado el pasado mes de Octubre
por la consultora TNS a una seleccion de productos nuevos lanzados al mercado entre el 1
de mayo de 2014 y el 30 de septiembre de 2015 en los sectores de Alimentacion, Higiene-
Cosmética, Drogueria y Parafarmacia.

Los 32 productos premiados se identificaran durante todo el afio 2016 con el logotipo
Elegido Producto del Afio en su comunicacion. Estos productos pertenecen a 25 empresas
distintas, 16 de las cuales consiguen por primera vez el galardon.

Los productos galardonados en esta edicion son:

Salsas Ajonesa Chowi 5.L.U

Zumos Fruit Shoot Britvic International

Leche Pascual

Leches PRO Calidad Pascual
Bandeja

Prodluchs Seleccion Confectionary Holding

Navidefios
1880

Cervezas sin Nuevos

Alcohol Sabores de Grupo Mahou-San Miguel
San Miguel 0,0

Ct?mplerlnlentos Collmar

Alimenticios a . .
Magnesio Drasanvi

Base de 200

Coldgeno g

Productos para

- Aguilea Suefio || Uriach Aquilea OTC, S.L.
el Suefio

Gama de
Postres Postres Sin Andros Granada
Lactosa Dhul
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Yogures ACtI.Wa Fruit Danone, S5.A.
Fusion
Preparados con Combinalos de Krustagrou
base Marisco Grand Krust group
Productos LA Fuel : ..
" Supreme Los Angeles Fuel Ibérica
Energeticos
Energy Gum
Laxantes Laxadina Esteve
San Miguel .
Cervezas Gluten Frae Grupe Mahou-5an Miguel
Agua Mineral
Aguas Font Matura Agua Mineral San Benedetto,
g 11, Easy S.AU.
ecogreen
. MNescafé . o
Cafés Vitalissimo Nestlé Espafia, S.A.
Flatos Dim S“.’“ Ta-Tung Platos Precocinados,
Preparados /Dumpling de S.L
P Ta-Tung -
Ready to Eat Yatekomo .
Oriental ‘Yakisoba Gallina Blanca
Refrescos Laimon Fresh || Green Me
Naturales
Papillas de
. Cereales Mestlé Espafia, S.A. Nutricion
Papillas MNestum Infantil
Expert de
MNestlé
On the go Bolsitas Nestlé || Nestlé Espaiia, S.A. Nutricion
Infantil Iogolino Infantil
Eudermin
Crema
Corporal Forte
Body Milk - Eudermin Laboratorios Byly
Crema
Corporal
Express
Revlon
Coloracion Colorsilk Revlon
Beautiful Color
Lovium Aceite
Aceites Perfumado Beauty Emations
Corporales Cuerpo y
Cabello




‘ |
5 17 Diciembre 2015 financialfood.es gg

EL PORTAL DE LOS PROFESIONALES DE LA DISTRIBUCION Y DE LA INDUSTRIA ALIMENTARIA

INNOVACION 2016 |

Serum
. . Hialurénico e .
Cuidado Facial Revitalift Eiller L'Creal Paris

[HA]

Maturalium
Cuidado Capilar || Champua v Beauty Emotions
Acondicionador

Maturalium
Higiene Corporal || Gel De Bafio v || Beauty Emotions
Ducha

Dermocesmética || Bio-0il 125ml. || Cederroth

Colchon _
Colchones Pikolin
Mormasense

Limpieza de la

.. Kh-7 Vajillas KH-Lloreda
Vajilla

Ambientadores Ambientadores || Hugworld International

Cristalinas Distributions, S.L.
Limpieza del Flupp Suelos Careli 2007, SL
Hogar Universal Eco
. Flopp Ropa
Cuidado de la Con Careli 2007, SL
Ropa

Suavizante
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Los 32 ganadores de El Producto del Ano

ANUNCIANTES 30 ™ NOHAY COMENTARIOS 17/12/2015 03:25
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LOS'PRODUCTOS DEL ANO 2016

Un total de 32 nuevos productos han sido galardonados en la 162 edicion de El Producto del Afo, cuya
ceremonia de entrega tuvo lugar la noche del 16 de diciembre en el Club Astoria de Barcelona.

El Producto del Afic es el Unico certamen nacional en el que los consumidores eligen los productos
mas innovadores del afio en gran consumo. El concurso, que nacié en Francia en el afo 1987 se
celebra en mas de 30 paises en todo el mundo.

Los galardonados han sido designados tras un estudio realizado el pasado mes de octubre por la
consultora THNS a una seleccion de productos nuevos lanzados al mercado entre el 1 de mayo de 2014 y
el 30 de septiembre de 2015 en los sectores de Alimentacion, Higiene-Cosmética, Drogueria vy
Parafarmacia.

En total se han realizado 10.058 encuestas online a individuos representativos de la poblacion
espafola entre 18 y 55 anos que han valorado la innovacion y grado de intencion de compra de cada
uno de los candidatos. Ademas se ha realizado una prueba de producto a 100 personas por
participante para valorar cualidades muy diversas como la relacion calidad-precio, el envase, sabor,
perfume, eficacia, etc.

Los 32 productos premiados se identificaran durante todo el afio 2016 con el logotipo Elegido Producto
del Afio en su comunicacion. Estos productos pertenecen a 25 empresas distintas, 16 de las cuales
consiguen por primera vez el galardon.

Durante el acto de entrega también se hizo publico el acuerdo al que ha llegado la organizacion del
certamen con la central de compras y distribucién Euromadi para promocionar Los Productos del Afio
2016 entre sus establecimientos asociados.
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Salsas Ajoness Chovis.L.u
Zumos Fruit Shoot Britvic Internationsl
Leches Leche Pascual PRO Calidad Pascual

Productos Navidedos

Bandeja Seleccion 1880

Confectionary Holding

Cerveras sin Alcohol

Nuevos Saboresdesan Miguel00

Grupo Mahou-San Miguel

Complementos Alimenticios &
Base de Colsgeno

Collmar Magnesio 300g.

Drasanvi

Productos para el Suefio

AgquileaSueiio

Uriach Aquiles OTC,S.L

Postres

Gama de Postres Sin Lactosa Ohel

Andros Granada

Yogures

Activis Fruit Fusion

Danone, S.A.

Preparados con base M arisco

Combinslos de Grand Krust

Krustagroup

Productos Energéticos

LA FuelSupreme Energy Gum

Los Angeles Fuel Iberica

Laxantes Laxading Esteve

Cervezas $an Miguel Gluten Free Grupo Mahou-$S3n Miguel

Aguas Agua Mineral Font Natura 11 Easy ecogreen Agus MineralSan Benedetto,S.A.U.
Cafés Nescafé Vitalissimo Nestié Espafie, S.A.

Platos Preparados

Dim Sum /Oumpling de Ta-Tung

To:-Tung Platos Precocinados, S.L.

Ready to Eat Oriental

Yatekome Yakisoba

Galling Blanca

Refrescos Naturales

Laimon Fresh

Green Me

Papilios

Papillas de Caereales Nestum Expert de Nestla

Nestie Espaffa, S A Nutricion Infantil

Onthego infantil

Bolsitas Nestie logolino

Nestie Espafia, S A Nutricién Infantil

Body M itk

Eudermin Crema Corporal Forte - Eudermin
Crema Corporal Express

Laboratorios Byly

Coloracién

Revlon Colorsiik Beautiful Calor

Revion

Aceites Corporales

Lovium Aceite Perfumado Cuerpo y Cabelio

Besuly Emotions

Cuidado Facial

Serum Mislurdnico Revitalift Filler [MA)

L'Oréal Paris

Cuidado Capilar

Naturalium Champd v Acondicionador

Besuty Em otions

Higiene Corporal

Naturaliym Gel De Bafio y Ducha

Beavly Emotiens

Dermocosm 6tica Bo-01 125m) Cederroth
Colchones Colechén Norm siense Pikolin
Lim pleza de Ia Vajilla Kh-7 Vajillas EM-Lloreds

Ambigniadores

Ambigntadores Cristalings

Hugwaorld International Distributions,
5.1

Limpiera del Hogar

Flopp Seelos Universal Eco

Caredi 2007, 5L

Cuidado de la Ropa

Flopp Ropa Con Suavizante

Careli 2007, 5L

LA INNOVACION EN GRAN CONSUMO EN ESPANA

El estudic encargado por la organizacion del certamen también analiza algunos aspectos relevantes
sobre la percepcion de los nuevos productos en el mercado.

El 56, 4% de los espafioles encuestadas reconoce gue le gusta probar nuevos productos, un dato
que alcanza el 62,4% en el caso de las mujeres, y el 47.6% esta dispuesto a pagar mas por un
producte nuevo si éste le atrae. Si bien es cierto que el 49.5% indica que ahora compra mas
productos segun el precio y se fija menos en si son innovadores.

Esto puede deberse a que el 35.5% considera que los productos nuevos difieren poco de los ya
existentes y el 39.7% cree que la calidad de los productos de marca blanca es similar a los productos
de marca fabricante.

Unicamente el 34% de los encuestados se muestra dispuesto a pagar mas por un producto de
marca fabricante que por ofro de marca blanca. Aunque so6lo el 35.1% reconoce que prefiere
productos de marca blanca porque son mas baratos.

La recomendacion (32.7%) es el tercer motivo para comprar un nuevo producto detras de las
promaciones (38.4%) y sobre todo que nos gusta probar nuevos productos (42.4%).
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Més de 30 productos nuevos galardonados en la 16° edicién de El
Producto del Afio

Més de 30 productos nuevos galardonados en la 16 edicién de El
Producto del Afo

Un anio mas, aver se entregaron los galardones del Gran Premio a la Innovacion donde se dieron a conocer las 32
innovaciones que han sido Elegidas Producto del Ano 2016 tras un exhaustivo estudio a mas de 10.000 personas
representativas de la poblacion espanola. La ceremonia, que tuvo lugar en el Club Astoria de Barcelona, fue presentada
por el polifacético actor Alex O’Dogherty v congregd a més de 330 invitados entre los que se encontraban destacadas
personalidades del mundo empresarial, del marketing v la comunicacion. El Producto del Ao, un certamen del que
HOLA.com es colaborador, es el tnico a nivel nacional en el que los consumidores eligen los productos mas innovadores
del ano en gran consumo. Algunos de los productos galardonados en esta edicién son salsas Ajonesa, zumos Fruit Shoot
v Leche Pascual PRO, entre otros.
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El grupo duefio de Dofia Jimena

elevara sus ventas entre un 15% y un
20% esta Navidad

Trabajadores de Dofia Jimena en |a planta de Alcaudete (Jaén). | EXPANSION

El grupo Confectionary Holding, propietario de las marcas 1880,
Dofia Jimena, El Lobo, Clair de Lune e Imperial Toledana, prevé
aumentar sus ventas entre un 15% y un 20% durante esta campafia
navidefia, segun ha informado este martes.

La facturacion navideia representa entre el 60% y el 65% de los ingresos del
grupo alicantino, que también apuesta por la diversificacion de los canales de
venta en Navidad y prevé aumentar sus envios en su tienda 'online' por
encima del 25%.

Como novedad, este afio los dulces navidefios del grupo alicantino, y en
concreto, la Bandeja Seleccion 1880, elegida "Producto del Afio, gran premio
a la innovacion”, también estaran disponibles a través de Amazon.

La compaifiia ha destacado que dicho premio supone un reconocimiento
internacional al esfuerzo por ofrecer productos novedosos del grupo
agroalimentario.

El Producto del Afio se celebra en 36 paises y es el inico certamen donde los
consumidores eligen, mediante su voto directo, los productos de consumo
mas innovadores del afio. En concreto, la Bandeja Seleccion 1880 ha
obtenido la mejor puntuacion en todas las categorias del premio.
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Collmar Magnesio Elegido Producto del Afno 2016

@ 17 diciembre 2015 @ 57 Views  [3 Sin categoria

De venta en Espafia en Herbolarios, Centros de Dietética, Parafarmacias y Farmacias
* Elegido producto del afio 2016 en la categoria de Complementos Alimenticios a Base de Colageno. Estudic online realizado por TNS

en Octubre 2015 con encuestas a 10.058 representativos de la poblacion espafiola, sobre una preseleccion de productos nuevos de

gran consumeo. www.granpremicalainnovacion.com
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iSorteazo! 5 compras El Producto del Aoy
5 SmileBox gratis

Noticias SmileBox, Regalos SmileBox - 16 de Diciembre 2015

iSORTEO PRODUCTO DEL ANO!

5 SMILEBOX + 5 BOLSAS PDA

M smilebox

Smilers, la gala de El Gran Premio a la Innovacion ya esta aqui: jhoy conoceremos los productos galardonados por
los consumidores como Elegido Producto del Aflo 2016! Y seguirnos tiene premio...

El equipo de KUVUT estara presente y os iremos informando en nuestras redes sociales en primicia durante el
transcurso de la gala que podréis seguir con el hashtag #GalaPDA2016. Como sabemos que la innovacion os interesa
tanto como a nosotros, seguirnos y estar atentos viene con sorpresa.

iSorteamos ;5 SmileBox gratuitas y 5 compras del afio!

Vamos a repartir 10 premios entre las personas que estén atentas al desarrollo de la gala de El Producto del Afio. El
sistemna sera sencillo:

1. Vamos a tuitear y postear en nuestras redes sociales sobre el desarrollo de El Gran Premio a la Innovacién con
el hashtag #GalaPDA2016 en nuestro Twitter @SmileBox_gs, e incluso en Instragram y en Facebook. La
recopilacion y resumen de esta gala sera publicada el 17/12/2015 en este mismo blog de SmileBox.

2. Enestos mensajes estaran las pistas para poder responder a las preguntas que os planteamos en este reto.

3. Sirespondéis por lo menos 8 de 10 preguntas correctamente y nos habéis facilitado vuestros datos de
contacto correctamente entrais en el sorteo.

4, Setendran en cuenta las respuestas recogidas entre hoy 16/12/2015 a las 20:30h. hasta mafana
17/12/2015 alas 24:00 horas.

5. El 18/12/2015 daremos a conocer los 10 ganadores a través de nuestras redes sociales y en una actualizacion
de este mismo post,

6. Los premios se enviardn exclusivamente a localidades espafiolas de la Peninsula Ibérica y las Islas Baleares.
Cualquier participacion de otras localidades que pudiera ganar sera interrogada sobre si desea ceder el premio
aalglin amigo o familiar que quieran recibir el premio en su nombre enuna localidad de la Peninsula Ibérica o
las Islas Baleares.

Y el premio sera...

1. 5 SmileBox gratuitas seleccionables entre diciembre 2015 y febrero de 2014, Durante este meas de diciembre
podéis escoger la caja de Afo Nuevo, en enero se podra seleccionar la SmileBox All Star con los productos
mejor valorados por |z comunidad durante el 2015, y en febrero se podra seleccionar la SmileBox de El
Producto del Afo con algunos de los galardonados que se daran a conocer esta noche.

2. 5 compras del afio: 5 bolsas llenas de productos galardonados como El Producto del Afio 2016 de los que se
daran a conocer durante la gala de El Gran Premio a la Innovacion de esta noche.,
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iSORTEO PRODUCTO DEL ANO!

5 SMILEBOX + 5 BOLSAS PDA
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* Esta imagen de SmileBox es un ejemplo de los productos que se podian recibir en la Smilebox de El Producto del Afio del

2015,

:Te apuntas? Atent@, empieza el "examen".

1. Recuerda que tendremos en cuenta las respuestas recopiladas entre las 20:30h del 16/12/2015 y las 24:00h
del 17/12/2015.

2. Las preguntas se responden todas a la vez una tras otra. Mejor estar atento primero al desarrollo del Premioy
luego responder.

3. Consejo: Recuerda mirar las pistas y seguirnos con el hashtag #GalaPDA2016 antes de responder "a lo loco™" ;)

NOTA: Quienes participen en esta promocion aceptan que sus datos sean integrados a la base de datos de Kuvut
siguiendo la normativa especificada en este sitio y que en caso de ser ganadores de las 5 bolsas de |a compra del afio
sus datos puedan ser cedidos a El Producto del Ano para el envio de los premios especificados.

RESPONDE ESTE CUESTIONARIO PARA PARTICIPAR (ENTRE LAS 20:30H DEL 16/12Y
LAS 24H DEL 17/12)
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32 innovaciones se convierten en Producto del Aho

NMNOVACION, LANZAMIENTOS 2 WO HAY COMENTARIOS 17 DIC 2015

Barcelona ha acogido la entrega de los galardones Gran Premio a la Innovacién, un certamen que en esta,
su 162 edicidn, ha distinguido a 32 productos con este reconocimiento.

Todos ellos, se identificaran con el logo “Elegido Producto del
Afio”, a lo largo de 2016. Las innovaciones seleccionadas,
pertenecen a 25 empresas distintas, 16 de las cuales consiguen por

primera vez este premio.

La ceremonia de entrega se celebrd en el Club Astoria y congrego a
mas de 350 invitados entre los que se encontraban los maximos
representantes de las empresas premiadas, destacadas
personalidades del mundo empresarial. del marketing y la
comunicacion.

GRAN PREMIO A LA Los galardonados han sido designados tras un estudio, realizado el
|NNOVAC|0N 201 5 pasado mes de octubre, por la consultora TNS | a través de una
seleccion de productos lanzados al mercado entre el 1 de mayo
de 2014 v el 30 de septiembre de 2015. en los sectores de
alimentacion, higiene, cosmética, drogueria y parafarmacia. En total, se encuestaron via on-line a 10.058
consumidores, que valoraron la innovacion y grado de intencion de compra de cada uno de los candidatos.
Ademas, realizd una prueba de producto a 100 personas por participante, para valorar cualidades como la
relacion calidad-precio, el envase, sabor, perfume o eficacia, entre otras.

Durante la entrega de premios, se anuncio el acuerdo al que ha llegado la organizacion del certamen con
Euromadi para promocionar Los Productos del Afio 2016 entre sus miembros. La central de compras ha
suscrito un convenio con El Producte del Afo mediante el cual colaborara con los fabricantes para facilitar
el acceso de los consumidores a la innovacion. Las empresas asociadas de Euromadi -58 de ellas con mas
de 6.100 puntos de venta- promocionaran conjuntamente aquellos lanzamientos gque cubran nuevas
necesidades de consumo o mejoren la experiencia del cliente. Para ello, a lo largo de 2016, contaran con
3.000 expositores en punto de venta, sefializacion de las novedades y comunicacion a través de 6,5 millones
de folletos.
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He aqui el palmarés de premiados

% Retall.

DISTRIBUCION/ACTUALIDAD

Salsas

Ajoness Chovi S.L.U
2umos Fruit Shoot Britvic International
Leches Leche Pascual PRO Calidad Pascud
Productos Navidefios Bandeja Seleccion 1880 Confectionary Holding
Cervezas sin Alcohol Nuevos Sabores de San Miguel00 Grupo Mahou-San Miguel
gsrzp;:rg;rg;ﬁimemic losA Colimar Magnesio 300g Drasanvi
Productos parael Suefio Aquilea Suefio Uriach Aquilea OTC, S.L.
Postres Gama de Postres Sin Lactosa Dhul Andros Granada
Yogures Activia Fruit Fusion Danone, S.A.
Preparados con base Marisco Combinalos de Grand Krust Krustagroup
ProductosEnergéticos LA Fuel Supreme Energy Gun Los Angeles Fuel Ibérica
Laxantes Laxadina Egeve
Cerverss S$an Miguel Gluten Free Grupo Mahou-San Miguel
Aguzs Aguahlineral Font Naturall. Eay ecogreen Agua Minerd San Benedetto, S.A.U.
Cafés Nesc&é Vitalissmo Nestlé Espafig S.A.
Platos Preparados Dirn Sum /Dumpling de TaTung TaTung Platos Precocinados, S.L.
Ready to Eat Orientd Yatekomo Yakisoba Gallina Blanca
Refrescos Naurales Laimon Fresh Green Me
Papillas Papillzs de Cereales Nestum Expert de Nestlé Nestlé Espafig $.A. Nutricion Infantil

On the go Infantil

Bolsitas Nestlélogolino

Nestlé Espafia $.A. Nutricidn Infantil

Eudermin Crema Corporal Forte - Eudermin

Body Milk Crema Corporal Express Laboratorios Byly
Coloracion Revion Colorsilk Beautiful Color Revion

Aceites Corporales Loviurn Acefte Perfumado Cuerpoy Cabello Beauty Emotions
Cuidado Facial Serum Hidurdnico Revitalift Filler [Ha) L'Oréd Paris
Cuidado Capilar Naturalium Champl y Acondicionador Beauty Emotions
Higiene Corpord Maturaliurm Gel De Bafio y Duda Beauty Emotions
Dermocosmética Bio-0il 125mil. Cederroth
Calchones Colchdn Mormasense Pikalin

Lirnpieza de la Vailla Kh-7 Yaiillas KH-Lloreda
Arnbiertadores Arnbientadores Crigalinas :Lf\w”d I epaional Desabutons;
Lirnpieza del Hogar Flopp Suelos Universal Eco Careli 2007, SL
Cuidado de laRopa Flopp Ropa Con Suavizante Careli 2007, SL

f Facebook  in Linkedin  WF Twitter 3+ Google &% Correo elecrrénico  F@ Imprimir
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La innovacion fue el elemento decisivo en la eleccion de los ganadores

Estos son los Productos del Afo
2016 en perfumeria

Beauty Emotions gand en las categorias de Aceites Corporales, Higiene Corporal y Cuidado
Capilar.

Los articulos de perfumena y
cosmética mas innovadores han
tenido su protagonismo en la gala
de entrega del Gran Premic a la
Innowvacion celebrada en
Barelona. La fina Beauty
Emcticns fue una de las
triunfadoras de la gala al llevarss
tres de los siete premics de este
apartado.

Asi, en la categona de Higiene Corporal, esta mama fue distinguida Producto del Afio
2018 por su Naturalium Gel de Bano y Ducha, formulado con vitamina E,
anticxidantes y antimadicales libres del que pusden elegirse cinco fragancias con
difersntes clores a futa.

El galardon al aceite corporal mas innovador fue para Lovium Aceite Perfumado,
también de esta fima. Se trata de una fragancia con una salida floral compuesta por
notas de fresia, jazmin e ifs que aporta biille al cabello & hidratacion a la piel. Su
original disefio de packaging es muy sencille: una botella de plastico transparente
adomada con €l logo y una imagen representativa de la fragancia v un tapén
plateado.

Eltercer premic para Beauty Emotions llego en la categona de Cuidado Capilar por
su Maturalium Champi, con provitamina BS que nutre el cabello desde la raiz.

Por su parte, en la categona de Cuidado Facial, se distinguic a Revitalift Filler, de
L'Creal, una crema de cuidado antiedad con alta concentracion de écido hialuronico
que consigue, en cuatn horas, una piel mas fime v elastica, redensificada.

Eudermin Crema Corporal Forte y Eudermin Crema Corporal Express, de
Laboratorios Byly, obtuvieron £l galardon en la categona Body Milk. El pimero de
estos productes ofrece una proteccion maxima durante 48 horas vy esta formulado con
un complejo hidratante y reparador & base de urea, acido higluronico, lactato sodico y
alantoina que calma y regenera. La vanedad express, de uso diario, revitaliza,
protege v nutre la piel, gracias a su formula de rapida absomrion gue contiene glicerna
v elastina.

En Demnocosmética, el vencedor fue Bio-Dil, de Cedemoth, una solucicn contra
cicatrices, estrias y manchas en la pisl que previens el envejecimiento v la
deshidratacion. Este aceite contiene una combinacion de extractos vegetales v
vitaminas, suspendida en una base de aceite junto con el innowvador PurCelin Oil, que
le da al producto un tacto no graso. Entre sus compenentes se encuentran los aceites
de lavanda, romero v manzanilla, entre otros; las vitaminas A v E o la fragancia de las
Mosas,

Finalmente, Revlon fue premiada en la categona de Coloracion Capilar por Revion
Colorsilk, un producto de coloracion pemanente gue tintura sin amoniaco y, porlo
tanto, es apto para pemonas aléngicas.

Meticia relacionada:
Gran fiesta para anunciar los Productos del Ano 2018
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facebook for business

g SmileBox

iSmilers, noticion! Tenemos 10 premios fantasticos para celebrar que hoy es el
gran dia en que conoceremos los productos Elegido Producto del Aro 2016.
Seguir el Gran Premio a la Innovacion a traveés del hashtag #GalaPDA2016 y
responder gracias a las pistas que iremos dejando en nuestras redes sociales os
ayudara a superar la encuesta con éxito.

iTodas las respuestas recopiladas entre las 20:30h de hoy 16/12/2015 y las
24:00h de manana 17/12/2015 entraran en €l sorteo de 5 #SmileBox gratuitas y
5 bolsas con la Compra del Ano.

¢Quieres ser uno de los 10 ganadores? Pues muy atento a nuestras redes, a la
gala y a las instrucciones que os dejamos en la web &)

iSORTEO PRODUCTO DEL ANO!

5 SMILEBOX + 5 BOLSAS PDA
— L

(B (@ smilebox S

iSorteazo! 5 compras El Producto del Afio v 5 SmileBox

gratis - Smile Box

Smilers, 1a gala de El Gran Premio a la Innovacion ya esta aqui: jhoy
conoceremos los productos galardonados y podreis participar en este SORTEOQ.
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32 productos Elegido Producto del Ao
2016: ;cual quieres en tu SmileBox?

Noticias SmileBox

@
“\\\.
oS

INNOVACION 2018

Smilers, anoche se celebro la Gala de El Producto del Ao y por fin pudimos conocer los 32 productos galardonados
que durante el 2016 luciran este distintivo. Escogidos por los consumidos y muy valorados por su innovacion, ayer se
dieron a conocer en una ceremonia llena de sorpresas y de buen humor con el presentador Alex O'Dogherty. Para
muestra, un botdn: os dejamos un video en facebook.

n o

En febrero tendréis lista la seleccion de muchos de estos productos Elegido Producto del Afio y los recibiréis y
podréis probarlos en vuestra SmileBox de marzo. ;Cuales os gustaria poder recibir en esta SmileBox PDA tan
especial? Comentadnoslo en este post y lo tendremos muy en cuenta :D

Los productos galardonados en esta edicion son:

CATEGORIA PRODUCTO EMPRESA
Salsas Ajonesa Chowi 5.L.U
Zumos Fruit Shoot Britvic International
Leches Leche Pascual PRO Calidad Pascual
Productos Navidefios Bandeja Seleccidn 1880 Confectionary Holding
Cervezas sin Alcohol Muevos Sabores de San Miguel 0,0 Grupo Mahou-5an Miguel
Complementos
Alimenticios 2 Base de Collmar Magnesio 300g. Drasanvi
Colageno
Productos para el Suefo  Aguilea Suerio Uriach Aquilea OTC, 5.L.
Postres (Gama de Postres Sin Lactosa Dhul Andros Granada

Yogures Activia Fruit Fusion Danone, 5.4,
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Preparados con base
Marisco

Productos Energéticos

Laxantes
Cervezas

Aguas

Cafés

Platos Preparados
Ready to Eat Oriental
Refrescos Maturales

Papillas

On the go Infantil

Body Milk
Coloracion
Aceites Corporales

Cuidado Facial
Cuidado Capilar
Higiene Corporal
Dermocosmética
Colchones

Limpieza de [a Vajilla

Ambientadores

Limpieza del Hogar
Cuidado de [z Ropa

Ambientadores Cristalinas

Flopp Suelos Universal Eco
Flopp Ropa Con Suavizante

Combinalos de Grand Krust

L.A. Fuel Supreme Energy Gum
Laxadina

San Miguel Gluten Free

Agua Mineral Font Matura 11, Easy
SCOgreen

Mescafé Vitalissimo

Dim Sum /Dumpling de Ta-Tung
Yatekomo Yakisoba

Laimon Fresh

Papillas de Cereales Mestum Expert de
Mest|é

Bolsitas Mestlé logolino

Eudermin Crema Corporal Forte -
Eudermin Crema Corporal Express
Revlon Colorsilk Beautiful Color
Lovium Aceite Perfumado Cuerpoy
Cabello

Serum Hialurdnico Revitalift Filler [HA]
Maturalium Champ( y Acondicionador
Maturalium Gel De Bafo v Ducha
Bio-Oil 125ml.

Colchdn Mormasense

Kh-7 Vajillas

Krustagroup

Los Angeles Fuel Ibérica
Esteve

Grupo Mahou-5an Miguel
Agua Mineral 5an Benedetto,
SALL

Mestlé Espania, 5.A.

Ta-Tung Platos Precocinados, S5.L.
Gallina Blanca

Green Me

Mestlé Espania. S.A. Nutricion
Infantil

Mestlé Espania, 5.4 Nutricidn
Infantil

Laboratorios Byly
Revlon
Beauty Emotions

L'Oréal Paris
Beauty Emotions
Beauty Emotions
Cederroth
Pikolin
KH-Lloreda

FUEWOT U T2 niducngi

Distributions, S.L.

Careli 2007, 5L
Careli 2007, 5L

Los ganadores han sido obtenidos tras un estudio realizado por la consultora TNS en el mes de Octubre mediante

un test de concepto a 10.058 personas v un test de producto a 100 personas por producto candidato para valorar

cualidades muy diversas como la relacion calidad-precio, el envase, sabor, perfume, eficacia....En el acto se hizo

publico el acuerdo para promocionar Los Productos del Afio en Euromadi.

Y antes de dejaros con el resumen de los ganadores v del desarrollo de la gala a la que asistio una representacion del

grupo Kuvut v algunos Influencers Kuvut invitados... Un recordatorio importante. j Adn estais a tiempo de

participar en el sorteo y llevaros 5 compras del afio y 5 SmileBox gratuitas! Rapido, en el resumen v los tuits de ayer
con el hashtag #GalaPDAZ2016 tenéis todas las pistas ;)
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32 nuevos productos galardonados en la 16°
edicion de

El Producto del Afio

- Los ganadores han sido obtenidos tras un estudio
realizado por la consultora TNS en el mes de
Octubre mediante un test de concepto a 10.0
personas y un test de producto a 100 personas por
producto candidato

- Del palmarés de este afio 16 empresas consiguen
por primera vez el galardon

- En el acto se hizo publico el acuerdo para
promocionar Los Productos del Afio en Euromadi

Barcelona, 17 de diciembre de 2015. Anoche tuvo
lugar en el Club Astoria de Barcelona la 16°
Entrega de Galardones del Gran Premio a la
Innovacion, en la que se dieron a conocer las 32
innovaciones que han sido Elegidas Producto del
Afio 2016 tras un exhaustivo estudio a mas de
10.000 personas representativas de la poblacion
espafiola

La Ceremonia de Entrega de Premios, presentada
por el polifacético actor Alex O'Dogherty, congregé
a mas de 350 invitados entre los que se
encontraban los maximos representantes de las
empresas premiadas, destacadas personalidades
del mundo empresarial, del marketing y la
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32 innovaciones son Producto del Ano Tomdiicos

Almarket ABmantacion

Anoche tuvo lugar en el Club Astoria
de Barcelona la 187 Entraga de
Galardones del Gran Pramio a la
Innovacion, en la que se disron a
conocer ias 32 innovaciones que han
sido Elegidas Producto del Afo 2018,

\\\‘“

El acto sirvid ademas para hacer ‘\\,
pliblico el acuerdo al que ha llegado Ia \

organizacion del certamen con la cantral

de compras y distribucion Euromadi para G+ 0

promocionar Los Productos del Ano 2018

entre sus establecimientos asociados. “ b m
GRAN PREMIO A LA +

Los galardonsdos han sido INNOVACION 2016

designados tras un estudio realizado el
pasado mes de Octubre porlaconsultora .
TNS a una seleccion de productos Translate

nuavos lanzados al mercado entre &l 1 de mayo de 2014 y el 30 de septiembre de 2015
en los sactores de Alimentacion, Higiene-Cosmética, Drogueria y Parafarmacia. En total Seleccionaridi ¥
se ha encuestado via on-ine 8 10.058 individuos representativos de la poblacion espafiola  Con 13 s=cnologia de
entra 18 y 55 afos que han valorado la innovacion y grado de intencion de compra de Gocgle

cada uno de los candidatos. Ademas se ha realizado una prueba de producto a 100

personas por participante para valorar cualidades muy diversas como la relacion calidad-

precio, el envase, sabor, perfume, eficacis. ..

Los galardonados han sido Chovi en la categoria de salsas por ‘Ajoness’; Briivic
Internacional (zumos) por "Frut Shoot'; ‘Leche Pascual PRO’, de Calidad Pascusl en la
categoria de lache; otros lacteos pramiados han sido la gama de postras sin lactosa
'Dhul’ de Andros Granada (postres) y el "Activia Frut Fusion’ de Danone (yogures).

En bebidas, Grupo Mahou-5an Miguel ha obtenido los dos premios de cervezas, por
los nuevos sabores de "San Miguel 0,07 | sin alcohaol) v por su "San Miguel Gluten Fres
{zon alcohal); mientras que en agua, la distincion ha correspondido a Agua Mineral San
Benedetto por su "Font Matura 1] Easy Ecogreen’; y en refrescos naturales & "Laimaon
Fresh' de Gresn Me.

‘Mescafa Vitalissinmo' de Mestlé ha conseguido el premio en la categoria d ecafés. La
compania ha cocechado tambign los dos galardones de alimentacion infantil pars sus
papillas "Mesturn Expert’ v sus bolsitas "Mestle logoling’.

‘Bandeja Seleccion 1880, de Confectionary Holdings ha conseguido el
reconocimients en la categoria de Productos Maviderios; "Combinalos de Gran Krust' de
Frustagroup en preparados con base de marisco; Dim Sum v Dumipling de Ta-Tung &n
plstos preparados; v Y atekomo Y akisoba de Galling Blanca en ready to est onental.
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En bebidas, Grupo Mahou-San Miguel ha obtenido los dos premios de cervezas, por
los nuevos sabores de "San Miguel 0,0 [ sin alzohol) v por su "San Miguel Gluten Freg
[con aleohol); mientras que en agua, la distincion ha corespondido a Agua Mineral San
Benedetto por su "Font Matura 1| Easy Ecogresn’; v en refrescos naturales & “Laimon
Fresh' de Green Me

Mescafe Vitalissimo' de Mestlé ha consaguido 2l premio en la categoria d ecafés. La
cormpania ha cocechado tambien los dos galardones de slimentacion infantil para sus
papillas "Mestum Expert’ v sus bolsitas "Mestle logoling’.

Bandeja Seleccion 1880, de Confectionary Holdings ha conseguido &
reconocimiento en la categoria de Productos Naviderios; "Combinalos de Gran Krust' de
Frustagroup en preparados con base de marsco; Dim Sum y Dumnpling de Ta-Tung en
platos preparados; v atekomo Y akisobs de Gallina Blanca en ready to est onental.

La nomina de premisdos en parafarmacia incluye los complementos alimenticios a
base de colageno Collmar Magnesio 300g., de Drasam; los productos para el sushio
Aquilea Sueno de Uriach Aquiles; los LA, Fuel Supreme Energy Gum de Los Angel-es.
Fuel Ibérica; v los lexantes "Lexading’ de Esteve.

Beauty Emotions se impone en no alimentacion

Dertro de las categorias non food, Besuty Ermotions ha conseguido premios para
Maturaliur Champd v Acondicionasdor (cuidedo capilar), "Maturalium Gel De Bano v
Cuchs’ (higiene corporal) v "Lovium Aceite Perfumado Cusrpo y Cabello’ (aceites
corporales). Carelli 2007 ha recogido sendos galardones para "Flopp Suslos Universal
Eco’ (limpieza del hogar) v "Flopp Bopa Con Suavizante’ (cuidado de la ropa). El resto de
premiados han sido "Eudermin Crera Corporal Forte - Eudermnin Srema Corporal
Express’ (body milk) d=

Laboratorios Byly; "Fevion Colorsilk Beautiful Color [coloracion) de Revion; el serum
hialurdnico "Revitalft Filler [HA] de L'Creal Paris en cuidado facial; e "Bio-0il 125mil." de
Cederroth en dermocosmetics; "Mormasense” de Pikolin en colchones; "Kh-7 Vajillas’ de
k.H Loreda en limpieza de la vajilla; y "Cristalinas’, de Hugworld Intermstional
Distributions, 5.L. en ambientsdores.
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Alianza de Euromadi y El Producto
del Afo

suscriben un acuerdo para desarrollar la innovacion

infoRETAIL .- Euromadi ha firmado un acuerde con El Producte del
Afio para favorecer la distribucion ponderada de las innovaciones
relevantas que las marcas de fabricante lanzan al mercado cada
ano. En este sentido, |2 central de compras colaberara con los
fabricantes para facilitar el acceso de los consumidores a la
innovacion relevante.

El presidente de Euromadi, Jaime Rodriguez, y Fabrizio Selva,
presidente de El Producto del Afio, han sido los encargados de
suscribir dicho convenio. “Las innovaciones relevantes son la mejor
herramienta para hacer crecer el mercado en un entorno de
disminucion de la poblacion en Espania”, ha reconocido Rodriguez.

En concreto, de las empresas asociadas de Euromadi, 58 de ellas
con mas de 6.100 puntos de venta han decidido promocionar
conjuntamente los nuevos lanzamientos de marca de fabricante
gue cubran nuevas necesidades de consume o mejoren la
experiencia del consumidor a través de 3.000 expositores en punto
de venta, sefializacion de las novedades y comunicacion a través
de 65 millones de folletos durante el afio 2016,

Euromadi considera que es necesaria la colaboracion con los
fabricantes ya que “todo el esfuerzo en investigacion y desarrollo
de la innovacion que realizan las marcas aporta un valor
incuastionable a nuestro mercado, pero tambien a la sociedad. 5i
se analiza la evolucion de ventas de todas las categorias, se
obtiene una clara correlacion entre incremento de ventas y el nivel
de innovacion”.

El Producto del Afio es una organizacion gue elige a traves de
10.000 entrevistas con consumidores finales las mejores
innovaciones para cada una de las categorias de consumo, por lo
que segun Jaime Rodriguez, este trabajo previo “ofrece un cierto
nivel de garantia en la atractividad de |as innovaciones para el
consumidor”.

"Es por ello que todos los ganadores de El Producto del Afio
formaran parte de nuestro proyacio, aungue también
mantendremos la puerta abierta para otras innovaciones
relevantes que las marcas hayan lanzado al mercado”, ha
cancluido el presidente de Euromadi.
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Durante la 16* Entrega de Galardones del Gran Premio a la Innovacion

Comida oriental y bebidas naturales, estrellas en el Producto del afio
BEROOE o

Los platos preparados Dim Sum /Dumpling de Ta-Tung, los fideos 'Ready to Eat Oriental' de YatekomoYakisoba, los zumos naturales y
sin aditivos FruitShoot, los postres Sin Lactosa Dhul... La Gala de entrega del Producto del afio destacd por congregar innovacion, coma
viene siendo habitual, pero con aiores renavados y una apuesta por la naturalidad en los productos v el valor del emprendedar. No en vano,
16 empresas subigron por primera vez a recogerla.

Nuevos lanzamientos, mercados que se abren a las novedades; una apuesta por la alimentacion
saludable, pero también por dar respuesta a las necesidades del consumidor... Del estudio que
realizan los departamentos de [+D de las empresas y del empefo de jovenes y nuevos
emprendedores por crear productos diferentes y competitivos surge el resultado de la dltima gala de la
entrega del Producto del Afo.

En esta ocasion, bajo el lema ‘Innova y accion’, las empresas que subieron a recoger su galardan
aondeaban la bandera de la novedad, el sabor y el desarrollo de productas que cumplieran con las
exigencias del consumidor actual. Chovilo hizo con su salsa ajonesa, cumpliendo con las
expectativas de esta empresa familiar con mas de 50 afios en el mercado, pero también hubo
novedades sorprendentes como los zumos Fruit Shoot de Britvic International, pensados pory para
los nifios por su sabor, disefio y contenido libre de azucares afiadidos, los complementos alimenticios a base de colageno Collmar Magnesio
3009. o los chicles energéticos de LA, Fuel Supreme Energy Gum, cuya efectividad se puso de manifiesto en el escenario con la
actuacion del cinco veces campedn del mundo del fitbol freestyle, Gautier Fayole.

La originalidad llegd con los alimentos preparados y las marcas de comida oriental que no guisieron dejarse nada en el tintero: desde las
bandsjas Dim Sum /Dumpling de Ta-Tung, que estaban para comarse... hasta la revolucion imparable de los fideos Yatekomo Yakisoba
'Ready to Eat Oriental’ de Gallina Blanca: preparar y comer. Krustagrup subid con sus preparados con base de marisco de Grand Krust,

Mucha dedicacion y sostenibilidad presentas en las aguas minerales Font Natura Easyecogreen de San Benedetto o los refrescos
naturales Laimon Fresh.

Pascual, San Miguel o marcas ilustres como 1880 valvieron a meterse al caonsumidaor en el balsillo con su Leche Pascual PRO, los increibles
sabores a frutas de sus cervezas sin alcogol de Grupo Mahou-San Miguel o la Bandeja Seleccion 1880, respectivaments,

El Producto del Afo es el Unico certamen a nivel nacional en el que los consumidores eligen los productos mas innovadores del afoengran
cansumao. El certamen nacio en Francia en el aflo 1987 y actualments se celebra en mas de 30 paises en todo el mundo. Esta es la 163
edicion en Espafia.
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'Laxadina' (Esteve), elegido como
'Producto del Ano 2016' por los
consumidores
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Mis noficias sobre: | MEedicamentos Medicina E

‘Laxadina’, medicamento laxante de la companiia Esteve B T e

indicado para el tratamiento del estrefiimiento
El ultimo informe de Limelight sobre &l
estado del video online muestra que cada
vez mas consumidores prefieren ver los

ocasional, ha sido galardonado por los consumidores
como 'Producte del Afio 2016" en |la 162 entrega de

Galardones del Gran Premic a la Innovacion. videos bajo sus propios términos (17/12)

Se ponen a la venta otros 5,000 nuevos
"bono denda” en Bizkaia ante la importante
demanda de los consumidores (16/12)

MADRID, 17 (EUROPA PRESS)

Este reconccimiento le da derecho a llevar el logotipo
“'Elegido Producto del Afo' durante todo el afio 2016,

un sello gque supone una garantia de "calidad v

La integracion completa del mercado
eléctrico europeo ahorraria 40.000
millones al ano a los consumidores (15/12)

cenfianza”. Los ganaderos bloquean un hipermercado
en Sarria (Lugo) e informan a los

Contiene dos ingredientes actives de origen vegetal: el consumidores (15,/12)

plantago ovata’, que incrementa el volumen de la masa ;. 101 pide transparencia en el

fecal impulsando |la motilidad intestinal; v el 'rhamnus etiquetado de productos para defender a

frangula’, gue estimula la mucosa intestinal para consumidores, agricultores y ganaderos

facilitar el movimiento de las heces, Ademas, se (14/12)

presenta en envases de 16 sobres monodosis con sabor ! ..
. . . W Seguir a @elecodiario
a naranja que se toman disueltos en agua o zumo justo

antes o durante las comidas.
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LAXADINA DE ESTEVE, PREMIADO COMO PRODUCTO DEL ANO POR LO¢
CONSUMIDORES

17/12/2015

Es el (inico certamen en Espaiia donde los consumidores . ... ... ... 0
eligen los productos mas innovadores del afio en gran - Mota de prensa
consumo mediante su voto directo

Con ello, el producto llevara el logotipo "Elegido

Producto del Afo”, un sello que acredita dicho
reconocimiento y que, ademas, supone una garantia de

INNOVACION 2016 calidad

Laxadina de ESTEVE, medicamento laxante sin receta a base
de plantas indicado para el tratamiento del estrefimiento ocasional, ha sido
galardonado por los consumidores como Producto del Afo 2016 en la 168 entrega de
Galardones del Gran Premio a la Innovacidn. En este certamen han participado mas de
10.000 consumidores de toda Espana para elegir aguellos productos de consumo mas
innovadores del mercado lanzados en el dltimo afio.

Gracias a su innovadora combinacion laxante, Laxadina recibe el reconocimiento por
parte de los consumidores, lo que le da derecho a llevar el logotipo "Elegido Producto
del Afio” durante todo el afic 2016, un sello que acredita dicho reconocimiento v que,
ademas, supone una garantia de calidad y de confianza.

Laxadina contiene dos ingredientes activos de origen vegetal: el Plantago Ovata, que
incrementa el volumen de la masa fecal impulsando |la matilidad intestinal; v el
Rhamnus Frangula, que estimula la mucosa intestinal para facilitar el movimiento de las
heces;

Asi, proporciona rapidez de accion y una buena tolerabilidad. Ademas, se presenta en
comodos envases de 16 sobres monodosis con aagradable sabor a naranja que se
toman disueltos en agua o zumo justo antes o durante las comidas.

El Producto del Afo, que este afio celebra su décimo sexta edician, es el Unico
certamen en Espafia donde los consumidores eligen los productos de consumo mas
innovadores a través de su voto directo v esta considerado como el mayor estudio
sobre I+D en consumo en nuestro pais. Se plantea con el objetivo de acercar los
productos mas novedosos a los consumidores v recompensar el esfuerzo que realizan
las marcas en materia de innovacian. Este afio, un total de 32 productos en diferentes
categorias han sido galardonados por los consumidores como Producto del Afo 2016.
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Euromadi firma un acuerdo de colaboracion con El Producto del
Aiio

El presidente de Euromadi, Jaime Rodriguez, v Fabrizio Selva, presidente de El Producto
del Afic han firmade un acuerde de colaboracion con el objetive de favorecer la
distribucion ponderada de las innovaciones relevantes que las marcas de fabricante
lanzan al mercado cada afio.

En palabras de Jaime Rodriguez, “las innovaciones relevantes son la mejor herramienta
para hacer crecer el mercadoe en un entorno de disminucién de la poblacién en Espafia”.

En este contexto, de las empresas asociadas de Euromadi, 58 de ellas con mas de 6.100
puntos de venta han decidide promecienar conjuntamente los nuevos lanzamientos de
marca de fabricante gque cubran nuevas necesidades de consumo o mejoren la
experiencia del consumidor a través de 3.000 expositores en punte de wventa,
sefializacion de las novedades vy comunicacion a través de 6,5 millones de folletos
durante el afio 2016.

Euromadi considera que es necesaria la colaboracion con los fabricantes va que “todo el
esfuerzo en investigacion v desarrolle de la innovacién que realizan las marcas aporta un
valor incuestionable a nuestro mercado, pero también a la sociedad. Si se analiza la
evolucion de ventas de todas las categorias, se obtiene una clara correlacion entre
incremento de ventas y el nivel de innovacion”.

El Producto del Afic es una organizacién que elige a través de 10.000 entrevistas con
consumidores finales las mejores innovaciones para cada una de las categorias de
consumo, por lo gue seglin Jaime Rodriguez, este trabajo previo "ofrece un cierto nivel
de garantia en la atractividad de las innovacicnes para el consumidor. Es por ello que
todos los ganadores de El Producto del Afio formaran parte de nuestro proyecto, aungue
también mantendremos la puerta abierta para otras innovaciones relevantes que las
marcas hayan lanzado al mercado”.

=1 & eont
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Producto del Afio {Autor: Sotto Tempo)

Este miércoles 16 se decide 'El Producto del
Ano'

Este miércoles tendra lugar en el Club Astoria de Barcelona la 162 entrega de
galardones del Gran Premio a la Innovacion, en la que se daran a conocer las 32
innovaciones que han sido Elegidas Producto del Afio 2016 tras un exhaustivo
estudio a mas de 10.000 personas representativas de la poblacion espanola.

La Ceremonia de Entrega de Premios, presentada por el polifacético actor Alex
0'Dogherty, tiene previsto congregar a mas de 350 invitados entre los que se
encontraran los maximos representantes de las empresas, destacadas personalidades
del mundo empresarial, del marketing y la comunicacion, convirtiéndose asi en la
gran fiesta de la innovacion.

El acto servira ademas para hacer publico el acuerdo al que ha llegado la
organizacion del certamen con la central de compras vy distribucion Euromadi para
promocionar Los Productos del Afio 2016 entre sus establecimientos asociados.

El Producto del Ao es el unico certamen a nivel nacional en el que los
consumidores eligen los productos mas innovadores del afio en gran consumo. El
certamen nacio en Francia en el ano 1987 y actualmente se celebra en mas de 30
paises en todo el mundo.

Los galardonados han sido designados tras un estudio realizado el pasado mes de
Octubre por la consultora TNS a una seleccion de productos nuevos lanzados al
mercado entre el 1 de mayo de 2014 y el 30 de septiembre de 2015 en los sectores
de Alimentacion, Higiene-Cosmética, Drogueria y Parafarmacia.

En total se ha encuestado via on-line a 10.058 individuos representativos de la
poblacion espariola entre 18 y 55 afnos que han valorado la innovacion y grado de
intencion de compra de cada uno de los candidatos. Ademas se ha realizado una
prueba de producto a 100 personas por participante para valorar cualidades
muy diversas como la relacion calidad-precio, el envase, sabor, perfume, eficacia,
etc.

Los 32 productos premiados se identificaran durante todo el afo 2016 con el
logotipo Elegido Producto del Afo en su comunicacion. Estos productos
pertenecen a 25 empresas distintas, 16 de las cuales consiguen por primera vez el
galardon.
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32 nuevas innovaciones
galardonadas con El
Producto del Ano

Por MDO
MAs ARTICULOS DE ESTE AUTOR
Vv e ’ PRUTSIEIEON)  Lunes 14 de diciembre del 2015, 10:40h
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Producto del Afo (Autor: Sotto Tempo) ‘7| G+ 0 m 1

Este miércoles tendra lugar en el Club Astoria de Barcelona la 162 entrega de
galardones del Gran Premio a la Innovacion, en la que se daran a conocer las 32
innovaciones que han sido Elegidas Producto del Afio 2016 tras un exhaustivo
estudio a mas de 10.000 personas representativas de la poblacion espafiola.

La Ceremonia de Entrega de Premios, tiene previsto congregar a mas de 350 invitados
entre los que se encontraran los maximos representantes de las empresas, destacadas
personalidades del mundo empresarial, del marketing y la comunicacién, convirtiéndose
asi en la gran fiesta de la innovacion.

El Producto del Afio es el unico certamen a nivel nacional en el que los consumidores
eligen los productos mas innovadores del afio en gran consumo. El certamen nacié en
Francia en el afo 1987 y actualmente se celebra en mas de 30 paises en todo el
mundo.

Los galardonados han sido designados tras un estudio realizado el pasado mes de
Octubre por la consultora TNS a una seleccion de productos nueves lanzados al
mercado entre el 1 de mayo de 2014 y el 30 de septiembre de 2015 en los sectores de
Alimentacion, Higiene-Cosmética, Drogueria y Parafarmacia.

En total se ha encuestado via on-line a 10.058 individuos representativos de la
poblacion espaniola entre 18 y 55 afios que han valorado la innovacion y grado de
intencion de compra de cada uno de los candidatos. Ademas se ha realizado una
prueba de producto a 100 personas por participante para valorar cualidades muy
diversas como la relacion calidad-precio, el envase, sabor, perfume, eficacia, efc.

Los 32 productos premiados se identificaran durante todo el afo 2016 con el
logotipo Elegido Producte del Aho en su comunicacion. Estos productos pertenecen a
25 empresas distintas, 16 de las cuales consiguen por primera vez el galardén.
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Comienza la eleccion de
Los Productos del Ao 2016

Ei Comite Deontologico del Gran
Premio a la Innovacion: El Produc-
to del Ano 2016 se reunid el pasado
28 de septiembre en Barcelona,
para validar las candidaturas en las
32 categorias de productos inscri-
AR N RLE X T tos al certamen en esta edicion. to-
INNOVACION 2016 dos ellos lanzados en el mercado
espafiol entre el 1 de marzo de 2014
y el 30 de septiembre de 2015 v que pertenecen a medio cen-
tenar de empresas diferentes.

Esta edicion se caracteriza por el fuerte incremento de
candidatos pertenecientes a PYME’s nacionales y la consoli-
dacidon de las categorias de parafarmacia, que cada vez tie-
nen mayor peso en el certamen.

Todos los candidatos validados por el comité participaran
en la mayor encuesta sobre innovacion en gran consumao que
se realiza en Espana, que lleva a cabo la consultora TNS,
mediante un test de concepto on-line a mas de 10.000 perso-
nas representativas de la poblacion espafiola mayores de 18
anos, y un test de producto a 100 personas del target que valo-
raran criterios intrinsecos de los productos como sabaor, perfu-
me. textura, envase, practicidad, relacion calidad-precio. ..

Durante el mes de diciembre se dardn a conocer las can-
didaturas premiadas en cada una de las categorias, que seran
los galardonados como "Producto del Afio 2016". y podran
utilizar el logotipo que les acredita comao tal durante todo el
afio 2016 en cualquier accion de comunicacion,

i . .

-
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. Comienza la eleccion de Los Productos del Afio 2016

Durante los meses de septiembre y octubre 10.000 personas valoraran los productos a traves de un test de
concepto y un test de producto realizade por la consultora TNS

El comité deontolégice del Gran Premic a la Innovacidn: El Proeducte del Afoc 2016 se reunid el pasade lunes 28 de septiembre en
Barcelona para validar |las candidaturas para 32 categorias de productos inscrites al certamen en esta edicién. Este comité, drgano
encargado de velar por |a transparencia, imparcialidad y estricto cumplimiente del reglaments del certamen, estd formado per Borja
Martin, profeser de conducta del consumidor, consumer insights y sistemas de infermacién en marketing en Esade y socic y director
general de Salvetti &Llombart, como presidente; David Riu, profesor en La Salle Business School y consultor de Estrategia,
Marketing y Marcas: Carlos Jordana, profesor de Direccign de Marketing de ESADE y socio director de Merk2; Josep Ramdn
Meseguer, director del Departamento de Marketing de ESIC Campus Barcelona, como vocales. Los productos candidatos de esta edicién son lanzamientos realizados en el
mercado espafiel entre el 1 de marzo de 2014 y el 20 de septiembre de 2015 pertenecientes a mas de 50 empresas diferentes. Esta edicién se caracteriza por el fuerte
incrementeo de candidatos pertenecientes a pymes nacienales y la consolidacion de las categorias de parafarmacia, que cada vez tienen mayor peso en el certamen. Todos
los candidates validades per el comité participaran en una encuesta scbre innovacién en gran consumo que se realiza en Espafia. El estudic o llevara a cabe la consultora
TMS, mediante un test de concepto on-line 2 mas de 10.000 perscnas representativas de |la poblacien espancla mayores de 18 afos y un test de producto a 100 personas
del target que valorardn criterios intrinsecos de los productos come sabor, perfume, testura, envase, practicidad, relacién calidad-precio... Durante &l mes de diciembre s
daran a conocer las candidaturas premiadas en cada una de |as categorias, que seran los galardonados come "Producto del Afic 20167, v podran utilizar el logotipo que les
acredita como tal durante todo el afio 2016 en cualquier accidn de comunicacién.
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> Fl comité deontologico del certamen valido las candidaturas para 32 categorias
de producto que optaran a ser elegidos Producto del Aiio 2016

> Durante los meses de Septiembre y Octubre 10.000 personas valoraran los
productos a través de un test de concepto y un test de producto realizado por la
consultora TNS

El Comité Deontologico del Gran Premio a la Innovacion: El Producto del
Afio 2016 se reunio el pasado lunes 28 de septiembre en Barcelona para
validar las candidaturas para 32 categorias de productos inscritos al
certamen en esta edicion.

El Comité, organo encargado de velar por la transparencia, imparcialidad y estricto
cumplimiento del reglamento del certamen, esta formado por los siguientes
profesionales de reconocido prestigio en el ambito académico del marketing v la
innovacion, independientes de las marcas:

e D. Borja Martin — Presidente

(Profesor de Conducta del Consumidor, Consumer Insights y Sistemas de Informacion
en Marketing en Esade. Socio y Director General de Salvetti &Llombart)

e D. David Riu — Vocal

(Profesor en La Salle Business School y Consultor de Estrategia, Marketing v Marcas)
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s D. Carlos Jordana — Vocal

(Profesor de Direccion de Marketing de ESADE y Socio Director de Merk2)
s D. Josep Ramon Meseguer — Vocal

(Director del Departamento de Marketing de ESIC Campus Barcelona)

Los productos candidatos de esta edicion son lanzamientos realizados en el mercado
esparnol entre el 1 de marzo de 2014 y el 30 de septiembre de 2015 pertenecientes a
mas de 50 empresas diferentes.

Esta edicion se caracteriza por el fuerte incremento de candidatos pertenecientes a
PYME's nacionales y la consolidacion de las categorias de parafarmacia, que cada vez
tienen mayor peso en el certamen.

Todos los candidatos validados por el comité participaran en la mayor encuesta sobre
innovacion en gran consumo que se realiza en Espana.

El estudio lo llevara a cabo la consultora TNS, mediante un test de concepto on-line a
mas de 10.000 personas representativas de la poblacion espariola mayores de 18 arios y
un test de producto a 100 personas del target que valoraran criterios intrinsecos de los
productos como sabor, perfume, textura, envase, practicidad, relacion calidad-precio...

Durante el mes de diciembre se daran a conocer las candidaturas premiadas en cada
una de las categorias, que seran los galardonados como “Producto del Afio 20167, y
podran utilizar el logotipo gue les acredita como tal durante todo el afio 2016 en

cualquier accion de comunicacion.
16 anos apostando por las personas que innovan

El objetivo del certamen, creado en Francia en 1987, es dar la voz al consumidor sobre
los nuevos productos que se lanzan cada ano al mercado.

El Producto del Afio estad presente actualmente en mas de 30 paises bajo el mismo
concepto y logotipo y este afio celebra su 169 aniversario en Espana.

En este tiempo se ha convertido en un referente entre los consumidores, ya que mas
del 62% de la poblacion lo conoce, especialmente el publico mas joven, el 72% lo
asocia a un sello de garantia de calidad y al 70,8% le otorga confianza a la hora de
adquirir el producto en el mercado.

Para mas informacion: www.granpremioalainnovacion.com

producto del afic | Producto del Afic 2016
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El Comité Deontologico del Gran Premio a la Innovacién, El Producto del Afio 2016,
se reunid el pasado lunes 28 de septiembre en Barcelona para validar las
candidaturas para 32 categorias de productos inscritos al certamen en esta edicion.

Los productos candidatos de esta edicion son lanzamientos realizados en el mercado
espafiol entre el 1 de marzo de 2014 y el 30 de septiembre de 2015 pertenecientes a
mas de 50 empresas diferentes.

Esta edicidn se caracteriza por el fuerte incremento de candidatos pertenecientes a
PYME's nacionales y la consolidacion de las categorias de parafarmacia, que cada vez
tienen mayor peso en el certamen. Todos los candidatos validados por el comité
participaran en la mayor encuesta sobre innovacion en gran consumao que se realiza en
Espafia.

El estudio lo llevara a cabo la consultora TNS mediante un test de concepto on-line a
mas de 10.000 personas representativas de la poblacién espafola mayores de 18
afios y un test de producto a 100 personas del target que valoraran criterios intrinsecos
de los productos como sabor, perfume, textura, envase, practicidad, relacion calidad-
precio, entre otros.

Durante el mes de diciembre se daran a conocer las candidaturas premiadas en cada
una de las categorias, que seran los galardonados como 'Producto del Afio 2016, v
podran utilizar el logotipo que les acredita como tal durante todo el afio 2016 en cualquier
accion de comunicacion.

El objetivo del certamen, creado en Francia en 1987, es dar la voz al consumidor sobre
los nuevos productos que se lanzan cada afio al mercado. El Producto del Afio esta
presente actualmente en mas de 30 paises bajo el mismo concepto vy logotipo v este
afo celebra su 16° aniversario en Espaiia.

En este tiempo se ha convertido en un referente entre los consumidores, ya que mas
del 62 por ciento de la poblacion lo conoce, especialmente el publico mas joven, el 72
por ciento lo asocia a un sello de garantia de calidad v al 70,8 por ciento le otorga
confianza a la hora de adquirir el producto en el mercado.
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Productos del Ao 2016. Empieza la seleccion

MERCADOS ALIMENTACION ¥ PGC 0 MO HAY COMENTARIOS 30 5EP 2015

Fiel a su cita, llegan Los Productos del Afio 2016. Una edicién mas, cargada de innovacion, parala que ya ha
empezado el proceso de seleccién de candidaturas.

El Comité Deontolégico del Gran Premio a la Innovacién: El
Producto del Afo 2016, se reunid el 28 de septiembre, en
Barcelona, para validar las candidaturas de las 32 categorias de
inscritas en esta convocatoria.

Los candidatos son lanzamientos realizados en el mercado
espafiol entre el 1 de marzo de 2014 y el 30 de septiembre de
2015, pertenecientes a mas de 50 empresas diferentes. Los
productos validados por el Comité participaran en la mayor
encuesta sobre innovacion en gran consumo gue se realiza en
Espafia. Un estudio, realizado por consultora TNS, mediante un
GRAN PREMIO A LA test de concepto on-line a mas de 10.000 personas
lN NOVACION 2016 representativas de la poblacién espafiola { mayores de 18 afios) y

un test de producto a 100 personas del target, que evaluaran
atributos como sabor, perfume, textura, envase, practicidad,

relacién calidad-precio...

Durante el mes de diciembre se daran a conocer las candidaturas premiadas en cada una de las
categorias, que seran los galardonados como “Producto del Afo 2016", v podran utilizar el logotipo que les
acredita como tal durante todo el afio 2016 en cualquier accién de comunicacién.

Creado en 1987, en Francia, Producto del Afio es la voz al consumidor sobre los nuevos productos que se
lanzan cada afio al mercado. Actualmente, se celebra en mas de 30 paises bajo el mismo concepto y
logotipo vy en Espanfia alcanza su 162 edicion.
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Comienza la eleccion de Los Productos del
Aio 2016

De izquierda a derecha: David Riu, Berja Martin, Carlos Jordana y Josep Ramon Meseguer

El Comité Deontologico del Gran Premio a la Innovacion: El Producto del Afio 2016,
reunido a inicios de semana en Barcelona, valido las candidaturas para 32 categorias de
productosinscritos al certamen en esta edicion. Es el primer paso para unos galardones que
cumplen 16 afios en Espafia.

“El Comité, organo encargado de velar por la transparencia, imparcialidad y estricto
cumplimiento del reglamento del certamen, esta formado por los siguientes profesionales de
reconocido prestigio en el ambito académico del marketing y la innovacion, independientes de
las marcas”, apunta la organizacion en un comunicado. Sus componentes son:

Borja Martin — Presidente
{Profesor de Conducta del Consumidor, Consumer Insights y Sistemas de Informacian en
Marketing en Esade. Socio y Director General de Salvetti &Llombart)

David Riu - Vocal
{(Profesor en La Salle Business School y Consultor de Estrategia, Marketing y Marcas)

Carlos Jordana - Vocal
{Profesor de Direccion de Marketing de ESADE y Socio Director de Merk2)

Josep Ramdn Meseguer — Vocal
(Director del Departamento de Marketing de ESIC Campus Barcelona)

Los productos candidatos de esta edicién son lanzamientos realizados en el mercado
espaiiol entre el 1 de marzo de 2014 y el 30 de septiembre de 2015 pertenecientes a mas
de 50 empresas diferentes. Este afio destaca, por un lado, el fuerte incremento de
candidatos pertenecientes a pymes nacionales y, por el otro, la consolidacién de las
categorias de parafarmacia, que cada vez tienen mayor peso en el certamen.
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Todos los candidatos validados por el comité participaran en la mayor encuesta sobre
innovacion en gran consumo que se realiza en Espafia. El estudio lo llevara a cabo la
consultora TNS, mediante un test online a mas de 10.000 personas representativas de la
poblacion espafiola mayores de 18 afios y un test de producto a 100 personas del target
que valoraran criterios intrinsecos de los productos como sabor, perfume, textura, envase,
practicidad. relacion calidad-precio...

Durante el mes de diciembre se daran a conocer las candidaturas premiadas en cada
una de las categorias, que seran los galardonados como “Producto del Afio 2016”, y podran
utilizar el logotipo que les acredita como tal durante todo el afio 2016 en cualquier accion de
comunicacion.

MAS NOTICIAS SOBRE + El Producto del Afio, TNS



